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Niniejszy numer ,Zarzadzania. Teorii i Praktyki” - czasopisma, ktére oddajemy do ragk Czytelnika
- zawiera wiele tematéw, wzbogacajacych wiedze o zarzadzaniu. Omoéwione sa w nim kluczowe
wyznaczniki sukcesu i rozwoju firm w kontekscie implementacji systemu zarzadzania jakoscia.
W sposéb interesujacy przedstawiony zostat problem spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
w nawigzaniu do rodzajéw kultury w wymiarze europejskim oraz poszczegdlnych panstw
w kontekscie wskaznikow dystansu wobec wtadzy. Prezentowane sa takze zaleznosci pomiedzy
CSR a strategiczng inteligencja firm. Wychodzac z zatozenia, iz we wspétczesnych instytucjach —
w coraz szerszym zakresie — o sukcesie decyduja czynniki miekkie, totez kolejnym problemem
omawianym w prezentowanym numerze, s psychologiczne aspekty zarzadzania. Nastepnym
zagadnieniem, obecnym na naszych tamach, jest dyspersja ptac, z zastosowaniem réwnania
Mincera w odniesieniu do réznych grup zawodowych w Polsce. Temat ten jest istotny z punktu
widzenia prognozowania polityki spoteczne;j.

Prezentowana jest tez problematyka definicyjna w sferze ,social management in social work’,
a takze dyskutowane zagadnienie zagrozen i ryzyka zwigzanych z przejsciem pracujacych
w stan bezrobocia.

W biezacym numerze czasopisma zasygnalizowany jest tez temat ekonomii cyrkulacji, ze
znakiem zapytania — czy to utopia, czy koniecznos$¢? Niewatpliwie problemowi temu warto
poswieci¢ wiecej uwagi.

Kolejng rozwazang kwestig jest uzasadnienie tezy, iz produkty nauki wymagaja whasciwego
marketingu. Dla udowodnienia tej tezy przedstawione sg doswiadczenia Polski w tym

zakresie, z podkresleniem zmian, jakie miaty miejsce w analizowanym przedziale czasowym.
Scharakteryzowany zostat takze europejski system innowacji.

Czytelnik moze takze zapoznac sie z wynikami badan kariery zawodowej absolwentéow
Wydziatu Menedzerskiego Wyzszej Szkoty Menedzerskiej w Warszawie, w relacji do ukonczonej
specjalnosci.

W niniejszym numerze czasopisma zawarty jest tez dziat,Informacje’, w ktérym prezentujemy
wazniejsze wydarzenia naukowe Wydziatu. Zamiescilismy tu doniesienia o ogélnopolskiej
konferencji naukowej na temat uwarunkowan przeksztatcenn MSP w firmy innowacyjne, oraz
o Kotach Naukowych, funkcjonujacych na Wydziale Menedzerskim.

Mamy nadzieje, ze problemy poruszane w artykutach stang sie inspiracjg do dalszych badan.
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