Agnieszka Sadowska

Tytuly prasowe - ich budowa i
funkcja

Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica 9, 401-413

2007

Artykut zostat zdigitalizowany i opracowany do udostepnienia
w internecie przez Muzeum Historii Polski w ramach

prac podejmowanych na rzecz zapewnienia otwartego,
powszechnego i trwatego dostepu do polskiego dorobku
naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony w kolekcji
cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartosc polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

MUZEUM HISTORII POLSKI



ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA LITTERARIA POLONICA 9, 2007

Agnieszka Sadowska

TYTULY PRASOWE - ICH BUDOWA 1 FUNKCJA

Analizujac tytuly prasowe, trzeba zastanowié sig, czym jest jezyk prasy.
Czy jest on odrgbnym jezykiem, czy moze odmiana jezyka ogblnego i czy
w ogoéle takie zjawisko istnieje.

Jak wiadomo, jezyk jest umownym systemem znakéw glosowych, stuza-
cych do porozumiewania si¢, natomiast jezyk prasy nie tworzy Zadnego
systemu, ktéry mozna przeciwstawi¢ innemu, tak jak np. jezyk angielski
— jezykowi polskiemu. Styl komunikatéw prasowych jest czym$ posrednim
migdzy stylem urzgdowym a dziennikarskim. Rozmaito§¢ wypowiedzi praso-
wych uniemozliwia zaliczenie ich do jakiejkolwiek odmiany jezyka ogdlnego.
Nasuwa si¢ wigc wniosek, ze po prostu nie istoieje jezyk prasy, tylko ,jezyk
w prasie”.

W prasie pojawiaja si¢ wypowiedzi, charakteryzujace trzy style jezyka
pisanego. Jest to styl naukowy (wiadomosci), artystyczny (wiersze, opowia-
dania, wspomnienia, recenzje) oraz styl normatywno-dydaktyczny (komen-
tarze, przemowienia, reklamy). Za wiadomo$¢é prasowa uznaje sic na ogol
wypowiedz zawiadamiajaca o zdarzeniach, pozbawiong komentarza. Cechuje
ja obiektywizm, bezosobowoS$C, brak zaangazowania uczuciowego.

Tytuly pelnia w prasie przede wszystkim funkcje komunikowania. To
twierdzenie jest niepodwazaloe i zgodne z opinia wszystkich badaczy. W za-
sadzie funkcja powinna byC impresywna, bo nadawca przekazuje swoje
odczucia i zalezy mu na poczytnosci gazety, ale nie moze tego powiedzied
wprost. Dlatego dzialaja tu funkcje opisowa i ekspresywna.

W tekstach prasowych uzywa si¢ przewazpie zdan krotkich, unika sig
wyrazow abstrakcyjnych, szczegélnie trudnych. Pisaniu powinna towarzyszy¢
troska o poprawnos$¢ jezykowa, nie popelnianie bledow. Blad podwaza
autorytet piszacego, niekorzystnie wptywa na odbiorcg. Wypowiedzi powinny
by¢é dynamiczne. Zwraca na to uwagg wybitny prasoznawca, Walery Pisarek,
ktory twierdzi, ze jezyk wypowiedzi prasowej powinien by¢ opisowy, plas-
tyczny, zywy, pelen dynamizmu, bez uzywania strony biernej. Nalezy uzywac
zdan pojedynczych, krotkich, zlozonych niewspolrzgdnie. Do najczeéciej
popetnianych grzechow dziennikarskich nalezy: abstrakcyjnosé, statycznosé,
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niezrozumialo§é, monotonia. TreSci trzeba przekazywaé¢ w rozinej formie
jezykowej, stopieni trudnosci jgzyka powinien odpowiada¢ czytelnikowi, do
ktoérego si¢ zwracamy — uzywac zwrotéw z mowy potocznej, unika¢ obcych
wyrazow. Trzeba nazywaé rzeczy wprost, unika¢ okreslen wielowyrazowych,
je$li mozna co$ zastapi¢ jednym wyrazem, objasniaé kazdy termin, ktorego
odbiorca moze nie rozumieC, patrzeC przez pryzmat jego percepcji.

Naglowki przygotowuja czytelnika do odbioru tresci zawartych w ar-
tykulach. Poza tym, pomagaja zrozumie¢ wypowiedz, musza wigc by¢ ory-
ginalne i atrakcyjne. To, co nie jest zawarte w samym tytule, jest ,,prze-
rzucane” do podtytutéw. Wydaje sig, ze podtytuly i nadtytuly sa wlasciwie
,,zlem koniecznym™ i zawieraja w sobie to, czego nie udalo si¢ zawrzeé
w tytule wiasciwym. Na temat roli nagléwkow prasowych wypowiada si¢
Walery Pisarek. Uwaza, ze naglowek spelnia nadrzgdna rolg, poniewaz kazdy
najpierw czyta naglowek. Powinien wigc obiecywal czytelnikowi, ze tekst
odpowie na jego pytania. Oferujac jaka§ wiadomos¢, zdobywamy czytelnika
samym faktem, zdarzeniem, jego waznoScia, wyjatkowoscia i nowoscia.
Dlatego trzeba podaé najwazniejszy z punktu widzenia odbiorcy element,
istote.

Nagtéwki wypowiedzi publicystycznej staraja si¢ w inny sposob pozyskaé
czytelnika, chodzi w nich przeciez o opini¢, a nie nowing. Odbiorcg interesuja
sady innych ludzi, w zaleznoéci od tego, co si¢ méwi i jak si¢ mowi.
Kompetencje opiera si¢ na do$wiadczeniu autora, ktoéry byt np. swiadkiem
okre§lonych wydarzed lub ma autorytet, pelni wazna funkcj¢ spoleczna lub
jest po prostu popularny. Czgsto sama znajomos$¢ nazwiska autora powoduje,
ze tekst zostaje przeczytany.

Pisarek tytuly i tekst porownuje do przyjecia, ktore zaczynamy od
przekasek, czyli najsmaczniejszych rzeczy. Pierwsze zdania tekstu powinny
uzupelnia¢ atrakcyjny naglowek. Jesli nie jest on wystarczajaco wyczerpujacy,
to wlasnie poczatek wypowiedzi powinien zawiera¢ wyjasnienie. Czasem
wypowiedZz moze si¢ zaczynaé¢ od efektownej anegdoty, paradoksu, przekor-
nego twierdzenia, czyli czego$, co bedzie stanowilo ,,przynet¢”. Jesli na
poczatku autor umiesci jakie§ osobiste wyznanie, ma wrgcz zapewniony
kontakt z czytelnikami.

Najlepiej, jesli naglowkom publicystycznym towarzyszy mysl przewodnia,
pozbawiona zbgdnych wyrazow i wyrazow bliskoznacznych. Jesli tytul do-
statecznie nie informuje o tresci, nalezy doda¢ nadtytul i podtytul.

Istnieja tez zasady formulowania naglowkéw wiadomosci, ktore powinny
zapoznawac czytelnikOw z tekstem, odpowiadaé na pytanie co si¢ wydarzylo.
Konieczne jest przeredagowanie tekstu zgodnie z regutami poprawnosci.

Trzeba uwazaé, zeby nie popelnia¢ tzw. grzechéow jezykowych. Naleia
do nich np. pretensjonalnos¢, napuszenie, rozwleklo$C, nieuzasadnione za-
pozyczenia z jezykéw obcych. Niektore z nich sa konieczne, szczegdlnie jesli
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chodzi o nauke¢ (terminy lacifskie, greckie), ale dziennikarze zbyt czgsto sie
nimi postuguja.

Inna tendencja jest tez sklonno§¢ do analizy w miejsce syntezy,
np. stosowanie form opisowych rzeczownika, uzywanie rzeczownikéw od-
czasownikowych zamiast bezokolicznikéw. Ich naduzywanie §wiadczy o tym,
ze istnieje ukryta potrzeba operowania wzniostym stylem.

Jezyk wiadomosci stuzy informowaniu, komentarzy — ocenie i przeko-
nywaniu, reportazu — mowi o indywidualnych przezyciach i spostrzezeniach.
Wiadomosci maja informowaé w taki sposob, zeby czytelnik im wierzyl,
czyli $rodki jezykowe musza byC rzetelne i neutralne. Od komentarza nikt
nie oczekuje obiektywizmu, tu emocje wysuwaja si¢ na pierwszy plan.

Sila prasy polega na ksztaltowaniu postaw i pogladow. Oczywiscie, nikt nie
zmieni pogladéw pod wplywem jednego tekstu, ale dzialanie musi by¢ dlugote-
rminowe i przypomina¢ kroplg drazaca skale, a nie razenie jednorazowego
pocisku. Jesli kilka razy bedzie si¢ pisa¢ o czym$ w okre§lony sposdb, to
w koncu si¢ wplynie na SwiadomoS¢ odbiorcow. Zasieg wiadomosci nie
ogranicza si¢ bowiem tylko do jednego czytelnika; przekazuje on dalej to, co
przeczyta, zasi¢g si¢ powigksza. Dobrze jest wigc, jesli rozpowszechnia si¢ tresci
pozytywne, a nie szkodzace odbiorcy. Z wszystkich medidéw to prasa dostarcza
pelnych informacji, nie trzeba traci¢ czasu, np. czekajac na program w TV,

W jezyku uzywanym w prasie wystgpuja — podobnie jak jezyku literackim
— metafory. Mozna wyr6zni¢ ich dwa typy: indywidualne, o formie eks-
presyjnej i wielokrotne. Przenoénie dziennikarskie dotycza najczeéciej pojec
abstrakcyjnych i stownictwa zwiazanego z dziatalnoscia cztowieka. Odwoluja
si¢ do oczywistych zwiazkéw z realiami, co gwarantuje ich komunikatywnosé.

Miara wartosci dziennikarskiej jest skuteczno$¢ spoleczna, to, czy wy-
powiedZ wywola w umyslach czytelnikow reakcje zgodna z intencjami autora.
Koniecznym warunkiem skutecznosci kazdej wypowiedzi jest jej zrozumialo§é
i poprawnos$C. Jest to nadrzedny cel tworzenia tytuldow.

Na poczatku przedstawi¢ podzial tytuldow ze wzgledu na pelnione przez
nic funkcje. Nie uwzgledniam tu budowy gramatycznej, jedynie funkcje
emocjonalne, informujace, slowem — nadrz¢dne cele nagtdéwkow prasowych.

1. Podzial tytulow ze wzgledu na pelnione funkcje

1.1. Tytuly o charakterze informujacym

Zawieraja one informacj¢ o rzeczywistosci, zaréwno tej, w ktorej zyjemy,
jak i obcej nam, chociaz rownie realnej. Brak w nich sléw nacechowanych
emocjonalnie, czgsto s to nazwy wilasne, instytucji, stanowisk. Tytut raczej
streszcza cala wiadomo$C, nie trzeba si¢ domysla¢ dalszego ciagu. Choé
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istnieje tendencja do ,,uatrakcyjniania” naglowkow, zjawisko to nie moze
mie¢ miejsca w tytutach informujacych ze wzgledu na ich funkcje publicys-
tyczna.

Nie mozna czasem podac¢ informacji w sposéb ,,suchy”, pozbawiony
w ogdle emocji. To, jakie beda mialy zabarwienie, zalezy od intencji autora
tekstu; poprzez nadanie odpowiedniej formy tytutowi zmienia si¢ spojrzenie
na rzeczywistosc.

Tytuly zawierajace konkretna informacje, bez tadunku emocjonalnego:

— ,,Premier bedzie wybieral ministra” (jasna informacja o wydarzeniu
politycznym, majacym wkrotce nastapic);

— ,,Drozej za przedszkola”;

— ,,Park przemystowy w Lodzi” (informacja wymagalaby sprecyzowania,
kiedy bedzie zalozony, na kiedy planowane jest otwarcie; w ten sposob
zastosowano tylko zasygnalizowanie, a reszty dowiemy si¢ z tekstu).

Tytuly informujace o dodatkowym zabarwieniu emocjonainym:

— ,,Pijana kolejarka” (wywoluje oburzenie, eksponuje prawdopodobien-
stwo narazenia Zzycia ludzkiego);

- ,,Chcieli sprzeda¢ noworodka” (wywoluje reakcjg, niesie informacje
o braku zasad moralnych);

— ,,Zamordowal rodzicow” (podobnie jak poprzedni przyklad, mowi
o braku zasad moralnych i okrucienstwie).

Z powyzszych przykladéw wynika, ze tytuly zawieraja walor informacyj-
ny, a oprocz tego niosa ladunek emocjonalny, subiektywny osad, majacy
wywolaé okre§lone reakcje. W tym miejscu nalezy wspomnie¢ o jeszcze
jednej waznej sprawie. Chodzi o manipulacj¢, mniej lub bardziej swiadoma,
ale obecng przy tworzeniu tytutdbw. Takie zjawisko jest powszechne. Tytuly
sa tak formulowane, zeby zacheci¢ czytelnika do przeczytania tekstu, za-
intrygowad go nim. Pozostawiaja §lad w pod$wiadomosci. Dlatego odpowied-
nia ich forma jest tak istotna.

Tytul musi by¢ przemy$lany. Niestety, czgsto tak nie jest, a oprocz tego
wystepuja bledy, co jest wrgcz karygodne. Dlatego uwazam, Ze Wwszyscy
dziennikarze powinni byé wyksztalceni filologicznie, bo przeciez jezyk jest
ich gléwnym narzedziem pracy. Muszag mieé¢ $wiadomo$§é, ze ksztalttuja
poglady czytelnikow.

Poza tym tytul jest tez swoistym znakiem semantycznym, dlatego powi-
nien by¢ stosowany we wlaSciwym znaczeniu i kontekScie. Z myslg ta laczy
sie jeszcze jedna refleksja. Tytuly zaleza od gazety. Je§li jest to dziennik to
wiadomo, ze adresuje si¢ go do szerszego krggu odbiorcow. Dlatego w na-
gtowkach bedzie wigcej zwrotdéw prostych i potocznych, a mniej specjalis-
tycznych. Sa odbiorcy bardziej i mniej wyksztalceni, dlatego troska dzien-
nikarza jest znalezienie ,zlotego $rodka”, tak, zeby-tytul byl zrozumialy,
a jednocze$nie ambitny i atrakcyjny.
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Reakcja czytelnika na niektore tytuly zalezy od sposobu przekazania
emocji przez piszacego. Oto przyklady:

— ,,Deportowali Polke”;

— ,,Zbrodnia przeciw mlodziezy”;

— ,,Podrasowane szynki”;

— ,,Podpalmy sad” (tytul celowo prowokacyjny, dotyczy préb podpalen
sadow w celu odroczenia rozpraw; dziennikarz chyba jednak nie do konca
przemyélat t¢ forme¢, bo w skrajnych przypadkach moze to zacheci¢ do
takiego czynu).

Tytuly te maja walor informacyjny, ale wydaje si¢, ze ich gléwnym
zadaniem jest przekazanie stanu emocjonalnego piszacego, w zwigzku z tym
sa subiektywne. Zgodnie z kanonami obowiazujacymi dziennikarzy, nie
powinny mie¢ charakteru osobistego. Uwazam jednak, Ze jest to §wiadome
odstgpstwo od zasad, bo dzigki temu tytuly ,,0zywaja’:

— ,,Znaleziono dziecko” (najprawdopodobniej informacja dotyczy znale-
zienia martwego, porzuconego dziecka, dlatego zaliczam ten tytul do emoc-
jonalnych);

— ,,Granat wybuchl w kuchni”;

— ,,Nie jedzmy ropuch” (tytul ironizujacy).

Kiedy przyjrzymy si¢ podanym przykiadom, odnajdziemy ukryte w nich
emocje nadawcy. Chce on si¢ nimi podzielié z czytelnikiem. Sa sytuacje,
w ktorych dziennikarz nie chee lub pie moze ukryé przed odbiorca swojego
nastroju. Piszacy przez swoje emocje wplywa na opinie spoleczne.

1.2. Tytuly w formie pytai retorycznych

Niektére tytuly maja forme pytad, najczesciej retorycznych, nie dopo-
wiedzianych. Czytelnik sam musi na nie znalezé odpowiedZ. Czasami jest
ona juz zasugerowana w samym pytaniu. ZaleZy to od intencji piszacego.
Postawiony jest problem, nad ktorym trzeba sig¢ zastanowit. OdpowiedZ na
pytanie stanowi tekst, ktory je potwierdza lub mu zaprzecza, np.:

— ,,EBuropa bez barier?” (pytanie wyprzedza wydarzenia, ktoére maja
nastapi¢, potwierdzajac je w tekscie wlasciwym);

— ,,Referendum w czerwcu?”’;

— ,,Cyniczna gra?” (pytanie sugeruje czyjes zachowanie niezgodne z obo-
wiazujacymi zasadami moralno-spolecznymi).

Jak wida¢ w podanych przykladach, pytania sa stawiane wprost, dodat-
kowo sugerujac odpowiedz; sa tez takie, ktére nie dotykaja sprawy bezpo-
Srednio, intrygujac czytelnika. Musi on zastanowil si¢, czy pytanie jest
»prawdziwe”, czy tez zostalo postawione jedynie ,na przekor”. To za-
stanowienie si¢ nad postawiona teza jest glownym celem dziennikarza,
formutujacego tytul jako pytanie.
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1.3. Tytdy wywolujace u odbiorcy Zywa reakcje, szok,
zmuszajace do zajecia jakiego$ stanowiska

Naglowki prasowe maja za zadanie ,,wstrza$nigcie” czytelnikiem. Pozo-
stawiaja w jego podswiadomosci Slad, moga nawet wywolaé szok. Te tytuly
najczesciej dotycza tragicznych spraw, drastycznych wydarzen, laczacych sie
z przemoca (morderstwa, gwalty, okrucienstwo). W dodatku mowia o rze-
czywistosci nam bliskiej, o czym§, co moze przydarzyé si¢ kazdemu, odbiorca
musi sie¢ wiec do tego ustosunkowac. Oto wybrane tytuly:

— ,,Podpalit konkubing”;

— ,,Zabily kolezanke™;

- ,,Zapolowaé na czlowieka”.

Do tej grupy chciatabym tez dolaczy¢ tytuly, ktére moze nie wywoluja
az tak gwaltownych reakcji, ale skianiaja do refleksji i zajecia jakiegos
stanowiska, np.:

— ,,L6dz sie¢ wyludnia” (dotyczy ujempego przyrostu paturalnego);

— ,,Widmo bankructwa’;

— ,,Zurnalista — zawodd niebezpieczny” (uSwiadomienie zagrozenia zawo-
dowego — najprawdopodobniej dziennikarz stracit zycie).

Przytoczone przeze mpie przyklady tytulow swiadcza o silnym oddzia-
lywaniu na mysli odbiorcy. Jest to swoista ,,gra na uczuciach”. Poruszane
s3 tematy najbardziej bulwersujace, wywolijace sprzeciw i niezadowolenie.
Sprawy dotycza szerokiej grupy odbiorcow, dlatego piszacy powinni pomys-
le¢, czy tytut nie jest zbyt ostry, czy nie wywoluje negatywnych reakcji.

Niejednokrotnie nagléwki dzialaja wrecz destrukcyjnie na psychike od-
biorcy. Je§li pojawiaja sie jakie§ watpliwosci — tytul powinien by¢ zakonczony
znakiem zapytania. W przeciwnym razie nie wiadomo, czy przedstawiony
fakt jest prawda, czy tylko np. propozycjia, a moze nawet prowokacja.

1.4. Tytuly intrygujace, enigmatyczne, niedopowiedzenia

Czytelnik czasem zastanawia sig, dlaczego tytul tak sformulowano, ze
praktycznie nie ma w nim Zadnej informacji, jest za to ,dziwny i tajem-
niczy”. Odpowiedz wydaje si¢ bardzo prosta: tytul nie musi wyjasniac
wszystkiego do konca, czytelnik ma znalezé w tekécie odpowiedzi na pytania
pojawiajace si¢ po przeczytaniu nagldwka. Dlatego tytuly celowo sa enig-
matyczne 1 zawiklane, Zeby zachgcaly do przeczytania calego artykutu.
Dziennikarz chee zaintrygowac problemem. [lustruja to przyklady:

— ,,Bedzie huk!”;

— ,,Kraj bez cmentarzy”,

— ,,Na narty do Lodz"”;

- ,,Wyjedzie mniej”.
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1.5. Tytuly alarmujace

Ta grupa moglaby byé omodwiona w rozdziale dotyczacym tytuldow
wywohijacych okreSlona reakcje, ale chcialam przeanalizowa¢ ja osobno.
Uwazam bowiem, Ze tytuly takie sa interesujace same w sobie, np.:

— ,,Budyj si¢, bo bedzie za p6zno!”;

— ,,R0zbdj co godzing!” (zwrbcenie uwagi na niebezpieczenistwo zagrabienia
majatku osobistego; z drugiej strony taki tytul niepotrzebnie wywoluje strach);

- ,.Serbowie atakuja!”;

— ,,Tracimy tozsamos$¢!” (ostrzezenie w dobrej wierze).

Jak wida¢, tytuly sa w swojej wymowie niepokojace. Wszystkie zakon-
czone sa wykrzyknikami, co ma podkresli¢ zagrozenie. Informuja o faktach,
ale rébwnoczesnie chcg przestrzec czytelnika, uprzedzi¢ i nastawié na to, co
moze zdarzy¢é si¢ w przyszlosci. Czytajac je, odniostam wrazenie, ze sg
alarmami. Dziennikarz formulujac taki tytul, ,,zapala™ czerwone S$wiatto
1 mowi: ,,Stop! Badz czujny!” Czasem jednak przekracza granice dobrego
smaku, wywoluje niepotrzebna sensacjg.

W drugiej czgSci moich rozwazan omoéwie tytuly prasowe pod katem
gramatycznym. Dokonam ich klasyfikacji z uwzglednieniem podziatu sklad-
niowego, stylistycznego i leksykalnego. Tytuly te roOwniez pelnig okre§lone
funkcje, ale nie jest to ich gléwnym celem, tak, jak to bylo w przypadku
tytuldw z pierwszej czesSci. Tutaj chodzi bardziej o forme leksykalna. Nie
chcialabym przez to powiedzie¢, ze dziennikarze przy ich formulowaniu nie
zastanawiaja si¢, jak wplyna na czytelnika, ale faktem jest, ze takie nagtowki
nie maja wielkiego wplywu na postawg odbiorcy.

2. Podzial tytuléw ze wzgledu na kryteria
skladniowe, stylistyczne i leksykalne

2.1. Tytdy w formie zdai pojedynczych, zlozonych i rownowainikéw zdan

Niniejszy rozdzial zawiera przykiady tytuléw w formie ,,zwyktych” zdan.
Przykladdw tych jest malo z prostego powodu: w zasadzie wszystkie tytuly
wystepuja w postaci ROWNOWAZNIKOW ZDAN. Pelnych wypowiedzen,
z podmiotem i orzeczepiem, jest znikoma liczba. Wystgpuja one najczgsciej
w nad- lub podtytulach, np.:

— ,,Jest tymczasowy kierownik kopalni «Belchatow»™ (nagiowek, nie tytut
wilasciwy);

— ,,Polacy sa mi wdzigczni”.
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Réwnowaznikéw zdan jest znacznie wigcej niz zdan ,,zwyklych”. Jak
wspomnialam wczesniej, rozwinigte zdania wystgpuja w nadtytulach, ktore
spelniaja funkcje wyjasniania tresci artykulu. Mozna w nich zawrzeé wszys-
tko, co nie zmiesci sie w tytule wlasciwym (powinien by¢ krotki i konkretny).
Dzienpikarze nazywaja nadtytuly ,koszami”, do ktorych wrzuca si¢ dodat-
kowe, uzupelniajace informacje. Z tego tez powodu sa one wypowiedzeniami
zawierajacymi podmiot i orzeczenie, tytul wlaSciwy za$ jest tylko réwno-
waznikiem.

2.2. Zwroty potoczne

Czasami w tytulach sa uzyte zwroty potoczne, wyrazy pochodzace z jg-
zyka uzywanego na co dzied. Nie jestem przekonana o stusznosci ich
zastosowania. Nie wiem, w jakim celu to si¢ robi, by¢ moze, by latwiej
dotrze¢ do odbiorcy, pokazaé, ze dziennikarze tez postuguja si¢ ,,swojskim”
jezykiem. Mozliwe, ze czasem nie da si¢ uniknaé takich okreslefn. Jednak
dziennikarze powinni pamictaé, ze ksztaltuja stownictwo czytelnikéw, ich
mozliwodci percepcyjne, wigc jesli juz widza konieczno$¢ uzycia potocznego
zwrotu, to nalezaloby brac¢ te wyrazy w cudzystow.

Slownictwo potoczne na pewno jest inaczej odbierane przez ludzi z wy-
ksztatceniem (co najmniej $rednim) i nie majacych wyksztalcenia.

~ ,,Przekret w banku” (oszustwo);

~ ,Milusifscy na haju”” (pod wplywem narkotyk6w);

- ,,Przebiegly biegly”;

~ ,,Wylgczony Radogoszcz” (pozbawiony pradu).

Tytut w formie jednego tylko wyrazu stanowi kwintesencj¢ tresci, zawiera
jej meritum. QOczywiscie nie wyja$nia wszystkiego — trudno oczekiwaé tego
po jednym wyrazie — ale przybliza problem w mozliwie najwigkszym skrocie.
Tytuly takie sa zbyt lakoniczne, nie wnosza zadnych tresci, np.:

~ ,,ROownowaga” (zy tytul, wg szefa dzialu redakcji potwierdza tezg, ze
nie wszystkie tytuly sa dobrze skorygowane; ten nagidéwek nic nie moéwi);

~ ,,0szczgdzamy™;

- ,,Opgtani?”

W tym miejscu musz¢ powiedzieC o pewnym zjawisku, ktore jest wlasciwie
paradoksem. Dlugosc i forma tytulu zaleza nierzadko po prostu od miejsca
w gazecie! Jesli nie miesci sig cale zdanie, zastgpuje si¢ je wyrazem. Poza
tym dziennikarze chca, zeby strona gazety wygladata atrakcyjnie pod wzgle-
dem graficznym, stad réinorodnoéé tytutéw. Gdyby np. wszystkie nagtowki
byly samymi réwnowaznikami, gazeta wygladataby monotonnie.

Trzeba tez zwroci¢ uwage pa interpunkcje. Jesli tytut konczy si¢ znakiem
zapytania, to oznacza, ze dziennikarz nie jest zupelnie pewien informacji,
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ktéra podaje. Dobrze, ze znak ten wystepuje, poniewaz $wiadczy o tym,
ze piszacy nie jest wszechwiedzacy i zbyt pewny siebie, ma tez watpliwosci,
jak kazdy.

2.3. Zdrobnienia i zgrubienia

Czasem w tytulach uzywa si¢ zdrobnialych zwrotdw, rzadziej zgrubien.
Te formy maja w jezyku polskim celowe zastosowanie. Zdrobnienia znosza
»CigZzar gatunkowy” informacji, sa sympatyczne, zmniejszaja dystans miedzy
nadawca i odbiorca, np.:

- ,,Chrypka sprintera”;

- ,,Palacyk we Wlodawie”.

2.4. Uosobienia i przenosnie

Znaczna czg$¢ tytuldw wystepuje w postaci przeno$ni i uosobien. Przenos-
nie stosuja przewaznie dziennikarze sportowi, ktérzy postuguja sie dosé
specyficznym jgzykiem. Zastosowanie uosobien powoduje uproszczenie tytutu,
nadanie mu formy osobowej. Dzigki temu staje si¢ on ,,zywy”. Nie mdwi
si¢ juz tylko o przedmiocie, ale uosabia si¢ go.

~ ,,Mroéz zamyka szkoly”;

- ,,Smieré biegta po schodach” (informacja o zabbjstwie dokonanym na
klatce schodowej);

— ,,Pogrom Francuzé6w” (dotyczy meczu);

— ,,Mariaz grafitu z diamentem”.

2.5. Tytuly w formie trybu rozkazujacego

Tryb rozkazujacy w tytule jest bezposrednim zwrotem do czytelnika. Nie
chodzi oczywiscie o wywieranie presji, a jeSli juz, to dzialanie takie jest
podswiadome. Tytul przestaje by¢ zwykla informacja. Nadawca chce, zeby
czytelnik sam odnidst si¢ do tego, co przeczyta i sam podjat decyzje.

Wszystkie tytuly tego rodzaju sa zakondczome wykrzyknikiem, co ma
jeszcze podnie$¢ wazno$¢ przekazu i zwrdci¢ uwage. Tryb rozkazujacy jest
uzyty w drugiej osobie, tak wigc czytajacy ma wrazenie, ze nagtowek jest
skierowany tylko do niego, np.:

— ,,Skorzystaj z szansy!”;

— ,,Piszcie do nas!’;

- ,,Rozkaz: zabijac!”;

- ,,Wyeliminowa¢ Rosjan

[ R
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2.6. Tytuly zawierajace nazwiska znanych osob

Nazwiska, ich uzycie i forma naleza do dziatu onomastyki. Moga w ty-
tulach wystepowac nazwiska ,,z pierwszych stron gazet”, czyli os6b znanych
szerszej opinii publicznej, reprezentujacych dziedziny, najczgSciej polityke,
sport i film. Ich uZycie bezposrednio wskazuje na osobg jako wykonawce
czynnosci.

— ,,Oskarzony Golota” (proces znanego boksera dotyczacy jego zacho-
wania niezgodnego z etyka sportowa);

— ,,Malysz trzeci” (wynik sportowca);

— ,,Rozwdd Waleséw™ (rozwdd syna bylego prezydenta RP).

Na podstawie tego i podobnych tytuléw odnosze wrazenie, Ze wyrazaja
lekcewazenie danej osoby. Szczegdlnie w ostatnim z przytoczonych tytuldow
mozna bylo napisaé, Zze chodzi o syna bylego prezydenta. Z taka bezpo-
$rednioScig trzeba tez uwazad, jeSli méwi sie 0 uznanych autorytetach. Nie
zgadzam si¢ ze zdaniem niektOrych dziennikarzy, ktorzy uwazaja to za
normalpe zjawisko, a tytuléw tych osdb uzywaja tylko wtedy, gdy chodzi
o wazne wydarzenie, np. dymisje, §mierc.

2.7. Naglowki zawierajace tytuly dziel literackich

Tytuly dziet literackich wystepuja najczeSciej wtedy, gdy chodzi o ek-
ranizaci¢. Moga tez byé — jak w przypadku ,,Ziemi obiecanej” — nazwa
restauracji, nawiazujacej klimatem do czaséw, w ktérych dzielo powstawalo.
Czasami mowi sig o ludziach, ktérych zachowanie przypomina postgpowanie
bohateréw dziel:

- ,,Ziemia obiecana powrécita” (nowo otwarta restauracja);

- ,,Siedmiu wspaniatych”;

— ,.Syzyfowe prace na planie” (ekranizacja powiesci).

2.8. Tytuly w formie przyslow i powiedzen

Chcialabym tu podaé kilka przykladéw naglowkéw, ktére brzmia jak
znane przystowia lub ludowe powiedzenia:

— ,,Na wieczne oddanie”;

- ,Czlowiek cztowiekowi” (niepelne przystowie, ale czytelnik i tak domys-
la si¢ dalszego ciagu);

- ,JKoncz Wasé, wstydu oszczedz!” (cytat z Potopu H. Sienkiewicza;
zadomowil sic w naszym jezyku do tego stopnia, Ze jest powszechnie
uzywany w rdéznych sytuacjach);

- A jednak sie kreci” (zaczerpnigte ze stow Galileusza).
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Czasem nie sa to przystowia przytoczone dostownie, ale ich parafraza,
forma dostosowana do sytuacji:

- ,,Zlamaé nog¢ i umrzec” (od ,,Zobaczyé Neapol i umrzec”);

- ,,Kto lasy wycina...” (od ,)Kto pod kim dolki kopie...”);

- ,,Gdzie dwoch si¢ kioci” (od ,,Gdzie dwoch sig bije...”).

W swojej publikacji staralam si¢ pokazaé¢ roéznorodnosé form tytuldw
prasowych. Dokonatam ich klasyfikacji ze wzglgdu na funkcje, jakie peinia
w procesie przekazywania informaciji. Podziat ten jest skonsultowany z dzien-
nikarzami ,,Dziennika b.6dzkiego”, gazety, na ktorej si¢ oparlam i jest on
zgodny z rzeczywistoscia.

Jak wspompialam wczesniej, tytuly odgrywaja bardzo wazna role
w przekazywaniu czytelnikowi zaistniatych faktow, informowaniu go o rze-
czywistosci. Sformutowanie odpowiedniego naglowka jest sprawa niezmier-
nie trudna. Na jego ostateczna forme sklada si¢ wiele réznorakich czyn-
nikow.

Powinny nie tylko informowac, lecz takze intrygowaé czy nawet dene-
rwowaé, poruszaé czytelnika, przede wszystkim jednak — zachecaé go do
przeczytania danego artykutu. Jak wykazaly badania dziennikarskie, uwa-
ga czytajacego skupia si¢ glownie na tytulach, dlatego powinny byé¢ at-
rakcyjne.
 Jakie natomiast nie powinny byé? Sztampowe, nudne, zniechecajace,
wprowadzajace w blad, informujace w niepelny sposob. Forma tytulow
zalezy tez od tego, do jakich czytelnikow pismo jest adresowane. Moze
bowiem si¢ zdarzyé, ze jeSli zastosuje si¢ przenos$ni¢, to mniej wyksztalcony
odbiorca potraktuje ja zbyt dostownie i nie bedzie umial zdystansowaé si¢
od tego, co czyta. Dlatego tzw. dzienniki postuguja si¢ prostym jezykiem,
a bardziej wyszukanym — gazety, majace ambicje ,.elitarnych” (np. ,,Rzecz-
pospolita”).

Przykre jest dla dziennikarzy tworzenie tytuldéw, zmienianych przez sze-
fow. Oczywiscie czgsto jest to zmiana na lepsze, ale nie zawsze. Niekiedy
autor wymysli dobry, pasujacy do podawanej informacji tytul, a pézniej
bedzie musiat ,,walczy¢” o niego z przelozonym, majacym swoje nawyki
i upodobania. Gazeta bezsprzecznie na tym traci. Czasem tytut jest skracany,
bo po prostu nie pasuje do graficznego uktadu strony. Dlatego, czytajac
gazety, nie oburzajmy si¢ tak bardzo na tworcéw nagldéwkoéw i pamigtajmy,
Ze nie zawsze sa one ich autorstwa.

W redakcjach istnieje kolegium, skladajace si¢ z redaktora naczelnego
i szeféw dzialdow. Przyznaje ono systematycznie (np. raz w tygodnmiu lub
raz w miesiacu) nagrody za najlepsze tytuly. Przytoczg tu kilka przykladow,
pochodzacych z ,Dziennika £.6dzkiego”, w trzech nagradzanych kategoriach:
informacji, publicystyki i oryginalnoéci tytuléw.
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Informacja:

,,Fiskus skubie policjanta”;
,,Gabinet w prézni”;
,Papierowy prezes’”;
,,Bursztyny w rajstopach’;
»A to numer!”;

,Jesiotr w areszcie™;

Publicystyka:

[

,.Klucz do $w. Mateusza™;

,»Lufa dla wszystkich”;

,Palant w Kutnie”’;

,»,Matuzalem z Piekut”;
»Balaganiarz i wiercipigta”;
»Bogacz to ma klawe zycie”;
,»1rzy malzenstwa dwie teSciowe”.

Oryginalne tytuly:

,»Nie poklepywaé krolowej!”;
,,«Donos»” na Polske”;
,»Samowolka obywatela Geyera™;
,,Bierzmowanie lancuchem”;
»Wyzysk przy lejku”;

,Jeleyn kaszle i kicha”;
,,Chomiki ida do nieba”;
,,Wachlarzyk i traba”;

,,Dziki nie chcg zdziczec”;

- ,,Gaz wedrowniczek”.

Powyzsze przyklady $wiadcza o tym, ze tytuly sa raczej wieloznaczne
i z pewnoScia przyciagaja uwagg. Oryginalno$¢ jest jednak czasem zbyt
duza, przez co nie mozna zrozumie¢ intencji autora.

Na koniec chcialabym poruszy¢ jeszcze sprawe manipulacji, ktora
istnieje, moze byé bardziej lub mniej $wiadoma, ale nie powinna byé
specjalpie zamierzona. Pamigtajac o tym, Ze nie kazdy czytelnik umie
wyrobi¢ sobie zdanie na temat faktow, o ktérych czyta, dziennikarz,
wplywajac na jego opini¢, powinien czué cigzar odpowiedzialnosci za to,
co przekazuje. Mozna wigc chyba powiedzie¢, ze mottem dziennikarskim
(tak jak lekarskim) powinno byé: ,,Po pierwsze nie szkodzi¢!” Nie szkodzi¢
przekazem informacji, wplywajacym destrukcyjnie na psychike czytel-

zlym

nikéw.
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W dziataniach manipulatorskich stosuje si¢ technike natychmiastowosci.
Informacje docieraja do nas coraz szybciej, ,,zalewaja” nas swoim bogact-
wem. Moze to doprowadzi¢ do nast¢pujacych rezultatow:

1. Btyskawiczno$¢ przekazywania informacji wzmaga sile niektorych
wiadomosci. Przekazywanie informacji ,,na zywo”, ,,z pierwszej reki”,
,»Z ostatniej chwili”, ,,z dobrze poinformowanego zroédla” uwiarygadnia ich
tresé.

2. Przekazywanie nowych informacji dezaktualizuje automatycznie wczes-
niejsze. Uruchamia sig¢ wtedy ,,manewr odciagajacy”, co sprawia, ze czytelnik
odwraca uwagg od poprzedniej informacji, jako starej i bezwartosciowe;j.

3. Informacje przekazywane blyskawicznie powoduja uodpornienie si¢
na zlo, zanik okreSlonych wartosci duchowych.

Zaréwno tytuly, ktore tylko sygnalizuja pewng informacie, jak i pelne
informacje powinny by¢ rzetelne i obiektywne. Wszelka manipulacja jest nie
na miejscu. Dlatego ukazalam mechanizmy powstawania, konstruowania
informacji, a przede wszystkim tworzenia tytuldw, ktdre maja najwigkszy,
niepodwazalny i bezposredni wplyw na czytelnika.

Agnieszka Sadowska

PRESS TITLES — THEIR CONSTRUCTION AND FUNCTION

(Summary)

The aim of this work is to analyse the form and function of the newspaper headlines.
Most often they perform the informative function. They provide a summary of the whole
article. Their purpose is to drew the readers’ attention and to encourage them to read the
whole article. They frequently evoke emotional reactions and sometimes they may even shock
the readers. The headlines are supposed to be intriguing and implicit. A journalist has to
remember not to manipulate the readers but to present them with the info. That is confirmed.
A journalist musn’t harm the reader they have to realize that they shape the readers’ views
and influence the public opinion.



