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PRZYCZYNY ROZWOJU 1 ZYWOTNOSCI
TEJ FORMY KOMUNIKACJI

Pragnienie stawy nie jest czyms$ roznym od wrodzonego instynktu zachowawczego. Zdaje
si¢ nam, Zze pomnazamy nasza istotg, kiedy ja mozemy wrazi¢ w pamig¢ drugich: zy-
skujemy tym rodzaj nowego Zzycia, ktore staje si¢ nam roéwnie cenne jak to, ktére
olrzymaliSmy od niebios®.

Ludzie zawsze byli zadni stawy, gdyz w pewnym stopniu jest ona
synonimem spolecznego podziwu. Bieg czasu nie tylko nie zatarl! w ludz-
kich istotach tego pragnienia, ale jeszcze wzmogl jego sile. Dzigki osiag-
nigciom techniki droga do stawy staje sie coraz krotsza i latwiejsza.
Media we wszystkich swych réznorodnych formach docieraja w obecnych
czasach do prawie kazdego zakatka Swiata. Kazdy, kto pragnie, by o nim
ustyszano, moze zaistnie¢C w Internecie i w sposdb wolny przedstawiac
swoje poglady.

Po kilkunastu latach blyskawicznego rozwoju Internetu okazuje sig, ze
moze on pelni¢ funkcje, o jakich zapewne nie mieli pojecia jego tworcy. Nie
jest jedynie siecia pelna informacji, z ktorych skorzysta¢ mozna za pomoca
maszyny, jaka jest komputer, ktéry w dzisiejszych czasach nie jest juz
luksusem dostgpnym wylacznie dla elit spolecznych. Stal si¢ jednym z ele-
mentow codziennego zycia wielu ludzi. Psychologowie, psychiatrzy i so-
cjologowie dostrzegli jednak, ze Internet moze mie¢ bardzo duzy wplyw na
nasze zycie — niekoniecznie jednak pozytywny.

Socjologiczne pojecie tozsamosci zwraca uwage na to, jak ludzie sami
siebie postrzegaja i co dla nich liczy si¢ najbardziej. Najwazniejszymi

* M. Lojek, Teksty filozoficzne dla uczniow szkol srednich, Warszawa 1987, s. 155.
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zrodtami tozsamosci wedilug socjologéw sa ple¢, orientacja seksualna,
narodowos$¢ i klasa spoleczna?.

Jednostka nie poddaje si¢ biernie wplywom otoczenia — $wiadomie
i aktywnie ksztaltuje sama siebie. Kazdy z nas sam interpretuje swoja
biografig, przypisuje wydarzenia z przeszlosci do teraZniejszej wizji siebie.
Zmiana tozsamo$ci sprawia, Ze poszczegblne wydarzenia wyolbrzymiamy,
a warto$¢ innych zostaje przez nas umniejszona3. Wspodlczesny $wiat oferuje
bardzo wiele mozliwoéci kreowania siebie i tworzenia swojej tozsamosci,
a tylko od nas zalezy odpowiedz, kim jestesmy i dokad zmierzamy*.

Wszelkie kontakty, jakie zawieramy za posrednictwem sieci komputerowe;j,
roznia si¢ zdecydowanie od tych, ktore znamy z codziennego zycia. W zwiaz-
ku z tym, ze w wigkszosci przypadkéw uczestnicy Internetu nie widza sig
nawzajem, poznajac kogo§ mozemy wyobrazac sobie jego wyglad jedynie na
podstawie jego wlasnego opisu. To zachgca do przejaskrawiania i naginania
faktow dotyczacych wygladu, wieku, wyksztalcenia. Stowem, czgsto staramy
si¢, by otoczenie zaakceptowalo nas za wszelka ceng. Jednak zabawy w kre-
owanie tozsamosci moga okazac¢ si¢ niebezpieczne, szczeg6lnie kiedy tracimy
kontrole nad naszymi sieciowymi alter ego. Nasze wirtualne osobowosci
moga sta¢ si¢ powaznym zagrozeniem dla tych realnych, pojawia si¢ tez
grozba multiplikacji osobowosci®.

Wedtug teorii tozsamosci Sheldona Strykera ludzie posiadaja swiadomos¢
oczekiwan tego, jak nalezy przedstawi¢ siebie na forum grupy i co mozna
w sobie zmieni¢, by ta prezentacja wypadia jak najkorzystniej. Przybieranie
nowych tozsamosci jest przejawem kompleksoéw, brakéw, niedoskonalosei
czy ukrytych pragnied. Dlatego urzgdnik wciela si¢ w postaé §wietnie zara-
biajacego biznesmena, nauczycielka chce by¢ modelka, a taksowkarz kierowca
rajdowym. Kazde z nich chce zobaczyc, jak to jest po tej ,,drugiej stronie”s.

Czym jest blog?

Dawniej wigkszo§¢ pamigtnikow powstawala w odosobnieniu i ich tres¢
zazwyczaj pozostawala okryta tajemnica. Tylko niewiele z nich doczekalo
si¢ publikacji. Obecnie ta forma twérczoéci przezywa prawdziwa rewolucie.
Dzigki Internetowi kazdy moze bezposrednio i zarazem subiektywnie udo-

2 A. Kozlowska, Oddzialywanie mass mediow, Warszawa 2005, s. 192-200.

3 P. Berger, Zaproszenie do socjologii, Warszawa 1995, s. 61-72.

4 A. Giddens, Socjologia, Warszawa 2004, s. 53.

S M. Szpunar, Internet jako pole poszukiwania i konstruowania wlasnej tozsamosci,
[w:] E. Hatas, Konstruowanie jatni i spoleczeristwa, Warszawa 2005, s. 378-382.

¢ J. H. Turner, Struktura teorii socjologicznej, Warszawa 2004, s. 435-439.
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stepni¢ §wiatu swoje aktualne przemyS§lenia, zakladajac wlasny blog. Stowo
Weblog jest polaczeniem dwoch angielskich stow: web — sie¢ i log — dziennik.
Weblog (w skrocie blog) jest to rodzaj strony internetowej, na ktorej autor
umieszcza datowane wpisy, wyswietlane kolejno, zaczynajac od najnowszego.
Blogi posiadaja system archiwizacji wpisow, mozliwosé komentowania tych
tekstow przez czytelnikéw, a takze zestaw linkéw (tradycyjnie umieszczany
w bocznej kolumnie): do blogéw polecanych przez autora (tzw. blogroll)
i innego rodzaju stron WWW7™.

Wedhug danych umieszczonych na witrynie Merriam Webster OnLine
w roku 2004 wyrazem, ktérego definicja byla najczeSciej wyszukiwana
przez uzytkownikow, na pewno skad§ znanym, ale nie zawsze do korca
rozumianym, byl ,,blog”. W slowniku online zdefiniowano blog jako witryne
sieci Web, ktéra zawiera osobisty dziennik z refleksjami, komentarzami,
a czgsto rowniez hiperlaczami wstawianymi przez autora. Blog pozwala
przechowywad informacje, ktérymi autor chce si¢ dzieli¢ z innymi — slowa,
obrazy, a nawet muzyk¢. Za pomyslodawce stowa ,,weblog” uwaza sie
Jorna Bargera, tworcg wczesnego bloga RobotWisdom®. Pierwszy raz uzyl
on tego sformulowania w 1997 r.

Poczatkowo blogging sprowadzal si¢ do umieszczania na stronie WWW
linkéw prowadzacych do ciekawych -~ z punktu widzenia autora — miejsc
w Internecie. Autorstwo skroconej wersji tego stowa, czyli ,,blog”, nalezy
do Petera Merholza, ktory w 1999 roku na lamach swojej witryny podzielil
wyraz ,,weblog” na dwa odr¢bne stowa ,,we blog”. Poczawszy od 1999
roku liczba blogow zaczg¢la gwaltownie rosnac. Pierwsze listy blogow, two-
rzone przez pionierow bloggingu, m.in. Jesse Jamesa Garretta czy Camerona
Barnetta, poszerzaly si¢ o kolejne pozycje w takim tempie, Ze wreszcie
autorzy zestawien zaczgli umieszcza¢ na nich tylko wybrane blogi®. Termin
,»blog” popularyzowal si¢ z czasem, glownie dzieki pojawieniu si¢ w Inter-
necie narzgdzi ulatwiajacych publikacie dziennikdw online. Pierwszym tego
typu narzgdziem byly witryny Pitas i Blogger (ktéra w 2004 r. wykupit
koncern Google). W Polsce rowniez powstaly witryny umozliwiajace blogo-
wanie. Sa to migdzy innymi: http://blog.pl/, http://blog.onet.pl/,
http://www.mylog.pl/.

Blogi swoja popularno$¢ zawdzigezaja czgstym aktualizacjom (raz, a na-
wet kilka razy dziennie), subiektywnemu podejSciu autora do informacii
oraz mozliwosci wyrazenia swojego zdania i komentowania wydarzen przez
internautéw. Autorzy blogbw korzystaja najczgsSciej ze specjalistycznych
serwisOw udostepniajacych wygodne mechanizmy prowadzenia dziennikéw

7K. Jarymowicz, Co krok, to blog, zt6dio: internetowe archiwum ,,Gazety Wyborczej™’;
A.Szczepan-Wojnarowska, Blogi jako forma literacka, ,,Pamiginik Literacki” 2006, z. 4.

8 L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 34-66.

9 Ibidem.
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(proste systemy zarzadzania trefcia), latwego dodawania nowych tekstow,
archiwizacji starszych oraz komentowania zapiséw przez odwiedzajacych.
Moderatorem kazdego bloga jest sam prowadzacy i, jezeli chce, moze na
nim umiesci¢ licznik wejS¢é na jego strong oraz licznik komentarzy, bedacy
swoistego rodzaju miernikiem jego popularnoéci.

Blogi w liczbach

Najnowsze wyniki badania przeprowadzonego przez Megapanel PBI/Ge-
mius potwierdzaja ciagle rosnaca popularno$¢ blogdw w Polsce. Miesigczny
zasieg blogdéw na poczatku 2007 roku przekroczyt 40% widowni internetowej,
a w marcu wyniost ponad 42%. Oznacza to, ze juz prawie 6 mln oséb
w Polsce wchodzi na strony blogoéw. Czytelnictwo blogdw w ciagu ostatniego
roku, czyli od marca 2006 do marca 2007, wzroslo o ponad milion 0séb.
Dwie trzecie oséb czytajacych blogi ma ponizej 30 lat, natomiast co piaty
czytelnik blogow ma 40 lat lub wigcej. Najwiecej odston wykonuja na blogach
osoby mlode: na pig¢ odston srednio cztery wykonane sa przez osoby ponizcj
trzydziestego roku zycia. Co czwarty czytelnik blogdw mieszka na wsilC.

O marzec 2007
marzec 2006

1,3 min

1,1 min
1 1, Tmin 1,0 min

Onet.pl - Gazeta.pl - Google - Onet.pl - Wirtualna
BlogOnet Blox blogger.com Blog.pl Polska - Bloog

Rys. 1. Liczba uzytkownikéw najpopularniejszych platform blogowych w Polsce

Zr6dto: Megapanel PBI/Gemius, dane miesigczne 2a marzec 2006 i marzec 2007.

19 Blogi rosng w Polsce, zréodlo: archiwum online ,,Gazety Wyborczej”.
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Internetowy ekshibicjonizm

Popularyzacja internetowych pamietnikOw i rosnaca rzesza ich statych
czytelnikdw sprawiaja, Ze istnieje wielka grupa ludzi, ktéra czuje si¢ emo-
cjonalnie mocno zwiazana ze swoimi wirtualnymi rozméwcami. W Internecie
blisko§¢ przeklada si¢ na czgstotliwo$S¢ sieciowych spotkan z konkretnymi
osobami. lm czgsciej gawedzimy z nimi, tym lepiej ich znamy i czujemy si¢
mocniej z nimi zwiazani. Jednak najsilniejszym przywiazaniem darzymy tych
rozmoOwcodw, ktérych poglady pokrywaja sie z naszymi. To zjawisko, zwane
prawem przyciagania, sprawia, ze bardzo czgsto jestesmy zawiedzeni naszym
internetowym rozmdwca, gdyz dopiero po ktérej$ rozmowie okazuje sig, ze
kto$, kto jak si¢ nam wydawato, mial bardzo podobne do naszych poglady,
wyznaje wartoéci dla nas nie do przyjeciatl.

Wykazywapa przez ludzi wigksza skionno$¢ do otwarto§ci gdy rozmawiaja
przez Internet jest waznym skladnikiem rzeczywistosci internetowej. Siedzac
przed monitorem, mamy bardzo czgsto poczucie, Ze jesteSmy anonimowi,
a komputer zapewnia utrzymanie bezpiecznej odleglosci pomigdzy nami
a reszta Swiata. To poczucie sprawia, ze osoby po drugiej stronie ekranu
wydaja nam si¢ blizsze niz siedzace w pokoju obok. Warto zauwazy¢, ze
choé¢ w medialnej komunikacji nacisk polozony jest na dialog lub intymna
rozmowe, to w istocie uczestnikom internetowych interakcji chodzi nie
o rozwiazywanie whasnych problemoéw, lecz o ich publiczne ujawnianie. Tym
samym problem sam w sobie nie jest zrodlem zta czy cierpienia psychicznego,
ale pretekstem do nawigzania kontaktu spolecznego. Z tego przede wszystkim
powodu uczestnicy programow telewizyjnych i uzytkownicy Internetu nie
zwracaja si¢ o porade do fachowcdéw. Ujawnianie w mediach wiasnych
przezyé i dosdwiadczen stapowi swego rodzaju nagrode dla ich posiadacza.
Ekshibicjonizm psychiczny jest promowany i nagradzany przez $rodki maso-
wego przekazu, zwlaszcza w sytuacji, gdy pokazywanie nagiego ciala juz
przestalo by¢ czym$ szokujacym. Tym bardziej Ze nie tylko obraz moze
oddziatywaé na sfere ludzkich wyobrazen, lecz réwniez stowo czy historia
opowiedziana przy uzyciu umiejetnie dobranych stéw. Wyznanie moze wtor-
nie ewokowaé¢ w odbiorcy przyjemne odczucial?

Z drugiej strony, talk-show, reality show oraz blogi w Internecie wywohija
mieszane odczucia spoleczne. Wigksza czgSC spoleczenstwa ocenia je pejora-
tywnie lub deklaruje brak zainteresowania nimi, cho¢ jednoczeénie oglada te
programy i Sledzi blogi w zaciszu domowym. Skad biora si¢ te nieprawdziwe
deklaracje? Z przeSwiadczenia, ze nie wypada pos$wigcaC czasu wystgpom

" K. Miciukiewicz, Negocjowanie toisamosci i konstruowanie wspdlnoty na czacie
internetowym, [w:] E. Hatas, Konstruowanie jasni..., s. 404-422.
12 p. Wallace, Psychologia Internetu, Pozman 2005, s. 177-200.
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ekshibicjonistow, cho¢ zwykle ciekawos$¢ i potrzeba podgladactwa zwycigza
nad tymi przekonaniami. Warto pamigtac, ze ekshibicjoniéci zawsze po-
trzebuja widowni, a wiladciciele medidw — odbiorcéw tego typu przedstawieq.
Ci ostatni pelnia wigc rolg poSrednikéw w taki oto sposdb, ze znajdujp
widowni¢ dla ekshibicjonistow3.

Typologia blogéw

Pierwsze blogi skladaly si¢ przede wszystkim z autorskich zapiskéw
tworcoOw oraz linkéw do podobnych wartoSciowych blogéw. Wiele dzi§
istniejacych wypowiedzi tego gatunku tworzonych jest w podobny sposéb,
przy czym linki do innych stron opatrzone sa zwykle komentarzem autora,
w ktorym zgadza si¢ on lub nie z ich zawartoscia, wskazuje na nowe fakty
lub prezentuje inne poglady na omawiane tam kwestie'*.

Najpopularniejsza obecnie forma blogowania jest pisanie dziennika badz
pamietnika, czyli opisywanie swojego codziennego zycia. Jest tak zapewne
dlatego, ze taka ,,pisanina” nie wymaga szczegoblnej wiedzy ani blyskotliwosci.
Jednak by zdobyé wielu czytelnikéw, trzeba czym$ zabtysnaé. W zwiazku
z tym, Ze blogowicze ciagle szukaja nowych sposobdw wyrazania siebie
— coraz czgsciej powstaja wige blogi ,,ekspertdw”, poswigcone radom w okres-
lonej dziedzinie. Mozemy wigc trafi¢ na blog méwiacy o gotowaniu, wyra-
bianiu domowych win, ozdabianiu paznokci, odchudzaniu, pomagajacy
w rozwiazywaniu probleméw z komputerem. Takie blogi ciesza si¢ coraz
wieksza popularno$cia, gdyz stanowia forme¢ wzajemnej pomocy.

Zbierajac informacje o blogowaniu i blogach, utworzylam nastgpujaca
klasyfikacje zjawiska. Mianowicie, blogi mozna podzieli¢:

1. Ze wzgledu na sposéb formatowania bloga.

Sa serwisy oferujace blogi, przy ktorych prowadzeniu znajomos¢ jezyka
html jest niezbedna, jezeli chcemy sami rzeczywiScie mieé wplyw na jego
wyglad. Jezell korzystamy z takiego serwisu, a nie znamy je¢zyka html,
jesteSmy skazani na uzywanie szablonow, czyli swoistego rodzaju gotowych
interface’6w. Dlatego, jezeli chcemy bez znajomosci htm! ksztattowaé wyglad
naszego bloga, powinniSmy wybra¢ serwis, ktéory nam to umozliwi
(np. onet.pl).

2. Ze wzgledu na tematyke (na podstawie serwisu onet.pl).

To bardzo szeroki podziat, zawierajacy wiele podkategorii. Na jego ostate-
czny ksztalt maja wplyw uzytkownicy. Trzy gléwne dzialy tematyczne to:

13 Jbidem.
“ L. Olszanski, op. cit., s. 34-66.



Blog i jego odmiany - internetowy ekshibicjonizm? Przyczyny rozwoju... 437

— OnpetBlog (ogdlny),

— TeenBlog (dla nastolatkow),

— Blog Dla Dorostych.

W ramach kazdego z tych trzech dzialow mamy odpowiednio dobrane
katalogi blogow. Podzial taki ma na celu ulatwienie piszacym dotarcie do
wybranej grupy czytelnikbw. Sadze tez, Ze jest proba uchronienia nieletnich
przed tresciami dla nich nieodpowiednimi.

3. Ze wzglgdu na formg¢ wyrazu,

Serwis onet.pl oferuje mozliwos¢ prowadzenia bloga klasycznego (moga-
cego zawieraC teksty oraz ilustracje), ale warto rOwniez zwroci¢é uwage na
zdobywajace coraz wigksza popularnos¢ fotoblogi, blogi w formie audycji
radiowej (podcast) czy formacie wideo (podcast wideo, vlog).

4. Ze wzgledu na liczbg autorow.

Nie musimy pisa¢ naszego pamigtnika sami. Jako wlasciciele bloga
mozemy zaprosi¢ do wspolpracy dowolng liczbe autordw. Jest to przydatne,
gdy blog stuzy jako klasowe forum, gazetka polityczna lub obyczajowa albo
miejsce publikacji artykuldw naukowych. To oczywiscie przyklady — jest
wiele form ludzkiej wspolpracy. Autoréw zaprasza wlasciciel bloga. Gdy
stosunki si¢ popsuja, wlasciciel moze wyprosi¢ autora.

Idea pamietnikow internetowych

Idea pamigtnikOw internetowych jest zaprezentowanie zapisk6éw autora
zgodne z chronologia. Moga one by¢ komentowane przez czytelnikow.
Starsze notatki, ktore nie mieszcza si¢ na stronie glownej, przenoszone sa
do archiwum.

Niezbegdnym elementem blogdéw sa linki do polecanych przez autora
stron. Moga to by¢ odno$niki do czytywanych przez autora blogdéw oraz do
stron, ktore autor uznal po prostu za warte polecenia. Wyrdzniki typu
kolor czcionki, podkreflenia czy znaki graficzne jak rysunki, avatary do
niedawna nie byly mile widziane na blogach, gdyz byly uwazane za wy-
znacznik strony mniej profesjonalnej. Zapewne bylo tak dlatego, Ze poczat-
kowo pozadana estetyka bloga byl minimalizm formy i maksymalizm tresci.
Zmienilo sie to jednak diametralnie wraz z popularyzacja blogow. Obecnie
kazdemu autorowi bloga zalezy, by interface jego pamigtnika byl ,ladny”
i podobat si¢ odwiedzajacym.

W pamigtnikach internetowych mozna znalezC wszystko: opisy dnia,
wrazenia, oceny wydarzen politycznych, wiersze, dowcipy, zlote mysli,
fantazje erotyczme, a czasem nawet i reklamy — niektore blogi bowiem,
powstaja tylko po to, by reklamowaé odnosnik do innego bloga (blog
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http://ggggegeeeeegseffilifthfhfh.blog.onet.pl/ jest jedynie reklama pamigt-
nika http://jasmine-gothic.blog.onet.pl/).

W tym sensie blogi przypomina¢ moga tzw. sylwy (Yac. silva rerum — las
rzeczy), czyli popularne zwlaszcza w XVI i XVII w. pami¢tniki domowe,
w ktorych opisy zdarzen z zycia publicznego funkcjonowaly na rownych
prawach z informacjami o gospodarstwie autora. W sylwach brakowalo
jakiejkolwiek selekcji materiatu!s. Bardzo podobnie bywa z blogami, na
ktorych takiego doboru tematoéw réwniez nie ma.

W odroéznieniu od pamigtnikéw publikowanych w formie ksiazek, blogi
nie sa redagowane wylacznie przez autora lub autoréw bloga. Jedyny wplyw
na tres¢ notek moze mie¢ (oprocz autora) administrator serwisu, jednak
tylko wtedy, gdy tres¢ bloga narusza jakie§ przepisy.

W zwigzku z tym, ze nikt nie panuje nad tym, co wypisuja autorzy
blogow, w Internecie az roi si¢ od bezmyslnie pozaktadanych stronm, nie-
przedstawiajacych soba zadnej wartosci. Dzigki temu, ze ,,pisaé kazdy
moze” ~ kazdy pisze jak chce. Bledy ortograficzne popelniane przez
autoroOw we wprowadzanych do sieci tekstach nie raza nawet tak bardzo
jak nowa blogomowa. Polega ona na laczeniu stow angielskich z pol-
skimi (nie zawsze), zmigkczaniu i infantylizowaniu ich. Tak powstaja
stowa/stdowka typu koffany, komcie, blogusie, blogaski, coolowe, ziomalo-
ofki, zajefajniusie... (pisownia oryginalna). Jednak blogi nie moga by¢
zamykane tylko dlatego, ze ich poziom jest razgco niski. Blog moze
zosta¢ zamkniety wtedy, gdy jego treSci naruszaja punkty regulaminu
obowiazujacego na danym serwerze.

Osoby, ktére wsrod $mieciowiska bezwartosciowych blogéw i cmen-
tarzyska tych porzuconych (ale nie skasowanych, bo po co po sobie sprza-
taé?) staraja si¢ odszukaé jakie§ wartoSciowe treSci, moga mieC jedynie
nadziej¢, ze by¢ moze zasady obowiazujace w blogowych serwisach ulegna
kiedy§ zmianie na dyscyplinujace autorow?s,

Klasyczne blogi wypelnione sa przede wszystkim tekstem. Coraz wigksza
popularno$cia ciesza si¢ jednak fotoblogi i viogi, czyli blogi, ktorych glowna
treScia sa zdjecia tub krotkie filmy wideo. Istnieja fotoblogi zawodowych
fotograféw i amatoréw-hobbystéw, ale zdarzaja si¢ nawet wypelnione zdj¢-
ciami robionymi aparatem telefonu komoérkowego. Prowadzenie fotobloga
praktycznie niczym si¢ nie rézni od pisania zwyklego internetowego pamigt-
nika. Fotoblogi staja si¢ coraz popularniejsze, migdzy innymi dzigki upo-
wszechnieniu si¢ aparatow cyfrowych. Co trzeci telefon komoérkowy ma
wbudowany aparat lub kamerg, a fotoblogi czy vlogi sa idealnym miejscem,

15T, Kostkiewiczowa, Silva rerum, [w:] Slownik terminow literackich, red. J. Stawinski,
Wroctaw 2002, s. 509.

16 M. Kowalski, RooShoffe slit blogaski, czyli czego nie powinno byé w sieci, zrédio:
internetowe archiwum serwisu Widomosci24.pl
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w ktorym mozna zaprezentowaé swoja twoérczodé!”. Zwykle w fotoblogach
zdjecia zastgpuja notki pisane, cho¢ zdarza sie, ze autorzy wykorzystuja
obie formy wyrazu. Tematyka fotoblogéw jest bardzo szeroka i obejmuje
wszystkie dziedziny Zycia, reszta wyglada podobnie jak w przypadku bloga
wypelnionego tekstem. Odbiorcy ogladaja zdjecia ulozone w porzadku chro-
nologicznym i zostawiaja komentarze. Zdarza sig, Ze zraZeni nieprzychylnymi
opiniami autorzy blogow wylaczaja opcj¢ komentarzy. W zwiazku z tym, ze
prowadzacy bloga nie ma wplywu na to, kto go oglada lub czyta, tylko
niewielka czgs¢ blogowiczow i fotoblogowiczow decyduje si¢ na umieszczenie
swoich zdje¢ na stronie. W wigkszosci sg to zdjecia tak przerobione, by
identyfikacja znajdujacej si¢ na nim postaci byla bardzo utrudniona lub
niemozliwa. Samo prowadzenie fotobloga nie jest zajeciem trudnym czy
wyczerpujacym. Przenosimy zdjecie z aparatu do komputera i, jesli chcemy,
dokonujemy odpowiedniej korekty lub obrébki graficznej. Nastgpnie umie-
szczamy je na stronie internetowej, opatrujac komentarzem?s.

Oczywiste jest, ze blogi maja swoje korzenie w pamigtnikach i dziennikach
tradycyjnych — papierowych. A pamigtniki tradycyjne moégt pisa¢ kazdy, za$
dla szerokiej publicznosci dostgpne byly jedynie wspomnienia ludzi stawnych.
Dzigki Internetowi swoje pamietniki lub dzienniki udostegpnié szerokiej
publicznosci moze kazdy autor bloga. Dzieki Internetowi kazdy moze by¢
pisarzem i dziennikarzem. Trzeba jednak rozwazyé kwestie, czy idea dziennika
z definicji nie kioci si¢ z idea bloga? Przeciez sa to osobiste zapiski, czyli
takie, ktore nie sa przeznaczone dla oczu kazdego. Tak przynajmniej moze si¢
wydawaé... Tematyka pamietnikoéw publikowanych na stronach WWW doty-
czy wielu plaszczyzn, zwykle zainteresowan, pracy, szkoly, uczu¢ itd. Blogge-
rzy nie tylko opisuja wlasne doswiadczenia i spostrzezenia, lecz takze staraja
si¢ podda¢ je ocenie. Oceniaé¢ i wypowiadaé sie moga zreszta nie tylko autorzy
pami¢tnikow. To wlasnie komentarze pozwalaja na dialog autora z odbiorca-
mi, umozliwiaja nawet rozwinigcie si¢ ciekawej dyskusji i sa swoistego rodzaju
zaplatg i nagroda dla piszacego. Sa dowodem jego popularnoscit®.

Blogowy marketing

Na blogach pieniadze moze zarobié nie tylko wilasciciel platnego serwisu,
ktéry umozliwia nam blogowanie, ale i internauta bgdacy uzytkownikiem
bloga. Co prawda realne szanse na zarabianic na swoim blogu maja raczej

7 A. Kowalska, Fotograficzne blogi jeszcze istniejgq, irodlo: internetowe archiwum
,,Gazety Wyborczej”.

18 K. Olechnicki, Fotoblog: Pamigtnik z opcjq przekazu, [w:] Odwaga patrzenia. Eseje
o fotografii, red. T. Ferene, Lodz 2006, s. 148-167.

¥ P Wallace, op. cit., s. 177.
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gwiazdy, badz np. pierwsi zaloZyciele blogow, ale... jesli twoj blog odwiedza
kilkanascie tysigcy osOb miesigcznie, mozesz pomyS$le¢ o zarabianiu na
reklamach. O naprawde¢ duzych dochodach moga mysleé ci bloggerzy, ktorzy
moga pochwali¢ si¢ ogladalnoscia na poziomie kilkunastu tysiecy odslon
dziennie. Umieszczanie reklam w blogach nie jest jednakze jedynym sposo-
bem na zarabianie pieniedzy. Nick Denton, magnat medialny, ktorego
witryna Gadget-blog poswigcona jest nowinkom technicznym, czerpie zyski
z ptatnych odno$nikéw prowadzacych do takich gigantow jak Amazon.com.
Blogi sa takze pomocne w sprzedazy ksiazek i muzyki, czego przykiadem
jest pisarka Claire Berlifiski, ktéra zamieszczata na stronach bloga rozdzialy
swojej ksiazki Loose Lips. Nie nalezy pomijaé znaczenia blogdw w prowa-
dzeniu kampanii politycznych — Howard Dean, amerykanski polityk, wspo-
magal swoja kampanie wyborcza korzystajac wilasnie z blogéw. W Stanach
Zjednoczonych tradycja korzystania z blogéw przy okazji znaczacych wyda-
rzen politycznych jest zreszta dos¢ powszechna??. Jesli chodzi o emisj¢ reklam
— obecnie na polskim rynku blogi wykorzystywane sa raczej w standardowy
sposob; przy sprzedazy reklam istotna jest liczba odwiedzajacych internautéw,
liczba odston i profil uzytkowniko6w. Na rynkach zachodnich blogi staja si¢
odrebnym nurtem reklamowym. Tworzone sa blogi reklamowe, ktore pod-
porzadkowane sa konkretnym kampaniom. Sieciowe pamigtniki dostarczaja
koncernom nieocenionych informacji na temat zachowan konkretnych grup
docelowych, aspiracji, trendoéw itp. Kampanie reklamowe za posrednictwem
blogébw wydaja si¢ mie¢ duze perspektywy rozwoju. Zauwazmy, po pierwsze,
ze firmy maja okazje, aby trafi¢ z reklama do niedostgpnych wczesniej rzesz
ludzi. Po drugie, w §rodowisku, ktérego cztonkdéw charakteryzuje podobny
zas6b wiedzy (a takim jest wlasnie blogosfera), idee rozprzestrzeniaja si¢
szybciej i efektywniej. Moze to znaczaco wplyna¢ na sukces kampanii
reklamowej — popularyzacje marki i utrwalenie jej w $wiadomoSci potencjal-
nych klientow?1.

Jednak, czy taki wladnie ma byC cel pamigtnika? Wiadomo, ze nieodiacz-
na czeScia naszego zycia sa przedmioty, a co za tym idzie marki. Krypto-
reklama wystepuje na blogach czesto i wierze, ze wielu uzytkownikow wplata
ja do swoich notek nie$wiadomie. Jednak zdecydowany sprzeciw budzi we
mnie naklanianie bloggeréw (i zgoda z ich strony) do reklamowania jakich§
produktéw za odpowiednia gratyfikacje.

Anna Zasada, ekspert firmy doradztwa internetowego FirsteArts i blog-
gerka, twierdzi, Zze sukces osiagaja tylko blogi naprawd¢ dobre, merytoryczne
i pisane dobrym stylem — jednym stowem takie, ktore wymagaja nakladu

2 H. Salik, Koniec niewinnosci, zrédlo: archiwum online tygodnika ,,Ozon™.
21 M. Maj, Polscy blogerzy regulujq wspélprace z reklamodawcami, zodio: archiwum
online serwisu ,Dziennik Internautow™.
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pracy. Jej zdaniem nie ma nic zlego w tym, ze kto$§ placi za czas wlozo-
ny w pisanie internetowego pamig¢tnika. Niestety, nie moge si¢ zgodzié
z tym stanowiskiem. Przede wszystkim nieprawda jest, Ze sukces osiagaja
tylko blogi ,,dobre”. Sukces osiagaja blogi, ktbre przyciggaja uwage, a to
co przyciaga uwage nie musi byé wcale ,merytoryczne i pisane dobrym
stylem”. Przykladowo — duza poczytnoscia ciesza sie blogi, ktorych tema-
tyka laczy si¢ z erotyka, ocierajac si¢ bardzo czgsto o pornografi¢. Ich
tworcom chodzi o zaistnienie w bogosferze, a nie o doskonaleniec kunsztu
literackiego, nie moéOwiac juz o dobrym smaku czy choéby eclementarnej
znajomoS$ci ortografii i poprawnej polszczyzny. Przegladajac blogi o tej
tematyce odkrylam, ze nawet te nowo powstale ciesza si¢ niezwykla popu-
larnoscia. Dlaczego? Moze dlatego, ze sie¢ pelna jest frustratdw, a takie
erotyczne blogi w jaki§ sposdb zaspokajaja potrzeby tych ludzi. Wedtug
klasyfikacji Cywinskiej-Milonas blogi bgdace miejscem bardzo intymnych
wynurzen, na ktérych autor prezentuje wilasne zdjecia czy opisuje przezy-
cia emocjonalne i(lub) seksualne, zaliczy¢ nalezy do blogéw ekshibicjonis-
tycznych??. Uwazam, ze sa trzy dopuszczalne formy nagrodzenia autora
bloga za jego tworczoSC: pierwsza sa z pewnoscia komentarze i statystyki
odwiedzin, ktére dla wielu bloggeréw pragnacych zdoby¢ popularno$é sa
miernikiem ich stawy w blogowym s$wiatku. Druga forma jest wydanie
bloga w postaci ksiazki, ze sprzedazy ktorej autor czerpalby zyski. Ostat-
nia forma jest omowione juz wczesniej umieszczanie banneréw na stro-
nach bloga.

Czy blogi to nowy gatunek literacki, czy tylko eksplozja grafomanii? Todd Napolitano,
doktorant z Uniwersytetu Temple, napisat o tym esej Kicz internetowych dziennikow.
Powolujac si¢ na autorytet Milana Kundery, dowodzt, ze grafomania to dainoét do
eksponowania za wszelka ceng swojego ja, zwlaszcza je§li nie ma co eksponowaé. — Dlatego
wigkszo§¢ blogéw przeraza gralomarnstwem. Kazdy, kogo sta¢ na komputer i podiaczenie
do sieci, uwaza, Zze to doS¢, by zosta¢ pisarzem — twierdz Napolitano. Je§li piszesz cztery
listy milosne dziennie, jeszcze nie jeste§ grafomanem. Ale jesli robisz kopie tych listow,
liczac, ze by¢ moze zostana one opublikowane, albo umieszczasz je na blogu, to prze-
kroczyle§ granice?s.

Oczywiscie wiele osOb, zwlaszcza piszacych blogi, nie zgadza si¢ z tym
osagdem. Czy brak im samokrytyki? Mysle, ze tak. Niestety, wickszos¢ blogow
nie reprezentuje soba nic cickawego. Co wigc zrobi¢ powinna osoba, ktora
uwielbia pisa¢ o sobie i koniecznie chce mie¢ wysokie statystyki? Odpowiedzi
sa dwie: reklamowac si¢ i zaplacic.

Ludzie pisza po to, by ich czytano. Chca by¢ akceptowani, popularni
w §rodowisku, w ktorym si¢ obracaja. A blogosfera jest swoistego rodzaju

2 M. Cywiniska-Milonas, Blogi, zrodio: archiwum online kiosk.onet.pl
B 1. Talko, Smutek blogacza, 7xddlo: archiwum online ,,Gazety Wyborczej”.
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srodowiskiem, w ktérym kazdy bez wyjatku moze walczy¢ o popularnoéé.
Jaka bedzie jakosSC tej popularnosci, to juz inna sprawa. Jezeli nie zaleiy
nam na jakosci, bedziemy reklamowac si¢ za wszelky ceng i oferowac zaplate
za komentarze. OczywiScie rOwniez w postaci komentarzy. W ten sposob
bloggerzy nabijaja sobie nawzajem statystyki.

Komentarze o tresci reklamowe] nasilily si¢ ostatnimi czasy tak bardzo,
ze blogowicze rozpoczgli wlasna akcje przeciw ,,blogowemu spamowaniu”,
uznajac wpisy typu ,.cze$C, fajna notka, wpadnij do mnie” lub ,dam ci
3 komcie za dwa komcie” za bezwartosciowe i wciagaja osoby piszace
takie komentarze na listy spameréw. Umieszczaja roéwniez stosowne po-
wiadomienia na gléwnych stronach swoich blogdw. Czy przynosi to efek-
ty? Zwykle nie, bo spamerzy nic czytaja blogéw, na ktore wchodza.
Zalezy im tylko na wypromowaniu swojego bloga. Wydaje sie wigc, ze
walka zar6wno ze spamem blogowym jak i mailowym jest walka z wiat-
rakami. ,, Kupczenie” komentarzami jest, niestety, w srodowisku blogowych
grafomandéw na porzadku dziennym. Bloggerzy oferuja za skomentowanie
notki po kilka komentarzy ,,zwrotnych”. Latwo poznaé, ktéry blogowicz
.kupil” komentarze. Jezeli znajdziemy kilkanascie wpisOw o identycznej
tresci: ,tadny blog, fajna notka” wklejonych jeden pod drugim, to nie
powinniSmy mie¢ zludzen co do aspiracji wilasciciela bloga. Kolejnym
sposobem na zdobycie jak najwigkszej liczby komentarzy jest zdobycic
wladzy w S$rodowisku bloggerow. Mozna zosta¢ na przykiad jurorem
i urzadza¢ wlasne konkursy na ,naj-blogi” lub sprzedawac porady czy
animowane gify.

Konkursy na wigkszoéci blogéw wygladaja tak samo. Internauta zaktada
bloga, ktorego wystrdj jest dostosowany do potrzeb konkursu (charakterys-
tyczoy uklad ramek, jaskrawa kolorystyka, brak linkéw). Nastgpnie re-
klamuje swoja strone wszedzie, gdzie tylko si¢ da. Jednak wigkszos¢ blogo-
wiczOw-jurorow nie uwaza takiej reklamy za spam, gdyz nie reklamuja oni
bloga, a jedynie ,zapraszaja internautow do wzigcia udziatu w konkursie”.
Zwykle warunkiem wzigcia udzialu w konkursie jest wklejenie bannera
reklamujgcego strong blogowicza-jurora. Nastepnie wszyscy odwiedzajacy
bloga, na ktérym rozpisany jest konkurs, glosuja w komentarzach na
wybrany przez siebie pamigtnik. Zwycigza blog, ktéry otrzyma najwigksza
liczbe gloséw. Nagrodami sa zwykle komentarze lub ,dyplomy”, czyli
rysunki wykonane w formacie jpg, ktore zwycigzca moze wstawiC sobie na
stron¢ Internetowa.

Z przedstawionych uwag jasno wynika, ze rozpisanie konkursu na ,,naj-
bloga” jest idealnym wyjSciem, jezeli chcemy mie¢ darmowa reklam¢ na
cudzych blogach i wiele komentarzy. Nalezy dodac, ze zwykle poza roz-
pisywaniem konkurséw, blogowicze-jurorzy nie pisza zadnych motek, prowa-
dzenia takiego bloga nie jest wigc szczegblnie pracochionne.
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»Blog o podanym adresie nie istnieje’’

Uzywajac wyszukiwarki blogdbw bardzo trudno jest oddzielié wartoéciowe
od komercyjnych. Dzieje si¢ tak z wielu powodow, przede wszystkim dlatego,
ze na stronach serwisOw promowane sa najpopularniejsze blogi — czyli
najczgéciej odwiedzane i komentowane (co, jak widaé, nie znaczy auto-
matycznie, Ze sa one ,,na poziomie). Poza tym w Internecie istnieja tysiace
blogéw porzuconych zaraz po ich utworzepiu, czy tez po jakim$ czasie
prowadzenia. Porzucanie blogow jest zjawiskiem nagminnym. Tylko niewielki
procent ludzi majacych blogi ma czas i cierpliwo§é, by je aktualizowaé.
Poza tym blogi to tylko moda, ktéra nudzi si¢ i przemija jak wszystkie
inne. Problem stanowi jednak fakt, Ze serwisy blogowe nie daja sobie rady
z usuwaniem porzuconych blogdw w terminie. Dlatego na poszukiwanie
,,dobrych blogéw” najlepiej wybrac si¢ do linkéw umieszczonych na blogach
,.niekomercyjnych”. Wtedy mozemy mie¢ chociaz nadziej¢, ze autor bloga
nie umiescit tych linkéw dla zysku, ale dla przyjemno$ci?*. Nikt nie zna
dokladnej liczby pamigtnikéw internetowych. Sposrdd polskich serwiséw
blogowych prym wiedzie istniejacy od marca 2001 roku Blog.pl, gdzie
obecnie prowadzonych jest ponad 86 tys. pamietnikéw internetowych?s, Ale
moda na tworzenie pamigtnikéw w sieci nie ustaje. Jako ze w wiekszosci
serwisoOw zaktadanie i prowadzenie bloga jest bezplatne, nalezy spodziewaé
sig, ze ich liczba bedzie rosla.

Moda na podgladanie i §ledzenie z ukrycia cudzego zycia zostala wy-
kreowana przez telewizyjne programy typu Big Brother, ktoérych idea jest
wystawienie uczestnikow show na widok publiczny. Bohaterowie byli pod
czujnym okiem kamer przez 24 godziny na dobg. Wystarczylo wlaczy¢
telewizor lub odwiedzi¢ strong programu w Internecie, by moc staé sig
czgbcia tego reality show. Jednak w tego typu programach wigcej jest show
niz reality. Program byl rezyserowany i cenzurowany, wiec reality i ,,bez
cenzury” byt tylko z nazwy. Blogi sa w pewnym stopniu pochodna reality
show. Autor bloga tworzy na nim swoja wlasna rzeczywisto§é, w ktorej sam
siebie umieszcza. Jest glowna gwiazda programu, rezyserem i pierwszym
cenzorem. Miara satysfakcji (niezdrowej, jak sadzg) jest statystyka odwiedzin
i liczba komentarzy pozostawionych na stronie. Licza si¢ komentarze i coraz
wyzsze cyferki w tych dwu oknach?S,

Dawny, tradycyjny pamietnik zwyklego czlowieka pisany byl dla niego
samego (chociaz sa tacy, ktorzy twierdza, ze jezeli kto§ juz zaczyna spisywal

% M. Spieczynski, Bloga cisza w Internecie..., zrédto: archiwum online serwisu ,,Twoje
PC”.

25 Zrodto: http://www.blog.pl/ [16.05.2004]

% W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,,Wielkim Bracie", Krakow 2004, s. 101-105.
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swoje mys$li czy wspomnienia, to po to, zeby kto$ inny kiedys to przeczytat).
Inaczej jest z blogiem. Posty pisane sa z mySla o tym, Ze zostang przeczytane,
dostrzezone | w efekcie skomentowane. Sa wigc wyzwaniem dla czytelnika
i maja naktania¢ go do okreslonego dzialania. Czytelnicy bloga maja wraze-
nie uczestnictwa w zyciu autora. Czytajac jego zapiski, nicjako automatycznie
i bezwiednie wchodza w rol¢ przyjaciela, ,,cioci dobrej rady” i nawiazuja
dialog z autorem. Zwykle prowadzi to do obopoélnych zwierzen na forum.
Bardzo czgsto tez spotyka si¢ blogi powstale z my$la o konkretnych osobach.
Chodzi mi o takie pamietniki, ktére zalozone sa z nadzieja na to, ze
opisywane na ich lamach osoby kiedyS przeczytaja npotki ich dotyczace.
W takich wypadkach blog staje si¢ narzgdziem pomagajacym w dialogu.
Brak fizycznego kontaktu ,,piszacego z czytajacym” ulatwia swobode wypo-
wiedzi. Trudno powiedzieé, czy jest to zjawisko korzystne. Jestem zdania, ze
kontaktu twarza w twarz nic nie jest w stanie zastapiC, a wyznania i de-
klaracje skladane za posrednictwem Internetu padaja zbyt szybko i zbyt
fatwo, by mozna je bylo uznaé za przemyslane, trwale i prawdziwe, choé
z pewnoscig Internct moze dialog ulatwi¢ i by¢é wstgpem do jego nawiazania.

(nie)Znani bloguja

Dzi§ kazdy chce prowadzi¢ swoj pamigtnik w Internecie. Wsrod autorow
blogow sa znani pisarze, dziennikarze, aktorzy, naukowcy, a nawet glowy
panstw. Pamigtnik uruchomil George W. Bush, by prowadzi¢ na nim swoja
kampani¢ prezydencka. Swoj blog ma Krystyna Janda, Michal Wisniewski
i Igor Janke. W Polsce jeden z najstynniejszych i najpopularniejszych pamiet-
nikéw internetowych prowadzi wiasnie Janda. Jej blog www.krystynajan-
da.net to ponad 1,3 min wej$¢ miesigcznie. O ile jednak jej dziennik z pew-
noécia nie jest pisany z mysla o przysporzeniu jego autorce popularnosci, to
wiele nieznanych wschodzacych gwiazd i gwiazdeczek zaczelo podbdj rynku
od bloga, wychodzac z zalozenia, ze moze on by¢ dla nich $wietna forma
promocji w Internecie?’. Czytajac blogi mamy wrazenie, ze ich autorzy ,.jak
na spowiedzi” opowiadaja nam perypetie ze swojego zycia. Wydaje nam sig,
ze moéwia prawde i tylko prawde dzielac sie¢ z ogdlem swoimi pogladami
i przemySleniami. Jednak szczerze w to watpie. Bloggerzy konfabuluja, kreuja
swoje zycie choéby przez to, ze zdradzaja zbyt wiele szczegblow badz zbyt
wiele przemilczaja. Czytelnik, ktory zna bloggera wylacznie z jego zapiskow
internetowych, moze by¢ nieSwiadomy mistyfikacji. Moze si¢ jedynie domys-
laé, a swoje watpliwosci wyrazié w komentarzu. Tyle ze takie przypuszczenia

21 .. Szewczyk, Kolejni znani blogujg, zr6dlo: archiwum online serwisu ,,Media2.pl”.
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wyrazane s3 stosunkowo rzadko. Panuje bowiem niczym nieuzasadnione
przekonanie, Ze na blogu mowi si¢ prawdg. Ale wicle blogow pisanych jest
z mysla o kreacji artystycznej. Krystyna Janda publicznie przyznaje si¢ do
tego, ze zdaje sobic sprawg z jego popularno$ci i migdzy innymi dlatego
nie pisze w nim o wszystkim?8. Sposrdod wielu blogdéw, w wigkszosci zle
napisanych, nudnych czy nieciekawych mozna wynalezé takze interesujace i pa-
sjonujace. I wlasnie takie pozycje maja szansg na zdobycie jeszcze wigkszych
rzeszy wielbicieli, dzigki wydaniu ich w formiec ksigzkowej. Tak wiasnie
stalo si¢ z jednym z najstynniejszych polskich blogéw, na ktérym autor
Jacek Palka przedstawial perypetie swojego kilkuletniego syna. Zostaly one
opublikowane pod tytulem Przygody Pana Bazylka®. Podobnie bylo z blo-
gowymi zapiskami Weroniki R (www.cichodajka.blog.pl), ujetymi pOzniej
w ksiazke pod tytulem Cichodajkapl. Jest to autentyczny zapis notatek
i dyskusji prowadzonych na blogu zalozonym przez 17-letnia dziewczyne.
Mieszkanka stolicy, uczennica dobrego liceum, wychowujaca si¢ w zamoznej
i szczesliwej rodzinic §wiadczy ushugi seksualne, osiggajac przy tym znaczne
korzysci. Jednocze$nie dokonuje prowokacyjnego wpisu na zalozonej przez
siecbie stronie internetowej i czeka na reakcje internautdéw. Ich wypowiedzi
sa najczgsciej bardzo krytyczne, co sklania Weronikg¢ do ostrych komentarzy.
Jest to okazja do wyrazania przez nia pogladéw m.in. na temat polskiej
mentalnosci, moralnosci, religijnosci. Co jaki$ czas dziewczyna opowiada
co$§ nowego o sobie, o kolejnych przygodach, o sytuacjach w szkole, planach
wyjazdowych. Blog systematycznie si¢ rozrasta, az wreszcie liczba odwiedzin
sigga prawie 300 tys. Emocje i komentarze odwiedzajacych sa bardzo zrdz-
nicowane: jedni nazywaja ja prostytutka, inni — nimfomanka, jeszcze inni
sktadaja jej propozycje seksualne, wiclu chwali za odwagg i styl, niektorzy
dziela si¢ swoimi do$wiadczeniami. W zwigzku z tym, ze Weronika wie,
jak zarobi¢, archiwum jej bloga jest zablokowane hastem. Jest to dosé
logiczne, bo kto kupilby jej ksiazke, kiedy mogtby czyta¢ za darmo w In-
ternecie. Cichodajka na jaki§ czas zaprzestala opisywania swoich erotycznych
eskapad na blogu. W zwiazku z tym Ze jego popularnos$¢ spadia, wraca do
starego, sprawdzonego stylu3C.

Z kolei ksiazka Blog z Bagdadu okrzyknigta zostala najbardziej suges-
tywna relacja z konfliktu w Iraku. W odroéznieniu od innych relacji, bedacych
dzielem zagranicznych korespondentéow przebywajacych w Iraku, przedstawia
obraz upadku dyktatury, chaosu i wojny widziany oczami zwykiego miesz-
kanca Bagdadu. Salam Pax to pseudonim, pod ktérym od wrzesnia 2002

28 M. Gtlaz, Recenzja ksigikowa ,www.malpa2.pl”, Krystyna Janda, zrodio: archiwum
online serwisu ,Kafeieria.pl”.

2 1. Pakta, Przygody pana Bazylka, 7vddio archiwum online serwisu ,,onet.pl Czytelnia”.

3% Weronika R, Cichodajka.pl, Chorzow 2005.
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roku ukrywa si¢ najbardziej tajemniczy blogger Swiata. Wiadomo jedynie, ze
jest mieszkajacym w Bagdadzie 30-letnim Irakijczykiem, architektem, zafas-
cynowanym Internetem i — jak sam pisze — uzaleznionym od blogow.
Prowadzony przez niego przed, w czasie i po amerykanskiej inwazji inter-
netowy dziennik ma ogromna rzesz¢ czytelnikéw, ktdorym wydaje si¢ o wiele
bardziej interesujacy niz relacje zagranicznych korespondentéw. Strong
http://dearraed.blogspot.com (na ktéra obecnie nie mozna wejsc) kazdego
dnia odwiedza tysiace ludzi, z zapartym tchem $ledzacych losy Salama Paxa.
Tetniacy zyciem blog w polaczeniu z tajemnicza postacia autora wywolat
olbrzymie zainteresowanie mediéw. Mowili o nim m.in. dziennikarze CNN,
pisat ,,The New Yorker”, ,,Guardian” i ,,Village Voice”. Setki komentarzy
pojawily si¢ w Internecie3!.

Czarne blogi — jak si¢ zabi¢ w asyscie tlumow?

W 2005 r. 91 oséb popelnilo w Japonii zbiorowe samobdjstwa po
uprzednim umowieniu si¢ przez Internet. To o 65% wigcej niz w roku
poprzednim — poinformowata japonska policja. Dla poréwnania w roku
2004 odnotowano S5 takich samobojstw, a w 2003 r. — 34, Wedlug danych
policji okoto 40% ubieglorocznych samobdjcdw, ktorzy planowali w sieci
swa $mieré razem z innymi, to dwudziestolatkowie. W celu eliminacji tego
zjawiska, zaczgto w Japonii propagowal system ostrzegania, pozwalajacy
dostawcom ustug internetowych informowaé polici¢ o ludziach, ktérzy de-
klaruja w Internecie zamiar popelnienia samobdjstwad? Jezeli czego$§ nie
wiemy, potrzebujemy jakich$ informacji, a mamy Internet, to tak naprawde
mamy dostep do kazdej wiedzy, gdyz Internet nie zna tematdéw tabu. Jesli
przyjdzie nam ochota na poznanie przepisu na koktajl Molotowa, to z pew-
no$cia go znajdziemy, co jednak jesli zapragniemy dotrze¢ do przepisu na
skuteczna $mieré? Wystarczy wpisaé w wyszukiwark¢ odpowiednie hasto,
a zostaniemy wprost zalani informacjami i poradami ,,jak skutecznie odebraé
sobie zycie”.

W Polsce rosnie liczba 0s6b odwiedzajacych strony z instrukcjami dla
samobdjcow. W sieci pojawiajg si¢ wypowiedzi namawiajace do wspolnej
$mierci. Przybywa pamietnikow opisujacych stany samobdjcze. Ich autorami
sa najcze$ciej nastolatki. Wysyp stron o samobojstwie w polskim Internecie
nastapit po $mierci 15-letnicj Magdy z Gliwic, ktora wyskoczyla z dziesiatego

31 Zrédto — Internet www.merlin.pl
32 7rédlo — Internet http://www.samobojstwo.website.pl/
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pigtra jednego z wiezowcOw. Nie zrobila tego pod wplywem lektury inter-
netowego poradnika. Ale pozostawila po sobie $lad w sieci — mroczny
blog internetowy. Ostatni wpis zatytulowany ,,Odejdziemy... razem... prze-
praszam” w do§¢ jasny sposdb moéwi o samobdjstwie. Od tamtej pory jej
blog byl jednym z najczeiciej czytanych w Internecie. W kilka tygodni
odwiedzity go setki osdb, zostawiajac swoje wpisy. Dwa miesiace pdzniej
z tego samego wiezowca rzucita si¢ kolezanka Magdy, Ola. To spowodo-
walo, ze Gliwice zaczgly huczeé od plotek o sekcie, a nauczyciele domagali
si¢ zablokowania strony Magdy, ze wzgledu na jej prowokujacy wplyw.
W koncu blog zostal wykasowany. Powstal jego klon, na ktérym znowu
pojawia si¢ mnostwo wpisdw33, Socjologowie twierdza, ze mlodych ludzi
ogarnegla fascynacja spektakularnym odbieraniem sobie zycia. Spektakular-
nym, czyli takim, o ktoérym dowie si¢ jak najwigcej oséb. W rodzaju
tego, jakie w 1997 r. zaplanowat 24-letni Daniel V. z Oslo razem z 17-let-
nia Eva D. z austriackiego miasteczka Steyr. Chiopak szukal przez inter-
netowe listy dyskusyjne wspdlniczki samobédjstwa. 1 znalazt. W ferie zimowe
pojechali razem na wycieczke. Kilka dni pbzniej ich ciala odnaleziono
w fiordach — na podstawie tej historii powstal dramat Norway.today.
Podobne historie rozgrywaja si¢ w polskiej rzeczywistoéci, na razie tylko
wirtualnej. ,,Zrobmy to razem — wspblne samobdjstwo. Ja juz odpadam
z tego $§wiata, ale samemu zabié si¢ jest trudniej niz razem” — napisal
jeden z internautdéw na jednej z polskich stron internetowych. Po poét
godzinie pod ta deklaracja zamieszczone bylo juz kilkadziesiat wpisow od
innych ,,chetnych” samobbjcOw. Strony z instrukcjami i ofertami samobdj-
céw mozna bez problemu znaleZé w Internecie. Na ile zamieszczone na
nich ,,ogloszenia” sa wyglupem, a na ile faktycznymi deklaracjami, trudno
powiedzie¢, gdyz Internet stwarza ogromne pole do manipulacji. Nie spo-
sOb stwierdzié, ile oso6b wchodzi na strony z watkami o samobdjstwie, ani
tego, czy moOwia prawde34.

Bardzo czgsto ,,czarpe blogi” mylone sa z blogami fanoéw muzyki
metalowej czy gotyckiej. Pomyli¢ si¢ nie trudno, zwlaszcza ze w obu
przypadkach zazwyczaj wystroj bloga jest utrzymany w podobnej tonacji.
Przykiadem takiego ,,wygladajacego jak czarny blog” pamigtnika moze
by¢: http://jasmine-gothic.blog.onet.pl/. Wilascicielka bloga o nicku Jas-
mine bynajmniej nie zamierza si¢ zabijaé. W ramce ,,0 mnie” opisuje
swoje muzyczne fascynacje i zainteresowania (magia, stare koscioly
i cmentarze). Na jej blogu mozemy przeczytaC pisane przez nia wiersze
i opowiadania.

3 K. Romanowska, Samobdjstwa.pl, zrédlo: archiwum online tygodnika ,Newsweek
Polska”.
% [bidem.
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Porcelanowe motyle

Jednak prawdziwe zagrozenie niosa ze soba tak zwane blogi ,,porcelano-
wych Motylkow”, szerzace tresci pro-anorexia (w skrocie pro-ana). Przy-
kladem takie bloga jest http://pro-ana-ja.blog.onet.pl/. Dowiadujemy si¢
z niego, ze pro-ana jest stylem zycia i zywienia si¢ polegajacym na ciaglym
dazeniu do tracenia na wadze. Osoby, ktére wybicraja t¢ drogg, nazywaja
si¢ ,,Motylkami” i $wiadomic daza do zapadnigcia na chorobg, jaka jest
anoreksja. Ich haslem jest lacinska maksyma: Quod me nutrit, me destruil.
Blogi nastoletnich ,,motylko6w” to przerazajacy zapis powolnego samoboj-
stwa, jakiego dokonuja na sobie te dziewczyny. Autorki blogdw o tej tresci
wspieraja si¢ w dazeniu do perfekcjonizmu. Ich pamigtniki utrzymane sa
w pastelowych i rézowych kolorach. Mozna w nich znalez¢ migdzy innymi
,alfabet anorektyczki”, ,,dekalog pro-ana”, ,,40 powodow, dla ktérych warto
by¢ chuda” czy nawet ,hymn Motylkow™3s.

Naukowey z Zakladu Zywienia Czlowieka Instytutu Zdrowia Publicznego
Collegium Medicum Uniwersytetu Jagiellonskiego przeprowadzili badania
dotyczace mozliwosci wykorzystania blogéw do diagnostyki zaburzen od-
zywiania. W ich badaniach analizowane byly pamigtniki prowadzone przez
odchudzajace si¢ mlode kobiety. Badaniami objgto blogi 30 miodych kobiet
umieszczone na polskich stronach internetowych. Przez rok badaczki $ledzily
internetowe zapiski. W sumie przeczytaly ponad 1300 stron. Postugujac si¢
specjalnie przygotowanymi autorskimi arkuszami obserwacyjnymi i ankietami
prowadzily systematyczna obserwacje opisanych zachowan Zywieniowych.
Badania dotyczyly oceny zachowan dziewczat odchudzajacych sig. Wiele
z nich ujawnito nieprawidlowosci i zaburzenia odzywiania. Wigkszo$¢ autorek
badanych blogdw, ponad 60%, rozpoczynata odchudzania majac prawidlowa
mase ciala. Ponad 20% autorek rozpoczynalo kuracj¢ majac nicdowagg.
Wigkszo$¢ autorek blogéw ujawnita cechy zachowania anorektycznego3S.

Dlaczego tego typu blogi nie sa zamykane? OdpowiedzZ jest prosta — co
dwie sckundy powstaje nowy blog. Na $wiecie jest ich juz co najmniej 70 mln,
w Polsce — kilkaset tysiecy. Nie ma sprawdzonego sposobu na efektywne
monitorowanie sieci i wylapywanic tego typu tresci, by nastgpnie je climinowac.
Jezeli kto$ natknie si¢ na taki pamigtnik i zglosi jego adres do administratora
serwisu, w najlepszym razie autor bgdzie zobowiazany do zatozenia ,,blokady
wieku”, Przy prébie wejscia na strong powita nas komunikat, ze blog przezna-
czony jest tylko dla os6b dorostych. Niezaleznie od tego, ile mamy lat, mozemy
spokojnie klikngé ,,0k.” i bez probleméw przeglada¢ zawarto$¢ witryny.

35 K. Lazowska, Jak , Motylki” w Internecie promujq anoreksje. I to w zgodzie z pra-
wem..., zrédto: archiwum online serwisu ,,Wiadomosci24.pl™.
36 Serwis PAP, Blogowa terapia odchudzajgca, 7rodio: archiwum online scrwisu ,,Interia.pl”.
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Co dalej?

Od kilku lat przezywamy prawdziwy wysyp blogéw. Mozna sadzi¢, ze
kiedy minie moda na ich prowadzenie, zajmowa¢ si¢ nimi beda wylacznie ci,
ktorzy maja co$ istotnego do przekazania. Przewazaé beda blogi tematyczne,
chocby poswigcone ekonomii, nauce, sportom. Autorzy pamietnikéw inter-
netowych chetniej beda zamieszczaé odsylacze do stron o podobnej tematyce,
latwiej wigc bedzie mozna znalezé ciekawe informacie o jakim$ zagadnieniu
1 zapozna¢ si¢ z glosami innych. Wraz z rozwojem techniki i mozliwosci
sieci bloggerzy chetniej korzysta¢ beda z bardziej skomplikowanych $rodkow
wyrazu. Przypuszczalnie juz niedhugo audioblogi, moblogi (blogi pisane przy
uzyciu telefondéw komoérkowych) czy wideoblogi stana si¢ réwnic popularne
jak pamigtniki pisane. Nie zmienia si¢ jednak przyczyny pisania blogow.
Oto wazniejsze z nich:

1. ,,Samotnosc” jest jeszcze silniej odczuwalna w czasach ciagle roz-
wijajacego si¢ postgpu technicznego. Wirtualna przestrzen stwarza pozory
rodzinnej wspdlnoty, daje ztudne poczucie bezpieczenstwa. Daje tez pewnosc,
ze w razie klopotow na blogu znajdziemy wiernego stuchacza i predzej czy
pozniej ktos wyshucha naszych zalow, moze nawet pomoze. Jest to jednak
tylko dorazne rozwigzanie. Lek przed samotnoscig, chwilowo uspiony wyso-
kim czytelnictwem, sprawi, Ze nawiazywanie wigzi poza Internetem moze
przesta¢ by¢ atrakcyjne.

2. ,,Pragnienie slawy” jest polaczone z ,samotnoscia”. Oba te uczucia
laczy prosba ,,wystuchaj mnie”. Kazdy z nas pragnie by¢ zauwazany,
szanowany, podziwiany. I zdecydowana wigkszo$¢ z nas pragnie zdoby¢ to
bez wigkszego wysitku. Rzecz tyczy si¢ zarOwno podziwu (na ktory trzeba
zashizy€), jak i przyjazni (na ktora trzeba zapracowac i zastuzyc). Problem
zaczyna si¢ wtedy, gdy nasze dobre samopoczucie uzalezniamy od intensyw-
nofci reakcji na swoj dziennik. Utozsamiamy ja z akceptacja, ktorej brakuje
nam w realnym $wiecie. Utrzymanie czytelnictwa bloga na wysokim poziomie
nie jest wcale zadaniem latwym. Ale sam fakt, Zze organizowane sa konkursy
i rankingi popularnosci blogéw utwierdza mnie w przekonaniu, ze ludzie
w wigkszo§ci nie pisza dla siebie, a ,,dla stawy”. Przyktadem takiego kon-
kursu moze by¢ zakonczony juz plebiscyt na Najlepszy Blog 2007 urzadzony
przez onet.pl3”. By mie¢ swoje blogowe pie¢ minut, trzeba eskalowaé atrak-
cyjno$¢ wpisdéw, wciaz mie¢ nowe pomyslty na nowa forme i nowa tresc.
Bardzo czgsto zdesperowani bloggerzy, pragnacy utrzymac si¢ w rankingu
na wysokim miejscu, zaczynaja koloryzowac. W swoich historiach klada
nacisk na to, co ozywi publicznos$¢, dodaja wigc opowiesciom pikanterii,

3 Zrédio — Internet http://www.blogroku.pl/
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kolorytu i zaczynaja kreowac fikcjg. W koncu dochodzi do tego, ze wirtualny
dziennik w niczym nie przypomina juz Zycia autora, ale staje si¢ ksiazka
przygodowa. Ekscytowanie innych treScia bloga jest forma ucieczki od
rzeczywistosci i odskocznia od wlasnych probleméw. Jednak jak dhlugo
jestesmy w stanie oszukiwaé siebie? Psychologowie twierdza, ze dlugo — na
tyle dlugo, by mie¢ poézniej problem z powrotem do rzeczywistosci. Szcze-
goélnie, kiedy zdazymy juz zapomnie¢, ze gwiazda jestesmy tylko w wirtual-
nym $wiecie.

Mysle, ze kazdy kto uzalezniony jest od emocji zwiazanych z blogowa
stawa powinien na jaki§ czas zawiesi¢ swoja stron¢ i zastanowiC sig, czy
takie dzialanie niesie ze soba jakiekolwiek widoki na przyszlo§¢? W koncu
blog to tylko wirtualny pamietnik. I w wigkszoéci przypadkéw blogowa
slawa tez jest tylko stawa wirtualna. I dla niej chyba nie warto rezygnowac
z tej, ktéra by¢ moze czeka na nas w prawdziwym, realnym S$wiecie.

Agata Szendzikowska

Blog and its sorts — an exhibitionism through internet?
The reasons for development and vitality of such a form
of communication

(Summary)

Blog is a f{requent, chronological publication of personal thoughts and Web links. Web
journal is often a mixture of what is happening in a person’s life and what is happening
on the Web, a kind of hybrid diary/guide site, although there are as many unique types
of blogs as there are people. People maintained blogs long before the term was coined,
but the trend gained momentum with the introduction of automated published systems.
Thousands of people use services such as OnetBlog to simplify and accelerate the publishing
process. Starting a new blog is quite difficult and take some time. So this can put many
people off, there are then other people who have blogs with no comments or visits. Most
of people want to stand out from this crowd of millions of bloggers, and they really
want to be one of the few hundred thousand blogs that are actually visited. Desire of
become a blog star is very strong, so owners of Web diaries are determined to promote
their sites. How far they can go to be world — famous?



