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1. CEL, ZAKRES I METODY BADAN

Zajmowanie si¢ czytelnictwemn, stosunkiem do ksiazki moze si¢ sta¢ punk-
tem wyjécia do refleksji nad kultura spoleczestwa i nad nim samym, co
znajduje potwierdzenie w literaturze przedmiotu (Straus, Wolff, 1996b). Jak-
kolwiek podstaws tej analizy sa dane ilosciowe, a celem obserwacja gtéwnych
tendencji, nie nalezy rezygnowaé z wychwytywania zjawisk incydentalnych,
nieistotnych statystycznie, jako ze dopiero takie ujgcie odstania cala roznorod-
noéé spolecznego funkcjonowania literatury, ksiazki (np. liczby ksiazek prze-
czytanych w danym czasie dla wyznaczenia poszczeg6lnych kategorii czytaja-
cych), z drugiej za§ wydobycia z masy jednostkowych, zazwyczaj przypadko-
wych zachowan takich, ktére moga by¢ $wiadectwem czego$ interesujgcego.

Celem artykutu jest przedstawienie wynikow badan dotyczacych zaintereso-
wan czytelniczych studentéw uczacych sig¢ w grupach polonijnych w Studium
Jezyka Polskiego dla Cudzoziemcow Uniwersytetu L.odzkiego. Badanie zostalo
przeprowadzone w czerwcu 2001 r. Ze wzgledu na réznorodno$c lingwistyczna
studentdw, todzki ofrodek specjalizujacy si¢ w nauczaniu jezyka polskiego jako
obcego jest szczegdlnie interesujacym miejscem do tego typu obserwacji.
Badaniem objeto 50 studentow, ktorzy wypetniali kwestionariusz zawierajacy
19 pytad. Po wstepnej weryfikacji mozna bylo poddaé¢ opracowaniu 43 ankiety.

W przebadanej grupie znalazio si¢ 46,5% mezczyzn i 53,5% kobiet'.
Jedynie 9,3% ankietowanych mieszkalo na wsi, 16,3% — w miastach do
100 tys., a 74,4% ~ w wigkszych o§rodkach (powyzej 100 tys. ludnosci). Az
65,1% badanych pochodzito z rodzin inteligenckich, 20,9% - z robotniczych,
a w 14% nie uzyskano odpowiedzi na pytanie o pochodzenie. Studenci
pochodzili z o$miu roéznych krajow. Ponad 1/3 (37,2%) stanowila mlodziez
z Bialorusi, co odzwierciedla silne, historyczne powiazania polsko-biatoruskie.

' Minimalna przewaga kobiet wystgpuje niemal we wszystkich badaniach.
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Dos¢ liczng grupe reprezentowali rowniez Polacy z Ukrainy (18,6%). Wirdd
badanych znalezli si¢ tez studenci z Moldawii i Mongolii majacy polskie
korzenie.

Odpowiadajac na pytanie o ksiazki z literatury pigknej przeczytane podczas
nauki w szkole $redniej i rocznego pobytu w Studium Jezyka Polskiego dla
Cudzoziemcow UL, studenci podawali ich tytuly i nazwiska autoréw bad? tylko
tytuly. Badani wymieniali od 2 do 30 tytulow. Znamienne jest, ze bardziej
wytrawni czytelnicy po dlugiej liScie ksiazek z ich dokladnymi tytulami
i nazwiskami autorow dopisywali: ,,to praktycznie wszystko”. Natomiast osoby,
ktore wyszczegolnily jedynie kilka ksiazek, podsumowywaly to ogdlnym stwier-
dzeniem: ,,nie moge wymieni¢ tytuléw ksigzek calego programu szkolnego ze
wzgledu na ograniczona iloSC miejsca i czasu”, ,,niestety na literature pigkna nie
mam czasu, a bardzo bym chciala”, ,przeczytalem duzo ksiazek rosyjskich
i ukraifskich pisarzy, poezj¢ ojczystego kraju, poezje rosyjskich poetéw,
niektore ksiazki z literatury obcej”, ,,poza tym czytalem duzo ksiazek mniej
znanych pisarzy, ale nie mogg przypomnie¢ sobie ich nazwisk”.

Tabela 1
Cechy spofeczno-demograficzne a aktywnos¢ czytelnicza
Liczby Liczba ksigzek przeczytanych
Cechy spoteczno-demograficzne gled w badanym okresie
N =43 0-10 11-20 21-30

Plec:

mezczyzni 20 4 11 5

kobiety 23 4 13 6
Pochodzenie:

robotnicze 9 1 7 1

inteligenckie 28 7 12 9

brak danych 6 5 i
Miejsce zamieszkania:

wie§ 4 2 1 1

miasto do 100 tys. 7 ~ 5 2

miasto powyzej 100 tys. 32 6 19 7
Kraj:

Bialoru$ 16 3 9 4

Kazachstan 5 - 3 2

Litwa 4 - 3 1

Lotwa 2 1 1 -

Moldawia 3 - 3 -

Mongolia 2 - 1 1

Rosja 3 1 i 1

Ukraina 8 3 3 2
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Na intensywno$é czytania oddziatuja niektore czynniki spoleczno-demo-
graficzoe’. Z przeprowadzonych badaf wynika, Ze ple¢ nie wplywa na
zainteresowanie ksiazka jako taka (mezczyzni i kobiety siggaja po nig rownie
czesto) — roznig si¢ jedynie ich czytelnicze wybory. Najistotniejsze znaczenie
ma pochodzenie badanych. Ponad 30% studentow pochodzacych z inteligen-
ckich rodzin znalazia si¢ w grupie osob czytajacych najwigcej.

Natomiast wplyw miejsca zamieszkania nie jest jednoznaczny. Wprawdzie
50% mieszkancdw wsi, znalazto si¢ w przedziale os6b najmniej czytajacych,
ale nie byla to grupa reprezentatywna (zaledwie 4 osoby).

2. ZRODLA INFORMACII O KSIAZKACH I DOSTEP DO NICH

Na pytanie o zrodia informacji o ksigzkach, ktére warto przeczytac
72,1% badanych wymienito kilka Zrodel, a 25,6% podato tylko jedno®.
Najpowszechniejszym sposobem pozyskiwania informacji byly kregi towarzys-
ko-rodzinne (72%). Zblizone znaczenie maja wiadomosci pochodzace z prasy
(42%), od nauczyciela (40%) i z wystaw ksiggarskich (28%). Jedynie 14%
respondentéw wskazalo na katalogi biblioteczne, a 12% — na bibliotekarza
jako osobe informujaca o ksiazkach, ktore warto przeczyta¢. Nalezy zwréci¢
uwage na fakt, ze kobiety najczeSciej czerpaly informacje z kontaktéw
osobistych (znajomi, nauczyciel, bibliotekarz), mezczyzni natomiast ze Zrodet
oficjalnych (prasa, wystawy ksiggarskie, radio). Rola bibliotekarza z pew-
noécia nie jest taka, jaka chcieliby ja widzie¢ sami bibliotekarze (i czytelnicy).

Interesujace jest rowniez to, w jaki sposob czytelnicy (kiedy juz zdobeda
informacje) docieraja do ksiazek, skad je biora. Okolo 79% respondentow
wskazalo kilka takich zrodet, 21% - tylko jedno. Najwazniejszym zrodiem
dostepu do ksiazek okazaly si¢ kregi towarzysko-rodzinne (74%). Ten
nieformalny sposéb dostgpu zdominowal biblioteke (67%), ktorej tradycyjnie
przypisuje si¢ zasadniczg rol¢ w kontaktach czytelnika z ksigzka. Nalezy
pamieta¢ jednak, ze ksigzka biblioteczna czgsto krazy wérdd wielu oséb
i moze nig by¢ rowniez ta otrzymana od kogo$§ z rodziny czy przyjaciol.
Ponadto biblioteki obstuguja przede wszystkim aktywniejsza czytelniczo czes¢
spoleczenstwa. Zakup indywidualny (40%) zajmuje trzecie miejsce.

? W ogélnopolskich badaniach czytelnictwa kategoria intensywnosci dzieli odbiorcow stowa
drukowanego na odbiorcow sporadycznych i rzeczywistych. Sporadyczni czytaja w ciggu roku
mniej niz siedem ksiazek, rzeczywisci ponad siedem.

3 Z ogoinopolskich badan przeprowadzanych cyklicznie przez Instytut Ksigzki i Czylelictwa
Biblioteki Narodowej, a opracowanych przez G. Straus i K. Wolff, wynika, e intensywnos¢
czylania w mieécie jest duzo wigksza niz na wsi. Zob. Straus, Wolll, 1996a: 27, tab. 14.

* Procenty nie sumujg si¢ do slu, poniewaz bywaja przypadki odpowiedzi wyjatkowo
nieprecyzyjnych: Por. ,,Nie czylam nowych ksiazek ze wzgledu na nieodpowiednig iloé¢ wolnego
czasu”.
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Tabela 2
Zrédia informacji o ksigzkach
- . " Badani ogolem | Mgzczyimi Kobiety
.

Zrodia informacii N = 43 N = 20 N =23
Znajomi 31 10 21
Prasa 18 10 8
Nauczyciel 17 6 11
Wystawy ksiggarskie 12 8 4
Katalogi biblioteczne 6 3 3
Bibliotekarz 5 1 4
Radio 5 4 1
Internet 3 2 1
Rodzice 1 0 1

* Tu i w nasigpnych tabelach (6, 8) wskazania podane sg w liczbach bezwzglednych.
Badani spo$réd wielu mozliwosci wybierali maksymalnie trzy odpowiedzi. Natomiast we
wnioskach dane wyrazone sa w procentach.

Najczgstsze zrodta dostepu do ksigzek

Tabela 3

Studenci Ogolnopolskie badania czytelnictwa

Zrédio polonijni 1992 1996

(%) (%) (%)

Zakup indywidualny 40 47 58
Kregi lowarzysko-rodzinne 74 53 41
Biblioteki ogotem 67 30 40
biblioteka publiczna 60 25 23
Ksiggozbior domowy 14 11 15
Inne 2 1 2

Cickawie wypada poréwnanie tych danych z wynikami ogdlnopolskich
badan nad spoleczna sytuacja ksiazki przeprowadzonych w 1992 1 1996 r.
(Straus, Wolff, 1998: 73, tab. 46). Jednym ze zjawisk uznanych przez
autorki za najbardziej znamienne dla tworzenia si¢ wolnego rynku ksigzki
s zmiany dostrzezone w wykorzystywaniu zrodet dostgpu do czytanej
literatury. Chodzi zwlaszcza o zmian¢ proporcji migdzy roznymi formami
sprzedazy ksigzek, bibliotekami i nieformalnymi sposobami pozyskiwania

literatury.

Jak wykazaty badania z 1996 r., najpowszechniejszym sposobem zaopat-
rywania si¢ w ksigzki byt dla Polakéw zakup indywidualny. Blisko 3/5
czytajacych (58%) nabywalo je albo bezposrednio w ksiggarni, na straganie
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lub w innych punktach sprzedazy, albo za poSrednictwem rozmaitych
form sprzedazy wysytkowej. Innymi, réwnorzegdnymi pod wzgledem popu-
larnosci zrodiami dostgpu do ksiazek byty kregi towarzysko-rodzinne
(41%) oraz zbiory réznych bibliotek (40%). Wiasny ksiggozbior domowy
to ostatnie ze znaczgcych zrodet dostgpu do ksigzek (Straus, Wolff,
1998: 72). Mechanizmy nowego rynku ksiazki sprzyjaja nabywaniu jej na
wiasnos§¢. Dlatego liczba 0so6b kupujacych stale rosnie, co stanowi zapew-
ne wynik oddziatywania kultury masowej, ktora jest przede wszystkim
kultura nabywcow.

Dane uzyskane w wyniku badan przeprowadzonych wsrdéd studentow
polonijnych blizsze sa wynikom ogolnopolskich badan z 1992 r., zwlasz-
cza jesli chodzi o zakup i pozyczanie ksigzek od znajomych i rodziny.
W ciggu zaledwie czterech lat zaszly znaczne zmiany w korzystaniu ze
zrodet dostgpu do czytanej literatury. Mtlodziez polonijna najczgsciej po-
zyczala ksiazki od znajomych i z bibliotek — uzasadnia to fakt, ze stano-
wita wyselekcjonowana czgs¢ rowiesnikow w wieku szkolnym. Nalezy
jeszcze wspomnie¢ o Internecie, ktory zajmowal marginalne miejsce (7%
badanych wymienito go jako Zrddlo informacji, a 2% jako zrodlo do-
stepu). Jego rola jednak stale rosnie — zaréwno jako zrodia informacii,
jak i dostgpu do ksiazek (zakup w ksiggarniach internetowych).

3. NAJPOPULARNIEJSI AUTORZY | NAJPOCZYTNIEJSZE KSIAZKI

Lista ulubionych autoréw i ksiazek to jedna z wielu list rankingowych,
uzyskiwanych w wyniku badan czytelnictwa. Trudno dociec, w jakim stopniu
o jej skladzie zadecydowaly stereotypy szkolne czy tez nazwiska tworcow,
ktore z blizej nieokreslonych powodéw wryly si¢ w pamigé w czasie edukacii;
w jakim chodzi o ,modnych” w danym czasie pisarzy; w jakim o autoréw
ksiazek zapamigtanych z ostatniej lektury lub tych, ktore naprawde sie
podobaly; w jakim o jedyne w ogoble pamigtane nazwiska z literatury;
w jakim, wreszcie o nazwiska tworcow faktycznie lubianych, tzn. takich, do
ktorych utworéw wraca si¢ i w ogole czyta si¢ i zna ich dziela (Straus,
Wolff, 1996b: 138).
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Tabela 4
Najpopularniejsi autorzy
Autorzy i tytuly utworow Liczba wskazan

H. Sienkiewicz

Quo vadis? 10

Krzyiacy 3

Trylogia 2

W pustyni i w puszezy 1

Z pamietnika poznarnskiego nauczyciela 1
M. Buthakow

Mistrz i Malgorzata 12

Biala Gwardia 9
F. Dostojewski

Zbrodnia i kara 9

Biesy 1
B. Prus

Lalka 5

Emancypantki 2

Anielka 1

Faraon 1

Grzechy dziecinstwa 1

Placowka 1
L. Tolstoj

Wojna i pokdj 4

Anna Karenina 2

Piotr T 1
E. Hemingway

Stary czlowiek i morze 5

Fiesta 1
A. Mickiewicz

Pan Tadeusz 4

Ballady 1

Konrad Wallenrod 1
D. Defoe

Robinson Cruzoe 5

Na lidcie tej znalezli si¢ ci pisarze, ktorych ksiazki podobaty si¢ przynaj-
mniej 10% badanych. Przypatrujac si¢ zestawowi nazwisk autordéw, ktdrych
ksigzki mialy stosunkowo najwigksza poczytnoé¢, bardzo wyraznie widzimy,
ze przewazaja w nim tworcy powiesci bedacych lekturami szkolnymi:
w 37,5% polscy i w 37,5% rosyjscy. Oprocz nich E. Hemingway, ktoéry
swoja popularno§¢ wsrod mlodziezy zawdzigcza ksigzce Stary czlowiek i mo-
rze i D. Defoe, ze wzgledu na Robinsona Cruzoe. Pierwsze miejsce na liscie
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zajmuje H. Sienkiewicz’, autor powiesci uznanych za najbardziej polskie.
Zauwazmy takze, ze badani znajg wiele utworéw autorow polskich, pod-
czas gdy pisarze obcy cenieni sa najczgSciej za jedno najbardziej popular-
ne dzieto.

Tabela 5
Najpoczytniejsze ksiazki
Autor i tytut Liczba wskazan
M. Buthakow, Mistrz i Malgorzata 12
H. Sienkiewicz, Quo vadis? 10
F. Dostojewski, Zhrodnia i kara 9
D. Defoe, Robinson Cruzoe 5
E. Hemingway, Stary czlowiek i morze 5
B. Prus, Latka 5
A. Mickiewicz, Pan Tadeusz 4
L. Toistoj, Wojna i pokoj 4

Wsrdéd utwordw zaliczanych do ulubionych badani nie wymieniali litera-
tury trzeciorzednej. Nie oznacza to, Ze literatura nizszego poziomu nie jest
w ogble czytana. Niewymienianie jej wynika prawdopodobnie z tego, ze
studenci umieli sposréd swych lektur wyrdznic literaturg pigkna, wartoSciowa.
Wysoka ranga artystyczna tych utwordw Scidle zwiazana jest z psychologiczna
analiza postaci — symboli reprezentujacych wartosci humanistyczne.

4. BOHATER LITERACKI

Wyboru ulubionego bohatera literackiego milodziez dokonuje na pod-
stawie rdznych kryteribw odpowiadajacych potrzebom wlasnej osobowosci.
Czgsto jeden i ten sam bohater literacki ceniony jest za inne, a nawet
sprzeczne cechy.

W 18,6% wypowiedzi miaty charakter ogoélnikowy m.in.: ,,w kaidym
utworze mam swoja ulubiona postac”, ,kiedy czytam prawie zawsze glowny
bohater staje si¢ czg$cia mnie”, ,,prawd¢ mowiac nie pamigtam idealnych
bohateréw z literatury pigknej”, ,,daz¢ do stworzonego przez siebie ideatu,
w ktorym widze siebie pracujaca i osiagajaca ponadprzecietne zyski”, ,,chyba
wspolczesno$¢ zabitaby takich ludzi”. Autorka ostatniego stwierdzenia, jak
mozna przypuszczaé, sadzi, ze w dzisiejszym zmaterializowanym §wiecie

* Supremacja H. Sienkiewicza zauwazalna jest réwniez w badaniach lego lypu prze-
prowadzonych w Polsce w ciggu ostatnich kilkudziesieciu lat. Por. Straus, Wolff, 1996a: 32.
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trudno o ideowe postawy. Konkretnego, ulubionego bohatera wymienito
55,8% studentow.

Bohaterowie literaccy najczeSciej cenieni sg za:

— wierno$¢ wartosciom, o ktore walczyli,

— wymagania stawiane wobec siebie jako czlowieka,

— cel, do ktorego dazyli, i sposob, w jaki go realizowali,

— stosunek do innych ludzi.

Wartosci i cele wyznaczajace postgpowanie bohaterdéw, akceptowane
przez badanych, ilustruja ich wypowiedzi. Studenci tak uzasadniaja swoj
wybdr: Michat Wolodyjowski i Jan Skrzetuski z Trylogii H. Sienkiewicza
cenieni sa za patriotyzm, bohaterstwo, odwage; Stanistaw Wokulski z Lalki
B. Prusa za pracowitos¢, silg woli, wiernos¢, prawdomownos¢, uczciwosé,
szlachetno§é, filantropig; Malgorzata z powiesci M. Bulhakowa za silg,
pos$wigcenie, altruizm, $miatosé; Konrad Wallenrod A. Mickiewicza za
odwage; Jerzy Zywago z powieéci B. Pasternaka za wyrozumialo$¢ wobec
ludzi, wiernos¢ swojej pracy, odwagg, serdeczno$¢, ofiarnos¢; Hamlet
W. Shakespeare’a za odwagg, dobro¢, miltos¢, ,,prawd¢ w oczach”; Piotr 1
z powieSci L. Tolstoja za madro$¢ i dobro¢; Odyseusz Homera za wy-
trwato$¢ i wierno$¢; Stefcia z powiesci H. Mniszkéwny Tredowata za zy-
czliwo$¢, serdeczno$é, szczero$¢, uSmiech.

Jak wida¢, studenci wybierali bardzo roznych bohaterdéw, ale zawsze
pozytywnych, reprezentujacych wartosci wazne dla Cztowieka. Takie wybory
wcale nie sa oczywiste, jak pokazuja podobne badania przeprowadzone
wsrod miodziezy w Polsce. Dynamiczne przemiany w zakresie przekazow
audiowizualnych, a takze praca z komputerem powoduja, Ze bohaterowie
literaccy nie sa w stanie opanowa¢ wyobrazni znacznej czeSci miodziezy.
Wynika to nie tylko z innego sposobu percepcji stowa i obrazu, ale takze ze
sposobu zachowan bohaterow kultury obrazkowej, w ktorej decydujace
znaczenie ma ruch, szybkos¢, gwaltownos¢ reakcji, brak miejsca na refleksje,
psychiczne przezycia, wahania, motywacje zachowan. Literatura dziala w inny
sposoOb, inspiruje przede wszystkim te sfery osobowosci, ktore wymagaja
bodzcow wysublimowanych: wrazliwoSC estetyczna, etyczna, szlachetno$c,
glebie uczu¢ w stosunku do innej osoby, intelektualne wartosci czlowieka.
Istota zagadnienia tkwi jednak w tym, ze kultura obrazkowa fascynuje
zachowaniami zewng¢trznymi, koncentruje uwage widza na zdarzeniach dy-
namicznych, charakterystycznych dla filmu akcji. Obserwuje si¢ wérod mio-
dych pisarzy proby tworzenia bohateréw literackich na wzdér bohaterdw
,obrazkowych”. Dlatego pewna grupa mtodziezy preferuje bohaterow z lite-
ratury popularnej. Bohaterowie ci nosza znamiona osobowosci niekonwenc-
jonalnych, buntowniczych, poszukujacych semsu zycia. Cechami bohatera
charakterystycznego dla kultury masowej jest sprawnos¢ fizyczna, skutecznosc
w walce oraz brak psychicznych oporéw wobec brutalnych zachowan.
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Wérdd réznorodnych potrzeb czytelniczych osob siggajacych po ksiazki
do wazniejszych naleza:

1) estetyczne,

2) informacji o §wiecie zewngtrznym,

3) rozrywki,

4) tozsamosci,

5) wzorOéw zachowan,

6) akceptacji spotecznej,

7) kompensacji.

Wydaje sig, ze trzy pierwsze motywy, ktorymi kieruja si¢ czytelnicy nie
wymagaja dodatkowego komentarza.

Potrzeba tozsamoéci sprowadza si¢ do poszukiwania zdarzes, losow
zyciowych, postaw i pogladow bohaterow literackich, podobnych do postaw
i biografii czytelnika. Jest to zatem cheé identyfikacji, przynaleznosci do
spoleczenistwa, potrzeba rodzaca si¢ z obawy przed samotnoécig.

Potrzeba wzoréw postaw i zachowan wyaika z faktu, iz czytelnik (mniej
lub bardziej §wiadomie) orientuje swoje zachowanie na atrakcyjne dla niego
zachowania innych oséb. Cze§¢ z nich stanowia fikcyjni bohaterowie literac-
¢cy. Nalezatoby tutaj raczej mowi¢ o potrzebie czerpania wzoréw zachowan
ze zrodel spolecznie uznawanych (cenionych), badz tez znajdowania si¢ pod
wplywem owych wzorow.

Jesli chodzi o potrzebe akceptacji spolecznej, mozna stwierdzié, ze czytanie
pewnych ksiazek lub ich typéw ma charakter prestizotworczy (Wnuk-Lipifis-
cy, 1975: 26), natomiast czytanie innych jest Zle oceniane przez Srodowisko
(stanowi czynnik sprzyjajacy degradacji w ocenie grupy odniesienia).

Tabela 6
Preferencje czylelnicze
s Badani ogétem Meiczyzni Kobiety
Tematyka ksiazek N = 43 N = 20 N = 23
Opisy przezy¢ wewngtrznych cziowieka 24 8 16
Opisy nieznanych krajow, okolic oraz
przyrody 16 6 10
Obrazy wielkich wydarzen historycznych 15 10 5
Losy wielkich ludz 14 5 9
Opisy zycia ludzi wspolczesnych na Ue ich
Srodowisk spotecznych i politycznych 11 5 6
Rozrywka 7 4 3
Powiesci fantastycznonaukowe 6 4 2
Romanse 5 4] 5
Powiesci kryminalno-sensacyjne 3 3 0
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Potrzeba kompensacji to potrzeba roziadowania napi¢¢ spowodowanych
przez przestrzeganie okre§lonych norm spotecznych badz napigé wywotanych
przez rozdzwigk pomigdzy uznanym a realizowanym stylem Zzycia. Jest to
ucieczka w $wiat urojony, istniejacy jedynie na kartkach ksiazki.

Przewazajaca czg$¢ motywdw ma charakter nieuswiadomiony, a niekiedy
niezwerbalizowany.

Tabela preferenciji czytelniczych pokazuje, jak bardzo rdznia si¢ wybory
czytelnikéw w zaleznosci od plci. Kobiety najchetniej czytaja ksigzki o te-
matyce psychologicznej, obyczajowej, biografie i romanse. Mgzczyzni nato-
miast wybieraja raczej ksiazki historyczne, a niekiedy fantastyczno-naukowe
i kryminalno-sensacyjne.

5. CZYTELNICTWO CZASOPISM

W odpowiedzi na pytanie, jakie czasopisma czytuje Pan/i regularnie,
czytelnicy wymieniali od 0 do 9 tytuiéw. Czasopisma ogdlnopolskie czytato
79% studentow, gazety ogolnopolskie 7%, a gazety lokalne 30% respondentdw.

Wsérod czasopism na pierwsze miejsce wysungly si¢ pisma, ktére za
prasoznawcami mozna nazwac ,.czasopismami opinii”. Byly to: ,,Polityka”,
Wprost”, ,,Angora”. Czytalo je 47% badanych. Na drugim miejscu pod
wzgledem popularnosci znalazla si¢ duza grupa czasopism popularnonauko-
wych: ,,Focus”, ,,Wiedza i Zycie”, , National Geographic”, ,,Swiat Wiedzy”,
Swiat nauki”. Czytalo je 40% studentéw. Za liderdw prasowych uznaé
nalezy takze magazyny adresowane do kobiet, zar6wno te obecne na rynku
od dawna, np. ,,Przyjaciétka”, jak i ekspansywne, nowe tytuty: ,,Cosmopoli-
tan”, ,,Pani Domu”, ,,Claudia”, ,,Oliwia”, ,,Swiat kobiety”, ,,Elle”. Czytalo
je 19% badanych — same kobiety.

Udzial pozostalych typow pism ksztattuje si¢ nastgpujaco:

— dzienniki: ,,Dziennik Lodzki”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita™
,.Super Express” (37%),

— edukacyjne: ,,Cogito” (9%),

— popularno-medyczne: ,,Vilkakora”, ,,Zdrowie”, ,,Zyjmy dhuzej” (7%),

- mlodziezowe: ,,Dziewczyna”, , Filipinka”, ,Jestem” (5%),

— gospodarcze: ,,Profit” (5%),

— magazyny dla mgzczyzn: ,,CKM”, ,Forma”, ,,Playboy” (5%),

~ ogolnokulturalne: ,,Respublica” (5%),

— historyczne: ,,Dzieje Polski” (2%),

- lekkie”: , Twdj Weekend” (2%),

— magazyny ilustrowane o tresci ogolnej: ,,Przekrdj” (2%),

- inne: , Fantastyka” (2%).
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Tabela 7
Najpoczytniejsze czasopisma

Mezezyzmi Kobiety

Tytut N=20 N =23
,,Focus” 7 9
»Polityka™ 8 7
»Wprost” 9 5
»Wiedza i Zycie” 3 4
»Cazeta Wyborcza™ 6 2
,,Cogito” 0 4
,,Cosmopolitan™ 0 4

7. SPOSOBY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU

W kwestionariuszu badan znalazio si¢ rowniez pytanie dotyczace sposobu
spedzania wolnego czasu. Mialo to na celu zblizenie si¢ do problematyki
ogblnie pojetego prestizu ksiazki i czytelnictwa.

Tabela 8
Formy spedzania wolnego czasu

. - Mezezyzni Kobiety

Rodzaje zajet N=2 N=23
Czylanie ksiazek 12 15
Czytanie czasopism 5 8
Stuchanie radia (w tym muzyki) 6 13
Teatr 2 2
Kino 7 3
Ogladanje TV 8 9
Uprawianie sportu i oglgdanie zawodow sportowych 3 4
Rozmowy towarzyskie 10 14
Inne 8 2

Z zamieszczonej tabeli wynika, ze czytapie ksigzek w czasie wolnym
preferowato 62,8% badanych. Mozna stad wyciagnaé wniosek, ze czytanie
jako warto$é uznawana sytuowane jest wysoko w hierarchii wartosci czasu
wolnego, natomiast jako faktyczne zachowanie w nizszych rejonach (jak
wynika z analizy aktywno$ci czytelniczej). Drugie miejsce zajmuja kontakty
z rOwie$nikami (55,8%), trzecie stuchanie radia i muzyki (44,2%). Dalsze
miejsca zajmuja: ogladanie telewizji (39,5%) i czytanie czasopism (30,2 %).
Chociaz telewizja wniosta ogromne zmiany i stworzyla niemal nieograniczone
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mozliwosci zapelniania czasu woloego, to zabawy komputerowe systematycz-
nie wypierajg programy telewizyjne, nawet telewizji kablowej i satelitarne;j.
Wydaje si¢, ze dynamiczny proces zapelniania czasu wolnego przez telewizje
zostat zahamowany. Zmianom ulegaja takze inne formy zachowan: np. sport
staje si¢ w coraz wigkszym stopniu widowiskiem, a nie fizycznym uczestnict-
wem w rywalizacji z rowiesnikami (zaledwie 16,3% studentéw deklarowalo
uprawianie sportu i ogladanie zawodow sportowych). Wydaje sie pewne, ze
to gléwnie milodziez opanowuje nowe techniki, wykorzystujgc je przede
wszystkim w celach zabawowych. W ostatnich latach taka nowa forma
przekazu tresci stal si¢ Internet. Chociaz jego giéwna funkcja nie jest
zapelnianie czasu wolnego, to jednak potrzeba coraz to nowych rozrywek
powoduje, ze wykorzystuje si¢ go bardzo czgsto w tym wiasnie celu.

Wchodzenie tych samych pokolen w coraz to nowe formy przekazu
tresci powoduje gwaltowne zmiany zastanych sposobow Zycia, przy jedno-
czesnym zaniedbaniu systemu wartoSci moralnych. Wzory zachowan wy-
pracowane przez wieki ulegaja wigc odrzuceniu.
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