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Autorzy podejmuja problematyke, w ktorej kompetencje odbiorcy zbiorowego (studentoéw pode;j-
mujacych nauke jezyka polskiego jako obcego) ksztaltowane sa z wykorzystaniem specyficznej
formy podawczej] — wizerunku polskosci. Jej obecno$¢ w analizowanych tekstach i w obrazach
niezwykle czesto przypomina charakterystyka i struktura przekazu komunikaty reklamowe.
W $wiatach modelowanych przez dysponentow tresci edukacyjnych polskos¢ jako kategoria opi-
sowa koresponduje z tym, co nowoczesne, dynamiczne, w konsekwencji za$ konotujace wylacznie
pozytywy. Biorge pod uwage powyzsze zmienne, autorzy analizuja procesy modelowania polsko-
Sci oraz ich wizerunkowe efekty, uwzgledniajac dystynktywne dla metodologii badania wizerunku
plaszczyzny: psychologiczna, socjologiczna, komunikacyjng.

Procedura modelowania polskosci w podrecznikach do nauki jpjo w istotny
sposob koresponduje z instrumentarium charakterystycznym dla dziatan marke-
tingowych. Mozna méwi¢ o definiowaniu polskosci poprzez wskazywanie na
zbidr cech stereotypowych o nigj przesadzajacych, zwlaszcza jesli bierze si¢ pod
uwagg przestrzen komunikowania migdzykulturowego i odwolywanie si¢ do niej
jako kategorii w kontekscie dyskusji o markach narodowych. Wowczas podej-
scie do polskosci jest sytuowane na pograniczu produktowo-wizerunkowym —
jak pisze Roman Rojek — ,kraj 1 naréd mozna postrzega¢ jako marke, a jego
wizerunck moze mie¢ zastosowanie 1 by¢ uzytecznym w wielu dziedzinach spo-
lecznej aktywnoscei, tak w wymiarze krajowym, jak 1 migdzynarodowym”™ (Rojek
2007: 62).

W ninigjszym tekscie punktem odniesienia s tresci edukacyjne zawarte
w dwdch podrgcznikach do nauki jpjo na poziomie Al, wybranych subiektywnie
przez autorow. Glowng czes¢ analiz przeprowadzono na podstawie wizerunkow
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postaci opublikowanych w ksigzce Hurra!!! Po polsku 1 (Malolepsza, Szym-
kiewicz 2006) — jednym z najnowszych podr¢cznikow, bedacych przedmiotem
wielu badan, analize weryfikacyjna natomiast — odwolujac si¢ do wizerunkow
osob w ksiazce Czes¢, jak sie¢ masz? Cz. I. Spotykamy sie w Polsce (Miodunka
2006), podrgczniku od dawna dostgpnym (autorzy siggngli po jego nowa wersje,
wzbogacong fotografiami). Rozwazania przeprowadzono na dwoch plaszczy-
znach — medium wizualnego (por. Goban-Klas 2004), czyli fotografii, i w war-
stwie tekstowej podrecznikdw, probujac ustali¢, jak obie te plaszczyzny wspol-
tworza wizerunek. Zainteresowanie budzily przede wszystkim fotografie, na
ktorych uchwyceni zostali modele Zywoplanowi. Sa oni nosnikami tego, co
w tytule zdefiniowano jako polsko$¢. W metodologii badan wizerunku analiza
przypisanych im cech telegenicznych (wygladu) pozwoli na wnioskowanie
o polskosci jako kategorii produktowej — marce narodowej. W warstwie slownej
analizie poddano przede wszystkim teksty przeznaczone do rozwijania sprawno-
$ci czytania 1 sluchania — dialogi 1 monologi — oraz zaséb poznawanego slownic-
twa (tylko w niewielkim zakresie siggnigto do tekstow ¢wiczen gramatycznych),
a prezentowany wizerunek Polaka — nosiciela polskosci — skonfrontowano do-
datkowo z obrazem Polakéw w podrecznikach do nauczania jpjo z lat 80. 1 90,
atakze wezesniejszych — o czym pisala Anna Dabrowska (Dabrowska 1998).
Prébowano odpowiedzie¢ na pytanie, czy wizerunek Polaka w tekstach podrgcz-
nikoéw do nauki jpjo ulegl duzym przeobrazeniom na przestrzeni lat.

W wyselekcjonowanym fotograficznym materiale egzemplifikacyjnym
z ksiazki Hurra!!! Po polsku 1 znalazly si¢ 32 fotografic. Uwidoczniono na nich
57 kobiet, 60 mezezyzn oraz 26 dzieci (8 dziewczynek, 18 chlopcow). Najlicz-
niejsza z wyodrgbnionych podgrup — biorac pod uwagg sfery aktywnosci — sa
sportowcy (9 kobiet, 23 me¢zczyzn). To jednak mezezyzni czgsciej niz kobiety
(4) sa zawodowcami (23). Reszta fotografii stanowi przyklad afirmatywnego
podejscia do modelu aktywnego 1 zdrowego spgdzania wolnego czasu (fitness).
Rowniez przedstawieni w tekscie podrecznika Polacy sa aktywni fizycznie —
uprawiaja w czasie wolnym sport: jezdza na rowerze, graja w tenisa, jezdZza na
nartach, zegluja. Zatem ukazani Polacy, podobnie jak ci w ksigzkach analizowa-
nych przez Dabrowska, lubia sport, ale w odrdznieniu od nich maja tez hobby,
ktorych bohaterowie podrgcznikdéw wezesniejszych raczej nie posiadali (zob.
Dabrowska 1998: 294, 291): filmy, muzyke, gr¢ na gitarze, fotografowanie,
literature, teatr.

Druga grupa, pod wzgledem liczebnosci, sa osoby ukazywane na fotogra-
fiach w sytuacjach zawodowych innych niz sport. Mowa o biznesmanach lub
pracownikach administracyjnych (20 postaci: 9 kobiet, 11 m¢zczyzn). Najmniej
liczng grupa zawodowa sa lekarze 1 nauczyciele. Wsrdd pierwszych znalezli sie:
1 kobieta 1 3 mgzczyzn, kolejna grupe reprezentuje 1 nauczyciel (co cickawe —
obcokrajowiec, nauczyciel hiszpanskiego, Pan Gonzales, brakuje Polaka, repre-
zentanta tej profesji). W tekscie obu podrgcznikéw obecny jest 1 nauczyciel
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1 profesor historii. Przewazaja Polacy z wyksztalceniem wyzszym: dziennikarze,
lekarze, architekci, ekonomisci lub osoby je zdobywajace — studenci (tak jak
w przypadku podrecznikow analizowanych przez Dabrowska), ale przedstawieni
sq takze Polacy ze $rednim i zawodowym wyksztalceniem: elektryk, fryzjerka,
murarz, robotnik, a w Hurra!!! Po polsku I takze osoby bezrobotne. Warto tez
zwréci¢ uwagg, ze w podrgczniku tym przedstawiciele zawodow, ktore weigz
postrzegane sa jako sfeminizowane, to megzczyzni: nauczyciel, ckspedient,
sprzedawca, podczas gdy w ksiazce Wladystawa Miodunki sg to — tradycyjnie —
kobiety: sprzedawczyni, ekspedientka. Na kartach Hurra!!! Po polsku 1 Polacy
ukazani sa nie tylko jako pracownicy instytucji panstwowych czy firm z kapita-
lem zagranicznym, lecz takze — szczegdlnie osoby mlode — jako prowadzacy
wlasna dzialalno$¢: wlasciciel firmy cateringowej 1 sieci barow salatkowych,
kierujacy rodzinng fabryka lodow czy mlode malzenstwo majace w domu mala
firmg. Co wigcej, sa w podreczniku przedstawieni Polacy pracujacy i1 studiujacy
w Polsce, ale takze poza jej granicami, co doskonale koresponduje
z aktualna sytuacja w naszym kraju: Barbara studiuje ekonomig w Niemczech,
a Joanna Klimek jest polska dziennikarka we Francji.

Analizujac fotografic w publikacji Hurra!!! Po polsku 1, widzimy, ze o sla-
wnych Polakach autorki jedynie wzmiankowaly. Istotne jest przy tym to, jakiego
wyboru dokonano. Dwie z postaci to sportowcy (Otylia Jedrzejczak i Adam
Malysz), ukazani jako triumfujacy w swoich dyscyplinach (zlote medale). Wize-
runki dwoch kolejnych oséb umozliwiaja wyodrgbnienie nastepnej z podgrup —
politykéw. Ich obecnos¢ zostala ograniczona do absolutnego minimum. Postaci
te — Aleksander Kwasniewski i1 jego Zona Jolanta — nie zostaly osadzone tylko
w narodowym kontekscie, lecz w roli euroentuzjastow, popicrajacych akces
Polski do struktur Unii Europejskiej (co potwierdza takze tekst na plakatach,
ktore ich prezentuja). Wiecej znanych Polakdéw przedstawionych jest w tekscie
podrgcznika (jeszcze 13 osob), lecz rowniez na zasadzie wzmianki, krétkiego
opisu slownego, np. Krystyna Janda jest polska aktorka. W podrgczniku Czesc,
Jjak si¢ masz? wszyscy znani Polacy zostali przedstawieni wizualnie, poprzez
fotografi¢ oraz z wykorzystaniem imienia i nazwiska (11 oséb). Dokonujac dal-
szego podzialu na podgrupy, mozna wyrdzni¢ — oprocz sportowcow i politykow
— réwniez noblistow (Wistawa Szymborska 1 Czeslaw Milosz), pisarzy i poetow
(Stawomir Mrozek, Stanistaw Baranczak), rezyserow (Andrzej Wajda, Krzysz-
tof Kieslowski, Roman Polanski), aktoréw (Krystyna Janda), kompozytoroéw
(Krzysztof Penderecki, Wojciech Kilar). Nalezy podkresli¢, ze wymienieni Po-
lacy sg postaciami wspolczesnymi, znanymi — przynajmniej hipotetycznie —
takze poza Polska, a wigc stanowia oni nigjako mark¢ narodowq naszego kraju
rozpoznawalng przez obcokrajowcoéw — adresatow podrgcznikéw. Istotne 1 po-
twierdzajace teze o prezentowaniu slawnych Polakéw jako naszego produktu
narodowego jest to, ze obie ksiazki prezentuja te same osoby, ktore sa najbar-
dziej znane sposrod przedstawionego grona na forum migdzynarodowym — Le-
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cha Wale¢se 1 Wislawg Szymborska (Miodunka przedstawia tez posta¢ Jana Paw-
fa II, natomiast w podreczniku Hurra!!! Po polsku I nie ma o nim wzmianki,
autorki prezentuja za to niezbyt znanych tworcow — laureatdéw ,,Paszportéw Poli-
tyki” 2002).

Oprécz kryterium migjsca zajmowanego w strukturze spolecznej, determi-
nowanego przez czynniki zwigzane z wykonywanym zawodem, statusem majat-
kowym 1 posrednio osiaganym sukcesem oraz satysfakcja spoleczna, istotne
z analitycznego punktu widzenia okazalo si¢ wskazywanie preferowanych rol
spolecznych. Nosnikiem tradycyjnych, prorodzinnych rol sa matki 1 ojcowie
(7 matek, 5 ojcow). Wskazac jednak nalezy, ze jedynie na trzech fotografiach
uwidoczniono rodziny pelne (modele 2+ 1, 2+ 2, 2 +4), pomijajac model ro-
dziny wiclopokoleniowej. W warstwie tekstowej obu podrecznikow pojawiaja
si¢ rozne rodziny: i znajdujaca potwierdzenic w fotografiach, o modelu 2 + 1 -
taka jest rodzina gléwnej bohaterki ksiazki Miodunki, Agnieszki Nowak, ktéra
zostala przedstawiona wraz ze swoimi rodzicami, 1 wielopokoleniowa — brak jej
na fotografii, ukazano ja w tekscie w ksiazce Hurra!!! Po polsku 1. Co cickawe,
rodzina ta jest nie tylko wielopokoleniowa (dziadkowie, rodzice, dzieci), lecz
takze rozproszona geograficznie — w Polsce (Warszawa, Gdansk) 1 za granica
(Niemcy). Wlasnie dzigki temu rozproszeniu ten model rodziny bardziej odpo-
wiada obecnym polskim realiom niz mala, mieszkajaca razem rodzina przedsta-
wiona przez Miodunkg.

Przygladajac si¢ ,.tekstowym”™ polskim rodzinom, mozna dostrzec, Ze w po-
réwnaniu z tymi analizowanymi przez Dabrowska ulegly one pewnym zmianom
— w wickszosci przypadkoéw kobieta nie zajmuje sie tylko domem, ale tez pracu-
je zawodowo (jest fryzjerka, lekarka), nie jest tez glownie jej przypisywane ro-
bienie zakupdw (zob. Dabrowska 1998: 281, 282). W Hurra!!! Po polsku I —na
ilustracjach 1 w dialogach dotyczacych robienia zakupow (w sklepie spozyw-
czym, odziezowym, komputerowym) — klientem jest czgsto takze mgzczyzna.
Nalezy tez podkresli¢, ze ,,podrgcznikowi” mgzowie bardzo dobrze 1 cieplo wy-
powiadaja si¢ o swoich najblizszych: ,razem z Zong Alicjg spodziewamy si¢
dziecka. Rodzina jest dla mnie najwaznigjsza [...] mam ambitny plan na szcze-
sliwe zycie z moja rodzing. Chcieliby$smy z Alicja razem si¢ zestarze¢” (Malo-
lepsza, Szymkiewicz 2006: 130). Takich wypowiedzi mezow i partnerskich rela-
¢ji migdzy malzonkami prézno by chyba szuka¢ w podrgcznikach z lat weze-
sniejszych.

Mozna przypuszczaé, ze wielu mlodych Polakéw przedstawionych w tek-
scie podrecznika Hurra!!! Po polsku 1 to tzw. single — nie wspominaja o posia-
daniu dziewczyny/chtopaka, sa bardzo aktywni w Zyciu codziennym: duzo pra-
cuja, wieczorami spotykaja si¢ ze znajomymi w dyskotece, umawiajg si¢ na
kawg 1 do kina. Mlodzi ludzie — wyksztalceni, weiaz podnoszacy swoje kwalifi-
kacje na licznych kursach, wladajacy biegle jezykami obcymi, wyjezdzajacy na
urlopy nie tylko w Polsce, jak prawie wszyscy Polacy z podr¢cznikow z lat
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wezesniejszych (zob. Dabrowska 1998: 291-292), ale takze za granicg, majacy
liczne hobby, aktywni fizycznie — sa postaciami, ktore nie niosa ze sobg (ewen-
tualniec poza imionami 1 nazwiskami) cech, ktore pozwolilyby jednoznacznie
przypisa¢ im polska narodowos¢. Rownie dobrze mogliby by¢ mlodymi ludzmi
z innych krajow Europy czy $wiata. Co cickawe, stereotypowe cechy przypisy-
wane Polakom, goscinnos¢ i1 serdecznos¢, charakteryzuja postaci z podreczni-
kéw starszych, analizowanych przez Dabrowska (zob. Dabrowska 1998: 293),
a takze bohaterdéw ksiazki Miodunki — pani Nowak zaprasza Michela, ktéry do-
piero przylecial z Francji, na domowa kolacj¢, Wojtek odwozi Petera samocho-
dem do akademika. W podr¢czniku Hurra!!! Po polsku I Polacy, cho¢ otwarci
1 chetni do kontaktéw ze znajomymi, nie spotykaja si¢ z nimi w swoich domach,
lecz w miejscach publicznych: dyskotekach, kawiarniach (przypomina to model
zachodnioeuropejskich, a nie typowo polskich relacji ze znajomymi). Nie znaj-
duje potwierdzenia w polskich podrgcznikach do nauczania jpjo — ani tych anali-
zowanych przez Dabrowska, ani bgdacych przedmiotem niniejszych rozwazan —
stereotyp Polaka lubiacego pi¢ alkohol (zob. Dabrowska 1998: 293). Cho¢ Mio-
dunka i1 autorki ksiazki Hurra!!! Po polsku I zamieszczaja w podrgcznikowym
menu piwo, wino, szampana czy wodke, to zaden z polskich bohateréw obu
ksiazek nie pije alkoholu. W Czesé, jak si¢ masz?to Francuz sigga po czerwone
wino, a Niemiec zamawia polskie piwo (co potwierdza stereotypowe widzenie
tych nacji). Co wigeej, podczas gdy Dabrowska wspomina o sentencji zawartej
w polskim podr¢czniku z roku 1977: | Kto pije, ten zyje” (Dabrowska 1998:
286), na jednej z fotografii w ksigzce Miodunki widnigje napis: , Gorzalka szko-
dzi” (Miodunka 2006: 204).

Na fotografiach przedstawione jest takze pokolenie osob starszych (10 po-
staci — 4 kobiety, 6 mgzczyzn), ktore funkcjonuje w rolach niezdeterminowa-
nych pozycja w strukturze rodziny, nie sposob ich jednoznacznie przypisaé do
kategorii typowych dziadkow czy babé. O tym, ze sa nimi, zaswiadcza tekst,
anie obraz. Osoby te rozprawiaja o ulubionych formach aktywnos$ci — plywaniu,
grze w karty, ogladaniu telewizji, czytaniu, rozmowach telefonicznych ze zna-
jomymi.

W warstwie wizualnej podrecznika Hurra!!/! Po polsku 1 przedstawione sa
takZe osoby chore 1 niepelnosprawne (ktorych brak w ksiazce Miodunki). W gru-
pie bohateréw odczuwajacych niezbyt ucigzliwe dolegliwosci znalazly si¢ 3 osoby
(1 kobieta — kontuzja nogi, 2 m¢zczyzn — goraczka, kontuzja reki). Trzem innym
osobom przypisano rolg bohaterow dotknigtych niepelnosprawnoscia, nawet wte-
dy jednak ukazano ich jako niezwykle dynamicznych i realizujacych swe zyciowe
plany (1 kobieta studentka), takze wtedy, gdy zdawac si¢ moga bardzo trudne
(2 sportowcy wyczynowi — sprinterzy na wozkach, przy czym jeden jest przedsta-
wicielem rasy czarnej). W tekscie podrecznika nie ma wzmianek o osobach nie-
pelnosprawnych, mowa jest za$ o chorym tacie, ktory lezal prawie 2 miesiace
w szpitalu 1 starszej pani cierpiacej na reumatyzm i przezigbienia, ktora jednak —
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mimo dolegliwosci fizycznych — prowadzi bardzo aktywne zycie (podobnie jak
przedstawione na fotografiach osoby niepelnosprawne).

Analizujac fotografie w podrgczniku Hurra!!! Po polsku 1, za ciekawy na-
lezy takze uznaé aspekt dotyczacy deficytowych czynnikow w procesie ksztal-
towania wyobrazenia o polskosci w odbiorze studentéw obcokrajowcow. Trzeba
zwréci¢ uwage na niewielka liczbe tych elementow, dzigki ktérym wskazywaé
mozna na bogactwo kulturowe, powiazane z dziedzictwem narodowym 1 polity-
ka historyczna. Poza istotnym dla uwarunkowan polskich rejestrem znalazla si¢
réwniez kwestia religijnosci Polakow, tak w aspekcie historycznym, jak 1 wspol-
czesnym. W podreczniku tym brak jest jakichkolwiek znacznikow, dzieki kto-
rym byloby mozliwe dyskutowanie o religijnosci (w ksiazce Miodunki znaj-
dziemy fotografi¢ wngtrza zabytkowego kosciola, wielkanocnych $wigconek
1 grobow na cmentarzu udekorowanych kwiatami i zniczami w dzien Wszyst-
kich Swictych). W warstwie tekstowej ksiazki Hurra!!! Po polsku 1 obecne sa
niewielkie wzmianki o charakterze religijnym 1 patriotycznym — mowa jest o ob-
chodach Wielkanocy 1 Bozego Narodzenia w polskich rodzinach katolickich,
zamieszczono takze slownictwo zwiazane ze Swictem Niepodleglosci.

Rojek pisze: , Narodowos¢, kreujac marke ma stymulowaé sprzedaz” (Rojek
2007: 91), co w przypadku problematyki wizerunkowego modelowania polskosci
poprzez korzystanie z bodzcdw wzrokowych winno si¢ przelozy¢ na budowanie
populamosci kraju jako migjsca, ktore warto odwiedzi¢, popularnosci jezyka, kto-
ry warto pozna¢. Biorac pod uwagg ten aspekt, podreczniki do nauki jgzyka pol-
skiego zyskuja nowe funkcje. Wykraczaja w ten oto sposob poza granice medium
tradycyjnego, wydawniczego 1 zaczynaja przypomina¢ oddzialywanie charaktery-
styczne dla tzw. social media — no$nikéw cyfrowych, posréd ktorych fotografia
1 zapis wideo odgrywaja niezwykle istotng rol¢. Operowanie w kanale wideo,
nawet jesli jest ograniczony wylacznie do statycznego nosnika, fotografii, stwarza
okazj¢ do zintegrowanego komunikowania ze studentami obcokrajowcami 1 wy-
posazania ich w elementarng wiedze o Polsce 1 polskosci. Jednak wyraziste 1 jed-
noznaczne kodowanie polskosci w podreczniku Hurra!!! Po polsku 1 poprzez
operowanie obrazem zostalo ograniczone do wizerunkdéw czterech postaci: Alek-
sandra Kwasniewskiego, Jolanty Kwasniewskiej, Otylii Jedrzejczak i Adama Ma-
lysza, przy czym stopnien ich identyfikowalnosci wsrdd potencjalnych studentéw
musialby by¢ potwierdzony w badaniach sondazowych. Dlatego tez kolejny raz
warto przywola¢ Rojka konstatujacego: ,,Wszelkie niedomowienia i wieloznacz-
nosci stanowilyby wyrazng usterk¢ w wizerunku marki, nie pozwalajaca na jej
jednoznaczng identyfikacje™ (Rojek 2007: 92).

W podreczniku Hurra!!! Po polsku 1 dokonano redukceji polskosci, postugu-
jac si¢ zdobyczami retorvki reklamy, w tym instrumentarium perswazji peryfe-
ryjnej. Atrakcyjny wizualnie przekaz autorki zbudowaly, korzystajac z popular-
nych reklamowych motywow, np. czlowicka nowoczesnego (sportowcy, biz-
nesmeni — lacznie 51 postaci). Jest nim kazdy, kto ,estetycznie wyglada, jest
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perfekeyjny w dzialaniu, otwarty na «nowe», szanuje tradycje, jest wyksztalco-
ny, bywaly w $wiecie, ma poczuciec wlasnej wartosci oraz potrzeb¢ komfortu
1 luksusu” (Lewinski 1999: 95). Tak rozlozone akcenty, dystynktywne dla pro-
blematyki wizerunkowego modelowania polskosci, czynia zasadna tezg, ze
w publikacji Cze$¢, jak sie masz? narodowosé jest ksztaltowana wielokontek-
stowo 1 to zarowno wtedy, gdy fotografia jest bodZzcem centralnym, jak 1 wow-
czas, gdy stanowi bodziec pomocniczy (jest tlem dla zakodowanego w pismie
komunikatu).

We wszystkich wyodrgbnionych dotad kategoriach dotyczacych postaci
zywoplanowych (ple¢, migjsce w strukturze spolecznej, preferowane role) oraz
tych zwigzanych z przestrzeniami stala, polstala oraz swobodna', Miodunka
traktuje podmiotowo kulturg polska, znaczaco ograniczajac kontekst interkultu-
rowy. To, co u autorek Hurra!!! Po polsku 1 definiowa¢ mozna, poslugujac si¢
pojeciem markerow polskosci, u Miodunki jest centralnym skladnikiem bodzca
wizualnego. Potwierdzaja to wybrane przyklady dotyczace cech przestrzennych:
krajobrazowych 1 architektonicznych lub tez wspominanych juz czynnikow defi-
cytowych: dziedzictwa narodowego, polityki historycznej, religijnosci (fotogra-
fie pomnika Mikolaja Kopermika w Toruniu, krakowskiego rynku, polskie godia
we wngtrzu sali lekcyjnej, Kolumna Zygmunta i Zamek Krolewski w War-
szawie, Kosciol Mariacki w Krakowie, frontowa czg$¢ osady w Biskupinie).
Obszemiej reprezentowane sa w podreczniku Czesé, jak sie masz? watki kultu-
ralne, ktorych nosnikami uczyniono identyfikowalne w ujeciu migdzynarodo-
wym postacie polskich noblistoéw (Szymborskiej, Walgsy) czy zdobywcow
Oskara (Wajdy, Polanskiego). Kazdej z przywolanych postaci oraz kazdej ze
wskazanych lokalizacji przyporzadkowal Miodunka opisy tekstowe, ktore towa-
rzysza zlozonej 1 wiclowatkowej strategii oddzialywania wizualnego i czynia
z ni¢j wielokanalowy bodziec, powodujac, ze ,rozmaitos¢ barw 1 odcieni jest
w przypadku kazdej narodowosci niewatpliwie zaleta, swiadczaca o bogactwie
kulturowym danego kraju. Natomiast w odniesieniu do marki produktu narodo-
wos¢, jako jej element, musi swojq atrakcyjnos¢ rynkowa zbudowac¢ w drodze
jasnego 1 czytelnego — a nade wszystko jednoznacznego — przekazu marke-
tingowego, w wyniku ktérego marka narodowa zostanie na rynku zaakcepto-
wana przez konsumentéw 1 uzyska w ich oczach stabilny wizerunek™ (Rojek
2007: 92).

Wizerunkiem silniej osadzonym w historyczno-spoleczno-politycznym
1 ogdélnokulturowym kontekscie polskosci jest, w opinii autordw, przekaz ksztal-
towany poprzez fotografie zamieszczone w publikacji Miodunki. W ksigzce
Hurra!!! Po polsku 1 zdj¢cia 0sob bez opisdéw tekstowych mogg si¢ odnosi¢ do

! Przestrzen stala — ograniczona nieruchomymi barierami, jak pokoje w domach czy budyn-
kach. Przestrzen poélstala — czyli ustawienie ruchomych przedmiotoéw, takich jak stoly, krzesta
i inne meble. Przestrzen swobodna — jest jak babel: moze si¢ powigksza¢ lub zmniejsza¢” (Hogan
2005: 108).
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prawie kazdej kultury narodowej. Wizerunek polskosci jest w przewazajacej
mierze kodowany w obu ksiazkach w plaszczyznie tekstowej, cho¢ obraz i tekst
wzajemnie si¢ uzupelniaja. Obraz Polaka, ukazany w tekscie analizowanych
podrecznikow, jest — podobnie jak w polskich ksiazkach z lat wezesniejszych —
zdecydowanie pozytywny (zob. Dabrowska 1998: 293). Mozna wyr6zni¢ dwoch
wspolczesnych, modelowych, podrgcznikowych Polakow. Jeden z nich to wciaz
obecny Kowalski lub Nowak, o ktorym pisala Dabrowska: sympatyczny, go-
scinny, chodzacy do kina lub teatru, spedzajacy wakacje z rodzing nad morzem
lub w gérach, najchetniej jedzacy barszez 1 kotlet schabowy, popijajacy go her-
bata (Dabrowska 1998: 294). Taki Kowalski przedstawiony jest zreszta takze
graficznic w tekscie ksiazki Hurra!!! Po polsku 1 przy okazji prezentowania
zagadnien gramatycznych. Drugi — nowy Kowalski lub Nowak — jest réwniez
wyksztalcony, bardzo aktywny zawodowo 1 towarzysko, uprawia sport, ma roz-
liczne hobby, weciaz podnosi swoje kwalifikacje, wlada $wietnie jgzykami ob-
cymi, jest singlem lub zyje w partnerskiej rodzinie, urlop spedza w kraju badz za
granica, j¢ dania wloskie, japonskie lub wegetarianskie 1 nawet w starszym wie-
ku zachowuje pelnig sil witalnych. Mimo ze drugi modelowy Polak jest raczej
kosmopolita, a pierwszy od zawsze mieszka w Polsce, obaj zapewne si¢ lubig
1 Zyja ze soba w zgodzie.
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Summary

The issue of shaping the students’ competence with the image of Polishness is discussed in
the article. The way Polishness is presented in the analyzed texts resembles (in its characteristics
and the way it is transmitted) advertising texts. Polishness as a descriptive category corresponds to
what is modern, dynamic, and, consequently, positive. The authors analyze the processes of mo-
deling “Polishness” and their visual effects. The aspects specific for the methodology of image
analysis: psychological, sociological, and communicative, are taken into consideration.



