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Wizerunek medialny Andrzeja Leppera

The media image of Andrzej Lepper

Andrzej Lepper od dziesigciu lat jest aktorem na scenie politycznej, lecz
dopiero po uplyni¢ciu tego okresu odniost sukces wyborczy. W tym czasie, jak
wolno sadzié¢, znaczna ewolucj¢ przeszedt wizerunek przewodniczacego ,,Samo-
obrony”. Formowanie poszczeg6lnych elementow image dokladnie przedstawia
biografia Leppera. W jego Zyciorysie mozna zauwazy¢ kilka zwrotnych punk-
tow, ktore wplynely na uksztaltowanie si¢ jego wizerunku. Z informacji
prasowych wynika, Zze dopiero przed ostatnimi wyborami parlamentarnymi
Lepper skorzystal z ustug specjalisty od public relations Piotra Tymochowicza.
Natomiast zachowanie chiopskiego lidera sugeruje wczesniejsze uwzglednianie
porad doradcédw z dziedziny komunikowania w tworzeniu wlasnego wizerunku.!

Celem niniejszego artykutu jest pokazanie dynamicznosci przemian image
Andrzeja Leppera. W analizie zostanie umieszczony wizerunek tworzony przez
media oraz jego kreacja przez sztab wyborczy.

Ewolucj¢ image Andrzeja Leppera mozemy podzielic na trzy etapy:

—1991/1998 — kiedy to nie kontrolowal swojego wizerunku; pozwalal si¢
fotografowa¢ w wielu sytuacjach, ktére nie pokazywaly go w pozytywnym
swietle;

—1999/2000 — zaczal weryfikowac obrazy, jakie byly przedstawiane w me-
diach, mimo to zdarzalo mu si¢ prezentowaé niczym polityk ubieglej komunis-
tycznej dekady;

1 Artykutw , Polityce” informowal o pomocy finansowej Instytutu Schillera przekazywanej dla
.Samobrony™, ale wydaje si¢, Ze wigzata si¢ z tym rowniez pomoc w dziedzinie kreowania wizerunku,
zob. szerzej: P. Pytlakowski, Lepper idzie na wojne, ,,Polityka” nr 6z 6.02.1999, s. 16-19, dost¢pne na
http://polityka.onet.pl/artykul.asp=162&ITEM =1021520.
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—2001/2002 — podawanie odpowiednio przygotowanych materialow prasie,
stworzenie wizerunku meza stanu.

Na ksztaltowanie wizerunku ma wplyw zardwno terazniejszosc, jak i prze-
sztos¢. Bardzo wazne jest ,,posiadanie niekontrowersyjnego zyciorysu”, w kto-
rym uwypukla si¢ pozytywne fakty oraz ukrywa niewygodne. Oczywiscie przy
tworzeniu biografii unika si¢ oczywistych klamstw, za to stosowane sg niedomo-
wienia, selekcja informaciji oraz korzystna interpretacja.? W ciggu dziesi¢ciolet-
niego okresu dzialalnosci politycznej Leppera ukazalo si¢ wiele artykuléw na
temat przewodniczacego. Na podstawie zebranych informacji zostalt sfor-
mulowany ponizszy Zyciorys.

Andrzej Lepper urodzit si¢ w wielodzietnej rodzinie w 1954 roku w Stowecinie
pod Stupskiem.?® Jako maly chlopiec pelnit obowigzki ministranta. W wieku 10
lat zaczal trenowaé boks, ktory stal sie podstawa jego tezyzny fizycznej i, jak
stwierdzil, towarzyszy mu do dzi§.* Sport spelnit w jego zyciu funkcje terapeuty-
czna, poniewaz podobno dopomoégt mu w wyleczeniu kompleksow niskiego
wzrostu, drobnej budowy ciala oraz jakania. W mlodosci trzy razy zmienijat
szkole z powodu ekscesow bokserskich (nawet uderzyl nauczyciela). Po zakon-
czeniu edukac;ji zostal kierownikiem w PGR w Goérzynie. Poznal Zong i zamiesz-
kali wspolnie w Zielnowie w 1980 roku. W latach osiemdziesigtych z sukcesem
startowal w konkursach rolniczych, co pozwolilo mu zgromadzi¢ duzo nowo-
czesnego sprzgtu rolniczego.® Sukcesywnie powigkszal swoje gospodarstwo, co
w konsekwencji spowodowalo to zaciagnigcie kredytu w banku na t¢ inwestycje.
W pazdzierniku 1991 przylaczyt si¢ do glodujacych rolnikow pod Sejmem, gdzie
zostal przez nich wybrany na wiceprzewodniczacego komitetu protestacyjnego.
W kwietniu 1992 bral udziat w okupacji Ministerstwa Rolnictwa, wtedy domagat
si¢ oddluzenia gospodarstw rolnych. Prowadzono wowczas bezowocne roz-
mowy z przedstawicielami 6wczesnego prezydenta Lecha Walgsy. Po niepomysl-
nym zakonczeniu negocjacji w 1992 zostala zalozona ,,Samoobrona” pod
hastem: ,,Nie rzucim ziemi skad nasz dlug™.® Od tego momentu rozpoczela si¢
dzialalno$é polityczna Andrzeja Leppera. W 1993 roku odbywaly si¢ marsze
gwiazdziste na Warszaw¢. Gmach parlamentu zostat obsypany kosémi i kawal-
kami migsa, przed warszawska siedzibag SARP rozlano gnojowke. W wyborach
parlamentarnych w 1993 roku po raz pierwszy startowala ,,Samoobrona”
i uzyskala poparcie 2,7% wyborcow. Juz wtedy wokoét Leppera zaczely si¢
skupia¢ osoby o znanych nazwiskach. Na przyklad w sztabie wyborczym dziatat
rezyser filmowy Bohdan Porgba ze Zjednoczenia Patriotycznego ,,Grunwald™,
doradcami byli generat pilot Stanistaw Skalski —legendarny as mysliwski z bitwy

2 ). Zielinski, Marketing polityczny, dostepne na: www.winter.pl/marketing.html.

3 http://www.lepper.pl/.

4 P. Najsztub, Andrzej Lepper. Nadal bede krzyczal, ,,Viva™ nr 23 z 5.11.2001, s. 54.

s K. Jozefowicz, Andrzej Lepper. Sam sig obronie, ,Na Zywo™ nr 23 z 29.10.2001, s. 26.
¢ ). Kurski, £adny plon mi wyrést, ,,Gazeta Wyborcza” nr 31 z 06-07.02.1999, s. 8.
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o Angli¢ oraz Wiladystaw Komar —mistrz olimpijski w pchnigciu kula. W tamtym
okresie najblizszym wspotpracownikiem Leppera byt znany z pogladow o zabar-
wieniu nacjonalistycznym Janusz Bryczkowski. W rok pozniej pod przywodzt-
wem Leppera dziatacze ,,Samoobrony” w ramach protestu przeciwko wejsciu
zarzadu komisarycznego na zadluzone gospodarstwo Ryszarda J. dokonali
pobicia i zniewazenia Antoniego Chodorowskiego — zarzadcy komisarycznego,
(wczesniejszego wspOtpracownika Leppera). Po wydarzeniach w Kobylnicy lider
»Samoobrony” zostal aresztowany. Przebywal w areszcie od 13 sierpnia do
5 pazdziernika. W tym czasie naptywaly por¢czenia znanych postaci dziatajacych
na scenie politycznej miedzy innymi Mariana Jurczyka z Solidarnosci 80,
Janusza Maksymiuka z kétek rolniczych, szesciu postow PSL oraz parlamen-
tarzysty SLD Ryszarda Zbrzyznego. Bez sukcesu Lepper kandydowal w wybo-
rach prezydenckich w roku 1995. W wyborach do Sejmu w 1997 roku
».Samoobrona” ponownie startowala, ale zdobyla tylko 10 tysigcy glosow.” Nie
przestala jednak aktywnie dziata¢. Latem 1998 roku byly organizowane protesty
przeciwko importowi zboza, blokowano tory kolejowe oraz wysypywano na nie
ziarno. Lepper wzial udzial w wyscigu do fotela prezydenckiego w 2000 roku
i uzyskal wynik okolo 235 tysiecy, czyli 1,23% gloséw, co dalo mu dziewiate
miejsce wsrod jedenastu kandydatow.® Rok poOzniej w wyborach parlamentar-
nych ,,Samoobrona” zostala trzecia sila parlamentu III Rzeczypospolite;.

Z przedstawionych informacji o Andrzeju Lepperze wylania si¢ obraz
czlowieka, ktory przeszedt dluga droge od miejscowego zawadiaki po lidera
partyjnego. Wydaje si¢, ze wiadomosci podawane w prasie byly wczesniej
odpowiednio przygotowane przez sztab wyborczy ,,Samoobrony”. Z zebranych
informacji wynika, ze przewodniczacy jest wierzacym Polakiem — byl przeciez
ministrantem, w przeszlosci mial problemy natury emocjonalnej —jakat sie, miat
kompleksy, popetniatl bledy — trzy razy zmienial szkolg¢, nastgpnie okazal sie
geniuszem w opanowywaniu wiedzy rolniczej — wygrywal sprz¢t pomocny
w prowadzeniu gospodarstwa, w pewnym momencie jak wielu innych wziat
kredyt i to poniekad stalo si¢ poczatkiem jego politycznej kariery. Lepper jest
przedstawiony jako przecigtny obywatel. Kazdy moze utozsamia¢ si¢ z osoba
przewodniczacego. Takie dzialanie jest podstawa do tworzenia uniwersalnego
wizerunku. Im wigksza czg$¢ spoleczenstwa moze identyfikowaé si¢ z dana
osoba, tym istnieje wigksze prawdopodobienstwo, ze wyborca odda na niego
swoj glos. Mieszkancy wsi widza w nim swojego czlowieka, poniewaz jest
rolnikiem i walczy o ich interesy, drobni przedsi¢biorcy rowniez, gdyz wzigl
kredyt bankowy, splaca odsetki. Najmniej wspolnego maja z nim mieszkancy
miast, ale ich poparcie zapewnia populistyczny program ,,Samoobrony”.
Wydaje si¢, Ze elementem sprzyjajacym wzrostowi popularnosci Leppera byta

7 B. Mazur, Bedzie Lepper, ,,Wprost™ nr 49 z 9.12.2001, s. 21.
8 J. Kurski, op. cit., s. 8.
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trudna sytuacja ekonomiczna kraju. Zwycigstwo wyborcze w ostatnich wybo-
rach parlamentarnych ,,Samoobrona” zawdzigcza popularnosci lidera partii
oraz czynnikom obiektywnym, czyli obawom rolnikow przed wejsciem Polski do
Unii Europejskiej, utracie przez PSL dominujacej pozycjt na wsi, upadkiem
drobnej przedsigbiorczosci 1 wzrastajacemu bezrobociu.® Populistyczny pro-
gram partii Leppera wkomponowat si¢ w oczekiwania spoleczne.

Sama kariera polityczna przewodniczacego rozpocz¢la sie w momencie
pojawienia si¢ protestow rolniczych oraz niezadowolenia spolecznego z dotych-
czasowych rzadow. Zawsze, o czym przekonuje przywolany zyciorys, lider
».Samoobrony” pojawial si¢ tam, gdzie byly protesty, strajki i blokady rolnicze.
Analizujac cala karier¢ polityczna przewodniczacego mozna dojs¢ do wniosku,
Ze nie jest ona zbiegiem okolicznosci. Wydaje sig, ze wiekszo$¢ dzialan byla
dokladanie zaplanowana. Lepper byl tam, gdzie wowczas wymagala tego
sytuacja spelniajaca proste warunki: zbiorowisko ludzi protestujacych (najlepie;j
rolnikow) oraz obecno$c¢ mediow. Bez wigkszych watpliwosci mozna stwierdzié,
iz jego ubior byt stosowny, a wypowiedzi we wlasciwy sposob go potwierdzaly.
Jesli byl to rzeczywisty zbieg okolicznoéci, to lider ,,Samoobrony” jest naprawde
dobrze przygotowanym aktorem politycznym.

W kontekscie powyzszej analizy interesujacym wydaje si¢ fakt, ze zaraz po
wyborach parlamentarnych w wigkszosci kobiecych czasopism pojawily si¢
artykuly na temat przewodniczacego ,,Samoobrony”. Mozna bylo przeczytac
histori¢ jego zycia, obejrze¢ zdjecia domu i rodziny. Niewatpliwie sukces jego
partii byl duzym zaskoczeniem, ale czy podobnego wyniku wyborczego nie
uzyskata ,,Platforma Obywatelska’™? Jednak jej liderzy, ani ich najblizsza
rodzina, nie stanowili interesujacego tematu dla dziennikarzy kobiecych czaso-
pism. Jednym z celéw artykulow w magazynach bylo uzupelnienie wizerunku
Leppera. Dotychczas dzialal sam, w jego kampanii nie brala udzialu rodzina,
a obecnie na styl amerykanski zrobiono z niego gwiazde. Wszystkie kampanie
w Stanach Zjednoczonych rozpoczyna si¢ od pokazania ludzkiej twarzy
polityka. Na gruncie polskim uczyniono odwrotnie. Ten rodzaj dziatania byl
zupelnie uzasadniony, poniewaz przyblizenie wczesniejszego obrazu Leppera
kojarzacego si¢ z protestami rolniczymi mogloby wywolac¢ dysonas, ktory nie
przyczynilby si¢ do wzrostu popularnosci, lecz nawet do zniweczenia sukcesu
wyborczego. Poza tym samo zaskoczenie wynikiem wyborczym ,,Samoobrony”
okazalo sie dodatkowym elementem przysparzajacym zwolennikow.

Z przedstawionej analizy wynika, ze zjawiskiem podlegajacym zmianie, byt
wizerunek. Image Andrzeja Leppera przeszedl znaczaca ewolucj¢ od prostego
cztowieka do meza stanu. Przyblizenie teoretycznej problematyki kreacji wize-
runku i jego znaczenia dla kariery polityka wyjasni, jak wolno sadzi¢, sposoby

® Moze wydaje sig¢ to zbiegiem okolicznosci, ale Instytut Schillera, ktory wspieral finansowo
»Samoobrong”, zajmuje si¢ popieraniem sit przeciwnych rozszerzaniu Unii Europejskiej.
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wykorzystania instrumentoéw marketingu politycznego w konstruowaniu postaci
przewodniczacego. Wedlug Slownika jezyka angielskiego ,,image” to ogoélna
opinia, ktora wiele 0sob posiada o osobie, organizacji, produkcie.l® Stownik
Jezyka polskiego definiuje wizerunek jako podobizng¢, wyobrazenie, portret,
obraz.!! Ziemowit Jacek Pietra$§ przytacza trzy podstawowe skladowe wizerun-
ku wyr6znione przez amerykanskich profesorow D. NimmoiR. Savage’a. Sa to:
wymiary kognitywny, afektywny i konatywny.!? Podobne podejscie do zagad-
nienia wizerunku przedstawil we wprowadzeniu do ksiazki Candidates Images in
Presidential Elections Kenneth L. Hacker — amerykanski specjalista od mar-
ketingu politycznego. Wedlug niego wizerunek jest posrednikiem pomiedzy
wyborcg a jego wyobrazeniami o polityku. Image determinuje decyzje wyborcze
elektoratu. Wywiera on silny wplyw na elektorat i na jego podstawie podej-
mowane 53 decyzje wyborcze. Media w szczegblny sposob posrednicza, a zara-
zem pomagaja wyborcy w odpowiednim wyborze kandydata.!3 Wszystkie
przedstawione powyzej elementy wizerunku uzupelniajg si¢. Wizerunek to
wyobrazenie polityka, jakie ma wyborca w swoim umysle. Powstaje on na
podstawie informacji przekazanych przez kandydata za posrednict wem mediow.
Wyborca podejmuje decyzje na podstawie uczuc i emocji wzbudzanych w nim
przez wizerunek polityka. Zadaniem konsultantow politycznych jest wytworze-
nie oczekiwanego przez spoleczenstwo obrazu kandydata. Przede wszystkim
wizerunek nie powinien zaprzecza¢ prawdziwym cechom kandydatal* oraz
powinien by¢ zgodny z ogélnymi zalozeniami strategii kampanii wyborcze;j.
Na podstawie informacji prasowych, wywiadow z Andrzejem Lepperem oraz
Piotrem Tymochowiczem — tworca kampanii wyborczej ,,Samoobrony™ oraz
wlasnych analiz mozna odtworzy¢ strategi¢ tworzenia wizerunku przewod-
niczacego. Jak podaje ,,Zycie”, Tymochowicz pracowal z Lepperem okoto 10
miesigcy!®, choc¢ jako specjalista od public relations twierdzi, ze na wypromowa-
nie nowych ludzi i partii potrzeba okolo minimum pigciu tygodni. Pierwsze
tygodnie sg przeznaczone na zapoznanie si¢ z sytuacja danego kandydata.
Nastepny okres to oswajanie i przekonywanie elektoratu do wybranego
polityka. Koniec kampanii to zastosowanie taktyk wywierania wptywu, tak, aby

19 Dictionary of Contemporary English, (red.) D. Summers, Edinburgh Gate 1995, s. 711.

11 Slownik jezyka polskiego PWN, (red.) M. Szymczak, Warszawa 1981, s. 726-727.

12 Wymiar kognitywny oznacza wiadomosci, jakie wyborca posiada na temat kandydata. Drugi
obejmuje emocje i uczucia wzbudzane przez polityka w wyborcy. Ostatni element dotyczy procesu
podejmowania decyzji przez wyborcg. Eleklorat kieruje si¢ przy wyborze kandydata wiedza
i uczuciami. Wedlug przeprowadzonych badan empirycznych, aspekt afektywny jest najistotniej-
szym czynnikiem ksztaltujacym zachowania wyborcze amerykanskich obywateli. Zob. szerzej: Z. J.
Pietras, Decydowanie polityczne, Warszawa—-Krakéw 1998, s. 420.

13 K. L. Hacker, An Introduction, [w:] Candidates Images in Presidential Elections, (red.) K. L.
Hacker, Wesport-Connecticut-London 1995, s. XTI-XIII.

14 Z. J. Pietras, op. cit., s. 118.

15 . Bichniewicz, P. Smilowicz, Od Leppera do Millera, ,,Zycie” nr 5 z 7.01.2002, s. 4.
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,»ostatecznie przekonaé¢ wyborce lub tak go zmanipulowaé, aby niepostrzezenie
podja¢ za niego decyzj¢”.!® Etap dotyczacy zapoznania i rozpoznania kan-
dydata to nic innego jak przeprowadzenie badan socjologicznych dotyczacych
poparcia spolecznego. Na okolo trzy miesiace przed wyborami Tymochowicz
przeprowadzil badanie focusowe, z ktorego wynikalo, ze ,,Samoobrona” cieszy
si¢ 16-17% poparciem spolecznym.!”? Nastgpnym etapem bylo opracowanie
strategii dzialania i precyzyjne wykonanie jej przez kandydata.!® Podstawowym
zalozeniem strategii nowego image bylo stworzenie dystansu do jego dotych-
czasowego obrazu i wczesniejszych zachowan Leppera. Chodzito o wywolanie
efektu sinusoidy. Przywddca ,,Samoobrony” raz mial dziataé jak dawny Lepper,
natomiast za chwile mial blyskotliwie operowa¢ argumentami, zaskakiwac
spokojem oraz opanowaniem. Kolejnym zalozeniem bylo znieksztalcenie sielan-
kowego obrazu usmiechnigtego prezesa Kalinowskiego i sprowokowanie go do
agresji, co kilkakrotnie si¢ udalo.!® Wedtug socjologa Tomasza Zukowskiego
Lepper duzo lepiej prezentowal si¢ jako opanowany maz stanu, grozacy zapascia
gospodarki, anizeli Kalinowski tanczacy w rytm muzyki disco polo.?°

Podstawowe zalozenia strategii budowy wizerunku zaproponowane przez
Tymochowicza wydaja si¢ stuszne. Zadaniem lidera ,,Samoobrony” bylo
osiagni¢cie jak najwyzszego wyniku wyborczego, a z tym wiazala si¢ walka
o pozyskanie jak najwiekszej liczby wyborcéw. Pomyst zastosowania sinusoidy
mogt sie wydawaé troche ryzykowny, poniewaz lepiej jest utrzymac spojnosc
wizerunku przy jednolitym zachowaniu. W pewnym sensie Lepper pokazywat
dwie twarze: spokojnego meza stanu oraz rozkrzyczanego, samozwanczego
chtopskiego przywodcy. Moglo to spowodowa¢é spadek zaufania do polityka.
Z drugiej natomiast strony dawalo mozliwo$¢ pozyskania wigkszej ilosci
wyborcow, poniewaz czgsC elektoratu wiejskiego pamigtala jego wczesniejszy
wizerunek. Nowy image byl skierowany do niezdecydowanych, dla ktorych stal
si¢ dodatkowa zacheta do oddania glosu na ,,Samoobrong”. Wydaje sig, ze tego
rodzaju pomyst mogl byé zastosowany tylko w Polsce, gdzie spoleczenstwo nie
jest jeszcze dostatecznie dojrzale do odbioru odpowiednio zaplanowanych
strategii budowania wizerunku. W demokracjach zachodnich, gdzie spoleczenst-
wo jest pod wplywem technik marketingu politycznego juz od prawie pigc-
dziesigciu lat, raczej nie udaloby si¢ zastosowal takiej strategii sinusoidy.
Zostaloby by to odebrane jako brak spdjnosci tozsamosci kandydata. Na
Zachodzie zmiana wizerunku musialaby si¢ odbywac dluzszy czas.

Image polityka, jako zjawisko, sklada si¢ z wielu elementow. Francuski
teoretyk marketingu politycznego P. J. Maarek podzielil budowanie wizerunku

16 P. Tymochowicz, Manowce marketingu ( nie tylko politycznego ), ,,Brief”” nr 25209.2001, s. 14.
17 K. Lubelska, Podmaluj méj swiat, ,,Polityka”, nr 44 z 3.11.2001 s. 87.

18 M. Janicki, W. Wladyka, Kto wpuscil Leppera?, ,,Polityka” nr 40 z 6.10.2001, s. 8.

19 K. Lubelska, op. cit., s. 88.

20 M. Janicki, op. cit., s. 8.
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na trzy aspekty: wyglad zewnetrzny (physical appearance), mozliwosci glosowe
—~ ton glosu (vocal attributes) oraz gesty (gestures).?? Wedlug Jarostawa
Zielinskiego elementem wizerunku jest mowa ciala, na ktora skladaja sie
,kontakt wzrokowy, mimika i wyraz twarzy, ruchy ramion i ciala, kontakt
fizyczny, sposob ubierania sig¢, gesty, intonacja glosu”.2? Pietra$ podaje, ze na
wizerunek kandydata skladaja si¢ zachowania werbalne i niewerbalne. Na
komunikacj¢ niewerbalna skladaja si¢: pierwsze emocjonalne wrazenie, wyglad
zewngtrzny, sposob i styl ubierania si¢ kandydatow, jezyk ciala i wyraz twarzy
oraz sposob mowienia.?3

Przytoczone ujgcia w pewien sposob uzupekniaja si¢. Jedne zwracaja wicksza
uwage na wyglad zewngtrzny inne na mowe ciala. Wydaje sig, Ze najlepiej przy
omawianiu elementow image zaprezentowac: wyglad zewnetrzny — styl ubierania
si¢, mimike, wyraz twarzy, ruchy ramion i ciala; gesty oraz sposdb wypowiedzi.

Generalnie, proponowane zmiany w wygladzie zewnetrznym polityka nie
odbiegaja od przecigtnych wymagan spolecznych. Zdarza si¢, ze zmiany prowadza
do operacji plastycznych, ale czg$ciej konczy si¢ na interwencji stomatologicznej.
W wielu przypadkach ,,bitwa o wyglad” prowadzi do wyeksponowania pewnych
charakterystycznych cech kandydatéw. Dobrym przykladem byla prawie per-
manentna opalenizna Ronalda Reagana, duze wasy Lecha Walgesy oraz bordowa
plama — znak od urodzenia na czole Michaita Gorbaczowa.2* W przypadku
Andrzeja Leppera byla to stala, bardzo silna opalenizna (graniczaca wrecz
z poparzeniem skory). Z informacji prasowych mozna si¢ dowiedziec, iz stuzyla
ona ukryciu nadmiernego czerwienienia si¢ Leppera.2’ Wydaje si¢, ze dodawata
wiarygodnosci i przedstawiala Leppera jako rolnika cigzko pracujacego na roli.
Taki efekt wzbudzal zaufanie wérod czgsci rolniczej spoleczenstwa polskiego.
Wedlug wigkszosci spoleczenstwa osoby o atrakcyjnym wygladzie posiadaja
wigcej pozytywnych cech charakteru, anizeli ci o mniej korzystnej fizjonomii.
Dlatego tak duza wage przywiazuje si¢ do wygladu polityka.

Andrzej Lepper praktycznie do 1998 roku nie kontrolowal swojej mowy ciala,
mimiki, gestow, przekonuja o tym fotografie z tamtego okresu. Wydaje sie, ze
woéwczas nie mial wplywu na robione mu zdjecia. Przewodniczacy prezentuje si¢
na nich jako prosty cztowiek, o malo atrakcyjnym wygladzie. Jedno ze zdjeé nie
powinno by¢ w ogole opublikowane, poniewaz przedstawia Leppera na
blokadzie jedzacego z miski, ktora bynajmniej nie byla naczyniem kuchennym.26

21 P. J. Maarek, Political Marketing and Communication, London 19985, s. 114.

22 ). Zielinski, W przestrzeni komunikacji politycznej, dostgpne na: www.winter.pl/prze-
strzen.html.

23 Z. ). Pietras, op. cit, s. 427-432.

24 Ibid., s. 119.

23 J. Hugo-Bader, Zakrece was, jak sloiki na zime, ,Magazyn Gazety Wyborczej” nr 51
2 20.12.2001, s. 11.

26 http://wyborcza.gazeta.pl/info/drukuj.jsp/plik = art/376/a376276.jsp, Andrzej Lepper — czar-
ny kon wyboréw parlamentarnych 2001 — galeria zdjeé.
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Takie zachowanie kojarzy si¢ z brakiem ogtady i wychowania. Druga fotografia
(ponownie z protestow rolniczych) pokazuje twarz czlowieka, ktérego pod-
niesione brwi wskazuja zdziwienie i bezsilnosc, przymknigte powieki to znak
wyczerpania, mniejszego zaangazowania w wydarzenia odbywajace sig dookota,
zmeczenie i znuzenie, usta lekko rozchylone znamionuja uraze, przekore
i protest, opuszczone kaciki ust to rezygnacja.2” Dopelnieniem catego obrazu jest
fryzura podkreslajaca kraglosc twarzy. Czlowiek zmgczony i w zlej kondycji nie
wzbudza pozytywnych emocji, lecz raczej skutecznie odstrasza nawet zwolen-
nikow. Ostatnie zdjecie prezentuje samotnego, ostatniego wojownika wal-
czacego o sprawiedliwos$¢.?® Wydaje sie, ze jedynie ten ostatni obraz ma
jakiekolwiek konotacje pozytywne.

Drugi okres ewolucji wizerunku warto rozpocza¢ od opisania fotografii
- symbolu walki przeciwko demokratycznej wiadzy. Przedstawia ona wydarze-
nie aresztowania Leppera 4 kwietnia 2000 roku na przejSciu granicznym
w Kudowie. Sam kazal sobie natozy¢ kajdanki i obnosit je przed obiektywami
kamer.?°® Przekaz takiego obrazu jest oczywisty: ,,Polacy zobaczcie, niewinnych
ludzi wtraca si¢ do wigzienia”. Wydaje si¢ to by¢ ewidentna manipulacja
spoleczna i dodatkowym elementem pozyskania popularnosci. Nast¢pne ujecia
sq z kampanii prezydenckiej. Na jednym z wiecow wyborczych przewodniczacy
jest noszony na rekach przez rolnikow. Kolejna fotografia przedstawia Leppera
za stolem prezydialnym otoczonego bukietami kwiatow.3° Od razu nasuwaja si¢
skojarzenia zdawna epoka dygnitarzy komunistycznych, ktorzy byli przez ttumy
noszeni na rekach oraz wreczano im bialo-czerwone wigzanki kwiatow.

Na ostatnich zdj¢ciach umieszczonych w ,,Gazecie Wyborczej” przewod-
niczacy prezentuje si¢ jak wspanialy polityk. Na jednej z fotografii przemawia
w szkole, uzywa przy tym gestu przestankowego3!, ktory podkresla wazno$¢
jego wypowiedzi oraz dodatkowo skupia uwagg na danym elemencie komunika-
tu. Wydaje si¢, ze kolejne ujgcie przedstawia me¢za stanu, ktory stara si¢ wzbudzi¢
sympati¢ (pomaga mu w tym postawa przyjacielska), lekko usmiechnigty, catosci
dopelnia elegancka fryzura.3?2 Nie ma watpliwosci, tak prezentuja si¢ naj-
znakomitsi aktorzy sceny politycznej. Lecz czy sam wyglad jest gwarantem
profesjonalizmu polityka?

27 H. Ruckle, Mowa ciala dla menedzerow, Wroctaw 2001, s. 171-201.

28 http://wyborcza.gazeta.pl/info/drukuj.jsp/plik = art/376/a376276.jsp, Andrzej Lepper — czar-
ny kon wyborow parlamentarnych 2001 — galeria zdjeé.

29 J. Kurski, Dzi§ zbieram 2niwo, ,,Gazeta Wyborcza™ nr 227, 28.09.2001, s. 4.

30 http://wyborcza.gazeta.pl/info/drukuj.jsp/plik =art/376/a376276.jsp, Andrzej Lepper — czar-
ny kon wyboréw parlamentarnych 2001 - galeria zdjeé.

31 M. L. Knapp, J. A. Hall, ap. cit., s. 333-334.

32 hitp://wyborcza.gazeta.pl/info/drukuj.jsp/plik = art/376/a376276.jsp, Andrzej Lepper — czar-
ny kon wyboréw parlamentarnych 2001 — galeria zdjec.
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Waznym elementem wizerunku jest ubranie kandydata. Doradcy preferuja
neutralnos¢ stylu politykéw.33 Lepperowi zaproponowano eleganckie granato-
we garnitury, ktore w polaczeniu z biala koszula dawaly efekt elegancji.
Charakterystyczne bialo-czerwone krawaty, ktore spetnity rol¢ znaku rozpo-
znawczego34, jak sam Tymochowicz przyznal, byly pomysltem samego lidera
,»damoobrony”. Zapewne wiaze si¢ to z jego przywiazaniem do koloréw
narodowych, co zawsze bardzo dobitnie przemawialo do tradycyjnej Zyjacej
z rolnictwa czgsci spoleczenstwa. Zdjecie potwierdzajace t¢ teze znajduje si¢ na
stronie internetowej Andrzeja Leppera jako kandydata na prezydenta, gdzie jego
sylwetka jest pokazana w tle zawieszonej flagi panstwowej.35 Na wigkszosci
fotografii oraz obecnych obrazow telewizyjnych przewodniczacy zawsze ma
nienagannie utozona fryzure, ktora juz nie raz stala si¢ bohaterka zartow. Przed
wystapieniami publicznymi ma robiony makijaz.3¢ Stroj Leppera spelnia
wymogi zalecane przez specjalistow od kreowania wizerunku. Kolor granatowy
kojarzy si¢ z prawie wszystkimi pozytywnymi cechami, jak ambicja, uczciwosc,
sprawiedliwos¢. Natomiast polecany krawat koloru bordowego zastapiono
bialo-czerwonym. Zmiana w stroju przewodniczacego nie byla zbyt zauwazalna
podczas kampanii, poniewaz nastapila przed kampania prezydencka w 2000
roku, wigc elektorat mogl przyzwyczaié si¢ do tej zmiany. Nie wywolalo to efektu
,przebrania”, jak w przypadku kampanii prezydenckiej w 1995 roku, kiedy to
kandydat na prezydenta Jacek Kuron zaczal na czas kampanii ubierac¢ sig
w garnitur. Nie przysporzylo mu to zwolennikow, lecz nawet obnizylo jego
notowania w badaniach opinii publicznej.

Jednym z elementow wygladu zewngtrznego sa gesty politykow. Z obserwacji
zdje¢ 1 relacji telewizyjnych mozna wnioskowaé, ze Lepper stosuje gesty
wyuczone (wiezyczka — gest rownowagi oraz gest uspokajajacy — ,,panuje¢ nad
sytuacja’) wtedy, gdy ma bezposredni kontakt z przecigtnym wyborca i media-
mi. W sytuacjach, kiedy jest zmieszany, na przyklad na salonach politycznych,
wowczas gdy nie czuje si¢ pewnie, nie potrafi opanowaé gestu zamknigcia.3?
Takie zachowanie Leppera moze by¢ spowodowane tym, ze przez wigkszosc
swojej dotychczasowej kariery politycznej nie przebywal w parlamencie, lecz
poza nim. Ciekawym wydaje si¢ fakt, ze w chwilach blokowania mownicy
sejmowej krzyczal, natomiast gdy zostal wezwany przez marszalka Borow-
skiego, zachowywal si¢ o wiele spokojniej. W kontaktach personalnych prze-

33 P, J. Maarek, op. cit., s. 119-120.

34 K. Lubelska, op. cit., s. 88.

35 http://www.lepper.pl/program.htm.

36 A. Bockowska, Na rozstajach, ,,Newsweek” nr 8 z 28.10.2001, s. 22.

37 Zobacz zdjgcia w artykule A. Bockowska, M. Karnowski, Czy Andrzej Lepper teraz podpali
kraj?, ,Newsweek” nr 14 z 9.12.2001, s. 14-15 oraz W. Mazurkiewicz, Marszalek bazarowy,
,»Polityka™ nr 48 z 1.12.2001, s. 24.
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wodniczacy traci swoja pewnosc¢ siebie. Wydaje si¢, ze moze to by¢ kompleksem
nizszosci wobec zawodowych politykow.

Wielu specjalistow sugeruje, ze najlepiej jest mowié niskim gtosem, cho¢ Piotr
Tymochowicz podkresla, ze idealny jest tak zwany rytm serca: stopniowe
podnoszenie i obniZanie glosu.3® Tak naprawde trudno stwierdzi¢, czy Lepper
stosuje t¢ zasade, poniewaz przy wigkszosci jego wypowiedzi mozna ustyszed
wylacznie ton podniesiony.

Zagadnienie, ktore budzi najwigcej kontrowersji to jezyk Andrzeja Leppera.
Nie ma zadnej watpliwosci, ze w wypowiedziach przewodniczacego jest wigcej
populizmu i propagandy, anizeli realnych faktow. Wedlug Barbary Fedyszak-
-Radziejowskiej — socjologa z Instytutu Rozwoju Wsii Rolnictwa PAN — Lepper
postuguje si¢ jezykiem ulicy. Cechami charakterystycznymi dla jego komunika-
tow sa agresywno$C i stosowanie inwektyw. Fedyszak-Radziejowska uwaza, ze
taki typ komunikacji gwarantuje mu sukces. Jego wypowiedzi wywoluja
najwiecej kontrowersji lub sa nieprawdziwe. W sposéb agresywny Lepper lamie
konwenanse, co przy rozmowie stwarza relacje: dominujacy — podporzad-
kowany. Jego zwolennicy zaczynaja postrzega¢ go jako jedynego zwycigzcg
sporu, a przeciez to zwyci¢zca ma racj¢.3® Nie ma watpliwosci, ze telewidzowie
czy osoby uczestniczace w wiecu bardziej uslysza tego, ktory gloSniej krzyczy.

Jak twierdzi Tymochowicz, nauczyl on Leppera 38 taktyk skutecznego
przerywania wypowiedzi. Lider ,,Samoobrony” potrafi ,ripostowaé w taki
sposob, by kogos zgnebié, dowartosciowa¢ badz skierowac na kogo§ ostrze
krytyki publicznej.*® Wydaje si¢, ze Andrzej Lepper jest bardzo pojetnym
uczniem. Mozna to zauwazy¢ na podstawie jego wypowiedzi i sposobu
prowadzenia sporu. Jego argumenty z zasady nie sa racjonalne, lecz opieraja si¢
na graniu emocjami odbiorcy wypowiedzi. Mozna to zilustrowaé na przykladzie
wydarzen we Wloclawku, wowczas gdy przewodniczacy przyjechal poprzec
drobnych przedsi¢gbiorcow protestujacych przeciwko zamykaniu nielegalnego
targowiska ~miejsca ich pracy. Lider ,,Samoobrony” twierdzi, ze przyjechal tam
nie jako marszalek Sejmu, lecz przewodniczacy partii, trybun, swoj chiop.*!
Faktem jest, ze w tamtym okresic niezaleznie, jak on to tlumaczy!l byl
marszalkiem Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i jego glownym zadaniem bylo
wystgpowanie w obronie prawa, a nie przeciwko niemu. Twierdzil, Ze nie zlamat
konstytucji, tylko akty nizszego rzg¢du.*? A przeciez akty wykomawcze sg
uzupelnieniem konstytucji. Czy mozna wybiorczo stosowac prawo? Niestety nie.
Wydaje sig, ze te nieracjonalne argumenty, pozbawione podstaw merytorycz-

38 1. Mirecka, Nauka manipulowania ludémi, ,,Przeglad™ nr 17 z 19.11.2001, s. 22-23, dostgpne
na: http: //kiosk.onet.pl/art.html?DB = 162&ITEM =1071152&kat = 245.

3% J. Paradowska, Skqd ten Lepper?, ,,Polityka” nr 48 z 1.12.2001, s. 28-30.

40§ Kurski, Dzis..., s .5.

41 W, Markiewicz, Marszalek bazarowy, ,,Polityka™ nr 48 z 1.12.2001, s. 26.

42 A. Maruszczenko, Andrzej Lepper, ,,Gala” nr 19 z 2.12.2001, s. 15.
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nych, nie powinny przemawia¢ do elektoratu, a jednak popularnosé¢ Leppera
wzrosta i po raz kolejny zostal obronca uciSnmionych. W efekcie dzialan
przewodniczacego wszyscy czlonkowie PPS we Wioclawku wstapili do ,,Samo-
obrony”, a po incydencie z likwidacja bazaru przybylo jej wielu nowych
cztonkow.43

Niewatpliwie Andrzej Lepper korzystniej prezentuje si¢ na wiecach i spot-
kaniach w plenerze, anizeli w telewizji. Audiowizualna charyzma nie zawsze
laczy si¢ z taka, ktéra odkrywa si¢ w osobistych kontaktach.** Przewodniczacy
potrafi lepiej nawiazaé kontakt osobisty anizeli przez srodki masowego przeka-
zu. Ma tendencj¢ do stosowania nadmiernej gestykulacji przy wypowiedziach, co
jest szczegOlnie widoczne podczas obrad Sejmu, natomiast w programach
telewizyjnych (do ktorych jest nieustannie zapraszany jako ekspert od wszyst-
kiego) siedzi spokojnie i zawsze stwierdza: ,,Balcerowicz musi odejs¢”’. W jednym
z wywiadow sam stwierdzil, Ze lubi przemawiac i obserwowac¢ reakcje rozentuz-
jowanego ttumu.*3 Wydaje sig, ze calk owicie spetnia si¢ w roli ludowego trybuna.
Wyznaczyt sobie wlasnie taka pozycje, tak go ludzie odbieraja i oczekuja od
niego takiego zachowania. Nasuwa si¢ pytanie, czy nie powinien pozosta¢ w roli
samozwanczego chlopskiego przywddcy poza parlamentem? Ostatnie miesiace
ukazuja, ze trudno jest mu pogodzié role posta — przedstawiciela demokratycznej
wladzy z rola trybuna ludowego.

Andrzej Lepper stara si¢ wykreowac na specjalist¢ z zakresu manipulacji
tlumami oraz samouka. W wywiadzie przeprowadzonym przez Jarostawa
Kurskiego twierdzil, ze zna pozycje ksiazkowe Le Bone’a i Goebbelsa, natomiast
na pytanie czy zna Ksiecia Machiavellego odpowiedzial: ,,— No... —z namyslem,
przeciagajac gloski— niektére jego stwierdzenia czytalem... Natomiast, zeby byla
jasnos¢, ja cytatami nie zaprzatam sobie glowy. To, co mowig ludziom, wyptywa
ze mnie”.*5 A kilka chwil wczesniej przewodniczacy mowil, ze socjotechnike
stosuje ,,Na zimno. Z wyrafinowaniem™.4?

Niewatpliwie Andrzej Lepper jest jedna z najbarwniejszych postaci na
polskiej scenie politycznej. Jako polityk przeszedl ewolucje od demonstranta
chiopskiego do przewodniczacego trzeciej sily politycznej w Sejmie. Jego
wizerunek zostal doskonale przygotowany i §wietnie wkomponowany w oczeki-
wania elektoratu oraz dopasowany do jego osobowosci. Przy tworzeniu nowego
image zastosowano wiele socjotechnik, narzedzi marketingu politycznego oraz
public relations. Lider ,,Samoobrony” przeszedl dluga drogg stopniowego
zdobywania elektoratu. QOdniosl sukces po dziesigciu latach. Niewatpliwie nie
byloby tego ostatniego, gdyby nie obecnos¢ przewodniczacego w mediach przez

43 W. Markiewicz, op. cit. s. 26.

44 P_J. Maarek, op. cit., s. 116-117.
4$ P. Nasztub, op. cit., s. 52.

46 J. Kurski, £adny..., s. 9.

41 Ibid.
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ostatnia dekade. Do zwycigstwa wyborczego przyczynily si¢ takie czynniki, jak:
kryzys gospodarczy w kraju, obawy czesci spoleczenstwa polskiego przed
wejsciem Polski do Unii Europejskiej oraz alienacja klasy politycznej. Populis-
tyczny program ,,Samoobrony” bardzo dobrze wpisal si¢ w oczekiwania
elektoratu.

Lepper osiagnal swoj cel —uzyskal mandat, ale czy to koniec jego ambicji? Juz
dwa razy startowal w wyborach prezydenckich, czy sprobuje po raz kolejny?
Ostatnie trzy miesiace po wyborach wykazaly, ze ma duze ambicje polityczne.
Wydaje si¢ jednak, Ze jego szanse na najwyzszy urzad w panstwie maleja
z kazdym dniem. Sam elektorat wiejski, matomiasteczkowy oraz drobnych
przedsigbiorcéw nie wystarczy na prezydentur¢. Co prawda szanse na wygrana
w wyborach samorzadowych ,,Samoobrona’ ma duze. Najblizszy czas pokaze,
czy dalsze wystapienia Leppera w Sejmie, jego sprawy karnei afery nie zaszkodza
jego partii. Zawsze przewodniczacemu zostaje alternatywa wykreowania si¢ na
przesladowanego za poglady polityczne. Spoleczedstwo polskie, jak pokazuja
wczesniejsze wyniki wybordw, chetnie popiera politykow, ktorzy sa atakowani
za swoje przekonania. '

SUMMARY

The political elites were very surprised by the success of Andrzej Lepper’s party, achieved in the
recent parliamentary elections. It appears that the comparatively high election results of the
Samoobrona (Self-defence) were brought about by the evolution of the image of the party’s
Chairman as well as by objective factors such as the domestic economic crisis and fears of Poland’s
entry into the European Union, felt by some part of Polish society.

The purpose of the present paper is to show the dynamic changes of Andrzej Lepper’simage. The
analysis covers the image created by the media and the shaping of it by the election staff.

The text brings closer the theoretical problems related to image creation and its importance to the
politician’s career. These issues allow us to account for the ways of utilizing instruments of political
marketing in constructing the figure of the Chairman.

Andrzej Lepper’s image has undergone considerable evolution from a simple man to a statesman.
His image was very well prepared, perfectly meeting the expectations of the electorate and ideally
fitting his personality.



