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MEDIA W SWIETLE PROBLEMATYKI ZYCIA SPOLECZNEGO I POLITYCZNEGO

Trudno nie docenic roli, jaka spelniaja media we wspélczesnym §wiecie. Oprécz
pozytywnych funkcji stuzacych komunikacji, informowaniu spoteczeistw czy tez
forum, na ktérym krzewione sa pozyteczne idee i my$li w celu rozwoju pokoju
i wspélpracy, posiadaja media takze drugie oblicze, jakze odmienne od pierwszego.
Bywaja, az nazbyt czgsto, miejscem negatywnej propagandy, wywoluja niepokdj,
nieufnos¢, podsycaja fobie. Sa plaszczyzna twardej walki politycznej i ekonomicz-
nej, przyczyniaja sie tym samym do tworzenia podzialéw spotecznych i politycz-
nych, ktére nie tylko wywoluja spory i nieporozumienia, ale tez utrwalaja wrogos$¢.

Trudno z cala pewnoScia stwierdzié, ze §wiat ulegajacy ustawicznej presji
mediéw stawal si¢ coraz lepszy. Jest jednak zupelnie inny niz wéwczas, kiedy
»otrzymaliSmy” go od poprzednich pokoled. Media, ktére przeciez stworzyl
czlowiek, tak gleboko wrosly w otaczajaca nas rzeczywisto$¢, tak mocno przywyklis-
my do ich obecnoSci, ze powszechne wydaje si¢ przekonanie o wylacznie
dobroczynnym wplywie srodkéw masowego przekazu na wszystkie sprawy i wyda-
rzenia, ktére sa udziatem czlowieka. I to zaréwno w skali jednostkowej dotyczacej
jego samego, a takze spoleczefistwa jako catosci, jak i w skali najszerszej, bo
globalnej. Nie ulega watpliwosci, ze media sa wynikiem postepu i przyczyniaja si¢ do
niego, ulatwiaja zycie i prace, sa Zrédlem edukacji, ale takze ksztaltuja czlowieka pod
wzgledem indywidualnym i spolecznym przez co wplywaja na widziana przezefi
rzeczywistos¢.
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Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze mass media staly sie poteznym narzedziem
wywierania wplywu i nacisku nie tylko przez wladze, organizacje spoleczne,
polityczne i ekonomiczne, ale réwniez przez ekstremistéw, organizacje terrorystycz-
ne, zwiazki religijne i inne. Sfera i sposoby oddzialywania przybraly tak znaczne
rozmiary i réznorodno$§¢, ze jednostka juz nie tylko czuje sie zagubiona i zepchnigta
na margines, ale nawet socjologowie i znawcy problematyki spolecznej watpia, zeby
czytelnik lub widz przed telewizorem byl w stanie wejs¢ w skuteczna interakcje
z mediami. Media, a gléwnie telewizja, gdyz jej wplyw jest szczeg6lnie widoczny,
stwarza szereg pozor6w, organizujac réznego rodzaju programy, ktére maja stworzy¢
wrazenie otwartoSci i prowadzenia partnerskiego dialogu z widzem. Jest to tylko
jednak ztudzenie, jak pisze S. Juszczyk, twierdzi on bowiem, ze telewizja jest
medium pigciokrotnie mniej angazujacym widza intelektualnie niz druk. Bierno§é
ogladania obrazéw staje si¢ regula, a wspomniana interakcja jest pozorna.'

Co wiecej, nie ulega watpliwosci, ze wspélczesne media doskonala swoje formy
przekazu, wykorzystujac do tego celu najnowsze osiagnigecia i badania w sferze
wychowania lub psychologii spolecznej. Widz, stuchacz czy czytelnik w wiekszoSci
przypadkéw nie zdaje sobie sprawy z faktu, ze jest poddawany oddzialywaniu
r6znych metod socjotechnicznych, ktérymi w sposéb dowolny ksztalttuje sie jego
§wiadomos¢, w wyniku czego dokonuje on wyboré6w zgodnie z intencjami nadawcy
komunikatu. Odbiorca jest bowiem przekonany, ze zna sposéb funkcjonowania
mediéw. Najczesciej jednak widzowie my$la schematycznie zgodnie z podsunigetymi
im wzorami.> Media chcac zyskaé wiarygodno$¢, uciekajac przed zarzutami
manipulacji i propagandy, szerza hasta o wolnosci prasy, prawie czlowieka do
informacji, pluralizmie i konkurencji wéréd mediéw. Zdawacé by si¢ moglo, ze w tym
bogactwie, lawinie informacji ich odbiorca ma mozliwo§¢ autonomicznego wyboru,
jest to niestety kolejne zludzenie, albowiem wszystkie media ,,draza’’te same tematy,
pokazujac je czesto w formie wycinkowej, fragmentarycznej bez ukazywania
caloksztaltu problemu Iub celowo w okre§lonym konteks$cie. Taka masa informacji
przy ewidentnym braku jej réznorodno$ci, ma na celu jak sadze, wywotad
przekonanie o wiarygodno§ci mediéw, zaufaniu do informacji i swobodnego ich
wyboru. Warto zauwazy¢, ze media liczac na fakt podobnego zachowania calej
rzeszy odbiorcéw, uciekania od ekstremalnych zachowai i my§lenia w kategoriach
,.prawda jest po stronie wigkszoSci’’, stwarzaja kolejny pozér o stuszno§ci pewnych
pogladéw, prawidlowosci odczu¢ i reakcji spolecznych. Jest to forma nacisku,
pozwalajaca w spos6b latwy i skuteczny manipulowaé opinia publiczna, albo-
wiem widz angazujac si¢ w problematyke uslyszana w telewizji, czesto bez-
krytycznie i nie§wiadomie powiela zaslyszane tam opinie. Czesto wiegc

! Por. S. Juszezyk, Czy cyberprzestrzeit stanowi zagroZenie dla Zycia spotecznego, [w:] W.
Strykowski, Media a edukacja, Oficyna Edukacyjna Wydawnictwa eMPi2 s.c., Poznan 1998, s. 60.
* Ibid., s. 61.
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mozna wrecz odnie§¢ wrazenie, Ze manipulacja jest wpisana na stale w styl pracy
medidw.

Potwierdzenie tego wszystkiego co tutaj powiedziano z latwoscia mozna
odnalez¢ zar6wno w literaturze przedmiotu traktujacej o mediach, jak i w faktach,
ktérych cala obfitosé dostarcza codziennos¢.

Trzeba w tym miejscu powiedzied, ze o sile oddzialywania mediéw, gtéwnie
telewizji, decyduje szereg czynnikéw. Gléwnym jest warto§¢ widowiskowa materia-
hu i wtadnie pod tym katem dokonuje si¢ ich selekcji, programy i informacje zywe,
niepozbawione drastycznych scen, jak wojny, kataklizmy pokazywane sa najczeSciej
w porze najlepszej ogladalno$ci. Wydarzeniom o spokojnym charakterze po§wieca
si¢ znacznie mniej czasu niz poprzednim i pokazuje je w gorszych porach np. pézno
wieczor, lub kiedy widzowie zajeci sa swoimi obowiazkami. Czgsto réwniez, dla
podkreslenia rangi wiadomosci czy programu, nadania mu waloru powagi zaprasza
si¢ 1 pyta o opinie na dany temat wazne osobistoSci. W sprawach politycznych,
Srodowiska, czy jakiejkolwiek innej, dziennikarz zadaje pytanie, nierzadko naiwne
i bez znaczenia, a naukowiec badZ osoba uznawana spotecznie udziela odpowiedzi.
Dzialanie takie ze strony nadawcy sluzy jedynie nadaniu materialowi waloru
wazno$ci i prawdziwosci. Telewizja tworzy ,.koloryt’’takze wazniejszych wydarzefi
politycznych w zyciu krajéw. Wspélcze$nie zadne wybory prezydenckie lub
parlamentarne nie moglyby si¢ odby¢ bez jej udzialu.

Tego typu praktyki sa na porzadku dziennym, ,,mozna powiedzie¢, ze zyjemy
w wieku, ktéry charakteryzuja préby masowej perswazji. Za kazdym razem gdy
wlaczamy telewizor, otwieramy ksiazke, magazyn ilustrowany czy gazete , ktos§ stara
sig nas pouczac, a nawet naklania¢, aby§my kupowali jego produkt, glosowali na jego
kandydata, podpisali sie pod jego pogladami’’?

Celuja w tym stylu prezentowania informacji nie tylko stacje komercyjne, ktérych
wlaciciele w pogoni za zyskami chwytaja ré6zne sensacje i przedstawiaja je w sposéb
przynoszacy liczne szkody spoleczne i kontrowersje wywolujace podzialy nawet
w rodzinach. Ten styl stat si¢ norma nawet sieci dotowanych z podatkéw obywateli.
Stuza temu rézne programy, w ktérych w sposéb sensacyjny porusza si¢ wazne
sprawy spoleczne nie zwracajac uwagi na konsekwencje takiego postepowania. Do
kofca tez nie wiadom,o czemu stuzy pokazywanie réznego rodzaju afer, ktére
w oczach opinii publicznej sa jawna kpina z prawa i powagi instytucji paistwowych,
a swoj epilog powinny znalezé przed trybunalem. Sluzy to w kazdym razie
ignorowaniu prawa przez obywateli, co w konsekwencji prowadzi do powaznego
naruszania norm spotecznych.

Synonimem dzisiejszych czaséw, jak wspomniano, sa nowoczesne Srodki
przekazu informacji, jednak ich obraz bylby niepelny, jezeli nie uwzglednialby
najmlodszego osiagnigcia w sferze komunikowania — Internetu. Szybko dostrzezono

* E. Aronson, Czowiek istota spoteczna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1995, s. 62.
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wysoka uzyteczno$¢ i bogate mozliwosci zastosowania nowe;j techniki. Wykorzys-
tywane poczatkowo jedynie w celach komercyjnych sieci komputerowe znajduja
coraz szersze zastosowanie w komunikacji, handlu, bankowoS$ci, jak réwniez
w edukacji.

Internet jest miejscem, do ktérego nieograniczony dostep posiadaja wszyscy
— agendy rzadowe, instytuty badawcze, instytucje charytatywne, medyczne, sekty
i ekstremi$ci — bez najmniejszych ograniczen, wirtualna rzeczywisto§¢ pelna jest
najprzerézniejszych tresci, obrazéw i informacji. Znalez¢ tam mozna obok rzeczy
warto§ciowych cala mase treSci i obrazéw niegodziwych, szkalujacych, propaguja-
cych zlo i nieobyczajowych, czesto wrecz wrogich. W tym gaszczu, a cheiatoby sie
rzec dzungli, potrzebna jest umiejetno$¢ oceny, samodzielno$¢ i krytyczne mys$lenie,
aby w spos6b §wiadomy oceni¢ warto§¢ i uzyteczno§é poszczegélnych informacji.
Jest to palaca konieczno§é, poniewaz odbiorca jako osoba czesto niekompetentna,
kierujac sie nawet dobrymi intencjami, moze w spos6b opaczny rozumie¢ niektére
tredci i korzysta¢ z informacji bezwartoSciowej, a nawet falszywej. Niebezpieczne
sta¢ si¢ moga dla odbiorcy informacje rozproszone, niesprawdzone, balamutne,
tworzace tylko wrazenie prawdy. Internet — ,,demokratyczna struktura’’,ktéry mégt
zostad idea laczaca ludzi, podzielit do§¢ szybko los pozostalych mediéw i przyjat
reguly w nich panujace.

PRASA WOBEC PRZEMIAN SPOLECZNYCH I POLITYCZNYCH W HISZPANII

System medialny, a w szczegélnoSci wolna, niezalezna i powszechna prasa
stanowia podstawy wyznaczajace stopien zdemokratyzowania kazdego pafistwa.
Dzieki zmianom prawnym, jakie nastapily w okresie ,,przejScia’’, dzi§ mozemy
méwié o prawdziwej wolnoSci stowa i prasy w Hiszpanii. Wolnos¢ ta wyraza sie
w ramach prawnych, jakie warunkuja swobode dzialania prasy jak réwniez w liczbie
i r6znorodnosci dostepnych na rynku czasopism, dziennikéw czy periodykow.

Spogladajac wstecz, zauwazymy, ze czytelnictwo w Hiszpanii charakteryzuje sie
specyficznymi cechami zaleznymi od czasu, a takze innymi licznymi uwarun-
kowaniami, takimi jak: spoteczne, polityczne czy tez ekonomiczne. Lata dyktatury
generala Franco cechuje szczeg6lnie Scista i szeroka kontrola prasy i mediéw ze
strony panstwa. Z drugiej jednak strony, pomimo kurateli pahstwa nad prasa, liczba
czasopism, gazet i dziennikéw znacznie przewyzszala te, jaka dysponuje Hiszpania
obecnie. Pafistwowy koncern prasowy Prensa de Movimiento wydawal je w ponad
trzydziestu miastach, rozszerzajac swoja dziatalno§¢ na caly kraj. Rozwéj szkolnict-
wa i naklady na nauke spowodowaly, Zze prasa stawala si¢ dostepna dla coraz to
wigkszej rzeszy czytelnikéw. W kolejnych latach, 1975-1981 i az do kofica lat
dziewigcdziesiatych daje sie dostrzec znaczne zmiany w sferze prasy i czytelnictwa.
Upadek dyktatury generata Franco spowodowal przejécie do struktur demokratycz-
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nych w funkcjonowaniu prasy. Stagnacja okresu dyktatury zastapiona zostala
poprzez gwaltowna fale pozytywnych zmian na 6wczesnym rynku prasy. Wraz ze
zmiana kursu w polityce pojawilo si¢ zapotrzebowanie na nowe wzorce. Wiele
starych dziennik6w i czasopism uleglo likwidacji, a ich miejsce zajely nowe dobrze
zapowiadajace si¢ redakcje. Klopoty ekonomiczne, jakie ujawnily si¢ pod koniec lat
siedemdziesiatych w Hiszpanii dopehity dzieta i spowodowaly wypadnigcie z rynku
wydawnictw, a tym samym czasopism nieprzynoszacych zyskéw i nienadazajacych
za potrzebami spolecznymi. ,,W 1979 r. oceniono , ze sposréd 85 dziennikéw
niepanstwowych, ktére wydawano w Hiszpanii, jedynie 15 bylo oplacalnych, 20
ledwie pokrywalo koszty, a 50 przynosilo straty’’* Wiele nierentownych gazet nie
mialo szans na pomoc ze strony pafistwa, a zdane na wlasne sily koficzyly zywot,
bankrutujac.

Okres lat osiemdziesiatych przynidst ostateczne rozliczenie si¢ z czasem
dyktatury. Los Medios de Comunicacién Social del Estado’ przestaly istnieé, a tytuty
wczesnie] istniejacych czasopism i dziennik6w zostaly zlicytowane i sprzedane.
Wzgledna stabilizacja polityczna i zdobycie wiekszo§ci w parlamencie pozwolily
socjalistom na catkowite przejecie wladzy. Wydawcy korzystajac z okazji i wzgled-
nego spokoju w kraju umocnili swoja pozycje lub tez rozszerzyli dziatalnos$¢, kupujac
licytowane tytuly.

Okres lat dziewiecdziesiatych to pierwsze oznaki ozywienia gospodarczego
kraju. Hiszpania wchodzac do EWG skorzystala ze znacznej pomocy finansowe;j
wspélnoty, nowe inwestycje, naptyw obcego kapitalu i wzrost gospodarczy kraju
otworzyly przed Hiszpania nowe mozliwosci rozwoju. Konkurencyjno§é w gos-
podarce kraju uwidocznita si¢ réwniez w mediach. Rynek prasy nie tylko zmienil
strukture, ale tez rozszerzyl swéj dotychczasowy zasieg. Mniejsze przedsigbiorstwa
prasowe laczac sig, tworza sp6lki i duze koncerny prasowe grupujace po kilkanascie
tytuléw gazet czy czasopism. Doptyw Srodkéw finansowych i technicznych wptynat
na poprawe szaty graficznej i jako§¢ wydawanej prasy a inwestycje reklamowe
znacznie podniosty sprzedaz czasopismi tym samym wzbogacily budzet poszczegdl-
nych wydawcéw. Wzrastajaca konkurencja wymusza ponadto caly szereg dziatan
odnoszacych sie do sfery poszukiwania coraz to nowych rozwiazai systemowych,
administracyjnych, bogatszych ofert i form wydawniczych, w dziatalnoSci prasy.

* P. Perez Lopez, Srodki masowego przekazu w Hiszpanii w latach 1975-1995, [w:] Wspdtczesne
systemy komunikowania, Bogustawa Dobek-Ostrowska, Wroclaw 1998, s. 93.
5 W dostownym tlumaczeniu: Pafistwowe Srodki Masowego Przekazu.



178 LECHOSEAW BARAN

TELEWIZJA WOBEC PRZEMIAN SPOLECZNO-POLITYCZNYCH I GOSPODARCZYCH
HISZPANII

Wsréd §rodkéw masowego przekazu prasa posiada najdtuzsza historie, praw-
dziwym jednak przelomem w dziedzinie mediéw okazala si¢ telewizja. Liczne glosy
krytyki i sceptyzmu, jakie towarzyszyly narodzinom nowego medium, bardzo szybko
zdotaty wkroczy¢ na droge szerokiego i dynamicznego upowszechnienia. Rozpo-
wszechnienie telewizji zapoczatkowalo seri¢ zmian i wywarlo olbrzymie pigtno na
dotychczasowej strukturze spoleczno-politycznej kraju. Obecnosé telewizji w §wia-
domoSci spolecznej i zyciu jest tak gleboka, ze nie sposéb wyobrazi¢ sobie
funkcjonowania nowoczesnego spoleczefistwa bez tego medium. Wsréd bogactwa
programéw telewizyjnych, publicystyki, wiadomosci czy bezposrednich transmisji
z wydarzefi sportowych, stwierdzenie Marshalla McLuhana odnoszace si¢ do
otaczajacej nas rzeczywistosci, iz ,,§wiat to globalna wioska’* nabiera szczeg6lnego
znaczenia i podkresla istote mass mediow.

Wraz z narodzinami telewizji w Hiszpanii i pierwszymi emisjami, jakie mialy
miejsce 28 pazdziernika 1956 roku, nowoczesny wynalazek wzbudzil szerokie
zainteresowanie w kraju. W ogarnietej dyktatura Hiszpanii telewizja od samego
poczatku odgrywala szczeg6lna role. Aparat wladzy i nacisku generala Franco
upatrywal w przekazie telewizyjnym alternatywe dla dotychczas istniejacych
mediéw — radia i prasy, stanowiacych do tej pory jedyny masowy sposéb
oddzialywania spolecznego. Postep techniczny umozliwil nie tylko emitowanie
propagandowych tresci, ale réwniez wzbogacenie ich o obrazy. W powstajacej
telewizji dostrzezono doskonaly sposéb na realizacje politycznych planéw, a zamiary
wdrozenia i upowszechnienia jej na skale calego kraju wlaczono do szeregu zadafi
i planbw 6wczesnej wladzy. MozliwoSci techniczne nowego Srodka przekazu
uwarunkowaly w duzej mierze jego dalszy rozwdj i egzystencje w kraju. Liczne
inwestycje w rozwdj i monopol pafistwowy w telewizji wywolaly caly szereg zmian
na 6wezesnym rynku medialnym. Realizacja rzadowych przedsiewzieé zwiazanych
z telewizja pochlaniala znaczne Srodki finansowe i spowodowata zmniejszenie
kontroli aparatu wladzy nad radiem i prasa, dajac jej wprawdzie wiecej swobody, lecz
pozostawiajac je w gorszej sytuacji materialne;.

Wykorzystujac polozenie szczytu Sierra de Guadarrama, uruchomiono dosko-
naly maszt nadawczy, za posrednictwem ktérego rozpoczeto emisje programéw
telewizyjnych na caly kraj. W ten sposéb powstal pierwszy kanal telewizji
paistwowej TVE 1, a pazdziernik 1956 roku stanowi umowna date powstania
pierwsze] krajowej telewizji hiszpanskiej. W lutym 1960 roku telewizje jako
pierwsi oglada¢ mogli mieszkaficy Walencji, w grudniu dotarla réwniez do
Bilbao w Kraju Baskéw, a w pazdzierniku 1961 roku do Galicji i Andaluzji.

® Por. M. McLuhan, Wybdr pism, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1975, s. 31.
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W krétkim czasie stworzono infrastrukture zapewniajaca odbiér na terytorium
calego kraju.

Historie telewizji w Hiszpanii, jaka uksztaltowata obecny rynek medialny kraju,
podobnie jak w przypadku radia, o ktérym bedzie jeszcze mowa, podzieli¢ mozemy
na trzy okresy, w jakich dokonywaly si¢ rézne istotne dla tego sektora zmiany.’
Pierwszy obejmuje wydarzenia od poczatku lat siedemdziesiatych do polowy lat
osiemdziesiatych, za$§ drugi dekade od polowy lat osiemdziesiatych do polowy lat
dziewiecdziesiatych. Ostatni przedzial czasowy dotyczy dziesigciu lat, obejmujac
rOwniez ostatnie zmiany zachodzace na rynku medialnym Hiszpanii.

Lata siedemdziesiate to okres bardzo wielu przemian znajdujacych swéj poczatek
pod koniec lat sze§édziesiatych. Przynosi on bowiem dalszy rozwdj infrastruktury
telewizyjnej, co powoduje, ze bardzo szybko obszar catego kraju objety zostaje
zasiegiem radiowo-telewizyjnym. Okres ten to réwniez dalszy rozwdj powstalej
w 1965 roku panstwowej ,.,dwéjki’’, drugiego kanatu telewizji, ktéra 15 listopada
1966 roku zaczela nadawaé regularnie w catym kraju. Powstanie tego kanatu dalo
telewidzom mozliwo§¢ wyboru wobec przepelnionej tre§ciami ideologicznymi
jedynki’’. Poczatki lat siedemdziesiatych przynosza réwniez wydluzenie programu
nadawczego do trzech godzin dziennie i do pigciu w weekendy. Pojawita si¢ bogatsza
oferta programowa: filmy, pierwsze seriale dokumentalne, muzyka i programy
kulturalne weszly w sklad programu telewizji hiszpanskiej.®

Omawiany okres istotny jest réwniez z punktu widzenia ekonomicznego.
Okazalo sie, ze telewizja moze przynosi¢ pokazne zyski. W 6wczesnym czasie
Hiszpania w odréznieniu od reszty nadawcéw europejskich zezwalala na emisje
reklam. Pozwolilo to gromadzi¢ pokaZne Srodki i czerpal z tego tytutu zyski.
Postepujacy rozwdj sieci telewizyjnej oraz podzial administracyjny kraju z 1978 roku
doprowadzil do powstania licznych oSrodkéw regionalnych. W ramach tych
jednostek regionalna dzialalno$¢ telewizyjna i radiowa w kraju podlegala pafistwo-
wym przedsiebiorstwom radiowo-telewizyjnym. Zarzadzanie tak duza sieciag w ra-
mach calego kraju wymusilo utworzenie odpowiedniej struktury umozliwiajace;j
kontrolowanie i administracje sieci telewizyjnej. Usilowano réwniez rozwiazac
problem braku dostepu do odbiornikéw telewizyjnych, zaré6wno z powodu ich
wysokiej ceny, jak i braku krajowej produkcji telewizoréw. ,, W 1975 r. telewizor
znajdowat sie w 63% wiejskich doméw. Wladze sponsorowaly tzw. Telekluby:

" Podobny podziat przyjalem w przypadku charakterystyki przemian spoleczno ustrojowych radia.
Ramy czasowe odpowiadaja okresom, w ktorych zaszly istotne zmiany dla rynku komunikacyjnego
Hiszpanii. Chronologicznie obejmuja one wydarzenia zwiazane z upadkiem dyktatury i stopniowa
liberalizacja rynku, ze stworzeniem gospodarki opartej o zasady rynkowe az po powstanie systemu
medialnego w stadium multimedialnym. Ten ostatni oparty jest o rywalizacje¢ licznych koncernéw
medialnych. Charakteryzuje go podzial rynku pomiedzy koncerny i grupy medialne inwestujace
i wladajace réznymi rodzajami mediéw zaréwno w kraju, jak i za granica,.

¥ Por. L. Diaz, Informe sobre la television en Espana, Ediciones B, Barcelona 1999, s. 39.
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Ministerstwo Informacji przekazywalo bezplatnie odbiornik kazdej wsi, ktéra
chciala urzadzié swietlice telewizyjna’’”’

Lata siedemdziesigte to okres bardzo wielu zmian spoleczno-politycznych
w calym kraju. Po §mierci generala Franco w 1975 roku Hiszpania wkroczyla na
droge przemian demokratycznych. Zmiany polityczne doprowadzaja do liberalizacji
polityki informacyjnej w kraju, o czym wspominalem takze w trakcie omawiania
prasy. Telewizja jako najpotezniejsze medium staje si¢ praktycznie jedyna forma
umozliwiajaca bezposrednia komunikacje z milionami obywateli w kraju. Jedna
z wielu przyczyn tak szybkiej zmiany prawa i systemu politycznego w pofrankistow-
skiej Hiszpanii stala si¢ wlasnie telewizja. Propagowanie wzorcéw i przemian
demokratycznych w kraju umozliwitlo zmiane pogladéw spoleczenstwa. To dzieki
telewizji udalo si¢ ostabi¢ wartosci i treSci wpajane Hiszpanom w okresie dyktatury.
Dzieki masowemu charakterowi telewizji i mozliwosci dotarcia z informacja do
kazdego zakatka kraju mozliwe bylo poinformowanie spoleczefistwa o rezultacie
wyboréw z 1977 roku, przekazanie narodowi nowej ideologii i nowych wartosci,
zaszczepienie wartosci demokratycznych.

Kolejna dekada przynosi nastgpna fale zmian. Lata osiemdziesiate to okres
licznych zmian prawnych, préb stworzenia ustaw regulujacych nowo powstala
rzeczywisto$¢. Lata osiemdziesiate to réwniez kontynuacja proceséw demokratyza-
cji pafistwa, wejScie Hiszpanii do NATO i Wspélnoty Europejskiej. Stopniowa
liberalizacja rynku i gospodarki powoduje naplyw inwestycji do kraju. Na rynku
pojawiaja si¢ prywatni przedsigbiorcy, rodzi si¢ konkurencja, powstaja prywatne
firmy konkurujace z kapitalem pafistwowym. Wraz z przyjeciem 10 stycznia 1980
roku Statutu Radia i Telewizji rozpoczeto liczne préby uporzadkowania dotych-
czasowego systemu telewizyjnego w Hiszpanii. W wyniku wielu walk politycznych
i nieustannych sporéw na lonie parlamentu wspomniany dokument powstal w wyni-
ku konsensusu zawartego pomiedzy rzadzaca UCD" i partia opozycyjna PSOE" i na
dlugie lata stanowié mial podstawe prawna dla organizacji i funkcji telewizji
w kraju.'? Statut pomimo licznych nowelizacji i zmian funkcjonuje do dzis i stanowi
pierwszy istotny dokument prawny w historii telewizji hiszpanskiej. Zwrécono
szczegblng uwage na konieczno§¢ powolania specjalnego niezaleznego organu
sprawujacego kontrole i administracje¢ nad telewizyjna dzialalnoScia nadawcza
w kraju.'?

® P. Machcewicz, Historia Hiszpanii, Ossolineum, Wroctaw 1998, s. 445.

1% Unién del Centro Democratico, UCD w ttumaczeniu Unia Centrum Demokratycznego.

! Partido Socialista Obrero Espanol, PSOE w tlumaczeniu Hiszpafiska Socjalistyczna Partia
Robotnicza.

2 Por. E. Gérski, O demokracji w Hiszpanii 19751995, Wydawnictwo Instytutu Filozofii
i Socjologii PAN, Warszawa 1997, s. 88.

B3 Art. 5.1 Estatuto de RTV. Aktualna treé¢ artykutu wprowadzona zostala przez ustawe Ley 31/1987
de Ordenacién de las Telecomunicaciones, http://www.ucm.es/info/dinforma/legisla/LEYES/Ley_ Or-
den_ Telecom/Ley_ Orden_ Telecom.html, z dn. 26.05.2004
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Omawiany okres przynosi réwniez potrzebe uregulowania prawnego telewizji
regionalnych, ktére nie czekajac na prawna legitymizacje swojej dziatalnosci,
rozpoczely emisje wlasnych programéw. W 1982 roku rozpoczeta emisje pierwsza
telewizja regionalna Euscal Telebista w Kraju Baskéw. Rok pézZniej dolaczyli
Kataloficzycy z regionalna stacja TV 3. W latach osiemdziesiatych wladze regionéw
autonomicznych przeznaczyly na rozwdéj wlasnych kanaléw telewizyjnych sume
o lacznej wartosci 425000 milionéw peset, uznajac ten wydatek za potrzebny
i calkowicie uzasadniony.** Bardzo szybko do istniejacych stacji dotaczyly Telemad-
rid, Canal Sur nadajacy w Andaluzji, Canal 9 z Walencji i Television Gallega,
tworzac krajowa sie¢ telewizji regionalne;.

Réwnolegle prowadzono prace nad stworzeniem regulacji prawnych i administ-
racyjnych dotyczacych funkcjonowania telewizji prywatnych w kraju. Owocem
burzliwych prac parlamentarnych staly si¢ Ley de la Television Privada z 1988 roku
i przyznanie trzech koncesji na nadawanie prywatnym telewizjom w kraju.
,.JJednakze nowe prawo regulujace nadawanie programéw telewizyjnych mialo
charakter wyraZnie interwencyjny: telewizje prywatne rozumialy je jako rodzaj
koncesji udzielanej przez pafistwo; istniala ponadto cala seria ograniczefi, ktére
ulatwialy w znacznej mierze kontrole ze strony organéw pafistwowych’’ > Ustawa
zapoczatkowata budowe nowoczesnego rynku telewizyjnego Hiszpanii.

Z perspektywy czasu wydaje si¢, ze omawiany oKkres to préby przeniesienia na
ekran telewizora nowego obrazu demokratycznej Hiszpanii. Zmieniono zupelnie
program telewizyjny tak, ze zaczal on przypominaé ten, jaki aktualnie przyjely
telewizje europejskie.'® Nowe kolorowe filmy i reklamy wypelnily czas antenowy,
zaczeto inwestowaé w krajowa produkcje telewizyjna, a gospodarka hiszpafnska
weszla na droge szybkiego rozwoju. Przemiany lat osiemdziesiatych wprowadzity
hiszpafiski rynek medialny w nowoczesna faze¢. Nieustanne wspdélzawodnictwo
i konkurencja pomiedzy prywatnym a pafistwowym nadawca ksztaltowala coraz
klarowniej obraz rynku i calkowicie zniosta monopol pahstwowy.

W ostatnim wyréznionym przeze mnie okresie obejmujacym lata dziewieé-
dziesiate i wydarzenia aktualne nowego stulecia przeanalizujemy zmiany, jakie
bezposrednio wplynely na obecny wizerunek rynku telewizyjnego w Hiszpanii.
Okres ten dotyczy ostatnich zmian, jakie uksztaltowaly hiszpaiiski rynek medialny
i wplynely na jego strukture tak, iz wszedt on w faze multimedialna. Drzieki
licznym zmianom ekonomicznym i dalszemu dynamicznemu rozwojowi i li-
beralizacji rynku wraz z szeregiem zmian politycznych w kraju nastapila dra-
styczna zmiana wizerunku hiszpafiskiej telewizji. Lata dziewigcdziesiate przy-
nosza powstanie licznych telewizji prywatnych, telewizji kablowej, cyfrowej

4 Por. P. Perez Lopez, op. cit., s. 106.
5 Ibid., s. 104.
16 Por. L. Diaz, op. cit., s. 66.
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i proliferacje oferty telewizyjnej réwniez na poziomie lokalnym. ,,W 1990 r., kiedy
prywatne stacje telewizyjne rozpoczely emisje wlasnych programéw, Hiszpanie
spedzali kazdego dnia Srednio trzy godziny i cztery minuty przed telewizorem.
W 1994 r. §rednia wynosila juz trzy godziny i trzydziesci minut; w ten sposéb
Hiszpania znalazla si¢ na czwartej pozycji po Portugalii, Wielkiej Brytanii
i Wloszech’” "7 Wizerunek dominujacy we weze$niejszych okresach, niejako narzu-
cajacy ogladane treSci, odszedl w przeszlo§¢. Wzrastajaca konkurencja i walka
o widzéw spowodowala upowszechnienie i znaczne rozszerzenie oferty pro-
gramowe;j.

Zasady wolnego rynku wplywajace na kondycje poszczegblnych przedsiebiorstw
medialnych wymusily podjecie dziatan przystosowujacych telewizje do zmieniajace;j
sig rzeczywistoSci i nowych wymogoéw spoleczefistwa. Owa nowa logika polegata na
zdobyciu jak najwiekszej liczby widzéw, zapewniajac sobie tym samym state grono
widzéw i dochody. Strategie dotyczace nadawania reklam, a wiec te dotyczace
pozyskania znacznych $§rodkéw finansowych bardzo czesto dzialaja na granicy
obowiazujacego prawa, wypelniajac maksymalnie czas antenowy. W przypadku
nadawanych tresci Hiszpanie zyskali na r6znorodnos$ci programu, jednak w procesie
umasowienia stracili znacznie na jego jakosci.'® Telewizja lat dziewigddziesiatych
przerodzila si¢ w maching finansowa i poteznego gracza rynku medialnego. To
najwigksze i najpotezniejsze medium zdominowalo pozostale Srodki masowego
przekazu i na trwale wpisalo sie w rzeczywisto$¢ obecnego spoleczefistwa.

Naptyw najnowszej technologii, inwestycje podejmowane w celu restruk-
turyzacji przedsigbiorstw medialnych czy realizacja polityki informacyjnej powodu-
ja procesy koncentracji medialnej. Swobodny przeplyw kapitalu i wolny rynek
ksztaltuja obraz rynku medialnego Hiszpanii. Dzi§ trudno méwié o jednym
przedsiebiorstwie, konkurencja i rynek wymusily powstanie grup medialnych
zarzadzajacych calymi sieciami telewizji, stacji radiowych, a nawet prasa. ,,Dzi$
jeden akcjonariusz moze w Hiszpanii przejaé nawet sto procent kapitatu spétki.
Wigkszo§ciowymi pakietami akcji dysponuja w tej chwili podmioty inwestujace
w stacje prywatne. Telewizje Antena 3 kontroluje Grupo Telefonica SA, stacje Tele
5 wloska firma Mediaset, a trzecia prywatna telewizje hiszpanska kodowany Canal+
wydawca El Pais, grupa Prisa” " Zlozono§¢ istniejacych obecnie zaleznoSci jest
bardzo duza. Grupy medialne inwestuja poza granicami macierzystego kraju,
wykorzystuja nowe technologie, taczno$¢ satelitarna i Internet. Oplatajac gesta siecia
informacji wspélczesne spoleczenstwa, media staly si¢ podstawowym wyznacz-
nikiem na drodze do powstania nowego typu spoleczefistwa, spoleczefistwa
informacyjnego.

7 P. Perez Lopez, op. cit., s. 106.
¥ Por. L. Diaz, op. cit., s. 104.
' Por. R. Sajna, Wspdiczesny system medialny Hiszpanii, ,,Studia Medioznawcze' 2003, 4 (14), . 51.
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Reasumujac, lata dziewieldziesiate stanowily prébe uporzadkowania skom-
plikowanego funkcjonowania hiszpainskiego systemu telewizyjnego. Okres obecny
odnosi si¢ do stabilizacji funkcjonowania w pelni uksztaltowanego i koherentnego
rynku medialnego. Zachodzace zmiany przebiegaja jednak tak szybko, ze trudno
przewidzie¢, co przyniesie przyszlo$¢. Pewne jest jednak, ze zapoczatkowany rozwdj
pluralizmu §wiatopogladowego w Hiszpanii bedzie kontynuowany, czego gwarancje
stanowia niezalezne media w wolnej i ré6wnej Europie.

RADIO WOBEC PRZEMIAN SPOLECZNO-POLITYCZNYCH I GOSPODARCZYCH HISZPANII

Radio stanowi drugie po telewizji medium sluzace przekazowi informacji na
§wiecie. Pomimo nizszej pozycji w stosunku do popularnej i poteznej telewizji
posiada pewna zalete, jakiej nigdy nie miala telewizja. Niekwestionowana przewaga
radia jest wla$nie spos6b, w jaki odbieramy przekazywane komunikaty. Stuchacz na
swéj wlasny, indywidualny spos6b wyobraza sobie przekazywane treSci, nie
korzystajac z gotowych obrazéw, jakie przesyla telewizja.

Rozwéj radia w spoleczefistwach europejskich, w tym réwniez w Hiszpanii, opart
si¢ na audytorium podlegajacym w duzej mierze gustom i osobistym upodobaniom
shichaczy niz na masowym odbiorcy. Dzisiejsze osiagniecia techniczne pozwalaja
bowiem w znacznie wigkszym stopniu dociera¢ do pojedynczych odbiorcé6w. Liczna
sie¢ lokalnych rozglo$ni radiowych, krajowi nadawcy czy powstanie radia cyf-
rowego dostepnego w Internecie wykluczylo raz na zawsze konieczno$§¢ posiadania
tradycyjnych odbiornikéw i jeszcze bardziej ulatwilo szeroki dostep potencjalnym
odbiorcom.

W 2004 roku w Hiszpanii obchodzono osiemdziesigciolecie istnienia i dziatalno-
§ciradia. Jubileusz ten potwierdzil i uroczyScie podkreslil szczeg6lna role, jaka radio
odegralo w trakcie ubieglego stulecia, stajac si¢ symbolem przemian i demokracji
w owladnietej dyktatura Hiszpanii. Dzi§ po diugoletniej walce o wolno§¢ wypowie-
dzi, hiszpafiskie radio cieszy si¢ ogromnym uznaniem wsrdd spoleczefistwa, pelni
funkcje edukacyjna, informuje oraz dostarcza rozrywki.

Koniec dyktatury i liberalizacja informacji radiowej w paZdzierniku 1977 roku na
trwale wplynely na historie i rozw6j radia w Hiszpanii. Po okresie cenzury,
zdominowane i kontrolowane stacje radiowe moga w zupelnie inny sposéb
wypelnia¢ powierzone im funkcje. Hiszparfiskie stacje radiowe uzyskaly mozliwo§é
informowania spoleczenstwa, funkcje jaka dotychczas przypisana byla wylacznie
Radiu Narodowemu Hiszpanii.®® Liberalizacja nastepowala powoli, w miare jak
sytuacja polityczna ulegata rozluZnieniu. Stosowanie polityki bardziej liberalnej niz
dotychczas pozwolito na swobodniejsze dzialania nadawcom pafistwowym i prywat-
nym stacjom radiowym.

*® Nazwa w jezyku hiszpafiskim brzmi: Radio Nacional de Espana (RNE).
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Bardzo duze znaczenie maja zmiany w dziedzinie techniki, zmieniajac stare mato
wydajne stacje radiowe na nowe o znacznie wigkszej mocy i zasiegu. Liberalizacja
rynku, naplyw kapitaléw i technologii bardzo szybko wplynety na rozwéj infrastruk-
tury radiowej w kraju. Na rynku obok panstwowych sieci pojawiaja sie¢ prywatne
stacje radiowe, a w poszczegblnych regionach rozwijaja si¢ lokalne sieci nadawcze.
Szybki wzrost liczby nadawcéw, rozwdj krajowych i regionalnych sieci nadawczych
to skutek wcze$niej podjetych dziatafi.

Dzieje radia ksztaltujace obecny rynek medialny kraju podzieli¢ mozemy na trzy
okresy czasu, w jakich dokonywaly sie r6zne istotne dla tego sektora zmiany.
Pierwszy etap obejmuje lata siedemdziesiate, a wla$ciwie okres od Smierci generala
Franko w 1975 roku, poprzez liberalizacje prawa, az do potowy lat osiemdziesiatych.
Drugi etap to kolejne dziesie¢ lat przemian od 1985 roku i poczatki funkcjonowania
wolnego rynku w Hiszpanii. Ostatni, trzeci okres obejmuje lata od 1995 roku do dzis,
charakteryzujacy aktualna sytuacje sektora radiowego w tym kraju.

Lata siedemdziesiate to okres wielu istotnych wydarzei w historii radia
i spoleczefistwa hiszpafiskiego. Oprécz zakoficzenia monopolu, a wiec i cenzury
rezimu Franco, okres ten przynosi liczne zmiany w dotychczasowym systemie
radiofonicznym. Nastepuje restrukturyzacja stacji radiowych oraz modytikacja tych
starych stworzonych jeszcze na potrzeby wojny domowej. W poczatkowym okresie
wszystkie stacje nalezaly do jednego organizmu, jakim bylo ,,Medio de Comunica-
cién del Estado’’?" W ten sposéb w 1978 stworzono Radio Cadena Espanola, ktére
zlaczylo wszystkie wezeSniejsze stacje pafistwowe, a nastepnie przeksztalcilo sie
w dzisiejsze RTVE. Umowe laczaca dawne Radio Nacional z Radio Cadena
Espanola przygotowano i podpisano stosunkowo péZno, bo dopiero w 1989 roku.

Niezmiernie waznym wydarzeniem majacym poczatek pod koniec lat siedem-
dziesiatych bylo powstanie licznych stacji nadawczych w poszczeg6lnych regionach
autonomicznych kraju. Przyjeta w 1978 roku konstytucja podzielila prawnie kraj na
siedemnalcie regiondw autonomicznych. Uznano za niezbedne stworzenie im
wlasnych kanatéw radiowych. Pierwszymi, jakie zalozyly wtasne stacje nadawcze,
byly Kraj Bask6w, Katalonia oraz Galicja. Szybko dotaczyty do nich region Madryt,
Walencja i inne, tworzac nieistniejaca do tej pory pafistwowa sieC stacji regional-
nych.” Kontrola informacji utrzymywana jest przez Radio Nacional do roku 1977,
kiedy to nastepuje przelom. Liberalizacja informacji pozwala stacjom radiowym na
nadawanie, oprécz normalnego programu radiowego, wlasnych serwiséw infor-
macyjnych.

Plan Techniczny Radiofonii sporzadzony w listopadzie 1978 roku i zarzadzenie
Gléwnej Dyrekcji Radiofonii wydano w celu uregulowania sytuacji nadawczej
wobec nowej rzeczywistoSci politycznej, jaka byla zmiana dotychczasowego

21 Medio de Comunicacion del Estado w thumaczeniu: Pafistwowe Srodki Przekazu.
* Por. L. Diaz, La radio en Espana, Alianza Editorial, Madrid 1995, s. 398.
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rezimu. Smier¢ Franko, koniec monopolu pafistwowego na informacje i liberalizacja
wolnosci wypowiedzi zapoczatkowaly swoisty ,.boom’ radiowy w latach osiem-
dziesiatych. Mozna powiedzieé, ze od tego momentu radio weszlo na droge, jaka
podazaja dzisiejsi nadawcy.

Kolejny etap to okres lat osiemdziesiatych i charakterystyczny dla niego rozwdj
instytucji radia w poszczeg6lnych regionach autonomicznych Hiszpanii. Zaczynaja
powstawaé stacje w poludniowych regionach kraju, ksztaltuje si¢ odpowiednia
infrastruktura i organizacja. Szybko tworzone sa nowe stacje oferujace stuchaczom
caly szereg propozycji od radia informacyjnego do jego roli kulturalno-edukacyjne;.
Wraz z rozwojem telewizji tworzone sa stacje radiowe w ramach regionalnych
przedsigbiorstw radiowo-telewizyjnych.” W lutym 1989 zaczeta nadawac stacja Sur,
wraz z poparciem Radiotelevision Andalucia, dysponowala ona 20 stacjami
rozmieszczonymi na poludniu Hiszpanii. W 1984 w Katalonii powstaje Radio
Asociacié de Catalunya, po czym bardzo szybko oferta zostaje poszerzona o stacje
Catalunya Musica i Catalunya Informacié. Kraj Baskéw posiadat trzy stacje radiowe
na poszczegdlne czesciregionu. Stacja w Guipuzcoa nadawata wylacznie w dialekcie
Euskera, stacja w Vizcaya po hiszpansku i w Euskera i trzecia mieszczaca sie¢
w Victoria nadajaca jedynie po hiszpafisku. W 1985 roku dzigki potaczonym
wysilkom Radiotelevisién de Galicia powstaja stacje w Galicji. Madryt stworzyl
swoja stacje w 1986 roku w oparciu o Radiotelevision Madrid i z stynnej Onda
Madrid zmienil nazwe na Radio Telemadrid. Bardzo szybko dolaczaly kolejne
regiony jak Walencia, Murcia czy Extremadura. Zgodnie z rozporzadzeniem Rady
Ministréw z 28 czerwca 1989 roku przyznano poszczegélnym regionom autonomicz-
nym liczbe 179 koncesji radiowych.> W ten sposéb bardzo szybko zorganizowano
i zarejestrowano sieci radiowe na terytorium catego kraju.

Lata osiemdziesiate przyniosly réwniez powstanie wielu stacji, ktére bardzo
szybko zdobyly zaufanie i uznanie sluchaczy. W lutym 1989 roku powstala Onda
Cero, stacja Pafistwowej Organizacji Niewidomych oraz szereg stacji nadajacych na
czestotliwo$ci FM. W maju 1981 roku na rynku pojawia si¢ Radio Antena 3 nadajace
w pasmie FM, ktére bardzo szybko zdobywa sobie duza popularno$é.” Na poczatku
zaczyna z 23 stacjami, ale liczba ta szybko sigga 54 nadawcéw. Stacja ta bardzo
czesto nazywana jest symbolem ,,okresu przej$cia’’ ,porzucenia dyktatury i przyjecia
demokracji, respektujaca zawsze Konstytucje, monarchi¢ parlamentarng i wolnoSci
obywatelskie.

Do decydujacego wydarzenia odmieniajacego sytuacje w kraju doszlo 23 lu-
tego 1981 roku, kiedy to do Kortezéw wkroczyt oddzial wojskowy z putkowni-
kiem Antonio Tejero na czele, sila zajmujac parlament. Zamach stanu majacy

» Por. M. Jurez, Vinforme sociolégico sobre la situacion social en Espana: sociedad para todos en el
ano 2000, Fundacion Foessa, Madrid 1994, s. 2178.

% Por. L. Diaz, La radio..., s. 439.

= Jbid., s. 438.
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na trwate odmieni¢ orientacje polityczna kraju nie powiédl sie. Pomimo zajecia
telewizji i wzigcia w niewole parlamentarzystéw nie udato sie po kryjomu dokonad
zamachu stanu i obali¢ dopiero co rodzaca si¢ demokracje. Odpowiedzialno$é za
informowanie spoleczenstwa przejelo radio, relacjonujac spoteczenstwu, co zaszlo
tego dnia. Wydarzenie to przeszto do historii jako ,,Noc tranzystoréw’’, a radio stalo
si¢ bohaterem hiszpaifiskiego spoleczenistwa i jedynym obrofica upragnionej demo-
kracji.?

Fakty te to jedynie wybrane wydarzenia z burzliwej historii radia, mimo tego
dzieki przemianom, jakie dokonaly sie w latach osiemdziesiatych, mozemy méwic
0 niezaleznym i zorganizowanym sektorze, jakim jest radio. Do panistwowych
nadawcéw na rynku doszli prywatni przedsigbiorcy i prywatne sieci radiowe.?’
Naptyw kapitalu i technologii oraz rodzaca si¢ konkurencja miedzy nadawcami
uksztaltowala podstawy rynku medialnego, z jakim mamy do czynienia, analizujac
aktualny obraz Hiszpanii.

Trzeci etap obejmujacy chronologicznie lata dziewigcdziesiate do dnia dzisiej-
szego, a wiec aktualne, najnowsze wydarzenia z historii Hiszpanii charakteryzuje
caly szereg wydarzeli znamiennych dla dzialalnosci radia w oparciu o zasady
rynkowe. Lata dziewieédziesiate to bardzo szybki wzrost liczby nadawcow i popular-
noSciradia w szczeg6lnosci nadawcow regionalnych. Pojawiaja si¢ nowe rozglos$nie,
upadaja stacje nierentowne, pojawia si¢ silna konkurencja i walka o audytorium.
Okres ten przynosi tez liczne zmiany w sferze technologii i zagospodarowania
nowych osiagnie¢ na wlasne potrzeby nadawcze. Charakteryzuje go bardzo szybki
rozwoj sieci radiowych oraz préby poszukiwania nowych rozwiazai i nowych drég
rozwoju na przysztos¢. W pelni uksztaltowany rynek medialny przechodzacy w faze
multimedialna wymusza na mediach podjecie odpowiednich dzialan w celu jak
najlepszego przygotowania si¢ i dostosowania do nieustannie zmieniajacej si¢
rzeczywistosci.

Struktura sieci radiowych funkcjonuje w oparciu o przyznanie koncesji na emisje
dla poszczeg6lnych pasm radiowych. W wyniku podjetych regulacji stworzono radio
publiczne, w sktad ktérego wchodza liczne stacje panstwowe, nadawcy dzialajacy
w poszczegblnych regionach autonomicznych kraju, radia miejskie oraz pozostale,
czesto mate o niewielkim zasiggu, uzaleznione w duzej mierze od zdobytego
audytorium.”® Z drugiej strony funkcjonuje radio prywatne o duzej swobodzie
i niezaleznoSci, ktérego wladcicielami sa przedsigbiorstwa nadawcze lub potezne
koncerny medialne. Jedyne warunki i ograniczenia ich dzialalnoSci wiaza sie
zograniczeniami, jakie naklada na nie pafistwo. Wiaza si¢ one jednak z zalegalizowa-
niem dzialalno$ci nadawczej i uzyskaniem koncesji na nadawanie w eterze.

* Por. P. Machcewicz, op. cit., s. 445.
T Por. P. Sawicki, La Espana del cambio, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1993, s. 383.
% Por. M. Jurez, V informe socioldgico..., s. 2179.
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Lata dziewig¢ldziesiate odznaczaja si¢ swoistym ,,boomem’” w przypadku stacji
lokalnych. Radia te charakteryzuja sie niewielkim zasiegiem, nadaja na okreslonym
obszarze wylacznie na potrzeby mieszkancéw danego terenu. Radio z miast
i miasteczek prowadzace regionalna dzialalno$¢ nadawcza napotyka wiele prob-
leméw. Najpowazniejsze to te dotyczace finansowania dzialalnosci, wlasnej produk-
¢ji oraz funkcji informacyjnej.” Nie moga réwnac si¢ z duzymi rozglo$niami ani
w formie prowadzonej dziatalnoSci, ani metod pracy, ale podejmuja inne dziatania
w celu oparcia si¢ silnej konkurencji. Najczestszym rozwiazaniem jest wejscie
w sklad duzych rozglo$ni radiowych bedacych w stanie doinwestowaé mato wydajne
stacje radiowe. Zapewniajac im dostep do zasobéw informacyjnych, kapitalu
i techniki, tym samym zapewniajac im dalszy rozwd6j i przyszlosc.

Ostatni okres, a wigc najnowsze dzieje radia to przede wszystkim walka
o stuchaczy nie tylko pomiedzy poszczegdlnymi sieciami radiowymi, ale réwniez
z poteznym konkurentem, jakim jest telewizja. Nieustanna konkurencja i walka na
rynku wymaga ciaglej modernizacji stacji radiowych, zmiany nadawanych pro-
graméw i czynienia ich bardziej atrakcyjnymi, wkraczania tam, gdzie konkurencja
nie ma dostgpu. Rozwéj nowych technologii umozliwil wejécie radia w globalna sieé
informacji i dotarcie poprzez Internet do kazdego stuchacza z osobna. Drzieki
Internetowi i komputerom nie potrzeba juz tradycyjnego odbiornika radiowego.
Audycji stuchaé mozemy za pomoca komputera, co wigcej mozemy stuchac stacji
lokalnych, ktérych odbiér niemozliwy bylby w sposéb tradycyjny. Podlaczajac si¢ do
sieci, stuchacz moze wybrac stacj¢ odpowiadajaca jego gustom oraz zindywidualizo-
wacé oferte nadawcy zgodnie ze swoimi upodobaniami.

Przygladajac si¢ hiszpafiskim programom radiowym zar6wno publicznym, jak
i prywatnym, zauwazymy, ze repertuar przedstawianych tresci jest bardzo podobny.
Ta réznorodno$¢ prezentowanych tresci czy rodzaju muzyki powodowana jest walka
o stluchacza. Zdobycie jak najwigkszego audytorium wymusza na nadawcach
dostosowanie programu do gustéw jak najwigkszej liczby oséb, czesto obnizajac
jako§¢é oferowanych audycji.”® Przedstawiane zaleznosci nie sa jedynie cecha
systemu medialnego Hiszpanii. Podobna sytuacje widzimy w sasiednich panstwach
europejskich opierajacych rynki medialne na zasadach gospodarki rynkowe;.

Utrwalona pod koniec lat dziewiecdziesiatych i trwajaca do dzi§ dominacja Radio
Nacional de Espana, Onda Cero, COPE oraz SER wchodzacego w sktad prywatnej
grupy Prisa zdobyly rynek medialny i ustalily zasady gry. Aktualnie media
hiszpafiskie weszly w stadium multimedialne. Ciagla rywalizacja narynku i dzialal-
nos¢ grup medialnych dowodza, Ze proces ten wkroczyl w Hiszpanii w zawansowana
faze.

* Por. L. Diaz, op. cit., s. 423-425.
30 Ibid., s. 480-481.
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SUMMARY

This article presents a review of the media development in post-Franco Spain within the context of
changes in the nation’s political, social and economic landscape. The article suggests that, after a fascist
regime, the healthy democracy with political stability have provided the foundation and the impetus for
a flourishing market in the media sector. The article examines the generic aspects of Spanish media market
compared with the situation currently unfolding in this country. The Spanish media market depends on
many interlinked variables and is determined by a few very powerful companies, so-called media groups. It
reports the considered problems of new mass-media involved in the field of press and audiovisual media.



