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W czgéci pierwszej trzy tematy dotyczg kwestii religii i polityki wyznaniowej (prace Doroty
Maj, Jana Grajko, Grzegorza Wilka-Jakubowskiego), co $wiadczy o duzym zainteresowaniu
przemianami, jakie zachodza w $wiadomos$ci Europejczykéw w konfrontacji z narastajaca
fala imigrantoéw, a wraz z niag konieczno$cia nowego zdefiniowania tozsamosci europejskie;.
W tym kontek$cie pojawiaja si¢ pytania, na ile tradycja chrzescijanska moze wptywaé na
zachowanie wspolnoty, a na ile rozszerzajacy si¢ relatywizm wptynie na odrzucenie trady-
cyjnych wartosci przez Europejczykow. W pewnym stopniu na to drugie z pytan stara si¢
odpowiedzie¢ Elzbieta Szkota w tek$cie na temat powstania i rozwoju partii Wlochy Wartosci
i roli prokuratora, a pdzniej polityka Antonio Di Pietro w walce z korupcja we Wtoszech.
Upadek partii i jej lidera mozna odczyta¢ jednoznacznie jako odrzucenie warto$ci: w starciu
z medialnym magnatem, showmanem polityki Silvio Berlusconim, nawet najbardziej stuszne
idee bez odpowiednich technik marketingu politycznego nie majg szans w§rod wyborcow.

W czesci drugiej na temat Polski znalazty si¢ m.in.: teksty dotyczace mysli polityczne;j
(Pawet Mateusz Miszczuk o liberalizmie we wspodltczesnej Polsce; Rafatl Stanistaw Brzoza
o semantyce stosowanej przez obdz IV Rzeczypospolitej, podkresle §wietny fragment
wprowadzajacy na temat metodologii), marketingu politycznego (Anita Kijanka o kreowaniu
wizerunku miast polskich), absorpcji sSrodkéw unijnych (Michat Sulej o programie PHARE),
kwestii wyznaniowych (Malgorzata Pankowska o Kosciele polskokatolickim), demokracji
bezposredniej i samorzadu terytorialnego (Leszek Drozd na temat referendéw lokalnych).
Na uwage zastuguje tekst Anny Rakowskiej na temat polskiej religijnosci na podstawie re-
portazy radiowych Radia Lublin. Z metodologicznego punktu widzenia taka analiza stanowi
wigksze wyzwanie niz analiza tekstow prasowych, preferowana przez wielu medioznawcow.

Z przekonaniem stwierdzam, ze prezentowane teksty moga stac si¢ inspiracja dla
formulowania nowych pytan i hipotez badawczych. Oczywiscie jak to bywa z pierwszymi
autorskimi probami i tym razem autorzy nie unikneli btedow (dla przyktadu: tytul tekstu
Stanistawa Stecko o wptywie Solidarnosci na przemiany w Polsce i Europie pewnie powi-
nien zosta¢ zawezony, poniewaz z tresci wynika, ze Autor skoncentrowat si¢ na latach 80.
ubieglego stulecia, a europejskos$¢ zostata sprowadzona do tego, jak stan wojenny zostat
oceniony przez ZSRR). Nie zmienia to jednak ogoélnej pozytywnej oceny pracy. Uwazam, ze
autorzy wywigzali si¢ z otrzymanej szansy, a w ich pracach dostrzegam dbatos$¢ o warsztat
i znajomo$¢ poruszanej problematyki. W tej recenzji zasygnalizowalem jedynie wybrane
teksty kilkorga autoré6w w celu potwierdzenia roznorodnosci poruszanej problematyki, a nie
obnizenia rangi pozostalych. Na uwage bowiem zastuguja zaréwno wszyscy wspolautorzy
tomu, jak i dalszy rozwoj ich kariery naukowe;.

Wojciech Magus, konferencja Forma czy tresé? Rzecz o wizerunku w Zyciu spo-
tecznym i politycznym, Kielce, 16-17 marca 2011 r.

W dniach 16-17 marca 2011 roku w Swigtokrzyskim Urzedzie Wojewodzkim w Kielcach
odbyta si¢ IX Ogélnopolska Konferencja Marketingowa pod haslem ,,Forma czy tres¢?
Rzecz o wizerunku w zyciu spolecznym i politycznym”. Konferencja zostata zorganizo-
wana przez Instytut Nauk Politycznych Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego Jana
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Kochanowskiego w Kielcach, Wyzsza Szkote Stosunkéw Migdzynarodowych i Komunikacji
Spotecznej w Chetmie, Polskie Towarzystwo Marketingu Politycznego oraz oddziaty Pol-
skiego Towarzystwa Nauk Politycznych w Kielcach i Chetmie. W sklad komitetu naukowego
konferencji weszli: prof. dr hab. Kazimierz Kik, dr Agnieszka Kasinska-Metryka oraz dr
Michat Gotos. Funkcje sekretarzy konferencji petnili: dr Piotr Olszewski, mgr Katarzyna
Kasowska-Pedrycz oraz mgr Katarzyna Bochenek-Cichon. W spotkaniu wzi¢to udzial ponad
dwudziestu badaczy z wielu o$rodkow akademickich.

Konferencj¢ rozpoczety obrady plenarne pod przewodnictwem prof. dr hab. Kazimierza
Kika, dyrektora Instytutu Nauk Politycznych. Pierwsza swoj referat na temat budowania
wizerunku administracji publicznej wyglosita Wojewoda Swictokrzyski Bozentyna Patka-
-Koruba. Prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas w referacie ,,Ewolucja kampanii negatywnej
w kontekscie kreowania wizerunku polityki i politykow”, probowata odpowiedzie¢ na pyta-
nie, w jaki sposob media przyczyniajg si¢ do demontazu polityki. Postawita teze¢, ze mozna
zaobserwowaé pewnego rodzaju mobbing dziennikarzy w stosunku do politykoéw. Kolejnym
prelegentem byt prof. zw. dr hab. Karol B. Janowski, ktéry w wystapieniu ,,Politologii polskiej
meandry...” stwierdzil, ze politologia jako nauka osiagneta dojrzato§¢. Dodal, ze przez lata
uksztattowata swoj niezwykle mocny wizerunek. Prof. zw. dr hab. Jerzy Jaskiernia w wy-
stapieniu ,,Wizerunek Parlamentu Europejskiego jako przestanka aspiracji wyborczych”
zauwazyt, ze w Swiadomosci kandydatow w wyborach europejskich istnieje nieprawdziwy
wizerunek Parlamentu Europejskiego. Podkreslit, ze kandydaci przenosza doswiadczenia
z parlamentow krajowych do PE. Zdaniem prof. Jaskierni jest to nieskuteczna praktyka,
poniewaz sposob procedowania na poziomie europejskim wyglada zupetnie inaczej niz na
poziomie krajowym. Pierwsza cz¢$¢ konferencji koficzyto wystapienie prof. dr hab. Kazimierza
Kika, zatytutowane ,,Wizerunek negatywny w polskiej polityce”, w ktorym prelegent skupit
si¢ na wydarzeniach po 2005 roku, kiedy to, jak podkreslal, zacz¢ta panowac socjotechnika
i PR. Okres ten zostat przez prof. Kika okreslony mianem epoki kampanii negatywne;j.

W czesci drugiej konferencji przewodniczyt prof. zw. dr hab. Karol B. Janowski. Jako
pierwszy gtos zabral prof. zw. dr hab. Ryszard Czarny, byly ambasador w Szwecji, Norwe-
gii i Islandii, ktory interesujaco omowit ,,Wizerunek dyplomacji i dyplomatéow w §wietle
rewelacji” WikiLeaks”. Zdaniem prof. Czarnego ,,rewelacje” WikiLeaks odarty dyploma-
cje z aury poufnosci, przyczyniajac si¢ do wzrostu jej negatywnego wizerunku. Prelegent
podkreslit tez, ze tracimy kontrole nad §wiatem, ktdry sami tworzymy przy wspotudziale
nowych technologii. W dalszej kolejnosci glos zabrata dr Marzena Cichosz, ktora w referacie
»Wizerunek szyty na miar¢” przyblizyta sposob kreowania wizerunku politycznego podczas
kampanii w wyborach samorzadowych w 2010 roku na Dolnym Slgsku. Dr Jozef Kossecki
w swym wystgpieniu ,,Wizerunek polityczny: ideologiczny, strategiczny, operacyjny czy
taktyczny” stwierdzil m.in., ze w polityce mamy do czynienia za zjawiskiem sterowania,
czyli celowego wywierania wpltywu na otoczenie.

W trzeciej czgsci konferencii, ktorej przewodniczyt dr Michat Golo$, pierwszy glos zabrat
prof. dr hab. Robert Wiszniowski. W referacie ,,Wizerunek polityka — tekstura, faktura czy
mikstura?” podkreslit, ze wizerunek, jaki polityk przybiera, nie zalezy wytacznie od niego,
ale takze od wyborcow, ktorzy na niego glosujg. Prof. Wiszniowski swoje wystapienie ubar-
wiatl cytatami z ksigzek takich jak Podroze Guliwera Jonathana Swifta czy Portret Doriana
Graya Oscara Wilde’a. Zaznaczyl, ze wizerunek i jego rola w polityce nabieraja znaczenia
od czasu rewolucji teleinformacyjnej. Jako drugi swoje wystapienie zatytulowane ,,Determi-
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nanty efektywnoéci zmiany wizerunku politycznego” wygtosit dr Przemystaw Zukiewicz.
Mowil w nim o rebrandingu w polityce na przykladzie Jacka Kuronia, Andrzeja Leppera
oraz Jarostawa Kaczynskiego. Dr Zukiewicz starat si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, co nalezy
zrobi¢, by zmiany wizerunkowe proponowane przez politykéw zostaty zaakceptowane przez
wyborcow. Kolejny prelegent, dr Wojciech Peszynski w referacie ,,Personalizacja kampanii
wyborczych. Przyktad wyboréow samorzadowych w wojewddztwie kujawsko-pomorskim”
przedstawil sposob zaangazowania lideréw partyjnych (np. Donald Tusk, Grzegorz Schetyna,
Grzegorz Napieralski) w procesie promocji komitetow lokalnych. Prof. dr hab. Krzysztof
Gajdka w wystapieniu ,,Przegrani faworyci i nieskuteczne kampanie. Rzecz o spektakularnych
porazkach w wyborach samorzadowych w roku 2010 na terenie wojewodztwa $laskiego”
podobnie jak przedmoéwcey skupit si¢ na lokalnych przyktadach zastosowania technik marke-
tingu politycznego. Prof. Gajdka za przyczyny wyborczych porazek uznatl zbytnig pewno$¢
siebie kandydatow oraz zmegczenie wyborcow politykami, bedacymi u wladzy od kilku
kadencji. Wsrod spektakularnych porazek prelegent wskazat na przegrang w drugiej turze
Marka Kopela, ktory byt prezydentem Chorzowa nieprzerwanie od 1991 roku. W dalszej
kolejnosci gtos zabrata dr Janina Kowalik z referatem ,,Sita argumentéw czy argument sity?
Rywalizacja wyborcza o stanowisko prezydenta miasta Kielce w 2010 r. z powyborczym
suplementem”. Mowczyni, wspierajac si¢ badaniami fokusowymi, starata si¢ odpowiedziec¢
na pytanie, dlaczego Wojciech Lubawski wygrat batali¢ o fotel prezydenta Kielc. Z kolei dr
Maria Nowina-Konopka w wygloszonym referacie ,,Wizerunek konstytucyjnych organéw
panstwowych jako determinant autorytetu panstwa” zastanawiata si¢, w jakim stopniu wize-
runek komisji sejmowej wptywa na wizerunek panstwa. Prelegentka skupita si¢ na Sejmowej
komisji $ledczej ds. Krzysztofa Olewnika. Stwierdzita, ze wizerunek komisji oparty jest na
analizie przedmiotu sprawy, nie za$ na analizie funkcjonowania komisji.

Czesci ostatniej pierwszego dnia konferencji przewodniczyta prof. Teresa Sasinska-Klas.
Jako pierwsza glos zabrata Agata Wojda, rzeczniczka prasowa Wojewody Swietokrzyskiego,
ktéra w wystapieniu ,,Skuteczny marketing wyborczy na przyktadzie kampanii samorzadowe;j
projektu POkolenie z pasja” zaprezentowata punkt widzenia praktyka. Dr Marcin Stencel
w referacie ,,Osobowosciowy wizerunek Bronistawa Komorowskiego i jego wyborcow” za-
proponowat stuchaczom spojrzenie na wizerunek polityka z perspektywy psychologiczne;j.
Ostatni prelegent pierwszego dnia konferencji, mgr Wojciech Magu$ w wystapieniu zatytu-
towanym ,,Wizerunek Lecha Kaczynskiego po katastrofie smolenskiej — powstawanie mitu?”’
sprébowat wyjasni¢, dlaczego po 10 kwietnia 2010 roku w mediach pokazywano tragicznie
zmarlego prezydenta zupelnie inaczej niz wcze$nie;.

Panelowi rozpoczynajacemu drugi dzien konferencji przewodniczyt dr Piotr Olszew-
ski. Jako pierwszy glos zabral dr Wojciech Zigtara, ktéry w referacie ,,Strony internetowe
organizacji pozarzagdowych jako zrédto informacji i wiedzy” skupit si¢ na wybranych
polskich think tankach. tj. Centrum Analiz Spoteczno-Ekonomicznych, Polski Instytut
Spraw Migdzynarodowych, Osrodek Studiéw Wschodnich, Demos Europa, Fundacja im.
Stefana Batorego oraz Centrum Stosunkoéw Miedzynarodowych. Kolejng prelegentka byta
dr Matgorzata Mieczkowska, ktéra wyglosita wystgpienie zatytutowane ,,Ksztattowanie
wizerunku grupy podczas akcji protestacyjnych zorganizowanych przez mniejszosci et-
niczne” na przykladzie Slazakow, Serbotuzyczan i Saméw. Mgr Elzbieta Nowak w swoim
referacie ,,Aspekty negatywne w pierwszych kampaniach politycznych w Polsce po 1989
roku” przedstawila poczatki negatywnej reklamy politycznej w kampaniach wyborczych:
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parlamentarnej, samorzadowej oraz prezydenckiej, za§ mgr Sylwia Nocon w wystapieniu
»Wizerunek polityczny w mediach — media a kampanie wyborcze” analizowala wptyw
mediéw na ksztattowanie wizerunku polityka.

W ostatniej czgséci konferencji, jako pierwsza glos zabrata mgr Katarzyna Bochenek-
-Cichon, ktora w referacie ,,Wizerunek zabojczyni” dokonata analizy motywow i okoliczno$ci
popelniania zabdjstw przez kobiety oraz sprobowata odpowiedzie¢ na pytanie, czy kobiety
i mezczyzni sg tak samo oceniani za analogiczne czyny przestepcze. W nastgpnej kolejnosci
glos zabrata dr Katarzyna Bernat, ktéra zaprezentowata wystgpienie zatytutowane ,,Rola
public relations w komunikowaniu si¢ Ko$ciota katolickiego”. Méwita w nim m.in. o przy-
ktadach dziatan Kosciota, ktory dostosowuje swoje metody komunikowania i stownictwo
do zapotrzebowania wspoiczesnego spoteczenstwa. Uzupetnieniem konferencji byty referaty
przygotowane przez studentow skupionych w Studenckim Kole Naukowym Societas. Konfe-
rencje zakonczyta dyskusja, podczas ktorej najwigcej emocji wsrod uczestnikow wzbudzito
stosowanie technik public relations przez Kosciot katolicki.

Doda¢ nalezy, ze organizatorzy przewiduja wydanie materialow zawierajacych wysta-
pienia prelegentow.

Katarzyna Plewka, konferencja Wspolczesne media — kryzys w mediach, Lub-
lin, 12-13 kwietnia 2011 r.

W dniach 12-13 kwietnia 2011 roku odbyta si¢ na Wydziale Politologii UMCS konferencja
naukowa Wspotczesne media — kryzys w mediach zorganizowana przez Zaktad Dziennikar-
stwa pod kierunkiem prof. dr hab. Iwony Hofman. Lubelskie spotkanie medioznawcow pod
hastem Wspélczesne media odbylo si¢ juz po raz trzeci. Tym razem podj¢to temat szeroko
pojetego kryzysu: jego zwigzkow z mediami i jego medialnych reprezentacji.

Konferencje oficjalnie otworzyli Jego Magnificencja Rektor UMCS prof. dr hab. An-
drzej Dabrowski oraz Dziekan Wydziatu Politologii prof. dr hab. Grzegorz Janusz. Po czg$ci
powitalnej rozpoczely si¢, pod przewodnictwem prof. dr hab. Ewy Maj, obrady plenarne.
Jako pierwszy glos zabrat prof. dr hab. Stanistaw Michalczyk, ktory w wystapieniu pod ty-
tutem Krytyczne teorie mediow publicznych: upadek, czy rozwdj dzielit si¢ ze stuchaczami
refleksja nad kondycja mediéw publicznych. Rowniez wystapienie prof. dr. hab. Stanistawa
Jedrzejewskiego (Jak z tego wyjs¢? Public Service Media —w kierunku nowej formuty mediow
publicznych) odnosito si¢ do medidow publicznych i byto proba nakreslenia pozytywnego
scenariusza ich dalszego rozwoju. Obrady plenarne zakonczyty si¢ dyskusja.

W kolejnych czg¢$ciach konferencji uczestnicy prezentowali wyniki swoich badan
w dyskusjach panelowych. Pierwszego dnia odbyly si¢ dwa panele: pierwszy poswigcony
Kryzysowi wartosci i kryzysowi prawa w mediach (przewodniczyt prof. dr. hab. Stanistawa
Michalczyk), drugi zatytutowany zostat Kryzys czy zmiana formy (przewodniczyt prof. dr hab.
Stanistaw Jedrzejewski) i dotyczyt zagadnien zwiazanych z formg komunikatu medialnego
w kontekscie analizy jezyka i gatunku wypowiedzi.

Podczas obrad w panelu Kryzys wartosci i kryzys prawa w mediach badacze zwracali
szczego6lng uwage na aksjologiczne aspekty reklamy. Dr Dorota Filar w prezentacji Aksjologia



