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Artykut zostat zdigitalizowany i opracowany do udostepnienia
w internecie przez Muzeum Historii Polski w ramach

prac podejmowanych na rzecz zapewnienia otwartego,
powszechnego i trwatego dostepu do polskiego dorobku
naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony w kolekcji
cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartosc polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.



/1/ JANUS Elzbieta: Wykladniki intensywnos$ci cechy (na
materiale polskim i rosyjskim), Wroclaw 1981, Oss., PAN
IBL, ss. 216, z 40,-

Publikacja ksiazkowa z zakresu semantyki jezyka, majaca
za przedmiot wykiadniki intensywnosci cechy, Autorka pod poje-
ciem tym rozumie sens wyrazu "bardzo” (ros.: oter’) oraz wyra-
z6w wzgledem niego synonimicznych. Wywdd koncentruje sig wokdi
zasadniczego pytania: z jakimi wyrazeniami wypowiedzeniowymi
moze laczyé sie sens zawarty w siowie "bardzo", oraz w jego
synonimach? Rozwijajac to zagadnienie autorka ustala rejestr
synoniméw polskiego stowa "bardzo" oraz rosyjskiego "ofen™ i
okreéla klasy wyrazen laczace sie z nimi, Wykiadniki intensyw-
nosci okazuja sie w sposdéb zasadniczy powiazane z elementami
"wiekszy", "wiecej", czyli z pordwnywaniem.

BP/82/13 E.Sz.=M,

/1/ JEZYK I SPOLECZENSTWO. Wybér i wstep M. Glowinski.,
Tium, J. Arnold. Warszawa 1980, Czyt., ss. 392, zt 60,-

Zbiér prac zajmujacych sie relacjami miedzy jezykiem a
spoleczenstwem, stanowiacych refleksje nad mowa jako forma
spolecznego dziatania, Antologia zawiera 12 studidw socjolin-
‘gwistycznych (autorstwa m.in. E. Benveniste’a, D, Hymesa,

B. Bernsteina, L. Spitzera) w sposdéb wszechstronny ujmujacych
fakt spotecznego istnienia jezyka. Znajduja sie w niej prace o
charakterze teoretycznym, a takze rozwazania o problemach
szczegblowych, jak spoleczne zrdéznicowanie mowy potocznej, spo-
teczny charakter zjawisk parajezykowych, wypowiedz reklamowa
jako charakterystyczna dla kultury wspdiczesnej forma wypowie-
dzi perswazyjnej.

BP/82/14 M.K.



