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A bstract: The au thor of the  article analyses th e  issue of inform ation society and media 
culture. She p resen ts  the  resu lts  of her s tudy on youth  behaviour in te rm s of m edia 
culture, it being, above all, understood as inform ation transm itte r,  be it trad itional or 
electronic media. The subjects constitu ted  gym nasium  learners, aged 13—16.
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Wprowadzenie

Obcowanie z k u ltu rą  a także przyswajanie wartości kulturowych 
odbywa się w procesie komunikacji społecznej drogą wymiany informacji. 
Proces komunikacji odegrał doniosłą rolę w rozwoju cywilizacji i tworze­
niu dorobku kulturalnego społeczeństwa, już bowiem ludzie pierwotni 
stosowali znaki rysunkowe o znaczeniu symbolicznym, stanowiące pierw­
szy etap do „znalezienia graficznej formy zapisu myśli i mowy, a więc 
powstania pisma” ( G o b a n - K l a s ,  2001, s. 14), umożliwiającego zapisa­
nie słów przy użyciu niewielkiej liczby znaków.
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Przełomowym wydarzeniem w dziedzinie komunikacji międzyludz­
kiej było wynalezienie prasy drukarskiej i upowszechnienie pisma druko­
wanego. Tomasz Goban-Klas, dokonując klasyfikacji kolejnych stadiów roz­
woju ludzkiego komunikowania, określa ten  okres jako erę druku  
i komunikowania masowego (G o b a n - К 1 a s, 1999, s. 16). Środki komuni­
kowania przeszły następnie długą drogę ewolucji, a ich rozwój podążał 
tropem drobnych usprawnień i milionowych wynalazków, odwołujących 
się do dobrodziejstw rewolucji naukowo-technicznej ( J a n u s z k i e w i c z ,  
S k r z y d l e w s k i ,  1985, s. 25). W konsekwencji przekształciły obecny 
świat, zastępując dotychczasową kulturę -  ku ltu rą  audiowizualną.

Koniec XX wieku określany jest natomiast erą  komputera, który za 
pomocą mikroprocesora łączy się „ [...] z technikami przekazu, telefonem 
i monitorem telewizyjnym, kompaktową p łytą muzyczną w nowe formy 
komunikowania i mediów” ( J a n u s z k i e w i c z ,  S k r z y d l e w s k i ,  1985, 
s. 17). Gwałtowny rozwój nowości technologicznych spowodował prze­
obrażanie się społeczeństwa industrialnego w społeczeństwo informacyj­
ne, dając możliwość „szerokiego dostępu do informacji, usług i do rozryw­
ki na życzenie, możliwość interakcji i swobodnego operowania danymi, 
możliwość przeprowadzania rozmaitych operacji na odległość i podjęcia 
komunikowania w dowolnej chwili i z dowolnego miejsca świata połączo­
nego w w irtualną całość za pomocą sieci telekomunikacyjnej” ( K l u s z ­
c z y ń s k i ,  2001, s. 11). Nastąpiła niezwykła ekspansja mediów elektro­
nicznych, które, wypierając stopniowo media tradycyjne, zapoczątkowa­
ły proces globalizacji, czyniąc współczesnego człowieka -  jak pisał M ar­
schall M с L u h a n (2004) -  mieszkańcem „ globalnej wioski”.

Ta wszechobecność mediów, a w szczególności mediów elektronicznych 
nie pozostaje bez wpływu na jednostki i określone społeczności, nie tylko 
organizując życie, ale prowadząc też do powstawania zmian w sferze in­
telektualnej, emocjonalnej i społecznej. Znajduje to wyraz w uczestnic­
twie poszczególnych jednostek w kulturze, w tym -  kulturze medialnej.

Termin „ kultura medialna” jest pojęciem dwuatrybutowym, a na jego 
treść składa się to wszystko, co można włączyć do desygnatów pojęć„ kultu­
ra” i „ media”. Antonina K ł o s k o w s k a  stwierdziła, że kultura to „ względ­
nie zintegrowana całość, obejmująca zachowania ludzi, przebiegające 
według wspólnych dla zbiorowości społecznych wzorów wykształconych 
i przyswajanych w toku współdziałania, oraz zawierająca wytwory takich 
zachowań” (1983, s. 13). Media natomiast oznaczają,, instytucje oraz urzą­
dzenia techniczne służące do szerokiego i szybkiego przekazywania in­
formacji wielkim, zróżnicowanym i anonimowym grupom ludzi” ( S k r z y p ­
czak ,  red., 1999, s. 303). Wzrastająca rola mediów elektronicznych i ich 
powszechność sprawiają jednak, że zaczynają one odgrywać dominującą 
rolę w procesie wychowania, zagospodarowując w głównej mierze czas
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wolny odbiorców, decydują o popularnym charakterze współczesnej kul­
tury. Jak  zauważył Zbyszko Melosik, logikę rozwoju kultury współcze­
snej wyznacza zjawisko nieograniczonej konsumpcji, którego wyznacz­
nikiem jest przyjemność i nieodłączna kategoria „przestarzałości”, czyli 
wychodzenia z mody i z użycia. Zasadniczą cechą społeczeństwa kon­
sumpcji jest konieczność i nawyk życia w „ natychmiastowości” (M e 1 o - 
sik,  2003, s. 20). Na gruncie rozważań o kulturze medialnej oznacza to 
m.in. perm anentne korzystanie z telefonu komórkowego, e-mail oraz zja­
wisko zwane zapping, oznaczające nawyk nieustannego zmieniania ka­
nałów telewizyjnych. Kultura medialna to zatem „kultura ześrodkowu- 
jąca i homogenizująca z efektem macdonaldyzacji” ( Żur aw,  2001, s. 21), 
w której pewne kategorie ludzi upodabniają się do siebie. Cechą kultury 
medialnej jest oferowanie przez n ią  egzystencji w świecie nierealnym, 
w konsekwencji czego „ medialne image” zastępują ludziom ideały, a sław­
ne osoby z telewizji -  bohaterów. Rzeczywistość zostaje tutaj przekształ­
cona w rozrywkę, gdzie wspólny mianownik stanowią telewizyjne gwiaz­
dy, kody i symbole ( Me l o s i k ,  2003, s. 22).

Ponieważ kulturowe uczestnictwo dokonuje się w znacznym stopniu 
poprzez różne postacie komunikowania, stanowi środek wyrażania norm 
grupowych, sprawowania kontroli społecznej zarówno przez przeka­
zywanie wiadomości, idei czy emocji, jak i przez oddziaływanie na in­
nych ( G o b a n - K l a s ,  1999, s. 42-43). Uczestnicząc w kulturze, ludzie 
nie tylko przyswajają jej treści i korzystają z jej dóbr, ale również tworzą 
nowe wartości i przetwarzają już istniejące. Można zatem stwierdzić, iż 
uczestnik kultury to jej wytwór, twórca, nosiciel i manipulator ( T y s z ­
ka,  1997, s. 54). Poznawanie kultury swego społeczeństwa może odby­
wać się w dwojaki sposób -  jedni obcują z wytworami kultury w sposób 
bezpośredni, inni w sposób pośredni poprzez środki masowego przekazu 
( W a w r z a k - C h o d a c z e k ,  2002, s. 126).

Warto podkreślić, iż także współczesna rzeczywistość stawia przed 
mediami coraz to nowe wyzwania, do których należy przede wszystkim 
ciągłe udoskonalanie nośników informacji pod względem technicznym. 
Dzięki tem u media elektroniczne stały się wszechobecne i trudno sobie 
wyobrazić życie bez ich udziału, poza tym ich ogromne możliwości tech­
niczne zwracają uwagę odbiorców, czyniąc je artykułem niezwykle pożą­
danym.
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Cel i organizacja badań

W niniejszym artykule podjęto próbę przeanalizowania zachowań 
młodzieży w zakresie kultury medialnej, z wykorzystaniem zarówno 
mediów tradycyjnych, jak i mediów elektronicznych.

Celem badań było zdiagnozowanie aktywności kulturalnej młodzieży 
w wieku gimnazjalnym oraz ustalenie sposobów i częstotliwości korzy­
stania z mediów elektronicznych jako nośnika informacji.

Uzyskanie odpowiedzi na powyższe pytania było możliwe po przepro­
wadzeniu w lutym 2006 roku badań sondażowych, które, zdaniem Tade­
usza Pilcha, „obejmują wszelkiego typu zjawiska społeczne o znaczeniu 
istotnym dla wychowania [...]. Chodzi tu  więc o wszystkie zjawiska, któ­
re nie posiadają instytucjonalnej lokalizacji, a wręcz odwrotnie, są  jakby 
rozproszone w społeczeństwie” (Pi l ch ,  B a u m a n ,  2000, s. 79). Bada­
nia przeprowadzono wśród 210 uczniów dąbrowskiego gimnazjum (111 
dziewcząt i 99 chłopców) w wieku 13-16 lat przy użyciu specjalnie w tym 
celu opracowanej ankiety.

Zaznaczyć należy, iż Dąbrowa Górnicza należy do rejonów Polski 
wysoko uprzemysłowionych o stosunkowo niskim odsetku bezrobocia. 
Status ekonomiczny mieszkańców można określić jako średni, na co wska­
zują odpowiedzi respondentów -  23,8% badanych określiło sytuację m a­
teria lną rodziny jako bardzo dobrą a 55,7% jako dobrą.

Wybór grupy wiekowej nie był przypadkowy, gdyż kierowano się spe­
cyficznymi uwarunkowaniami psychofizycznymi młodzieży związanymi 
z okresem adolescencji. Młodzież w wieku gimnazjalnym, zdaniem Phi- 
lipa B. Zimbardy, wykazuje wysokie postawy konformistyczne, przez co 
jest niezwykle podatna na wszelkie wpływy i manipulację (Z i m b a r d o, 
1999, s. 202). Jednocześnie, jak pokazują liczne obserwacje, gimnazjali­
ści doskonale orientują się w świecie mediów elektronicznych i chętnie 
korzystają z ich możliwości technicznych.

Wyłonienia próby badawczej dokonano przez dobór losowy prosty, 
który pozwala na stworzenie takich warunków, aby każdy element miał 
jednakową szansę na znalezienie się w próbie ( J u s z c z y k ,  2005, s. 130­
131). Dzięki tem u uzyskano próbę reprezentatyw ną której członkowie 
uczęszczają do tej samej szkoły, lecz docierają do szkoły z różnych miej­
scowości -  52,8% dojeżdża z okolic położonych na peryferiach miasta, 
a 47,2% pochodzi z dużego osiedla mieszkaniowego.
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Kultura medialna młodzieży w  świetle badań własnych

Na aktywność ku ltu ralną  składa się wiele elementów, do których 
można zaliczyć uczestnictwo w tradycyjnych formach przekazu, ofero­
wanych przez różnorodne instytucje kulturalne, jak: kino, biblioteka, te ­
atr, wystawa czy nawet lokalne imprezy okolicznościowe. Od mass me­
diów różnią się one zasięgiem przekazu oraz jego formą. W literaturze przed­
miotu ( K ł o s k o w s k a ,  1991, s. 44) ten rodzaj uczestnictwa określany jest 
m ianem  ku ltu ry  elitarnej (wysokiej) i często jest staw iany w opo­
zycji do kultury popularnej oferowanej przez mass media.

Gimnazjaliści raczej sporadycznie korzystają z ofert instytucji kultu­
ralnych. Udział w sztukach teatralnych deklaruje zaledwie połowa ba­
danych i są  to zazwyczaj kontakty okazjonalne organizowane w ramach 
wyjść klasowych. Jeszcze mniejsza grupa respondentów uczestniczy 
w wystawach (40%) i koncertach (21,4%). Dogłębna analiza wypowiedzi 
uczestników ankiety pozwala stwierdzić, iż głównym motorem podejmo­
wania aktywności w tym kierunku jest szkoła, która w tym miejscu speł­
nia swą edukacyjną i kulturotwórczą funkcję. Nieco lepiej przedstawia się 
udział młodzieży w seansach filmowych, gdyż cała badana grupa miała 
kontakt z kinem, natom iast 41,4% chodzi do kina przynajmniej raz 
w miesiącu. Niski odsetek nastolatków korzystających z tych form prze­
kazu wynika z „ lenistwa kulturalnego”, gdyż w przeciwieństwie do uczest­
nictwa w kulturze popularnej konieczne tu  jest zaangażowanie ze strony 
odbiorcy, jak również poniesienie większych nakładów finansowych.

Istotną formę aktywności kulturalnej stanowi czytelnictwo, które po­
wszechnie jest postrzegane jako czynnik wpływający na rozwój osobisty jed­
nostki. Książki jednak nie tylko oddziałują na odbiorców, ale stanowią rów­
nież jeden z najistotniejszych wskaźników jego uczestnictwa w kulturze.

Czytelnictwo badanej młodzieży nie przedstawia się jednak imponu­
jąco i ma zazwyczaj charakter okazjonalny. Zaledwie 17,6% przyznało, 
że czyta książki regularnie i często korzysta z biblioteki. Zagorzałych 
czytelników znacznie częściej można spotkać wśród dziewcząt (24,3%) 
niż wśród chłopców (10,1%). Blisko 5% respondentów nie odczuwa żad­
nej potrzeby kontaktów z lite ra tu rą  Najliczniejszą grupę stanowią ucznio­
wie wypożyczający książki o treści związanej z obowiązującą lek turą  
(84,7%) lub w wyniku konieczności przygotowania materiałów do lekcji 
(22,4%). Czytelnictwo gimnazjalistów ogranicza się głównie do przeglą­
dania czasopism młodzieżowych. Na podstawie dokonanego przeglądu 
najpopularniejszych tytułów prasowych stwierdzono, że młodzież najchęt­
niej czyta czasopisma należące do kategorii rozrywkowej, komputerowej 
i sportowej. Dziewczęta sięgają najczęściej po czasopisma rozrywkowe,
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których treść oscyluje wokół mody urody i porad intymnych -  „Bravo 
Girl” (64%), „Dziewczyna” (58,6%), „Bravo” (49,5%). Chłopcy częściej nato­
miast korzystają z magazynów związanych z tem atyką gier komputero­
wych, jak „CD Action” (41,4%), „Komputer Świat” (41,4%) oraz czasopism 
o sporcie -  „Bravo Sport” (38,4%). A zatem zainteresowania czasopiśmien- 
nicze uczniów w dużym stopniu sugerują ich aktywność w zakresie korzy­
stania z mediów elektronicznych.

Czołowe miejsce w życiu młodzieży zajmująjednak media elektronicz­
ne, które zazwyczaj wygrywają walkę o zainteresowanie z mediami t ra ­
dycyjnymi. Młodzież jako odbiorca kultury medialnej funkcjonuje w rze­
czywistości wytworzonej przez maszyny, które nadają jej audiowizualny 
charakter. Ponadto elektroniczne media, nierozerwalnie związane są 
z funkcjonowaniem kultury popularnej, stanowiąc jej krwiobieg i zarazem 
jeden z najważniejszych społecznie systemów referencji. Kultura popu­
larna widziana jest tutaj jako oszałamiające bogactwo wątków, postaci, 
symboli, obrazów, melodii, słów -  oferuje współczesnemu nastolatkowi 
niespotykaną wcześniej w dziejach świata możliwość i wolność wyboru.

Dogłębna analiza wyników ankiety pozwoliła wyłonić interesujący ob­
raz gimnazjalistów. Jak  można zauważyć, istnieją grupy młodzieży szcze­
gólnie silnie związane z jednym medium. Oczywiście, poszczególne gru­
py mogą się wzajemnie przenikać, jednak preferencje nastolatków w za­
kresie mediów elektronicznych są  łatwo obserwowalne, zob. wykres 1.
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136 ARTYKUŁY — E dukacja m edialna — doniesienia z badań

Melomani
Wielbiciele muzyki stanowią najliczniejszą grupę wśród badanej mło­

dzieży. Słuchanie muzyki w każdych sprzyjających okolicznościach dekla­
ruje blisko połowa respondentów. Wynika to z faktu, iż dźwięk może być 
odtwarzany przy użyciu łatwo dostępnych, przenośnych nośników, co po­
zwala na słuchanie muzyki również poza domem.

Ponad połowa badanych gimnazjalistów słucha radia, przy czym do­
brze orientuje się w polskim rynku radiowym. Przeważającej większoś­
ci odbiorców radio kojarzy się wyłącznie z muzyką. Świadczy o tym wy­
bór najchętniej słuchanych stacji radiowych (ESKA, RMF FM i PFANE- 
TA), których myśl przewodnią można określić jako „dużo gramy, mało 
gadamy” .

Najpopularniejszymi nośnikami muzyki są  obecnie przenośne odtwa­
rzacze CD oraz MP3. Pierwszy z nich pozwala słuchać utworów zapisa­
nych na płytach CD. Odtwarzacz MP3 służy natomiast do katalogowania 
i odsłuchiwania plików dźwiękowych, zapisanych w tym właśnie forma­
cie. Znaczna część badanych, bo 81,4%, słucha muzyki przy użyciu kom­
putera. Niezwykłe przywiązanie młodzieży do jak najlepszej jakości dźwię­
ku wskazuje więc, że większość nastolatków może się poszczycić sprzę­
tem komputerowym o znacznych możliwościach technicznych, który po­
zwala na odtwarzanie dźwięku w systemie Dolby Surround Pro Fogic, 
stanowiącego procedurę akustycznego odwzorowania przestrzeni wy­
magającą czterech kanałów i pięciu głośników. Interesująco przedstawiają 
się preferencje badanych odnośnie gatunków słuchanej muzyki. Bada­
nia wykazały, że wśród „melomanów” dominują wielbiciele muzyki tech­
no (67%) i hip-hop (58%).

Internauci
Globalna sieć komputerowa oparta na protokole TCP/IP pozwala na 

korzystanie ze stale rosnącego zasobu informacji, znosi tradycyjny po­
dział na nadawców i odbiorców w procesie komunikowania, każdy jedno­
cześnie może być i nadawcą i odbiorcą. In ternet posługuje się swoistą 
gram atyką interaktywności. Uczestnik może anonimowo obejrzeć in ter­
netowe wydania czasopism, skomentować teksty, wziąć udział w błyska­
wicznym sondażu, „chatować” do woli z kilkoma nowo poznanymi in ter­
nautami, sprzedawać i kupować, stwarzać listy dyskusyjne, mejlować, 
dzielić się poglądami na forach tematycznych, rozmawiać i oglądać swo­
ich rozmówców.

Prawie połowa badanej młodzieży ma stały dostęp do tego medium, 
przy czym ponad V4 respondentów serfuje po Internecie ponad 3 godziny 
dziennie. Świadczy to o niezwykłej popularności Internetu wśród mło­
dzieży, choć głównie wykorzystywany jest on w celach rozrywkowych. Gim­
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nazjaliści korzystają z tego medium przede wszystkim w celu pobie­
rania różnorodnych plików (48,1%), przeszukiwania stron WWW (44,3%) 
lub też prowadzenia „pogaduszek” za pośrednictwem komunikatorów 
(43,8%).

Internet tworzy zatem tzw. cyberprzestrzeń i jako środek przekazu 
skutecznie konkuruje z p ra są  radiem i telewizją. Co ciekawe, uznawany 
jest również za najbardziej demokratyczne medium ze względu na brak 
cenzury przekazywanych informacji. To niesie określone niebezpieczeń­
stwo rozpowszechniania treści uznawanych za rasistowskie i pornogra­
ficzne.

Telewidzowie
Pomimo ogromnej konkurencji ze strony komputera i Internetu tele­

wizja wciąż cieszy się ogromną popularnością wśród młodych odbiorców. 
Wynika to z faktu, że jest ona powszechna i dostępna, gdyż odbiornik 
telewizyjny znajduje się w każdym domu. Ponieważ odbiór programów 
telewizyjnych odbywa się zazwyczaj w zaciszu domowym, często jest trak ­
towany jako rzecz naturalna i nieodzowna. Ponadto włączanie odbiorni­
ka bez potrzeby obejrzenia konkretnego programu telewizyjnego stało 
się nawykiem, czyniąc z telewizji wręcz towarzysza codziennych zajęć.

Wybór programów telewizyjnych, jak i czas spędzany przed szklanym 
ekranem w znacznym stopniu różnicuje płeć respondentów. Największy 
odsetek, bo aż 69%, stanowią widzowie spędzający przed szklanym ekra­
nem do 3 godzin dziennie. W tej grupie znajduje się więcej dziewcząt 
(76,6%) niż chłopców (60,6%). Jest to spowodowane preferencjami bada­
nych odnoście programów telewizyjnych, gdyż największą popularnością 
wśród badanej młodzieży cieszą się telenowele, które przed telewizory 
przyciągają głównie żeńską część publiczności. Warto tutaj podkreślić, iż 
telenowele przekazują rzeczywistość w bardzo uproszczony sposób i czę­
sto są  nawet traktowane przez widzów jako przewodnik po życiu. Ponadto 
dostarczają wzorów postępowania w wyniku nawiązania interakcji po­
między widzami a postaciami pojawiającymi się na ekranie. Siła od­
działywania telenoweli wynika z mechanizmów psychologicznych, wa­
runkujących funkcjonowanie jednostki, na które składa się przede wszyst­
kim wejście w interakcję paraspołeczną z bohaterami serialu, któremu 
towarzyszy silne interpersonalne zaangażowanie widza ( Kwi ek ,  2002, 
s. 367-369). Regularne oglądanie seriali zadeklarowało 50,5% chłopców 
i aż 84,7% dziewcząt. Chłopcy natomiast preferują programy o silniej­
szym zabarwieniu emocjonalnym, jak filmy sensacyjne, horrory czy th ril­
lery, a także więcej czasu spędzają przed szklanym ekranem. Blisko lk 
badanych chłopców przyznała, że na oglądanie telewizji przeznacza po­
nad 3 godziny dziennie. Badana młodzież chętnie ogląda także w telewi­
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zji programy muzyczne (43,8%) takie jak VIVA, MTV oraz teleturnieje 
(27,6%) -  Grasz czy nie grasz, Jaka to melodia?

Odbiór programów telewizyjnych ma zatem dla gimnazjalistów głów­
nie rozrywkowy charakter -  zaledwie 20% badanych ogląda w telewizji 
programy popularnonaukowe. Wyjaśnienie tej sytuacji znajduje się w ofer­
cie telewizyjnej. W ciągu ostatnich lat telewizja przestała być traktow a­
na jako najistotniejszy środek upowszechniania kultury, a jakość pro­
gramów znacznie się pogorszyła, rozpowszechniając płaską i jałową roz­
rywkę. Zatem zainteresowania gimnazjalistów w tej dziedzinie w dużej 
mierze wynikają z braku innych, bardziej ambitnych propozycji.

Komórkowcy
Jeszcze kilka lat temu telefon komórkowy funkcjonował w wyobraźni 

społecznej jako symbol prestiżu i bogactwa, gdyż korzystali z niego głów­
nie w celach służbowych biznesmeni. Obecnie jednak sytuacja uległa dia­
metralnej zmianie i telefonia cyfrowa upowszechniła się, stając się usłu­
gą tan ią  i ogólnie dostępną również wśród młodych użytkowników, gdyż 
posiadanie telefonu komórkowego deklaruje 81,4% respondentów. Jed­
nocześnie uległa zmianie jego rzeczywista funkcja i zastosowanie jako 
narzędzia do komunikacji głosowej. Obecnie telefony komórkowe pełnią 
wśród młodzieży również funkcję rozrywkową dzięki wmontowanemu 
radiu lub aparatowi cyfrowemu. Ponadto operatorzy sieci komórkowych 
oferują niezliczone możliwości pobierania gier, tapet czy aktualnych hitów 
w postaci dzwonków. Telefon komórkowy daje ogromną swobodę w po­
średniej komunikacji i w szczególności jest wykorzystywany przez bada­
ną  młodzież do wysyłania krótkich wiadomości tekstowych SMS (ang. 
Short Message Service). O niezwykłej popularności tej formy komunika­
cji świadczy fakt, iż ponad 60% badanych wysyła ponad 50 SMS-ów mie­
sięcznie, natomiast blisko V4 badanej młodzieży przyznała, że miesięcz­
na liczba wysyłanych wiadomości tekstowych przekracza 250. SMS-y sta­
nowią specyficzną formę komunikacji, która pozwala na stosowanie „ nie­
dbałej” ekspresji słownej i posługiwanie się żargonem. Ponadto muszą 
być one krótkie, gdyż telefon komórkowy pozwala na jednorazowe wysła­
nie do 160 znaków, co odwołuje się do stylu telegraficznego, w którym 
dominują informacje, emocje i opinie, często pozbawione logicznej struk­
tury wywodu i argumentacji ( G o b a n - K l a s ,  2002, s. 47). Z komunika­
cji internetowej zaczerpnięto natomiast emotikony (buźki), czyli znaki 
umowne wyrażające uczucia, jak :) -  uśmiech, :( -  smutek.

Należy tutaj podkreślić, iż młodzież często wykazuje brak kultury 
medialnej w tym zakresie. Gimnazjaliści nagminnie korzystają z komó­
rek podczas lekcji, seansu filmowego czy spektaklu i to zarówno w celu 
komunikowania się, jak i dla zabawy, a przedstawienie konsekwencji ta ­
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kiego zachowania nie wydaje się tu  konieczne. W wielu szkołach, aby 
uniknąć problemu, dyrektorzy zabronili przynoszenia telefonów przez 
uczniów. Jednak to nie stanowi rozwiązania sytuacji, gdyż młodzież 
w ten  sposób nie nabędzie kultury korzystania z tej formy komunikacji.

W ielbiciele gier kom puterowych
Technologie informacyjne spowodowały obecnie duże zainteresowa­

nie grami komputerowymi, z których większość posiada jednak niewiel­
kie walory dydaktyczne. W literaturze zalicza się je do gier komercyj­
nych, służących rozrywce, tworzonych przez firmy komputerowe, których 
głównym celem jest zysk (Koł acz ,  2001, s. 94). Jak  wykazały badania, 
ta  forma rozrywki cieszy się dużym zainteresowaniem szczególnie wśród 
męskiej części respondentów. Prawie połowa badanych chłopców prze­
znacza na gry komputerowe do 3 godzin dziennie, a ponad V4 responden­
tów poświęca na t ą  formę rozrywki jeszcze więcej czasu w ciągu dnia. 
Ponadto znaczna część badanych w tej grupie (33,3%) kontynuuje zaba­
wę za pośrednictwem internetowych gier sieciowych. Zabawa z kompu­
terem wypełnia im zatem praktycznie cały wolny czas po zajęciach szkol­
nych, stanowiąc podstawową rozrywkę, a zarazem istotny środek zdoby­
wania wiedzy o otaczającym świecie. W związku z tym niepokój budzi 
fakt, iż większość gier komputerowych, ciesząca się popularnością wśród 
młodzieży, przesycona jest agresją i przemocą która ciągle ewoluuje, stając 
się bardziej brutalna i wyrafinowana. Zabawa grami komputerowymi 
znacząco różni się od dość dobrze zbadanych zjawisk psychologicznych 
towarzyszących np. oglądaniu telewizji. W przeciwieństwie do biernego 
przyswajania informacji tu  wymagane jest działanie, inicjatywa i szyb­
kie podejmowanie decyzji. Uruchamia to całkowicie inne procesy psy­
chiczne, a przy tym dużo silniej angażuje emocjonalnie, gdyż zasadniczą 
cechą gry komputerowej jest jej interaktywność.

Konkluzje
W sytuacji ograniczonej dostępności oferty kulturalnej i rozrywko­

wej media elektroniczne odgrywają znaczącą rolę w budowaniu wiedzy 
jednostki o otaczającym świecie, tym bardziej że są  one łatwo dostępne 
i tanie. Znajduje to odzwierciedlenie w sposobach komunikowania prefe­
rowanych przez młodych ludzi. Dawniej kontakty miały bezpośredni cha­
rakter, obecnie -  brak kontaktu fizycznego i wzrokowego wyklucza z pro­
cesu komunikacji informacje pozawerbalne.

Ponadto, jak się obserwuje, nawet bardziej tradycyjne media podąża­
ją  w kierunku wytyczonym przez media elektroniczne, np. masowe kam ­
panie promocyjne niektórych książek oraz zauważalna tendencja, by to, 
co kiedyś zwane było literaturą piękną schlebiało najniższym i coraz mniej
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wymagającym gustom. Obecnie nawet książki stały się również kolejnym 
towarem oferowanym szerokiej i niewybrednej publiczności.

Należy też zwrócić uwagę, że środki masowego przekazu sprzyjają im­
perializmowi kulturowemu, który często niszczy autentyczną kulturę na­
rodów. Wynika to z bezkrytycznego przyjmowania wzorów zachowań 
z zagranicznych programów, sprzyjając tym samym stopniowej zmianie 
zachowań na różnorodnych płaszczyznach życia politycznego, kultural­
nego i społecznego ( W a w r z a k - C h o d a c z e k ,  2002, s. 129).

Stosunek społeczeństwa do ekspansji mediów elektronicznych i serwo­
wanych za ich pośrednictwem treści waha się od afirmacji aż do totalnej 
krytyki. W sytuacji kiedy nie jest możliwe ograniczenie wolności tworze­
nia i odbierania komunikatów medialnych, jedynym kierunkiem działa­
nia jest przerzucenie odpowiedzialności za deprawujący wpływ mediów 
z ich twórców na odbiorców. Chodzi tu  o przygotowanie dzieci i młodzieży 
do świadomego i krytycznego odbioru mediów oraz wykształcenie umie­
jętności posługiwania się mediami jako narzędziami pracy intelektual­
nej, uczenia się i komunikowania.
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