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Wprowadzenie

Obcowanie z kultura, a takze przyswajanie wartosci kulturowych
odbywa sie w procesie komunikacji spotecznej droga wymiany informacji.
Proces komunikacji odegral doniosta role w rozwoju cywilizacji i tworze-
niu dorobku kulturalnego spoteczenstwa, juz bowiem ludzie pierwotni
stosowali znaki rysunkowe o znaczeniu symbolicznym, stanowiace pierw-
szy etap do ,znalezienia graficznej formy zapisu mys$li i mowy, a wiec
powstania pisma” (Goban-Klas, 2001, s. 14), umozliwiajacego zapisa-
nie stow przy uzyciu niewielkiej liczby znakow.
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Przetomowym wydarzeniem w dziedzinie komunikacji miedzyludz-
kiej byto wynalezienie prasy drukarskiej i upowszechnienie pisma druko-
wanego. Tomasz Goban-Klas, dokonujac klasyfikacji kolejnych stadiow roz-
woju ludzkiego komunikowania, okresla ten okres jako ere druku
i komunikowania masowego (Goban-Klas, 1999, s. 16). Srodki komuni-
kowania przeszly nastepnie diugg droge ewolucji, a ich rozwdj podazat
tropem drobnych usprawnien i milionowych wynalazkow, odwotujacych
si¢ do dobrodziejstw rewolucji naukowo-technicznej (Januszkiewicz,
Skrzydlewski, 1985, s. 25). W konsekwencji przeksztatcily obecny
swiat, zastepujac dotychezasowa kulture — kulturg audiowizualna,

Koniec XX wieku okreslany jest natomiast erg komputera, ktory za
pomoca mikroprocesora gczy sie , [...] z technikami przekazu, telefonem
1 monitorem telewizyjnym, kompaktowa, plytg muzyczna, w nowe formy
komunikowania i mediow” (Januszkiewicz, Skrzydlewski, 1985,
s. 17). Gwaltowny rozwdj nowosci technologicznych spowodowal prze-
obrazanie sie spoteczenstwa industrialnego w spoteczenstwo informacyj-
ne, dajac mozliwosé , szerokiego dostepu do informacji, ustug i do rozryw-
ki na zyczenie, mozliwo$é¢ interakcji 1 swobodnego operowania danymi,
mozliwo$¢ przeprowadzania rozmaitych operacji na odlegtosé i podjecia
komunikowania w dowolnej chwili i z dowolnego miejsca Swiata polaczo-
nego w wirtualng cato$é za pomocy sieci telekomunikacyjnej” (Klusz-
czynski, 2001, s. 11). Nastapita niezwykta ekspansja medidéw elektro-
nicznych, ktore, wypierajac stopniowo media tradycyjne, zapoczatkowa-
ty proces globalizacji, czyniac wspotczesnego cztowieka — jak pisat Mar-
schall McLuhan (2004) — mieszkancem , globalnej wioski”.

Ta wszechobecno$é mediow, a w szczegolnosci medidw elektronicznych
nie pozostaje bez wplywu na jednostki i okreslone spotecznoéci, nie tylko
organizujac zycie, ale prowadzac tez do powstawania zmian w sferze in-
telektualnej, emocjonalnej 1 spotecznej. Znajduje to wyraz w uczestnic-
twie poszczegolnych jednostek w kulturze, w tym — kulturze medialne;.

Termin  kultura medialna” jest pojeciem dwuatrybutowym, a na jego
tresé sktada sie to wszystko, co mozna wigczy¢ do desygnatow pojeé, kultu-
ra’ i, media’. Antonina Ktoskowska stwierdzila, ze kultura to, wzgled-
nie zintegrowana cato$¢, obejmujaca zachowania ludzi, przebiegajace
wedlug wspolnych dla zbiorowosci spolecznych wzoréw wyksztatconych
iprzyswajanych w toku wspoétdziatania, oraz zawierajagca wytwory takich
zachowan” (1983, s. 13). Media natomiast oznaczaja , instytucje oraz urza-
dzenia techniczne stuzace do szerokiego i szybkiego przekazywania in-
formacji wielkim, zr6znicowanym i anonimowym grupom ludzi” (Skrzyp -
czak, red., 1999, s. 303). Wzrastajaca rola mediow elektronicznych i ich
powszechnoéé sprawiajg, jednak, ze zaczynajg one odgrywacé dominujaca,
role w procesie wychowania, zagospodarowujac w gldwnej mierze czas
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wolny odbiorcow, decydujg o popularnym charakterze wspolczesnej kul-
tury. Jak zauwazyt Zbyszko Melosik, logike rozwoju kultury wspotcze-
snej wyznacza zjawisko nieograniczonej konsumpcji, ktorego wyznacz-
nikiem jest przyjemnosé¢ 1 nieodtaczna kategoria ,przestarzato$ci”, czyli
wychodzenia z mody i z uzycia. Zasadnicza, cechg spoteczenstwa kon-
sumpcji jest koniecznosé i nawyk zycia w ,natychmiastowosci” Melo -
sik, 2003, s. 20). Na gruncie rozwazan o kulturze medialnej oznacza to
m.in. permanentne korzystanie z telefonu komérkowego, e-mail oraz zja-
wisko zwane zapping, oznaczajace nawyk nicustannego zmieniania ka-
natow telewizyjnych. Kultura medialna to zatem ,kultura zesrodkowu-
jaca 1 homogenizujgca z efektem macdonaldyzacji” (Zuraw, 2001, s. 21),
w ktorej pewne kategorie ludzi upodabniajg sie do siebie. Cecha kultury
medialnej jest oferowanie przez nig egzystencji w Swiecie nierealnym,
w konsekwencji czego , medialne image” zastepuja ludziom idealy, a staw-
ne osoby z telewizji — bohaterow. Rzeczywistosé zostaje tutaj przeksztal-
cona w rozrywke, gdzie wspolny mianownik stanowia telewizyjne gwiaz-
dy, kody i symbole (Melosik, 2003, s. 22).

Poniewaz kulturowe uczestnictwo dokonuje sie¢ w znacznym stopniu
poprzez rézne postacie komunikowania, stanowi Srodek wyrazania norm
grupowych, sprawowania kontroli spotecznej zardéwno przez przeka-
zywanie wiadomoéci, idei czy emocji, jak i przez oddziatywanie na in-
nych (Goban-Klas, 1999, s. 42-43). Uczestniczac w kulturze, ludzie
nie tylko przyswajaja, jej tresci 1 korzystajg z jej dobr, ale rowniez tworza,
nowe wartosci 1 przetwarzajg juz istniejace. Mozna zatem stwierdzi¢, iz
uczestnik kultury to jej wytwor, tworca, nosiciel i manipulator (T'y s z-
ka, 1997, s. 54). Poznawanie kultury swego spoteczenstwa moze odby-
wac sie w dwojaki sposéb — jedni obcuja, z wytworami kultury w sposob
bezposredni, inni w sposdb posredni poprzez srodki masowego przekazu
(Wawrzak-Chodaczek, 2002, s. 126).

Warto podkresli¢, iz takze wspotczesna rzeczywisto$é stawia przed
mediami coraz to nowe wyzwania, do ktérych nalezy przede wszystkim
ciagle udoskonalanie no$nikéw informacji pod wzgledem technicznym.
Dzigki temu media elektroniczne staly si¢ wszechobecne 1 trudno sobie
wyobrazi¢ zycie bez ich udziatu, poza tym ich ogromne mozliwosci tech-
niczne zwracajg uwage odbiorcow, czyniac je artykutem niezwykle poza-
danym.
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Cel i organizacja badan

W niniejszym artykule podjeto probe przeanalizowania zachowan
mtodziezy w zakresie kultury medialnej, z wykorzystaniem zaréwno
mediow tradycyjnych, jak 1 mediéw elektronicznych.

Celem badan byto zdiagnozowanie aktywnosci kulturalnej mtodziezy
w wieku gimnazjalnym oraz ustalenie sposobdow i czestotliwosci korzy-
stania z mediow elektronicznych jako noénika informacji.

Uzyskanie odpowiedzi na powyzsze pytania byto mozliwe po przepro-
wadzeniu w lutym 2006 roku badan sondazowych, ktore, zdaniem Tade-
usza Pilcha, ,obejmuja wszelkiego typu zjawiska spoteczne o znaczeniu
istotnym dla wychowania [...]. Chodzi tu wiec o wszystkie zjawiska, kto-
re nie posiadaja instytucjonalnej lokalizacji, a wrecz odwrotnie, sg jakby
rozproszone w spoteczenstwie” (Pilch, Bauman, 2000, s. 79). Bada-
nia przeprowadzono wérod 210 uczniow dabrowskiego gimnazjum (111
dziewczat 1 99 chtopcow) w wieku 13—16 lat przy uzyciu specjalnie w tym
celu opracowanej ankiety.

Zaznaczy¢ nalezy, iz Dabrowa Gornicza nalezy do rejonéw Polski
wysoko uprzemystowionych o stosunkowo niskim odsetku bezrobocia.
Status ekonomiczny mieszkancow mozna okreslié jako Sredni, na co wska-
zujg, odpowiedzi respondentow — 23,8% badanych okreslito sytuacje ma-
terialng rodziny jako bardzo dobra, a 55,7% jako dobra.

Wybdr grupy wickowej nie byt przypadkowy, gdyz kierowano sie spe-
cyficznymi uwarunkowaniami psychofizycznymi mtodziezy zwigzanymi
7 okresem adolescencji. Mtodziez w wieku gimnazjalnym, zdaniem Phi-
lipa B. Zimbardy, wykazuje wysokie postawy konformistyczne, przez co
jest niezwykle podatna na wszelkie wplywy i manipulacje (Zimbardo,
1999, s. 202). Jednoczesnie, jak pokazuja liczne obserwacje, gimnazjali-
éci doskonale orientujg sie w $wiecie medidw elektronicznych i chetnie
korzystaja z ich mozliwosci technicznych.

Wytonienia proby badawczej dokonano przez dobdr losowy prosty,
ktory pozwala na stworzenie takich warunkow, aby kazdy element miat
jednakowg szanse na znalezienie siec w probie (Juszczyk, 2005, s. 130—
131). Dzieki temu uzyskano probe reprezentatywna, ktorej cztonkowie
uczeszezajg do tej samej szkoly, lecz docierajg do szkoly z réznych mie;j-
scowo$ci — 52,8% dojezdza z okolic polozonych na peryferiach miasta,
a47,2% pochodzi z duzego osiedla mieszkaniowego.
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Kultura medialna mlodziezy w swietle badan wlasnych

Na aktywnos$¢ kulturalng, sktada sie wiele elementéw, do ktorych
mozna zaliczy¢ uczestnictwo w tradycyjnych formach przekazu, ofero-
wanych przez réznorodne instytucje kulturalne, jak: kino, biblioteka, te-
atr, wystawa czy nawet lokalne imprezy okolicznos$ciowe. Od mass me-
didéw rdznia sie one zasiegiem przekazu oraz jego forma. W literaturze przed-
miotu(Kloskowska, 1991, s. 44) ten rodzaj uczestnictwa okreslany jest
mianem kultury elitarnej (wysokiej) 1 czesto jest stawiany w opo-
zycji do kultury popularnej oferowanej przez mass media.

Gimnagzjalisci raczej sporadycznie korzystaja z ofert instytucji kultu-
ralnych. Udzial w sztukach teatralnych deklaruje zaledwie polowa ba-
danych i sg to zazwyczaj kontakty okazjonalne organizowane w ramach
wyjsé¢ klasowych. Jeszcze mniejsza grupa respondentéw uczestniczy
w wystawach (40%) i koncertach (21,4%). Doglebna analiza wypowiedzi
uczestnikow ankiety pozwala stwierdzié, iz gldownym motorem podejmo-
wania aktywnosci w tym kierunku jest szkota, ktora w tym miejscu spet-
nia swg, edukacyjng 1 kulturotworczg, funkcje. Nieco lepiej przedstawia sie
udzial mlodziezy w seansach filmowych, gdyz cata badana grupa miata
kontakt z kinem, natomiast 41,4% chodzi do kina przynajmniej raz
w miesigcu. Niski odsetek nastolatkow korzystajacych z tych form prze-
kazu wynika z , lenistwa kulturalnego”, gdyz w przeciwienstwie do uczest-
nictwa w kulturze popularnej konieczne tu jest zaangazowanie ze strony
odbiorcy, jak réwniez poniesienie wiekszych naktadéw finansowych.

Istotng forme aktywnosci kulturalnej stanowi czytelnictwo, ktére po-
wszechnie jest postrzegane jako czynnik wplywajacy na rozwoj osobisty jed-
nostki. Ksigzki jednak nie tylko oddziatuja na odbiorcow, ale stanowia row-
niez jeden z najistotniejszych wskaznikow jego uczestnictwa w kulturze.

Czytelnictwo badanej mlodziezy nie przedstawia sie jednak imponu-
jaco 1 ma zazwyczaj charakter okazjonalny. Zaledwie 17,6% przyznato,
ze czyta ksigzki regularnie i czesto korzysta z biblioteki. Zagorzatych
czytelnikdw znacznie cze$ciej mozna spotkaé wérod dziewczat (24,3%)
niz wérod chlopcow (10,1%). Blisko 5% respondentéw nie odczuwa zad-
nej potrzeby kontaktow z literaturg. Najliczniejszg, grupe stanowig ucznio-
wie wypozyczajacy ksigzki o tresci zwigzanej z obowiazujaca lektura
(84,7%) lub w wyniku koniecznosci przygotowania materiatow do lekcji
(22,4%). Czytelnictwo gimnazjalistow ogranicza sie gtéwnie do przegla-
dania czasopism mtodziezowych. Na podstawie dokonanego przegladu
najpopularniejszych tytutow prasowych stwierdzono, ze mlodziez najchet-
niej czyta czasopisma nalezace do kategorii rozrywkowej, komputerowej
1 sportowej. Dziewczeta siegaja najczesciej po czasopisma rozrywkowe,



Anna Brosch: Kultura medialna mlodziezy... 135

ktorych treséé oscyluje wokéol mody, urody 1 porad intymnych — , Bravo
Girl” (64%), ,Dziewczyna” (68,6%), ,Bravo” (49,5%). Chlopcy czesciej nato-
miast korzystaja z magazynow zwiazanych z tematyka gier komputero-
wych, jak ,CD Action” (41,4%), , Komputer Swiat” (41,4%) oraz czasopism
o sporcie — , Bravo Sport” (38,4%). A zatem zainteresowania czasopismien-
nicze uczniéw w duzym stopniu sugeruja ich aktywnos¢ w zakresie korzy-
stania z medioéw elektronicznych.

Czolowe miejsce w zyciu mtodziezy zajmuja jednak media elektronicz-
ne, ktore zazwyczaj wygrywaja walke o zainteresowanie z mediami tra-
dycyjnymi. Mlodziez jako odbiorca kultury medialnej funkcjonuje w rze-
czywistosci wytworzonej przez maszyny, ktore nadaja jej audiowizualny
charakter. Ponadto elektroniczne media, nierozerwalnie zwigzane sg
z funkcjonowaniem kultury popularnej, stanowiac jej krwiobieg i zarazem
jeden z najwazniejszych spolecznie systemow referencji. Kultura popu-
larna widziana jest tutaj jako oszatamiajace bogactwo watkow, postaci,
symboli, obrazéw, melodii, stow — oferuje wspolczesnemu nastolatkowi
niespotykang wczesniej w dziejach swiata mozliwo$é i wolnosé wyboru.

Doglebna analiza wynikow ankiety pozwolita wytonié interesujacy ob-
raz gimnazjalistow. Jak mozna zauwazy¢, istniejg grupy mtodziezy szcze-
gblnie silnie zwiazane z jednym medium. Oczywiscie, poszczegblne gru-
py moga sie wzajemnie przenikaé, jednak preferencje nastolatkow w za-
kresie mediéw elektronicznych sg tatwo obserwowalne, zob. wykres 1.
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Wykres 1. Procentowy udzial poszczegdlnych grup mlodziezy
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Melomani

Wielbiciele muzyki stanowig, najliczniejszg grupe wsrod badanej mto-
dziezy. Stuchanie muzyki w kazdych sprzyjajacych okolicznosciach dekla-
ruje blisko potowa respondentow. Wynika to z faktu, iz dzwick moze by¢
odtwarzany przy uzyciu tatwo dostepnych, przenosnych noénikdw, co po-
zwala na stuchanie muzyki réwniez poza domem.

Ponad potowa badanych gimnazjalistéw stucha radia, przy czym do-
brze orientuje si¢ w polskim rynku radiowym. Przewazajacej wigkszos-
c1 odbiorcow radio kojarzy sie wylgcznie z muzyka. Swiadczy o tym wy-
bér najchetniej stuchanych stacji radiowych (ESKA, RMF FM 1 PLANE-
TA), ktorych my$l przewodnig mozna okresli¢ jako ,duzo gramy, mato
gadamy” .

Najpopularniejszymi no$nikami muzyki sg obecnie przenosne odtwa-
rzacze CD oraz MP3. Pierwszy z nich pozwala stuchaé¢ utwordéw zapisa-
nych na ptytach CD. Odtwarzacz MP3 stuzy natomiast do katalogowania
1 odstuchiwania plikow dzwickowych, zapisanych w tym wlaénie forma-
cie. Znaczna czesc badanych, bo 81,4%, stucha muzyki przy uzyciu kom-
putera. Niezwykle przywiazanie mtodziezy do jak najlepszej jakosci dzwie-
ku wskazuje wiec, ze wiekszos¢ nastolatkOw moze si¢ poszczycié sprze-
tem komputerowym o znacznych mozliwosciach technicznych, ktory po-
zwala na odtwarzanie dzwieku w systemie Dolby Surround Pro Logic,
stanowigcego procedure akustycznego odwzorowania przestrzeni wy-
magajaca czterech kanaldow i pieciu gloénikow. Interesujaco przedstawiajg,
sie preferencje badanych odnoénie gatunkéw shuchanej muzyki. Bada-
nia wykazaty, ze wérod , melomandéw” dominujg wielbiciele muzyki tech-
no (67%) 1 hip-hop (68%).

Internauci

(Globalna sie¢ komputerowa oparta na protokole TCP/IP pozwala na
korzystanie ze stale rosngcego zasobu informacji, znosi tradycyjny po-
dziat na nadawcow 1 odbiorcow w procesie komunikowania, kazdy jedno-
cze$nie moze by¢ i nadawcy, 1 odbiorca. Internet poshuguje sie swoistg
gramatyka interaktywnosci. Uczestnik moze anonimowo obejrze¢ inter-
netowe wydania czasopism, skomentowaé teksty, wzigé udziat w btyska-
wicznym sondazu, ,chatowa¢” do woli z kilkoma nowo poznanymi inter-
nautami, sprzedawacé i kupowaé, stwarzaé listy dyskusyjne, mejlowac,
dzieli¢ siec pogladami na forach tematycznych, rozmawiaé i ogladacé swo-
ich rozmowcow.

Prawie potowa badanej mtodziezy ma staty dostep do tego medium,
przy czym ponad Y, respondentow serfuje po Internecie ponad 3 godziny
dziennie. Swiadczy to o niezwyktej popularnosci Internetu wéréd mto-
dziezy, choé gléwnie wykorzystywany jest on w celach rozrywkowych. Gim-
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nazjalisci korzystaja z tego medium przede wszystkim w celu pobie-
rania réznorodnych plikow (48,1%), przeszukiwania stron WWW (44,3%)
Iub tez prowadzenia ,pogaduszek” za pos$rednictwem komunikatoréw
(43,8%).

Internet tworzy zatem tzw. cyberprzestrzen i jako srodek przekazu
skutecznie konkuruje z prasa, radiem i telewizja. Co ciekawe, uznawany
jest rowniez za najbardziej demokratyczne medium ze wzgledu na brak
cenzury przekazywanych informacji. To niesie okreslone niebezpieczen-
stwo rozpowszechniania tresci uznawanych za rasistowskie i pornogra-
ficzne.

Telewidzowie

Pomimo ogromnej konkurencji ze strony komputera i Internetu tele-
wizja wciaz cieszy sie ogromna popularnosciag wérod mtodych odbiorcow.
Wynika to z faktu, ze jest ona powszechna i dostepna, gdyz odbiornik
telewizyjny znajduje sie w kazdym domu. Poniewaz odbioér programow
telewizyjnych odbywa sic zazwyczaj w zaciszu domowym, czesto jest trak-
towany jako rzecz naturalna i nieodzowna. Ponadto wiaczanie odbiorni-
ka bez potrzeby obejrzenia konkretnego programu telewizyjnego stalo
sie nawykiem, czyniac z telewizji wrecz towarzysza codziennych zajec.

Wybor programow telewizyjnych, jak 1 czas spedzany przed szklanym
ekranem w znacznym stopniu roznicuje pleé¢ respondentdéw. Najwickszy
odsetek, bo az 69%, stanowiag widzowie spedzajacy przed szklanym ekra-
nem do 3 godzin dziennie. W tej grupie znajduje si¢ wiecej dziewczat
(76,6%) niz chlopcow (60,6%). Jest to spowodowane preferencjami bada-
nych odno$cie programéw telewizyjnych, gdyz najwickszg popularnoscig,
wérod badanej mlodziezy cieszg sie telenowele, ktore przed telewizory
przyciagaja gtdwnie zensky czesé publiczno$ci. Warto tutaj podkreslié, iz
telenowele przekazujg, rzeczywisto$é w bardzo uproszczony sposob i cze-
sto sg nawet traktowane przez widzow jako przewodnik po zyciu. Ponadto
dostarczaja, wzordw postepowania w wyniku nawigzania interakcji po-
miedzy widzami a postaciami pojawiajacymi sie na ekranie. Sita od-
dziatywania telenoweli wynika z mechanizmow psychologicznych, wa-
runkujacych funkcjonowanie jednostki, na ktore sktada sie przede wszyst-
kim wejscie w interakcje paraspoteczna z bohaterami serialu, ktoremu
towarzyszy silne interpersonalne zaangazowanie widza (Kwiek, 2002,
8. 367-369). Regularne ogladanie seriali zadeklarowato 50,5% chtopcow
1 az 84,7% dziewczat. Chlopcy natomiast preferujg programy o silniej-
szym zabarwieniu emocjonalnym, jak filmy sensacyjne, horrory czy thril-
lery, a takze wiecej czasu spedzaja przed szklanym ekranem. Blisko '
badanych chlopcow przyznata, ze na ogladanie telewizji przeznacza po-
nad 3 godziny dziennie. Badana mtodziez chetnie oglada takze w telewi-
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zji programy muzyczne (43,8%) takie jak VIVA, MTV oraz teleturnieje
(27,6%) — Grasz czy nie grasz, Jaka to melodia?

Odbidr programow telewizyjnych ma zatem dla gimnazjalistow gtow-
nie rozrywkowy charakter — zaledwie 20% badanych oglada w telewizji
programy popularnonaukowe. Wyjasnienie tej sytuacji znajduje sie w ofer-
cie telewizyjnej. W ciagu ostatnich lat telewizja przestata by¢ traktowa-
na jako najistotniejszy Srodek upowszechniania kultury, a jako$é¢ pro-
gramdw znacznie sie pogorszyta, rozpowszechniajac ptaska i jatowq roz-
rywke. Zatem zainteresowania gimnazjalistow w tej dziedzinie w duzej
mierze wynikaja z braku innych, bardziej ambitnych propozycji.

Komoérkowcy

Jeszcze kilka lat temu telefon komérkowy funkcjonowat w wyobrazni
spolecznej jako symbol prestizu i bogactwa, gdyz korzystali z niego gtow-
nie w celach stuzbowych biznesmeni. Obecnie jednak sytuacja ulegta dia-
metralnej zmianie i telefonia cyfrowa upowszechnita sie, stajac sie ustu-
gq tanig i ogdlnie dostepng, rowniez wérdd mlodych uzytkownikow, gdyz
posiadanie telefonu komorkowego deklaruje 81,4% respondentow. Jed-
noczesnie ulegta zmianie jego rzeczywista funkcja i zastosowanie jako
narzedzia do komunikacji glosowe). Obecnie telefony komorkowe petnig
wérod mtodziezy rowniez funkcje rozrywkowa dzieki wmontowanemu
radiu lub aparatowi cyfrowemu. Ponadto operatorzy sieci komorkowych
oferujg niezliczone mozliwosci pobierania gier, tapet czy aktualnych hitoéw
w postaci dzwonkow. Telefon komorkowy daje ogromna, swobode w po-
éredniej komunikacji i w szczegolnosci jest wykorzystywany przez bada-
na miodziez do wysytania krotkich wiadomosci tekstowych SMS (ang.
Short Message Service). O niezwyklej popularnoséci tej formy komunika-
¢ji $wiadczy fakt, iz ponad 60% badanych wysyta ponad 50 SMS-6w mie-
siecznie, natomiast blisko Y; badanej mtodziezy przyznala, ze miesiecz-
na liczba wysytanych wiadomosci tekstowych przekracza 250. SMS-y sta-
nowia specyficzng forme komunikacji, ktéra pozwala na stosowanie , nie-
dbatej” ekspresji stownej 1 poslugiwanie sie zargonem. Ponadto muszg
by¢ one krotkie, gdyz telefon komorkowy pozwala na jednorazowe wysta-
nie do 160 znakow, co odwoluje sie do stylu telegraficznego, w ktorym
dominujg informacje, emocje i opinie, czesto pozbawione logicznej struk-
tury wywodu i argumentacji (Goban-Klas, 2002, s. 47). Z komunika-
¢ji internetowej zaczerpnicto natomiast emotikony (buzki), czyli znaki
umowne wyrazajace uczucia, jak :) — usmiech, :(— smutek.

Nalezy tutaj podkresli¢, iz mtodziez czesto wykazuje brak kultury
medialnej w tym zakresie. GimnazjaliSci nagminnie korzystajg z komo-
rek podczas lekcji, seansu filmowego czy spektaklu i to zaréwno w celu
komunikowania sig, jak i dla zabawy, a przedstawienie konsekwencji ta-
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kiego zachowania nie wydaje sie tu konieczne. W wielu szkotach, aby
uniknaé¢ problemu, dyrektorzy zabronili przynoszenia telefonéw przez
uczniow. Jednak to nie stanowi rozwigzania sytuacji, gdyz mtodziez
w ten sposob nie nabedzie kultury korzystania z tej formy komunikacji.

Wielbiciele gier komputerowych

Technologie informacyjne spowodowaty obecnie duze zainteresowa-
nie grami komputerowymi, z ktorych wigkszosé posiada jednak niewiel-
kie walory dydaktyczne. W literaturze zalicza sie je do gier komercyj-
nych, stuzacych rozrywce, tworzonych przez firmy komputerowe, ktérych
glownym celem jest zysk (Kotacz, 2001, s. 94). Jak wykazaly badania,
ta forma rozrywki cieszy sie duzym zainteresowaniem szczegblnie wsrod
meskiej czesci respondentéw. Prawie potowa badanych chlopcow prze-
znacza na gry komputerowe do 3 godzin dziennie, a ponad !/, responden-
tow poswicca na tgq forme rozrywki jeszcze wiecej czasu w ciggu dnia.
Ponadto znaczna czeéé badanych w tej grupie (33,3%) kontynuuje zaba-
we za posrednictwem internetowych gier sieciowych. Zabawa z kompu-
terem wypelnia im zatem praktycznie caly wolny czas po zajeciach szkol-
nych, stanowigc podstawowa rozrywke, a zarazem istotny Srodek zdoby-
wania wiedzy o otaczajacym $wiecie. W zwigzku z tym niepokdj budzi
fakt, iz wiekszos¢ gier komputerowych, cieszgca sie popularnoscia wsrod
mlodziezy, przesycona jest agresja i przemoca, ktora ciggle ewoluuje, stajac
sie bardziej brutalna i wyrafinowana. Zabawa grami komputerowymi
znaczaco rozni sie od dos¢ dobrze zbadanych zjawisk psychologicznych
towarzyszacych np. ogladaniu telewizji. W przeciwienstwie do biernego
przyswajania informacji tu wymagane jest dziatanie, inicjatywa 1 szyb-
kie podejmowanie decyzji. Uruchamia to catkowicie inne procesy psy-
chiczne, a przy tym duzo silniej angazuje emocjonalnie, gdyz zasadniczg,
cecha gry komputerowej jest jej interaktywnosé.

Konkluzje

W sytuacji ograniczonej dostepnosci oferty kulturalnej i rozrywko-
wej media elektroniczne odgrywaja znaczaca, role w budowaniu wiedzy
jednostki o otaczajacym $wiecie, tym bardziej ze sg one tatwo dostepne
1tanie. Znajduje to odzwierciedlenie w sposobach komunikowania prefe-
rowanych przez mtodych ludzi. Dawniej kontakty miaty bezposredni cha-
rakter, obecnie — brak kontaktu fizycznego i wzrokowego wyklucza z pro-
cesu komunikacji informacje pozawerbalne.

Ponadto, jak si¢ obserwuje, nawet bardziej tradycyjne media podaza-
ja w kierunku wytyczonym przez media elektroniczne, np. masowe kam-
panie promocyjne niektorych ksigzek oraz zauwazalna tendencja, by to,
co kiedys zwane byto literatura piekna, schlebiato najnizszym i coraz mniej
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wymagajacym gustom. Obecnie nawet ksigzki staty sie rowniez kolejnym
towarem oferowanym szerokiej i niewybrednej publicznosci.

Nalezy tez zwroci¢ uwage, ze Srodki masowego przekazu sprzyjaja im-
perializmowi kulturowemu, ktory czesto niszczy autentyczng, kulture na-
rodéw. Wynika to z bezkrytycznego przyjmowania wzorow zachowan
z zagranicznych programow, sprzyjajac tym samym stopniowej zmianie
zachowan na réznorodnych ptaszczyznach zycia politycznego, kultural-
nego i spotecznego Wawrzak-Chodaczek, 2002, s. 129).

Stosunek spoteczenstwa do ekspansji mediéw elektronicznych i serwo-
wanych za ich posrednictwem tresci waha sie od afirmacji az do totalnej
krytyki. W sytuacji kiedy nie jest mozliwe ograniczenie wolno$ci tworze-
nia i odbierania komunikatéw medialnych, jedynym kierunkiem dziata-
nia jest przerzucenie odpowiedzialnosci za deprawujacy wpltyw medidéw
z ich tworcow na odbiorcoéw. Chodzi tu o przygotowanie dzieci i mtodziezy
do $éwiadomego i krytycznego odbioru mediéw oraz wyksztalcenie umie-
jetnoéci poshugiwania sie mediami jako narzedziami pracy intelektual-
nej, uczenia sie i komunikowania.
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