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Wybrane sposoby prezentowania

elementéw systemu naukowego

we wspoélczesnych srodkach masowego przekazu

Wprowadzenie

Nauka odgrywa w zyciu wspdtczesnych ludzi istotng i z kazdym dniem
coraz bardziej widoczna role. Rezultaty odkry¢ naukowych, takie jak
komputery, GPS, metody badan i interwencji medycznych czy genetycz-
ne modyfikacje zywnosci, juz dawno staly sie oczywistymi elementami
codziennego zycia. O wiele ciekawszy wydaje si¢ jednak fakt przenikania
elementéw systemu naukowego (na przyktad wynikéw badan czy spe-
cyficznego jezyka) do masowej §wiadomosci i powszechne zaintereso-
wanie tematami, ktére niegdys zarezerwowane byly jedynie dla waskich
grup ekspertéw z danych dziedzin. W chwili korekty niniejszego tekstu
(3.10.2015) zarejestrowany na portalu Facebook popularny profil ,I fuck-
ing love science” posiada ponad 22 mln , polubiert”. Dla poréwnania ofi-
cjalny profil zespotu The Rolling Stones ma blisko 20 mIn polubien, nato-
miast liczba polubienl popularnego serialu Game of Thrones wynosi ponad
16 mln. Nauka oprdcz oblicza profesjonalnego ma jednak réwniez oblicze
popkulturowe, co dobitnie zostalo skomentowane przez amerykanskiego
dziennikarza naukowego Michaela Hanlona' sloganem ,,nauka jest sexy”.

Za jedna z konsekwencji opisywanej sytuacji nalezy uznaé¢ swego ro-
dzaju rozszczepienie sposobéw pojmowania nauki. Tak jak obok mate-
matyki profesjonalnej istnieje matematyka intuicyjna®, a obok psycho-

! M. Hanlon: 10 pytan, na ktére nauka nie znalazta (jeszcze) odpowiedzi. Przet.
J. Géralczyk. Krakéw: Wydawnictwo Literackie, 2011.
2 %. Lamza: Inna matematyka. ,Czasopismo Filozoficzne” 2009, nr 4/5.
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logii akademickiej funkcjonuje psychologia potoczna®, tak i sama nauka
wystepuje jako opisywane przez Kazimierza Ajdukiewicza® ,rzemiosto
uczonych” oraz w wersji znacznie bardziej ludycznej - jako dziedzina
ekscytujacych badan, niespodziewanych zwrotéw akcji oraz przetomo-
wych odkry¢ drastycznie zmieniajacych nasze wyobrazenia o §wiecie.
Z drugim z wymienionych sposobéw rozumienia nauki mamy do czy-
nienia na przyklad w kierowanych do masowego odbiorcy programach
telewizyjnych, czasopismach i na stronach internetowych, ale réwniez
w twérczosci fabularnej®. Naukowcami sg wszakze takie popkulturowe
postaci, jak Indiana Jones, Lara Croft, Tony Stark, Patrick Jane, Sheldon
Cooper czy Robert Bruce Banner.

Rozrywkowy sposéb prezentowania nauki moze prowadzié do prze-
konania, Ze jej uprawianie stanowi tatwa, wrecz intuicyjng aktywnos¢.
Ujecie takie znakomicie odzwierciedla opisywane przez Benjamina
R. Barbera® postulaty ksztattujace wspélczesng rzeczywistosé: ,tatwe
ponad trudne”, ,szybkie ponad powolne” oraz , proste ponad zlozone”.
Stanowigce - wedtug Barbera - podstawe wspélczesnego kapitalizmu
konsumpcyjnego nastawienie na szybkie osigganie celéw, brak akcep-
tacji dla odraczania gratyfikacji oraz unikanie glebokiego przetwarzania
informacji w obszarze nauki manifestuja sie poprzez oferowanie ludziom
raczej wrazenia posiadania wiedzy niz wiedzy w cistym rozumieniu tego
stowa. Opisywane zjawiska dobrze ilustruje wypowiedz Michala Hellera
na temat jednego z jego spotkan z dziennikarzami: ,Poproszono mnie
o udzielenie wywiadu dla telewizji; miat zostaé nagrany w obserwato-
rium astronomicznym, zeby lepiej odda¢ atmosfere »odpowiednig« dla
nowej kosmologii. Powiedzialem co$ o tym, ze planety kresla eliptyczne
orbity wokét Stonica. Rezyser natychmiast przerwatl nagranie i zawotat:
»To zbyt trudne!«”. Kierowane do powszechnego obiegu przekazy zawie-

* W. Bukaszewski: Psychologia podzielona. ,Nauka” 2011, nr 4.

* K. Ajdukiewicz: Logika pragmatyczna. Warszawa: PWN, 1965.

5 Jak pokazuje Frank Furedi w swojej monografii na temat wspéiczesnych
przemian funkcji uniwersytetu, obecnie ludyczny sposéb przedstawiania nauki
staje sie coraz bardziej widoczny réwniez w obszarze pracy akademickiej. Wal-
czace z konsekwencjami nizu demograficznego uczelnie, starajac sie przyciag-
na¢ nowych adeptéw poszczegdlnych dziedzin nauki, takze przedstawiaja stu-
dia w kategoriach dobrej zabawy, sposobu na satysfakcjonujace spedzenie czasu
czy droge do - prezentowanego jako szczytowe osiagniecie w zyciu jednostki
- samorozwoju. Zob. F. Furedi: Gdzie si¢ podziali wszyscy intelektualiSci? Przet.
K. Makaruk. Warszawa: PIW, 2008.

¢ B.R. Barber: Skonsumowani. Przet. H. Jankowska. Warszawa: Muza,
2008, s. 135-175.

7 M. Heller, G. Brotti: Bdg i nauka. Moje dwie drogi do jednego celu. Krakéw:
Copernicus Center Press, 2013, s. 186.
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rajg niekiedy jedynie naukowg otoczke, pozbawiong swojej specyficznej,
najbardziej warto$ciowej tresci.

Rezultaty zwiekszonego zainteresowania nauka i jej wytworami moz-
na rozpatrywaé w kontek$cie sformulowanej przez Niklasa Luhmanna®
koncepcji systeméw autopojetycznych. Zgodnie z jej zatozeniami, na-
uka jest jednym z funkcjonalnych podsysteméw spoleczenstwa, wérdd
ktérych mozna wymienié takze gospodarke, polityke, sztuke, prawo, re-
ligie oraz rodzine. Kazdy z wyréznionych podsysteméw posiada wlasny
kod, nieprzekladalny na jezyki pozostatych. Oznacza to, ze niemozliwe
jest osiagniecie pelnego spotecznego porozumienia, gdyz sady formuto-
wane na gruncie jednego systemu nie sa spdjne z opiniami wyrazanymi
w ramach innych. Jako przyklad owej nieprzektadalnosci kodéw réz-
nych systeméw wskaza¢ mozna majaca miejsce w 2014 roku medialng
debate na temat sensowno$ci tzw. klauzuli sumienia lekarzy; w debate
te zaangazowane byly kody religijny, naukowy i prawny. To, co narzu-
ca ktérys z nich, jest jednoczeénie interpretowane jako wykroczenie
z punktu widzenia innego.

Obecnie mozna odnotowa¢ przejawy procesu nastawionego na uczy-
nienie nauki systemem dominujgcym wzgledem pozostatych aspektéw
rzeczywistosci spotecznej wyréznionych przez N. Luhmanna. Amery-
kanski dziennikarz i popularyzator nauki John Brockman® proponuje, by
badacze zwigzani z dyscyplinami §cistymi zastapili w dzisiejszym Swie-
cie tradycyjne elity intelektualne i - opierajac sie na wynikach badani
empirycznych - podali nowe definicje zjawisk i probleméw, ktére dotad
nieobiektywnie i nieskutecznie opisywane byty miedzy innymi przez fi-
lozoféw, kaptanéw i artystéw. Zdaniem J. Brockmana, tradycyjnie pojmo-
wani ,humanisci” sa kim$ na ksztaltt uzurpatoréw, toczacych bezptodne
dyskusje na tematy lezace poza ich kompetencjami. Sygnalizowane przez
wymienianego autora podejscie, czerpiace z pozytywizmu i neopozyty-
wizmu, nadaje nauce status ostatecznego kryterium sensownosci kazdej
tezy™. O ile podejscie takie mozna bytoby uznaé za w pelni uzasadnione
w sytuacji realizowania przez nauke wylacznie swoich definicyjnych

8 N. Luhmann: Pojecie spoteczeristwa. W: Wspélczesne teorie socjologiczne. Red.
A.Jasinska-Kania et al. Przel.]. Winczorek. T. 1. Warszawa: Scholar, 2006.
Zob. réwniez: ]. Szacki: Historia mysli socjologicznej. Warszawa: PWN, 2007.

° Trzecia kultura. Red. J. Brockman. Przel. P. Amsterdamski et al. War-
szawa: CiS, 1996.

10 Spoleczny protest przeciwko traktowaniu naukowcéw jako grupy bedacej
w stanie udzieli¢ odpowiedzi na kazde pytanie w skarykaturalizowanej formie
odzwierciedla sie wspé6iczeénie w okreéleniu: ,,amerykanscy naukowcy”, nazy-
wajacym grupe posiadajaca wyniki badan zdolne potwierdzi¢ dostownie kazda
hipoteze. Zob. np. humorystyczny wpis na ich temat w http://nonsensopedia.
wikia.com/wiki/Ameryka%C5%84scy_naukowcy [dostep: 23.06.2014].
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funkeji", o tyle prowadzone na gruncie dyscyplin spotecznych analizy po-
kazuja, ze naukowej praktyce niekiedy daleko do ideatu. Przecinanie sie
intereséw naukowych z interesami ekonomicznymi czy wizerunkowymi
zostato zilustrowane przez Tomasza Witkowskiego'?, a na zwiazki nauki
ze sfera politycznag i Swiatopogladowa zwracaja uwage miedzy innymi
Wiestaw Eukaszewski'® i Krzysztof Mudyn'. Brak uwzgledniania poza-
naukowego kontekstu uprawiania nauki oraz idealistyczne jej ujmowanie
stanowia wrecz - wedtug Jézefa Zyciriskiego' - przejawy swego rodzaju
,choroby wieku dzieciecego” badaczy.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie wybranych sposobéw
prezentowania nauki w masowych mediach, sposobéw, ktére moga sie
przyczyniaé¢ do utrwalania stereotypowego wizerunku nauki i jej przed-
stawicieli wéréd oséb niezwiazanych z nig profesjonalnie. Zaréwno kla-
syczne prace Stanleya Milgrama'®, jak i wspétczesne badania Andrew
Shtulmana'” pokazuja, ze zaufanie, jakim obdarzani sg ludzie zwigzani
z nauka, nierzadko bywa oparte nie tyle na podstawach merytorycznych,
ile na aspektach powierzchownych. Jesli diagnozy stawiane przez J. Brock-
mana sa stuszne, naukowcy maja szanse sta¢ sie grupa wywierajaca naj-
wiekszy wpltyw na zycie wspélczesnego czlowieka. Aby jednak bylo to
mozliwe, niezbedne jest wykreowanie powszechnego przekonania na te-
mat ich misji. Obecnie odbywa sie to miedzy innymi za posrednictwem
takich $rodkéw przekazu, jak telewizja, prasa czy Internet, takze z wyko-
rzystaniem technik charakterystycznych bardziej dla nauki rozumianej
na sposéb widowiskowo-ludyczny niz dla ,rzemiosta uczonych”.

Ukazane w artykule przyklady prezentowania nauki, jej przedstawicie-
li i wytworéw w $rodkach masowego przekazu maja za zadanie miedzy
innymi zasygnalizowanie niebezpieczenstw wynikajacych z nadmiernej
ufnosci do przekazéw stwarzajacych pozory naukowosci. Dokonujac 0gdl-
nie pozytywnej oceny zjawiska popularyzacji pracy naukowcéw, nalezy
jednak zaznaczyé¢, ze zbyt daleko posuniete uprzystepnianie wiedzy nie
tylko moze si¢ przyczyniaé¢ do niewlasciwego rozumienia nauki, lecz

1 Zob. np. Z. Spendel: Metodologia badari psychologicznych jako forma $wiado-
mosci spotecznej. Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, 2005.

2 T. Witkowski: Zakazana psychologia. T. 1. Taszéw: Moderator, 2009.

B W. Lukaszewski: R6wnos$¢ réwnosci nieréwna. W: Niebezpieczne idee we
wspétczesnej nauce. Red. J. Brockman. Sopot-Warszawa: Smak Stowa, 2008.

4 K. Mudyn: Miejsce nauki i psychologii w kulturze zdominowanej ideologiq wol-
nego rynku. ,,Psychologia Spoteczna” 2008, nr 3.

15 . Zycinski: Granice racjonalnosci. Krakéw: Wydawnictwo Petrus, 2013.

' S. Milgram: Postuszeristwo wobec autorytetu. Przet. M. Hotda. Krakéw:
Wydawnictwo WAM, 2008.

7 A. Shtulman: Epistemic Similarities Between Students” Scientific and Super-
natural Beliefs. ,Journal of Educational Psychology” 2013, no. 1.
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takze pociaga za soba mozliwo$¢ dyskredytacji autentycznie naukowych
dociekan na przyktad przez przedstawicieli postmodernistycznych pra-
déw myslowych'®. Analogicznie, uznajac wspétczesne media za efektywne
i atrakcyjne kanaly prezentacji ustalent naukowych, warto zwréci¢ uwage
na te ich wladciwosci, ktére niosg ryzyko ksztattowania u odbiorcéw nie-
adekwatnych postaw wzgledem nauki i sadéw o niej.

Nauka w telewiz;ji

Forma programu telewizyjnego, ktérego gos¢émi sg czesto przedstawiciele
nauki, jest emitowana w porannym pasmie tzw. telewizja $niadaniowa.
Nadawane przez nig tresci adresowane sg do odbiorcéw o bardzo zrézni-
cowanych kompetencjach poznawczych i zainteresowaniach, stad tez ce-
chuje sie ona wysokim poziomem przystepnosci przekazywanych infor-
macji oraz szeroka gama poruszanych tematéw (na przyktad kulinarnych,
zdrowotnych czy modowych), krétkim czasem po$wiecanym konkretnym
zagadnieniom, a takze obecno$cia postaci przyciagajacych uwage widzéw
(na przyklad celebrytéw). Stosujac kategorie wykorzystywane przez Da-
niela Kahnemana'®, mozna powiedzieé, ze telewizja $niadaniowa bazuje
na mechanizmach szybkiego, lecz powierzchownego przetwarzania infor-
macji. Opisane warunki nie sprzyjaja rzetelnemu przekazywaniu tresci
naukowych, narazajac je na uproszczenia i znieksztalcenia. Wystepuje tu
miedzy innymi ryzyko preferowania przez media nie tych naukowcéw,
ktérzy posiadajg bogata wiedze w danym zakresie, lecz tych, ktérzy wy-
razajg sie¢ w okreslony sposéb, formutujg poruszajace wypowiedzi badz
po prostu cechuja sie estetycznym wygladem.

Inna kwestia dotyczaca programéw pasma porannego zwigzana jest
z wpisanym w ich strukture paradoksem. Z jednej strony w celu przyciag-
niecia uwagi odbiorcy poruszajg one wazne tematy, z drugiej jednak nie
dysponuja czasem niezbednym na ich wzglednie merytoryczne oméwie-
nie. W rezultacie emitowany przekaz dotyczacy kwestii naukowych moze
by¢ stronniczy, zwlaszcza jezeli zaproszony do studia goé¢, reprezentujac
okreslony punkt widzenia, wybiérczo ustosunkowuje sie do wynikéw ba-
dan z danego zakresu®°. Biorac pod uwage, ze odbiorcy w swoim codzien-

18 Zob. np. J. Brickmont, A. Sokal: Modne bzdury. O naduzyciach nauki po-
petnianych przez postmodernistycznych intelektualistéw. Przet. P. Amsterdamski.
Warszawa: Prészyniski i S-ka, 2004.

® D. Kahneman: Pulapki myslenia. O mysleniu szybkim iwolnym. Przel.
P. Szymczak. Poznarn: Media Rodzina, 2013.

20 Zob. np. material Wiecej cérek juz nie zaszczepie. ,Dzied Dobry TVN”,
20.02.2014.



238

Lukasz Jach

nym postepowaniu moga powaznie traktowaé wskazéwki udzielane przez
telewizyjnych ekspertéw?, na pojawiajacych sie w tego typu programach
naukowecach ciazy etyczna odpowiedzialno$¢ zwigzana z wypowiedziami
formutowanymi w warunkach ptytkiego przetwarzania informacji.

Stronniczo$¢ przekazéw moze wigzaé sie réwniez z komercyjnym
charakterem telewizji. Trudno wyobrazié sobie sytuacje, w ktérej me-
dia komercyjne sa w stanie catkowicie oprzeé sie naciskom sponsoréw
programéw, reprezentujacych srodowisko producentéw preparatéw
homeopatycznych, szczepionek czy okreslonych typéw zywnoéci, i na
przyklad w petni rzetelnie poddawaé krytyce wyroby wytwarzane przez
reklamodawcéw.

Nalezy wspomnie¢, ze jednostronne przedstawianie informacji o cha-
rakterze naukowym przyczynia sie do utrwalania btednych przekonan
o tym, ze wéréd naukowcédw nie wystepuja rozbieznosci w sposobach od-
noszenia si¢ do badanej przez nich rzeczywistosci**. Toczace sie debaty
na temat zmian klimatycznych czy bezpieczenstwa elektrowni jadrowych
eksponuja brak jednomyslnosci w $rodowisku naukowym w odniesieniu
do spraw majacych wptyw na codzienne zycie wielu ludzi. Jako dobitny
przyktad takiego stanu rzeczy wskazaé¢ mozna toczaca sie jakis czas temu
za posrednictwem mediéw dyskusje Jacka Rostowskiego i Leszka Balce-
rowicza dotyczaca sensownosci zarzadzania czescig skladek emerytal-
nych przez niepubliczne fundusze inwestycyjne. Sytuacje, w ktérej dwa
autorytety ekonomiczne wyposazone w zbiory danych statystycznych
i opinii ekspertéw formutujg skrajnie odmienne sady na jeden temat,
niewyposazony w fachowa wiedze obserwator moze spostrzega¢ jako
bardzo niekomfortows®. Znalezienie sposobu przekazywania informacji
naukowych zaréwno wolnego od jednostronnych uproszczen, jak i pozba-
wionego ryzyka relatywizacji stanowi kolejne trudne wyzwanie, przed
ktérym stoja naukowcy zabierajacy gtos w telewizji.

Problematyczng kwestig dotyczaca pojawiania sie naukowcéw w te-
lewizji jest réwniez posrednie legitymizowanie przez nich stanowisk
zajmowanych przez ich interlokutoréw - na przyktad osoby reprezentu-
jace §rodowiska paranaukowe: jasnowidzéw czy bioenergoterapeutéw.

2 Zob. E. Gwozdecka-Wolniaszek, J. Mateusiak: O stronach interneto-
wych, przekazach medialnych iinnych Zrédtach wiedzy o zdrowiu i chorobie. W: Kul-
tura wspélczesna a zdrowie. Aspekty psychologiczne. Red. M. Gérnik-Durose. So-
pot: Gdaniskie Wydawnictwa Psychologiczne, 2013.

2 Zob. np. zbiér nierzadko pozostajacych zsoba w konflikcie wypowiedzi
naukowcéw, zawarty w: W co wierzymy, cho¢ nie potrafimy tego dowiesé. Red.
J. Brockman. Przel. A. Nowak. Sopot: Smak Stowa, 2008.

2 Zob. np. fenomen tzw. potrzeby poznawczego domkniecia, opisany w:
M. Kossowska: Umyst niezmienny... Poznawcze mechanizmy sztywnosci. Krakéw:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, 2005.
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Z punktu widzenia odbiorcy osoby takie moga by¢ spostrzegane jako eks-
perci w danej dziedzinie réwnorzedni z naukowcami. W odréznianiu jed-
nych od drugich nie pomaga w tym przypadku ani bogaty w profesjonalne
okreélenia jezyk, ani posiadanie stopni i tytuléw naukowych. W dobie
kredencjalizmu i utatwionego dostepu do wyzszego wyksztatcenia® wie-
lu przedstawicieli pseudonauki moze poprzedzaé swoje imie i nazwisko
skrétem ,mgr” czy nawet ,,dr”, natomiast przez osoby nieposiadajace od-
powiedniej wiedzy astroLOGIA i numeroLOGIA moga by¢ spostrzegane
jako dziedziny o réwnym stopniu naukowosci co psychoLOGIA, bioLOGIA
czy geoLOGIA®.

Postulowane przez J. Brockmana zwiekszenie poziomu uczestnictwa
naukowcéw w zyciu wspdtczesnych ludzi dokonuje sie réwniez poprzez
modyfikacje skojarzen zwigzanych z elementami systemu naukowego.
Obraz zamknietego w laboratorium profesjonalisty z zaangazowaniem
oddajacego sie zawodowym obowigzkom zostaje zastgpiony wizerunkiem
cztowieka swobodnego, rozrywkowego, obdarzonego duzym poczuciem
humoru i majacego liczne pozanaukowe zainteresowania. Jak wspomina
M. Hanlon?®, aktualnie cze$¢ naukowcéw stara sie w sposéb bezposredni
wplywaé na swéj publiczny odbiér poprzez korzystanie z ustug profe-
sjonalnych ekspertéw od kreowania wizerunku. Wskazywane sposoby
postepowania okazuja sie jednak bardzo zblizone do tych, ktére wybiera-
ne sg przez gwiazdy przemystu rozrywkowego. Bywa wiec, ze naukowcy
odgrywaja epizodyczne role w filmach i serialach®, zapraszajg ekipy tele-
wizyjne do swoich doméw, czy tez odpowiadaja na pytania prowadzgcych
programy typu talk-show. Poprzez analogie do pojecia infotainment, ozna-
czajacego przedstawianie informacji w sposéb przyjemny i zapewniajacy
ich odbiorcom rozrywke?®®, mozna méwi¢ wspéiczesnie o zjawisku scien-
tainment, polegajacym na rozrywkowym prezentowaniu nauki i postaci
z nig zwigzanych.

O tym, jak wazng pozycje zajmuje nauka we wspélczesnym $wiecie,
$wiadczy miedzy innymi czestotliwo$¢ wykorzystywania kojarzacych sie
z nig elementéw w telewizyjnych przekazach reklamowych. Jako ze celem

2 Zob. np. G. Miller: Teoria szpanu. Przet. B. Reszuta. Warszawa: Prszyn-
ski i S-ka, 2010.

? Na temat pseudonaukowego mimetyzmu nastawionego na nasladowanie
nomenklatury wykorzystywanej w ramach wspélczesnej nauki zob. T. Wit-
kowski: Neuronauka, neurobiznes czy neurobzdury? http://www.racjonalista.pl/
kk.php/s,6230www.racjonalista.pl. [dostep: 25.06.2015].

% M. Hanlon: 10 pytari...

?” Np. Stephen Hawking wystepujacy w odcinkach serialu The Big Bang Theory.

28 Por. np. N. Postman: Zabawi¢ si¢ na $mier¢. Dyskurs publiczny w epoce show-
-businessu. Przet. L. Niedzielski. Ze wstepem M. Mrozowskiego. Warszawa:
Muza, 2006.
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stawianym sobie przez reklamodawcéw nie jest zwiekszenie naukowej
$wiadomosci szerokich grup spotecznych, lecz poprawa sprzedazy pro-
duktéw, nieustajacg obecnoé¢ quasi-naukowych komunikatéw w infor-
macjach komercyjnych mozna spostrzega¢ jako wskaznik spotecznego
uznania dla nauki. Pojawiajace sie w reklamach ubrane w biate fartuchy
osoby przedstawiane jako lekarze, farmaceuci, technologowie zywienia
czy laboranci (wykorzystuje sie tu dziatanie reguly autorytetu®) to przy-
kiad tylez rozpoznawalny, co oczywisty. Aktorzy w rolach naukowcéw
wystepuja nawet w reklamach popularnej marki zelkéw!

Czescia naukowego ,kostiumu scenicznego” sg sugestywne wizualiza-
cje dziatania preparatéw, przedstawianie wynikéw badani w prébach eks-
perymentalnych i kontrolnych oraz prezentowanie danych liczbowych,
czesto w postaci procentowej. Rezultaty rzeczywistych badan pokazuja
jednak, ze z poprawnym rozumieniem informacji podawanych w taki
sposéb problemy miewaja nawet osoby na co dziet pracujace w obsza-
rze nauki®®. Mozna wiec przypuszczaé, ze obecno$¢ wynikéw badan
w przekazach reklamowych pelni funkcje nie tyle informacyjne, ile per-
swazyjne. Jako formy naukowych bodZcéw majacych na celu uruchamia-
nie skojarzen z nauka mozna wymienié réwniez chociazby pojawiajaca
sie na pudetkach mleka w proszku podwdjna helise DNA czy specyficzne
zwroty, w ktérych zawierajg sie madrze brzmiace, skomplikowane sto-
wa, same z siebie niewiele komunikujace. Odniesienia do genetyki i kodu
DNA mozna réwniez odnaleZ¢ miedzy innymi w reklamach kosmetykéw
czy samochodéw, natomiast w przekazach naktaniajacych do zakupu pro-
duktéw mlecznych pojawiaja sie tacinskie nazwy szczepéw zawartych
w tych przetworach zywych kultur bakterii. Bedaca sktadnikiem tak po-
pularnych napojéw, jak kawa, herbata czy coca-cola, kofeina w reklamie
$rodkéw przeciwbdlowych urasta do rangi owianego nimbem tajemnicy
,dodatkowego sktadnika” wzmacniajacego ich dziatanie, natomiast tajem-
nicza Vitis vinifera, z ktérej wyciag zawarto w jednym z $rodkéw wspoma-
gajacych odchudzanie, to po prostu... winorosl wtasciwa.

Inne pojecia o naukowych konotacjach wykorzystywane w reklamach
to miedzy innymi: ,innowacja’, ,inteligentny”, ,formuta”, ,dedykowany”,
ymolekuta”, ,struktura”’, ,modyfikacja” czy ,patent”. Skojarzenia tych po-
je¢ z naukga sg jednak bardzo powierzchowne. Przyktadowo, w reklamie
mineralnego suplementu diety osoba przedstawiona jako ekspert z dzie-
dziny nauki pyta dziennikarke: ,Czy chciataby sie pani raczy¢ produk-

» Zob. np. R.B. Cialdini: Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka. Przel.
B. Wojciszke. Gdansk: Gdanskie Wydawnictwa Psychologiczne, 2004.

%0 Zob. W. Casscells, A. Schoenberger, T. Grayboys: Interpretation by
Physicians of Clinical Laboratory Results. ,New England Journal of Medicine” 1978,
no. 299.
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tami syntezy chemicznej?”, zupetnie jakby ich spozywanie byto czyms$
niebezpiecznym czy wyjatkowym. Produktami reakcji chemicznej syn-
tezy sa wszak chociazby wystepujace w owocach cukry, a zaskoczenie
wynikajace z konfrontacji z tym faktem przypomina nieco zaskoczenie
gtéwnego bohatera Molierowskiej komedii Mieszczanin szlachcicem, ktéry
dowiaduje sie, ze przez cale swoje zycie méwit proza.

Nauka w prasie

Gdyby wskaznikiem spolecznego zainteresowania kwestiami naukowymi
byta liczba dostepnych w kioskach czasopism popularnonaukowych, moz-
na byloby uznaé nauke za temat silnie poruszajacy wyobraznie miesz-
kancéw naszego kraju. Dane z raportu International Study on Scientific
Culture® pokazuja, ze regularny kontakt z prasa popularyzujaca nauke
ma 24,7% Polakéw ($rednia w badanych krajach europejskich wynosita
31,7%, a w USA 33,7%). Kwestia czytelnictwa czasopism naukowych w du-
zym stopniu uzalezniona jest od charakterystyki jej odbiorcéw®?. Majac
jednak na uwadze wysoka jako$¢ zamieszczanych komunikatéw, warto
zwrdcié uwage na to, jakie zabiegi bywajg stosowane podczas ich przy-
gotowywania.

Zaréwno Michael Hanlon®, jak i Jézef Zycinski** zauwazaja, ze prze-
dostajgce sie do opinii publicznej informacje na temat naukowych odkryé
nierzadko podawane sg w przesadzony sposéb, obiecujacy rychly prze-
tom w danej dziedzinie oraz daleko idace zmiany w codziennym zyciu.
Niematg role odgrywa w tym przypadku jezyk, przepelniony skrajnie
optymistycznymi zwrotami i wyrazeniami, odnoszonymi zwykle do na-
prawde wyjatkowych wydarzen i zjawisk. Przyktadowo zamieszczony
w majowym numerze ,Swiata Nauki” z 2014 roku artykut pt. Rewolucja
RNA® zostat opatrzony takimi zwrotami, jak ,RNA btyszczy w nowych ro-
lach”, ,narodziny gwiazdy”, ,zwyciestwo nad naturalnymi terrorystami”
czy tytutowa ,rewolucja’. Zdaniem J. Zycinskiego, czeste doswiadczanie
stanu zawiedzionych oczekiwan bedace konsekwencja przesadzonych
naukowych obietnic moze zmniejsza¢ poziom zaufania do naukowcéw
oraz sklania¢ do zainteresowania irracjonalnymi sposobami opowiadania

1 BBVA Foundation International Study on Scientific Culture Understanding of
Science. http://www.fbbva.es/TLFU/dat/Understandingsciencenotalarga.pdf
[dostep: 21.06.2014].

%2 Takze zwigzanej z ich sytuacjg materialna.

% M. Hanlon: 10 pytari...

3 ], Zycifiski: Granice racjonalnosci...

% Ch. Gorman, D.F. Maron: Rewolucja RNA. ,Swiat Nauki” 2014, nr 5.
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o $wiecie. Radykalne stwierdzenia i kategoryczne sformutowania odno-
szace sie do elementéw systemu naukowego s jednak w czasopismach
popularnonaukowych czyms$ czesto spotykanym. Dotyczy to w szczegdl-
nosci ich oktadek, ktérych zadaniem jest zapewne przyciagniecie uwagi
potencjalnych czytelnikéw. To, co w treéci artykulu opatrzone zostaje
odpowiednim, bardziej zréwnowazonym komentarzem, na pierwszych
stronach przybiera posta¢ krétkiego hasta, nierzadko odwotujacego sie
do emocjonalnych sposobéw przetwarzania informacji*®. Dobitng ilu-
stracje tego sposobu prezentowania materiatu naukowego stanowi tekst
zamieszczony na oktadce styczniowego numeru ,Swiata Nauki” z 2013
roku: ,Idee, ktére zmienig $wiat. 10 innowacji, ktére radykalnie ulepsza
nasze zycie”. Forma znajdujacego sie na stronie drugiej opisu odnoszacego
sie do tego samego artykutu nie jest juz tak jednoznacznie entuzjastyczna:
JW tym numerze przedstawiamy 10 idei, ktére maja duze szanse zyskaé
realne ksztalty i sie upowszechnié. Sa na tyle rewolucyjne, ze moga istot-
nie wplynaé na nasze zycie”®’.

Cho¢ poréwnanie to moze wydawacé sie w pierwszym momencie za-
skakujace, techniki stosowane przez redaktoréw czasopism popularno-
naukowych pod pewnymi wzgledami przypominajg te, ktére kojarzone
sa zwykle z prasg tabloidowsa i bulwarowa. Jedng z takich technik jest
stosowanie sugestywnych fotomontazy, ktérych kolekcje mozna odnalezé
na przyktad na oktadkach miesiecznika ,Focus”. Inng technike stanowi
z kolei specyficzny sposéb ukladania tytutéw tekstéw lub odnoszacych
sie do nich hasel, polegajacy na formulowaniu pytan w sposéb sugeru-
jacy, ze sg one w rzeczywistoéci zdaniami oznajmujgcymi®®. Forma taka,
choé w warunkach ptytkiego przetwarzania informacji zapewne przy-
cigga uwage bardziej niz pytanie zadane w ,klasyczny” sposéb, moze sie
przyczyniaé¢ do powstawania znieksztatcenn poznawczych. Po pierwsze,
sklania do traktowania zawartych tresci jako odniesienl do sprawdzonych
faktéw, a po drugie - korzystajac z zasad torowania® - stwarza kontekst
utrudniajacy przyswajanie informacji sprzecznych z sugerowanymi fak-
tami. W celu zobrazowania omawianego trendu warto wymieni¢ kilka
»pytanio-stwierdzen” pojawiajacych sie w prasie popularnonaukowej:
,2013. Powrét do $redniowiecza?” (,,Focus” 2013, nr 1), ,Chodzimy po wo-
dzie?” (,Focus” 2014, nr 5), ,,Najstarsze skaly na Ziemi?” (,,Swiat Nauki”
2014, nr 4) czy ,,Sprawca raka?” (,Swiat Nauki” 2014, nr 5).

% Zob. np. R.B. Cialdini: Wywieranie wptywu na ludzi...

¥ Swiat Nauki” 2013, nr 1, s. 2.

% Przyktadowo, zamiast ,Czy X ztamat prawo?”, zdanie zapisywane jest jako:
,X ztamat prawo?”.

% Zob. np.: D. Kahneman: Pulapki my$lenia...
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Nauka w Internecie

Czasem mozna spotka¢ sie z opinia, ze jezeli czego$ nie ma w Internecie,
to rzecz ta po prostu nie istnieje. Nic zatem dziwnego, ze globalna sie¢
wykorzystywana jest rowniez do przekazywania szerokim grupom od-
biorcéw informacji o charakterze naukowym, takze w spopularyzowanej
formie. Pojawianie si¢ kazdego dnia w zasobach Internetu ogromnej ilo-
$ci informacji sprawia jednak, ze rzetelne zapoznanie sie ze wszystkimi
materiatami, ktére wydaja sie interesujace, jest praktycznie niemozliwe.

Opisywane przez Barry’ego Schwarza tendencje maksymalistyczne*°

w potaczeniu z praktycznie nieograniczonymi zasobami internetowymi

moga wywolywa¢ zjawisko przetadowania informacyjnego*, polegaja-

ce miedzy innymi na nieumiejetnoéci filtrowania docierajacych danych.

O ile bezcelowe surfowanie w Internecie kojarzone jest zwykle przede

wszystkim z przegladaniem stron zawierajacych tresci rozrywkowe,

o tyle w konteks$cie naukowym zdarza sie to w zwigzku z ,przeskakiwa-

niem” z jednej strony internetowej encyklopedii na inng badz tez przy-

swajaniem krétkich, opatrzonych ilustracjami materiatéw znajdujacych
sie na takich stronach, jak www.faktopedia.pl i www.bezuzyteczna.pl.

Autorzy wpiséw na portalu Wiedza Bezuzyteczna w zapewne nieza-
mierzony, cho¢ przewrotny sposéb demaskujg pseudonaukowy charakter
wielu informacji przedstawianych jako naukowe, z ktérymi wspétczesni
odbiorcy stykaja sie praktycznie na kazdym kroku. Na stronie codzien-
nie pojawia sie kilkanascie nowych, podobnych do siebie pod wzgledem
formalnym informacji o niekiedy trudnej do zweryfikowania warto$ci
merytorycznej. Przykltadowo, w momencie przygotowywania niniejszego
tekstu ukazaty sie takie doniesienia:

- ,Kenosilikafobia - strach przed pusta szklanka piwa” (26.06.2014);

- ,Badania neurofizykéw zajmujacych sie analizowaniem fal mézgowych
wykazaly, ze buddyjski mnich Matthieu Richard jest najszczesliwszym
cztowiekiem na §wiecie” (25.06.2014);

- ,Sarkazm zwieksza pewno$¢ siebie. Sarkastyczni ludzie sg réwniez
zdrowsi, szczedliwsi i zyja dtuzej” (26.06.2014);

- ,Pij sok jabtkowy przed péjsciem spaé. Zawarte w nim substancje spra-
wiaja, ze sny sa ciekawsze” (26.06.2014);

- ,Gléwnymi przyczynami gniewu sg gtéd i brak snu” (24.06.2014).

Wyrazone sprofesjonalizowanym jezykiem informacje odnoszace sie
do faktéw badanych przez naukowcéw podane w bezkontekstowy spo-

“ Zob. B. Schwarz: Paradoks wyboru. Przel. M. Walczyriski. Warszawa:
PWN, 2013.

“ Tzw. information overload. Zob. C. Guerreschi: Nowe uzaleznienia. Przel.
A. Wieczorek-Niebielska. Krakéw: Salwator, 2005.
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séb traca swoja podstawows funkcje objasniania §wiata, a zawarta w nich
wiedza rzeczywiscie staje sie ,wiedza bezuzyteczng’. Proces ten dobrze
wpisuje sie¢ w sygnalizowana wczesniej Barberowska triade: ,szybkie
ponad powolne”, ,proste ponad ztozone”, ,tatwe ponad trudne”*?. Kon-
sument*?, nie podejmujac poznawczego wysitku i nie narazajac sie na
ryzyko znudzenia**, ma wrazenie obcowania z nauka, co stuzy¢ moze
na przyklad podwyzszaniu wlasnej samooceny i budowaniu wizerunku
siebie jako osoby zainteresowanej powaznymi, naukowymi kwestiami.
Uzyskane informacje w momencie podzielenia si¢ nimi ze znajomymi
osobami moga stanowi¢ podstawe pozytywnej autoprezentacji. W konicu,
jak przekonuje M. Hanlon, ,nauka jest sexy”*°.

Wyzszy poziom zaawansowania przekazu towarzyszy popularno-
naukowym doniesieniom zamieszczanym na stronie internetowej
www.kopalniawiedzy.pl. Podawane tam informacje maja charakter krét-
kich doniesien na temat badan prowadzonych w ramach takich dziedzin,
jak medycyna, psychologia, biologia czy astronomia i fizyka. Bardzo cze-
sto, oprécz generalnej konkluzji, we wskazywanych tekstach podawane
jest nazwisko osoby przeprowadzajacej badanie i jej afiliacja oraz zwiezty
opis zastosowanych metod badawczych. Z punktu widzenia tych, ktérzy
profesjonalnie zajmuja sie nauka, prezentowany sposéb informowania
o najnowszych odkryciach wydaje sie atrakcyjny jako poczatek poszuki-
wan bardziej szczegétowych informacji na interesujacy temat. W przy-
padku oséb majgcych kontakt jedynie z takimi krétkimi komunikatami
pojawia sie jednak ryzyko uproszczonego, kategorycznego spostrzegania
rzeczywisto$ci, implikujacego sztywne, lecz opatrzone etykieta ,,nauko-
wosci” sposoby postepowania w codziennych sytuacjach.

Do pojawiania sie poznawczych znieksztalcenn w kontekscie popula-
ryzacji nauki w Internecie moze przyczynia¢ sie sposéb komponowa-
nia tytuléw poszczegélnych tekstéw. Czesto tytuly przyjmuja postaé
zdan prostych, ktére informuja o stuprocentowo pewnych wnioskach
wyplywajacych z badan. Wsréd oznaczanych w ten sposéb doniesiert
psychologicznych wskaza¢ mozna na przyklad takie oto tytuty*®: Dla
gtodnych wigksze jest pigkniejsze (6.06.2014), W koszulce Supermana egza-

“ B.R. Barber: Skonsumowani..., s. 135-175.

% Wydaje sie, ze w omawianym kontekscie stowo ,konsument” odpowiednio
oddaje sposéb funkcjonowania jednostek obcujacych zinformacjami nauko-
wymi.

“ Za sprawa wysokiego poziomu réznorodnosci uzyskiwanych informacji.

“ M. Hanlon: 10 pytari..., s. 15.

% Wszystkie tytuly pochodza ze strony http://kopalniawiedzy.pl/. Odnosza
sie one do publikowanych na niej krétkich doniesient naukowych. W nawiasie
wskazano date opublikowania materiatu w serwisie.
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min péjdzie lepiej (2.06.2014), Dekoracje rozpraszajq uczniéw (28.05.2014),
Zestresowani jezdzq lepiej (29.04.2014) czy Bezczelna obstuga zwigksza sprze-
daz luksusowych marek (29.04.2014). Wyrazisty przyklad, ktéry nie tylko
ilustruje zabieg odwaznego skomponowania tytutu, lecz takze pozwala
tatwo zrozumie¢ poziom popularnonaukowych znieksztalceni oraz wy-
obrazi¢ sobie ich mozliwe konsekwencje, stanowi artykut pt. Kawa chroni
przed... samobéjstwem (25.07.2013)*”. Wynika z niego, ze w grupie oséb
spozywajacych kawe dzieki zawartej w niej kofeinie ryzyko samobéj-
czej $mierci zredukowane jest o okoto 50% w poréwnaniu z grupa oséb
niepijacych kawy. Dla masowego odbiorcy konkluzja moze sie wiec wy-
dawacé prosta: pij kawe, nie popelnisz samobdjstwa. Dla badacza rzecz
nie jest jednak juz tak jasna. Na poziomie metodologii mozna zapytaé
na przyktad o sposéb dokonywanego poréwnania. Na poziomie statysty-
ki mozna zada¢é pytanie o rzeczywistg wielko$¢ efektu w poréwnaniach
miedzygrupowych (n?) lub badaniach korelacyjnych (r?). Na poziomie
wiedzy psychologicznej i socjologicznej zasadne wydaja sie natomiast
pytania o status materialny badanych (picie kilku filizanek kawy kosz-
tuje, a wiec byé moze to poziom zamoznosci, a nie picie kawy odgrywa
wazng role w ochronie przed samobéjstwem?) czy spoteczny kontekst
spozywania kawy (kawe wypijaé mozna w towarzystwie, wiec moze to
obecno$¢ innych ludzi w otoczeniu petni opisywane funkcje prewencyj-
ne?). Jedna z rzeczy, ktérych mlodzi adepci dyscyplin spotecznych ucza
sie juz na poczatku swojej naukowej drogi, jest umiejetno$¢ rozrézniania
zaleznosci korelacyjnych od zwigzkéw przyczynowo-skutkowych. O ile
od przecietnych odbiorcéw artykuléw popularnonaukowych nie jest to
wymagane, o tyle sami ich autorzy powinni pamietaé, do kogo przede
wszystkim adresowane sg te publikacje*®. W kulturze budowanej zgod-
nie z hastem ,szybko - tatwo - jednoznacznie” istnieje bowiem ryzyko
bezrefleksyjnego implementowania uproszczonych zalecen, takich jak
,Siemie chroni przed promieniowaniem” (10.08.2011), ,Szafran chroni
przed nowotworem watroby” (23.08.2011) czy ,,Mleko chroni przed HIV”
(22.10.2013)*.

4 http://kopalniawiedzy.pl/

8 Co ciekawe, problem pozytywnego lub negatywnego wptywu picia kawy
na ludzki organizm jest, wedtug M. Hanlona, jednym z czesto powracajacych
tematéw pojawiajacych sie na pograniczu sfer nauki i zycia codziennego. Zob.
ibidem.

# http://kopalniawiedzy.pl/
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Podsumowanie

Jak przekonuje Robert M. Sapolsky®® i inni psychologowie ewolucyjni®,
ludzki mézg wyewoluowat jako narzad stuzacy adaptacji do otoczenia
fizycznego i spotecznego naszych plejstocenskich przodkéw, stad tez do
podstawowych funkcji mézgu z pewnoscig nie nalezy uprawianie nauki.
Takze inne cechy postepowania badawczego, na przyktad koniecznosé
odraczania gratyfikacji i akceptowania mozliwo$ci uzyskania wynikéw
wtiasnych dziatan dopiero dtugi czas po ich podjeciu, sprawiaja, ze upra-
wianie nauki nie jest tatwg aktywno$cia. Za podobnie trudne uznaé nalezy
przyswajanie wynikéw badani naukowych, ktére nierzadko sg sprzeczne
z intuicjg® lub operuja wrecz niewyobrazalnymi wielko$ciami®®. Silnie
nasycone elementami rozrywkowymi medialne sposoby przedstawiania
nauki stwarzajg jednak mylny wizerunek nauki jako tatwej do uprawia-
nia dziatalnosci, ktérej owoce jest w stanie przyswoi¢ sobie praktycznie
kazdy, nawet bez uprzedniego przygotowania. Wspdtczesna telewizja
pokazuje przeciez, ze w kilka tygodni z laika mozna sta¢ si¢ tancerzem,
piosenkarzem, kucharzem, dekoratorem wnetrz, traperem czy eks-
pertem gietdowym, wiec dlaczego z naukowcami miatoby by¢ inaczej?!

W artykule przedstawiono miedzy innymi przyklady prezentowania
wiedzy naukowej w sposéb utwierdzajacy jednostke w przekonaniu
o spektakularnych i ludycznych walorach nauki. Jak jednak wspomnia-
no we wprowadzeniu, nauka ma réwniez o wiele bardziej istotne, pro-
fesjonalne oblicze. Zgodnie z tzw. trzecim prawem Arthura C. Clarke’a,
odpowiednio zaawansowana technologia dla obserwatora jej dziatania
jest nieodréznialna od magii. Podobnie nieodréznialne od magii bywaja
wyniki prac naukowcéw®*. Niepochtaniajgce ptynéw tkaniny, naczynia
gotujace wode bez koniecznosci rozpalania pod nimi ognia, komputery
wielko$ci paznokcia, bliznieta jednojajowe rodzace sie w odstepie miesig-
ca, implanty kosci produkowane przy uzyciu drukarek 3D czy nanoczg-

0 R.M. Sapolsky: Nadludzkim wysitkiem. ,Swiat Nauki” 2012, nr 10.

St Zob. np. D.M. Buss: Psychologia ewolucyjna. Przet. M. Orski. Gdansk:
Gdanskie Wydawnictwa Psychologiczne, 2001.

52 Zob. S.0. Lilienfeldt et al.: 50 wielkich mitéw psychologii popularnej. Przet.
PJ. Szwajcer. Stare Groszki: CiS, 2011.

% Por. £. Lamza: Przekrdj przez wszech§wiat. Krakéw: Copernicus Center
Press, 2014.

5 Jak pokazuja na przyklad wyniki badan Deeny S. Weisberg i wspétpracow-
nikéw, w opinii laikéw poziom wiarygodnoéci prezentowanych wyjasnieri (tak-
ze tych zupelnie nietrafnych) znaczaco zwieksza sie w chwili, gdy odwotuja sie
one do danych wygladajacych na profesjonalne, ale trudnych do samodzielnego
zweryfikowania. Zob. D.S. Weisberg et al.: The Seductive Allure of Neuroscience
Explanations. ,Journal of Cognitive Neuroscience” 2008, no. 20.
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steczki przenoszace leki - to tylko wybrane przykiady zastosowan nauki,
ktére zdaniem obserwatoréw moga legitymizowa¢ jej dominujacy gtos
w orzekaniu o kwestiach niegdy$ podlegajacych innym systemom auto-
pojetycznym®®. Niewatpliwe sukcesy nauki profesjonalnej w potaczeniu
z wysokim poziomem spotecznego zainteresowania nauka w ujeciu roz-
rywkowym nadaja naukowcom wizerunek grupy posiadajacej wiedze
dajacy sie efektywnie zastosowaé w kazdej dziedzinie zycia. By¢ moze
zatem za sprawg Srodkéw masowego przekazu we wspétczesnym $wiecie
w specyficzny sposéb realizuje sie Platoriska®® wizja, w ktérej zarzadzanie
spoleczenstwem zostaje powierzone grupie medrcéw...
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Eukasz Jach

Science and Media
Selected Ways of Presentation of Scientific System
in Contemporary Channels of Mass Communication

Summary: In contemporary times science takes more and more important posi-
tion. Scientific topics are interesting not only for professional researchers, but
also for wide groups of people who wave contact with them via modern media.
The problem is that the view of science in TV, press or the Internet is commonly
distorted. Media show scientific area as something what is easy to understand
and full of intuitive or absolutely sure results, which are very easy to apply.
One of the consequences of described situation can be replacing another sub-
systems of contemporary society (e.g. religion, law, family, economy) by the
scientific system. The article shows set of examples of problematic ways of pre-
sentation science, scientists and the results of scientific researches. The main
theoretical background of presented considerations are the concepts of Niklas
Luhmann, Jézef Zycifiski, Michael Hanlon and John Brockman.

Key words: autopoietic systems, image of science, television, popular science
magazines, Internet

Eukasz Jach

Wissenschaft vs. Massenmedien

Manche Methoden, bestimmte Elemente

des wissenschaftlichen Systems

in gegenwirtigen Massenmedien zu schildern

Zusammenfassung: Heutzutage wird zunehmende Bedeutung der Wissenschaft
im gesellschaftlichen Leben beobachtet. Wissenschaftliche Themen sind inte-
ressant nicht nur fiir Wissenschaftler, sondern auch fiir weite Kreise der Gesell-
schaft, die von wissenschaftlichen Errungenschaften aus modernen Medien er-
fahren. Das Problem liegt darin, dass das Bild der Wissenschaft im Fernsehen, in
den Zeitungen oder im Internet verzerrt wird. Wissenschaftliche Forschungen
erscheinen im Fernsehen als ein leicht verstindlicher Bereich, der voll von in-
tuitiven, ganz sicheren und applikationsleichten Ergebnissen ist. Infolgedessen
kénnen andere Subsysteme der modernen Gesellschaft (wie z.: Religion, Recht,
Familie, Wirtschaftswissenschaft) durch wissenschaftliches System ersetzt wer-
den. Im vorliegenden Artikel werden Beispiele fiir problematische Methoden,
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die Wissenschaft, die Wissenschaftler und Ergebnisse der wissenschaftlichen
Tétigkeit in Medien zu schildern, angefiihrt. Den theoretischen Hintergrund fiir
diese Betrachtungen bildeten die Theorien von Niklas Luhmann, Jézef Zyciriski,
Michael Hanlon und John Brockman.

Schliisselworter: autopoietische Systeme, Bild der Wissenschaft, Fernsehen,
populdrwissenschaftliche Presse, Internet



