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(U)$miech na jezyku: o walorach zastosowania zartu
lingwistycznego w publicznej komunikacji interpersonalne;

Relata (auto)refero’: formalne uwagi wstepne

Sformulowanie tytulowe niniejszych rozwazan moze (i powinno) budzi¢ roz-
maite skojarzenia. Niektore z nich chcieliby$my jednak od razu oddali¢, a inne
- przeciwnie — podchwyci¢, czyniac z nich swoista zapowiedz poszczegoélnych,
chociaz moze niekoniecznie wszystkich i nie zawsze najistotniejszych, watkow
analiz.

Nie nalezy wiec przede wszystkim oczekiwa¢ zastosowania w analizach gtow-
nie (ani tym bardziej wylacznie) perspektywy jezykoznawczej czy semiologicznej.
Nie mamy ani takich aspiracji, ani takich kompetencji. Rozwazania prowadzone
s3 z o wiele blizszych nam perspektyw — psychologicznej, socjologicznej i kultu-
roznawczej — zastosowane w nich za$ wybrane narzedzia lingwistyczne stanowia
zaledwie inspiracje dla poszukiwania warsztatu interdyscyplinarnego czy wrecz
uniwersalnego (mamy nadzieje, ze w najlepszym obydwu tych stéw znaczeniu).

Nie staramy si¢ na ogot takze formulowac ocen, zwlaszcza w oficjalnych
kategoriach estetycznych, jesli jednak si¢ nam to przytrafia, to sporadycznie
i zasadniczo po to, by jedynie zasygnalizowa¢ pewien problem za pomocg cie-
kawostki®.

Nie staramy si¢ rowniez formulowa¢ zdan zaopatrzonych w duzy kwanty-
fikator — ani w charakterze jakich$ generalizacji empirycznych, ani gotowych
i przeznaczonych do oficjalnej weryfikacji hipotez, cho¢ przypuszczenia i suge-
stie zamieszczone w tekscie wyrosty z kilkuletnich obserwacji pewnej grupy zja-

! Piszac o zarcie lingwistycznym, podejmujemy sami probe (radosnej i bohaterskiej) w tym
zakresie tworczo$ci — nawet za cen¢ narazenia si¢ na rozmaite zarzuty: pretensjonalnosci, nie-
konsekwengji logicznej, prostoty (mamy nadzieje, ze nie prymitywnoéci) czy niesprostania oma-
wianej konwencji.

> Pozwalamy sobie da¢ wyraz bardziej prywatnemu niz jakiemukolwiek innemu stanowisku,
i to wylacznie w sytuacjach ,,niepodotania pokusie”.
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wisk jezykowych, pojawiajacych sie w réznym stopniu nasilenia oraz w rozlicz-
nych swych odmianach w szeroko pojetej przestrzeni publicznej jako narzedzie
komunikacji interpersonalne;j.

Nie jestesmy (jeszcze) w stanie dokonac na tyle rozbudowanej charakterysty-
ki owego zjawiska, by mdc wygenerowa¢ na podstawie zgromadzonego (catko-
wicie niesystematycznie) materialu obserwacyjnego jakas calosciows i oficjalng
jego typologie.

Dlatego - w tresci — przytaczane tutaj przyklady maja charakter jedynie
i zaledwie ilustracyjny, nie pretendujac nawet do miana przypadku. W opisie
interesujacego nas fenomenu oraz jego odmian nastawiamy si¢ na wiernos¢ zde-
cydowanie bardziej paradygmatowi jakosciowemu, a jesli pojawia sie¢ jakakol-
wiek ilosciowa charakterystyka’, to bardziej w niespecyficznej dla siebie funkeji
- kazda ekstrapolacja ilociowa na jej podstawie bylaby nieuprawniona, a nawet
nonsensowna.

Dlatego takze — w formie - nie stronimy od swoistego luzu jezykowego
oraz zastosowania ,w naszej praktyce artykulacyjnej” przypadkéw opisywane-
go przedmiotu - poczawszy od sformulowania tytulu. Jesli nie tamiemy regut
konstruowania powaznego tekstu o niepowaznej (?) sprawie, to na pewno je fa-
godzimy. Czujemy sie zacheceni do takiego podejscia licznymi sygnatami z jak
najbardziej powaznej literatury przedmiotu: ,Smiech ma glebokie znaczenie
swiatopogladowe, jest jedng z istotnych form wyrazenia prawdy o calosci $wiata,
o historii i o cztowieku, to szczegélna, uniwersalna perspektywa, z ktdrej swiat
wida¢, ale nie gorzej (jesli nie lepiej), niz z pozycji powagi; dlatego tez w wiel-
kiej literaturze (poruszajacej przy tym problemy uniwersalne) $miech ma takie
same prawa jak i powaga; pewne, bardzo istotne aspekty $wiata sa dostepne je-
dynie dla $miechu™.

Nie znalezli$my tez innego sposobu na odrdznienie stylu wyodrebniania po-
szczegolnych (trzech) czesci zasadniczych naszych rozwazan od stylu wyodreb-
niania (czterech) fragmentow ostatniej (trzeciej) czesci, jak umieszczenie naglow-
kow tych ostatnich wprost w tekscie. Pozostale elementy tego stylu sg identyczne
i polegaja na powiazaniu z sobg (dwukropkiem) frazy o charakterze metaforycz-
nym’ oraz sformulowanego w trybie dyskursywnym naglowka wilasciwego.

* Przypadek taki wystepuje we fragmencie dotyczacym reklamy politycznej. Chodzi zaled-
wie o bardzo ogdlnie stwierdzane proporcje.

* M. BACHTIN: Twérczos¢ Franciszka Rabelais'go a kultura ludowa Sredniowiecza i renesansu.
Przel. A., A. GoreENIOWIE. Krakéow: Wydawnictwo Literackie, 1975, s. 137; to i wszystkie pozo-
state podkreslenia boldem w przytaczanych cytatach - J.K., S.K.

> Metaforyczny element $rédtytutéw oraz nagléwkow poszczegélnych fragmentow czesci
trzeciej stanowi na ogdt przetworzony przez nas w omawianej tutaj (lingwistyczno-zartobliwej)
konwencji cytat z szeroko pojetych tekstow kultury i ma realizowa¢ opisywane przez nas rozlicz-
ne jej funkcje. Niektore z nich zmuszeni byliémy opatrzy¢ komentarzem zamieszczonym w przy-
pisie (prawdopodobnie za cene elegancji graficznej) wylacznie z uwagi na konieczno$¢ rejestracji
zrédel; sposob ten wydal nam si¢ najlepszy pod wzgledem ,,ekonomii znakéw” w catym tekscie.
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Struktura niniejszych rozwazan jest zasadniczo tréjcztonowa i obejmuje:
charakterystyke zartu lingwistycznego, jego funkcji w komunikacji interper-
sonalnej w sensie rekonstrukcji mechanizméw psychologicznych i spofecznych
oraz arbitralnie (by nie powiedzie¢ ,,stronniczo”) wybrane przyktady zastosowa-
nia w czterech fragmentach tzw. przestrzeni publicznej: reklamie komercyjnej,
marketingu politycznym, szeroko pojetych mediach oraz w réwnie szeroko poje-
tej edukacji — w takiej wlasnie kolejnosci. Kolejnos¢ ta wynika gléwnie z propor-
¢ji rozmaitych fragmentéw zgromadzonego przez nas materialu ilustracyjnego.
Wrynika jednak takze ze skomplikowanych wzajemnych relacji owych wyréz-
nionych fragmentéw przestrzeni publicznej — niezaleznie od ich roli i pozycji
w ksztaltowaniu indywidualnego doswiadczenia kazdego uzytkownika jezyka®.

Zestawienia wybranych przykladéw wraz z krétkim ich oméwieniem w ra-
mach poszczegélnych (czterech) fragmentdw czesci trzeciej sporzadzone sg za
kazdym razem wedlug nieco odmiennego schematu, chociaz w kazdym z nich
przewija sie ta sama i zasadnicza mysl przewodnia ich pogrupowania — nawia-
zujaca do znanej i powszechnie stosowanej idei genologicznej Davida Fishelova,
a pozwalajaca na diagnoze ,lepszych” i ,gorszych” egzemplarzy.

.Stéw ciecie - giecie"’: zart lingwistyczny

Najszerszy kontekst teoretyczny dla ujecia zartu lingwistycznego stanowia
koncepcje komizmu, humoru i dowcipu. Literatura przedmiotu pozwala do-
strzec je jako fenomeny pod pewnymi wzgledami do siebie podobne, pod inny-
mi za$ odmienne, co ujawnia si¢ w skomplikowanych relacjach nadrzednosci/
podrzednosci kategorii stuzacych do ich opisu®. Oferuje takze liczne ich typolo-

¢ Chodzi o wszechobecnos¢ reklamowych sloganéw oraz dominujaca role mediow; jedno
i drugie poniekad narzuca styl i narzedzia komunikacji miedzyludzkiej — takze w innych obsza-
rach. Bardziej szczegdlowa argumentacje zawiera wprowadzenie do czesci trzeciej.

7 W emitowanym w latach 90. ubieglego wieku w TVP programie rozrywkowym, prowadzo-
nym przez Szymona Majewskiego, o takim wlaénie tytule wykorzystywano (obok innych form
humoru) rozmaite odmiany zartu lingwistycznego do konstrukeji zadan, zagadek, szarad - nie
tylko o charakterze rozrywkowym, lecz takze edukacyjnym. Bez trudu i ryzyka mozna o nim
(podobnie jak, z zupelnie innego powodu, o serialu przygodowo-sensacyjnym Mc Gyver) powie-
dzie¢, ze stanowit przyklad ,,stosowanej psychologii tworczosci”.

8 Sa to zaréwno opracowania bardzo bogatego ilosciowo oraz zrdéznicowanego jakosciowo
materiatu, takie, jak np. D. BUTTLER: Polski dowcip jezykowy. Warszawa: Panstwowe Wydaw-
nictwo Naukowe, 1968, jak tez opracowania wybranego typu ,twoérczosci jednego autora”, takie,
jak np. A. GINTER: Swiat za stowami Viadimira Nabokova. Zabawy stowne i ich przektad. 1.6dz:
Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2003. Zamieszczone w obu opracowaniach modele maja
charakter w takim stopniu uniwersalny, ze z powodzeniem moga stuzy¢ jako narzedzia do inter-
pretacji dowolnego materiatu.
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gie’ - z jednej strony oferujac ,,gotowe” schematy klasyfikacyjne, z drugiej jednak
podnoszac ich niejednoznaczno$¢ i zwigzane z nig trudnosci konceptualizacyj-
ne: ,Na ogol w klasyfikacji dowcipu bywaja stosowane dwa rozréznienia: dowcip
tendencyjny (satyryczny) i niewinny (abstrakcyjny) oraz dowcip stowny
i rzeczowy. Podzial pierwszy zalezy od stopnia konkretnosci dowcipu, od tego,
czy dotyczy on jednostkowych realiéw, znanych odbiorcom z zycia codziennego
i czy zawiera w zwigzku z tym ukryte ostrze satyryczne, czy tez wyraza tresci
ogodlne, abstrakcyjne. Rozgraniczenie to ma charakter wzgledny [...], stare dow-
cipy, ktorych aluzyjnos¢ zupelnie juz zwietrzala, moga jeszcze bawic¢ zrecznoscia
swej techniki jako dowcipy niewinne. [...] w odniesieniu do dowcipéw wspol-
czesnych ten podzial mozna zastosowa¢ do$¢ konsekwentnie. Znacznie trudniej
jest ustali¢ kryteria, na ktorych podstawie mozna by bezblednie rozgraniczy¢
dziedzin¢ dowcipu slownego i rzeczowego™.

Literatura przedmiotu dostarcza jednak pewnego rodzaju konkluzji, ktéra
w odniesieniu do niniejszych rozwazan nabiera mocy rozstrzygajacej: ,Cecha
rozniaca dowcip rzeczowy od stfownego nie jest to, ze pierwszy odnosi si¢ do rze-
czywistosci, drugi za$ nie; dowcip sfowny nigdy nie jest asemantyczny, zawiera
réwniez komiczng interpretacje realiow, czasem konkretnych i jednostkowych,
czasem uogodlnionych. Z kolei w zartach o podlozu rzeczowym forma stowna
réwniez nie jest elementem nieistotnym, wlasnie bowiem jej skrétowo$¢ czy nie-
precyzyjnos$¢ pozwala zrealizowac¢ typowy mechanizm dowcipu: zaskoczenie lub
wprowadzenie w blad. Wynika z tego, ze nalezaloby méwi¢ o dowcipie stowno-
rzeczowym i rzeczowo-stownym, aby podkresli¢ wspotudziat dwu czynni-
kéw w tworzeniu efektu komicznego, ale zarazem i dominowanie jednego z nich
[podkr. oryg.]™".

Relacje w obrebie rozmaitych wariantéw dowcipu jezykowego i rzeczowego
(sytuacyjnego) przedstawiaja rysunki 1-3'*

dowcip rzeczowy dowcip stowny

< »
<«

Rys. 1. Dowcip - typologia pierwotna

dowcip stowno-rzeczowy dowcip rzeczowo-stowny

Rys. 2. Dowcip - typologia zmodyfikowana

° D. BUTTLER: Polski dowcip jezykowy...; por. klasyczna, lecz nadal aktualng typologie Juliu-
sza Schultza z 1927 roku; to wlanie miedzy innymi do tej typologii nawigzuje koncepcja autorki.

10 Tbidem, s. 38.

1 Tbidem, s. 40.

12 ] KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny jako znaczgcy sktadnik warstwy werbalnej komunika-
tu reklamowego. W: Estetyka reklamy. Red. M. OsTrowIcKI. Krakow: ,,Art-Tekst”, 2002, s. 175;
S. KrzyZEWSKI: O szczegdlnej przydatnosci zartu lingwistycznego w polskim marketingu politycz-
nym - wybrane problemy. W: W Polsce i poza jej granicami. Media w XX i XXI wieku. Olsztyn:
Zaktad Poligraficzny Niestepscy j.s., 2014, s. 253-270.
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dowcip stowno-rzeczowy dowcip rzeczowo-stowny
zart ikoniczny zart lingwistyczny
D

Rys. 3. Lokalizacja zartu lingwistycznego w obrebie typologii D. Buttler'

Wyroéznienie w ostatnim z nich dwoéch fragmentéw umozliwia konstrukcje
ciagu czterech metafor', okreslajacych odpowiednio cztery podstawowe katego-
rie dowcipu: ,,od rzeczy do rzeczy” - ,,0d rzeczy do stow” - ,,od stéw do rzeczy”
- »0od stow do stow”. Metafora pierwsza dotyczy takiego rodzaju zartu, ktdry
oparty jest wylacznie na wyobrazeniach (uproszczone rysunki, schematy, znaki
typu logo itp.); mozna by go roboczo nazwac ,czystym zartem/dowcipem iko-
nicznym”. Metafora ostatnia dotyczy takiego rodzaju zartu, ktéry oparty jest wy-
tacznie na pojeciach (kalambury, §mieszne przejezyczenia, dowcipne rymowanki
itp.); mozna by go roboczo nazwac ,,czystym zartem/dowcipem lingwistycznym”.
Dwie $srodkowe metafory - ,,0d rzeczy do stéw” i ,,od stéw do rzeczy” - oddaja
dobrze znany psychologii tworczosci mechanizm wizualizacji pojg¢ oraz kon-
ceptualizacji wyobrazen. To one wlasnie stanowig formy przejéciowe czy po-
srednie migedzy wariantami skrajnymi i opisuja mechanizm typowych dowcipow
»mieszanych” - rzeczowo-stownych i stowno-rzeczowych.

Do wprowadzenia w przytoczony fragment siatki pojeciowej jednej jeszcze
kategorii ,,zart” skfaniaja nas wlasnie wyartykulowana wprost w cytowanej wy-
powiedzi zaréwno szerokos$¢ czy obszernos¢, jak rowniez niejednorodnosé oby-
dwu klas dowcipu oraz wygenerowane na tej podstawie poczucie, ze kategorie
»dowcip” nalezy rozumiec¢ bardziej molarnie niz molekularnie. Uzywajac innej
metaforyki - mozna by powiedzie¢, ze odnosi si¢ on do opisu w skali bardziej
»makro” niz ,mikro”. W tej sytuacji sensowne wydaje sie poszukiwanie jakiej$
mniejszej jednostki strukturalnej’” dowcipu, na ktérej poziomie owa niejedno-
rodnos¢ znika catkowicie badz przynajmniej zostaje zminimalizowana, ponie-
waz — ostatecznie — dwuczlonowa typologia dowcipu, w ktorej obydwa czlony
maja niejednorodny charakter, a podstawowe (jedyne?) kryterium ich wyrdznie-
nia sprowadza si¢ wlasciwie do rozkladu akcentéw wewnatrz owych dwusklad-
nikowych ukiadow - rzeczowosé-stownosé/stownosé-rzeczowosé.

Kategoria ,,zart” podkresla wigc pierwotny charakter struktury lingwistycz-
nej', ktéra moze wystepowaé w podwojnej funkcji - moze stanowi¢ swoiste two-
rzywo czy czynnik pierwszy ,,dowcipnego ukladu” lub sama reprezentowac juz

13 Zamieszczony rysunek stanowi nawigzanie do oryginalnej koncepgji i jest rozbudowany
o kategorie ,,zart” jako najblizsza podrzednej w stosunku do kategorii ,,dowcip”.

" Bardzo trudno przeksztalci¢ owe metafory w dajace si¢ dobrze zdefiniowa¢ kategorie.
Pewng propozycje niech stanowia uklady srodek - cel, material - produkt, tworzywo — wynik itp.

> Okreslenie to moze sprawia¢ wrazenie niejednoznacznego — mozna je potraktowac jako
synonim ,,podstawowego mechanizmu”, a nawet ,tworzywa” czy ,materiatu”.

'® Dla porzadku tylko nadmieniamy, Ze epitet: ,lingwistyczny” rozumiemy identycznie jak
w zestawieniu: ,poezja lingwistyczna”.
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6w uklad. Kategoria ta opisuje zatem ,,t¢ odmian¢ dowcipu stownego, ktéra po-
wstaje w efekcie dokonywania przeksztalcen w obrebie warstwy brzmieniowej
lub/oraz graficznej wyrazdéw, wyrazen, zwrotéw, fraz, zdan i ich ukltadéw w celu
zmiany ich znaczenia”. [...] [Jest ona najmniejsza — J.K., S.K.] jednostka struk-
turalng humorystycznosci (komicznosci) o charakterze werbalnym, nadto taka,
ktora jest efektem zabiegdéw czysto formalnych, dokonywanych na stowach i ich
ugrupowaniach””.

W literaturze z zakresu jezykoznawstwa podkresla sie, ze proby opracowania
kompletnej typologii mechanizméw jezykowych (tworzenia) zartu lingwistycz-
nego napotykaja spore trudnosci. Podaje si¢ przy tym liczne przyczyny takiego
stanu rzeczy: ,[...] granica miedzy odmianami gry stow staje si¢ ptynna i nie-
wyrazna, a niekiedy zupelnie niedostrzegalna. Kolejny problem stanowi hierar-
chizacja figur fonostylistycznych. Wyszczegdlnienie grup i podgrup wewnatrz
systemu przebiega na podstawie indywidualnego postrzegania laczacych je cech.
Co wigcej, roznice mogg dotyczy¢ nawet opracowan tych samych autorow [...J""5.

Zacheta do wlasnego eksperymentowania w tym zakresie'®, wprost wyrazona
w typologii Buttler, sugeruje rozmaite mozliwosci. Jedna z nich (wybrana przez
nas) polega na wyjsciu w konstruowaniu takiej typologii poza ,czysto jezyko-
znawcze” kategorie. W pewnym uproszczeniu da si¢ powiedzie¢, ze opiera sie
ona na swoistym odwrdceniu porzadku i obraniu za punkt wyjscia (kryterium
typologii) nie samych figur retorycznych (owego ,materiatu lingwistycznego”),
lecz wyniku ich zastosowania. Innymi stowy — kryterium takim staje si¢ rodzaj
przeksztalcenia, jakiemu ulega w wyniku uzycia okreslonej figury retorycznej
nadawana (w komunikacie zawierajgcym zart lingwistyczny) informacja. Nie
oznacza to w zadnym wypadku uniewaznienia ,czysto jezykoznawczej” typo-
logii mechanizméw zartu lingwistycznego, lecz mozliwos¢ (konieczno$¢?) ich
odmiennej lokalizacji w tej (nowej) typologii. Umozliwia ona przeprowadzenie
kilku typéw operacji, z ktérych dwa pierwsze stanowia jej podstawe, pozostate
za$ pojawiaja si¢ w niej w wyniku uwzglednienia dodatkowych wymiaréw (kry-
teriow podziatu), zastosowanych do jej rekonstrukcji*.

Pierwsza z tych dwu gltéwnych kategorii (typdw) operacji stanowi operacja
zerowa/minimalna. Mozna j3 nazwac — nieco przewrotnie i zgodnie z duchem
jednej z zasad tworzenia kategorii we wspolczesnej psychologii twoérczosci*! -

17 1. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 175-176.

% A. GINTER: Swiat za stowami..., s. 153.

' D. BUTTLER: Polski dowcip jezykowy... Autorka sugeruje twoércze rozwijanie jej.

2 Kategorie uzyte do formutowania naszej typologii wydaja si¢ najblizsze ,,duchowi” (a moze
i ,literze”) psychologii poznawczej. Maja one charakter calkowicie roboczy - nie trzeba przywia-
zywa¢ wagi do ich ewentualnej (nie)elegancji.

2 W tej samej konwencji formulowane s na jej gruncie takie nazwy, jak ,nieuwazna uwaga”
(dla uwagi ekstensywnej), ,motywacja bez motywacji” (dla motywacji paracelowej), ,,irracjonalna
racjonalno$¢” czy ,,kompetentna niekompetencja” (dla regut heurystycznych).
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»operacja bez operacji”. Chodzi o to, ze nie dokonuje si¢ zadnej strukturalnej
zmiany brzmienia/zapisu, a efekt zartu powstaje wylacznie i ,zaledwie” w wy-
niku zastosowania gtéwnie homonimu, ale takze antonimu, ewentualnie paro-
nimu. Uprzywilejowana pozycja homonimu w tej grupie przeksztalcen wynika
z immanentnej jego zdolnosci do wywolywania efektu humorystycznego za po-
mocg ,automatycznego przekierowania znaczenia”. Z tego powodu zart lingwi-
styczny uzyskany w efekcie jego zastosowania da si¢ potraktowac jako zart lin-
gwistyczny sensu stricto. Wraz z pozostalymi figurami, zaliczonymi do tej grupy,
pozwala uzyskac efekt, ktéry w nieco zartobliwym tonie nazwaé¢ mozna ,ko-
notacja denotacji” oraz/lub ,denotacja konotacji”. Niektdre z przeksztalcen do-
datkowo przybieraja posta¢ dostownej interpretacji metafory lub - odwrotnie -
metaforycznego odczytania dosfownosci, a takze rozmaitych odmian metonimii
(pars pro toto oraz totum pro parte). Przyklady takich struktur mozna znalez¢
zaré6wno w dawniejszym, jak i wspolczesnym jezyku reklamy - Ja jestem gotowa,
a ona jest w proszku (reklama zupy w proszku), ZUBR podchodzi do grilla (rekla-
ma piwa)*’>. Mozna je znalez¢ rowniez w nieco nonszalanckiej wersji wspolcze-
snego jezyka potocznego - kasa (pieniadze), browar (piwo). Odmiana minimalna
tej operacji polega na zastosowaniu pozostatych figur: to sie fizjologom nie snito
(paronimy w dialogach z sitcomu Swiat wedtug Kiepskich), dlaczego tak mato wy-
dates — mielismy oszczedza¢ (antonim w reklamie systemu powigzanych z soba
nawzajem wydatkow i rabatow).

Druga z operacji jest operacja totalna/maksymalna. Prowadzi bowiem do
efektu zartobliwego za pomocg zastosowania przesady, nadmiaru, zwielokrot-
nienia, akcentowania informacji w sposdb egzaltowany czy wrecz patetyczny.
W tym celu wykorzystuje si¢ w niej synonimy, amplifikacje, redundancje i tauto-
logie — zazwyczaj operacja ta zmusza do kumulacji wielu réznych figur retorycz-
nych w jednej wypowiedzi. Jesli nie jest wykwintnym s$rodkiem artystycznym,
uzytym przez poete (narwali bzu, naszarpali, nadarli go, natargali)®, czgsto gra-
niczy z kiczem i bledem - (odda¢é zwrotnie butelki do sklepu, sztuka artystycz-
na... — dialogi z sitcomu Swiat wedtug Kiepskich)*.

2 Niektére marki konsekwentnie stosujg staly i dobrze znany juz odbiorcom zestaw instru-
mentéw (chwytéw retorycznych), za ktérych pomoca kreuja kolejne edycje reklamy tego samego
produktu. Piwo marki ,,Zubr” wykorzystuje prawie wylacznie wlasnie homonimie pojedynczego
zaledwie stowa w calym sloganie (nie liczac - rzecz jasna - samego homonimu zubr [zwierze]/
Zubr [marka]); reszta elementéw jest stata: ikonografia przedstawiajaca scenerie fragmentu pusz-
czy z zazwyczaj dwoma zubrami, ewentualnie innymi jeszcze zwierzetami, $ciezka dzwigkowa
obejmujgca na ogdt fragment ,,muzyki §rodka” z natozonymi na nig kilkoma pomrukami zubréw
oraz odczytany sprawozdawczym tonem slogan.

2 J. TowiM: Rwanie bzu. W: IDEM: Poezje. (Wybor dziel — Tres¢ gorejgca). Wybor i oprac.
T. JaANUszEWSKI. Wroctaw-Warszawa-Krakéw: Zaklad Narodowy im. Ossolinskich, 2004, s. 389.

2 Sitcom ten takze stanowi doskonaly przyklad wiernosci pewnej konwencji oraz instru-
mentowi kreowania zartu. Z niebywala konsekwencja wydobywa na $wiatlo dzienne i oémiesza
redundantny charakter jezyka polskiego (bedacy podobno jego cechg immanentng).
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Przejrzystos¢ i prostote tej podstawowej dwuczlonowej typologii zaczynaja
nieco ,zamazywac”, lecz jednoczesnie wzbogaca¢ jakosciowo, zwiazki, jakie da
sie dostrzec w obrebie owych dodatkowych wymiaréw czy kryteriéw podzia-
tu. Niektore z nich bez trudu da si¢ zinterpretowac jako podkategorie (warianty,
konkretyzacje) dwu podstawowych, inne - jako wzglednie autonomiczne i po-
jawiajace sie w typologii troche na zasadzie ,pomieszania” reguly z wyjatkiem.

Pierwsza grupe (a wigc kolejne cztery operacje) tego swoistego rozwiniecia
dwucztonowej typologii podstawowej stanowia dwie pary operacji — ilosciowa/
jakosciowa oraz zwigzana z brzmieniem/zapisem, druga tworza (trzy) operacje
wykorzystujace bledy jezykowe, komizm rymu i rytmu oraz swoiste zabawy na-
zwami wlasnymi (gtéwnie marek czy konkretnych produktéow)®, a nawet nazwi-
skami*.

W operacji ilo$ciowej wykorzystuje si¢ wszelkiego rodzaju modyfikacje
struktury stéw o charakterze procedur stowotworczych, mogace polega¢ na ich
skracaniu badz wydluzaniu. W efekcie jej zastosowania nie zmienia si¢ w 0go-
le (lub zmienia si¢ nieznacznie) nadawana za pomoca zartobliwego chwytu in-
formacja; jedynie kontekst sprawia, ze powstale w ten sposdb eufemizmy czy
zdrobnienia/spieszczenia mogg zosta¢ odczytane jako zgrubienia i odwrotnie. Za
przyklad niech postuzy krétki dialog zawierajacy serie zgrubien typu szafiszcza,
foteliszcze, spotegowane przez swa archaiczno$¢ oraz zrymowanie z czasowni-
kiem ziszcza( si¢ (reklama formuly kupna mebli na raty).

Operacja jako$ciowa, ktdéra przeksztalca znaczenie wyrazu za pomoca na-
ruszenia jego pierwotnej struktury, doprowadza do powstania nowych calosci
z elementéw dwu lub kilku wyrazéw nie tylko rodzimych, lecz takze zapozy-
czonych. Jej efektem s3 na ogét wszelkiego rodzaju neologizmy (brzoskwisnie,
perfidiasz, para graf, dewizytka itp.), czasami przypominajace dziecigce zlepki®,
jak np. odmowiedz (odpowiedZz odmowna).

Operacja graficzna - dotyczaca gldwnie, a czasami wylacznie, wersji pisem-
nej zartu lingwistycznego — nastawiona jest na generowanie nowych konotacji za
pomocy identograféw oraz zestawu regul swoistej estetyki graficznej (symetrii
zapisu, ksztaltu liter, operowania kolorystyka zapisu itp.).

W operacji diwiekowej wykorzystuje si¢ rozmaitego rodzaju onomatopeje,
symilofony (swoiste odpowiedniki identograféw), aliteracje, asonanse i konso-

» J.H. Koropzigy: Reguly komunikacji perswazyjnej: slogan jako definiens. W: Estetyka...,
s. 191-203.

% Liczgc w sposob ciagly poszczegdlne typy operacji i traktujac obydwa czlony typologii
(podstawowy i rozwijajacy) jako jeden system, uzyskaliby$my typologie dziewiecioelementows;
proponujemy jednak nie przywiazywa¢ do owych liczb szczegdlnej wagi — na pierwszy rzut oka
bowiem wida¢, ze ten sam zart lingwistyczny zazwyczaj daje si¢ kwalifikowac jednoczesnie jako
egzemplarz co najmniej dwu (a zazwyczaj kilku) typow.

¥ Chodzi o tworzone przez dziecko i zrozumiale przez jego otoczenie spoleczne wylacznie
kontekstowo twory powstate z pierwszej czesci jednego i koncowej czesci drugiego wyrazu.
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nanse, diafory, paronomazje itp.”® Zaréwno potoczna, jak i lokalna (gwary, na-
rzecza, dialekty) wersja jezyka polskiego obfituje w fenomeny, ktére dostarcza-
ja tworzywa w postaci réznego rodzaju bledéow (pisowni, wymowy, fleksji itp.).
Umiejetnie wplecione w slogan (Tera mama, tera tata, tera kota, tera ja — rekla-
ma plytek) lub powiedzonko (Gdzie pedzisz? Na strychu)*® na ogél maja charak-
ter zartobliwy. Do tej grupy mozna zaliczy¢ takze przypadkowo przydarzajace
sie¢ w publicznych wypowiedziach lapsusy jezykowe, ktore (w zaleznosci od rangi
ich autoréw — na ogot tzw. oséb publicznych) od dawna zyja juz wlasnym zyciem
jako memy kulturowe (np. plusy dodatnie i plusy ujemne czy jestem za, a nawet
przeciw Lecha Walesy, a takze nas nie przekonajg, ze biate jest biate a czarne jest
czarne czy oczywista oczywisto$¢ Jarostawa Kaczynskiego) i z powodzeniem by-
wajg wykorzystywane jako cytaty, a nawet autocytaty™.

Kolejna kategoria zartu lingwistycznego wykorzystuje komizm rymu®. Sto-
sunkowo wysoki poziom niebezpieczenistwa pospolitosci tzw. ryméw czesto-
chowskich wydaje si¢ ulega¢ swoistemu obnizeniu wlasnie ze wzgledu na zar-
tobliwa (i czytelng od razu) konwencje o specyficznym charakterze, zwlaszcza
gdy staje sie tworzywem zartu lingwistycznego w rekach wybitnego fachowca:
Francjo, zrob dla mnie rzeczy dwie — nakrec film bez Gerarda Depardieu®.

Wiasciwa zartowi lingwistycznemu autoironia uzasadnia takze — uznane po-
wszechnie za spolecznie ryzykowne, a nawet niedopuszczalne — zabawy nazwa-
mi wlasnymi, w tym (szczegdlnie) nazwiskami. W ramach warsztatu tworcow
reklamy komercyjnej** zdobyly sobie - jako tworzywo - licznych wyznawcéw.
Pojawiajg si¢ takze w innych obszarach przestrzeni publicznej — np. w mediach
jako tytuly programoéw (Ranny ptaszek, Piaskiem po oczach)*.

Cala tak skonstruowana typologia ma charakter jak najbardziej roboczy
w doslownym tego stowa rozumieniu - tymczasowosci, otwartosci na modyfi-
kacje, niekompletnosci itp. Jej kategorie nie maja (i nie moga miec) charakteru

* Liczne przyklady tego rodzaju zartéw lingwistycznych mozna znalezé w ksigzce A. GIN-
TER: Swiat za stowami... oraz D. BUTTLER: Polski dowcip jezykowy...

» A. Awpiejew: Technologia dowcipu a proces twérczy. W: Tworczos¢ uzyteczna w zarzqdza-
niu i dziataniu. Red. M. StasiAK. L6dz: Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Humanistyczno-Ekono-
micznej, 2001.

* Bardziej szczegélowe uwagi na ten temat zawiera fragment dotyczacy marketingu poli-
tycznego (por. s. 20-21).

' Danuta Buttler poswieca w swym - cytowanym tutaj wielokrotnie — opracowaniu caly roz-
dzial rymowaniu jako samodzielnej kategorii ,chwytéw”, umozliwiajacych budowanie dowcipu
jezykowego.

3 Fraszka Stanistawa Baranczaka.

¥ J.H. Koropzigy: Reguly komunikacji perswazyjnej: slogan jako definiens. W: Estetyka re-
klamy..., s. 191-203; por. zamieszczone tam przyklady — Nie ma cin cin bez Cin Cin, Plus Twoim
plusem itp.

** Tytuly programéw Radia ZET - autorstwa Macieja Ptaszynskiego oraz Konrada Piasec-
kiego.
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rozlacznego z podstawowego powodu — koniecznosci wzigcia pod uwage lacznie
kilku kryteriéw podzialu. To sprawia, ze calo$¢ niniejszej typologii lokalizuje
sie — nieco zartobliwie sprawe ujmujac — gdzie§ pomiedzy ostensywnym® podej-
$ciem do okreslania zartu lingwistycznego a dobrze znang w psychologii twor-
czosci ,chinska encyklopedig™®.

Jednostkowa realizacja za pomoca bardzo indywidualnego uktadu figur re-
torycznych kazdej z operacji (badz ich ukladu) doprowadza do powstania kon-
kretnej postaci zartu lingwistycznego, ktory zawsze stanowi ,,lepszy” badz ,gor-
szy” egzemplarz swej kategorii i plasuje si¢ na continuum dwubiegunowym badz
w obszarze Fishelovowskiego® ,,twardego centrum” badz jego ,,migkkich peryfe-
rii”; rozwijajac (autorsko i zartobliwie - rzecz jasna) t¢ idee, mozna powiedziec,
ze niektore z nich (te mniej udane) zajmuja pozycje ,(za)graniczne”.

.(Nie)znosna lekkos¢": psychologiczne walory zartu lingwistycznego

Pytanie o walory psychologiczne zartu lingwistycznego jest generalnie pyta-
niem o (pozytywnie) wyrézniajaca si¢ jego pozycje wsrod réznych odmian hu-
moru, konkretnie za$ — o wzglednie ,bezpieczny z punktu widzenia odbiorcy”
jego charakter. W nieco Zartobliwej (i tolerujacej kategorie potoczne, a nawet
kolokwialne) konwencji niniejszych rozwazan pytanie to mozna sformutowac
nastepujgco: co poprawnie skonstruowany zart lingwistyczny ,,psychologicznie
potrafi’? Proba odpowiedzi na nie odwoluje sie do tréjcztonowej sekwencji kolej-
no wystepujacych mechanizmow.

Pierwszy z nich zwigzany jest z uwaga i wskazuje na znaczenie funkcji akty-
wacyjnej” zartu lingwistycznego jako stymulatora uruchamiajgcego jedynie go-
towos¢ do wzbudzenia w odbiorcy kolejnych elementéw sekwencji. Najprawdo-

* Z rozmystem nie piszemy o ,,definicji ostensywne;j” (§wiadomi tego, ze okreélenie to odno-
si sie zasadniczo do procedury definiowania), poniewaz chodzi nam o co$ wiecej niz sam tylko
sposdb definiowania — wlasnie o catosciowe ujecie problematyki zartu lingwistycznego - lacznie
(czy wrecz ,na czele”) z jego typologia; wydaje nam si¢, ze konsekwencja ostensywnosci definicji
bedzie niemoznos$¢ dokonania expressis verbis typologii.

* E. NEckaA: Trening tworczosci. Wyd. 2. Olsztyn: Polskie Towarzystwo Psychologiczne. Pra-
cownia Wydawnicza, 1992; dochowujac wiernosci konwencji i (lekko przewrotnej) terminologii
psychologii twdrczosci, ten prosty (nieco ,dziecinny”) sposéb klasyfikowania zjawisk okreslamy
jako ,typologia bez typologii”.

¥ Za: M. MARCZAK: Poetyka filmu religijnego. Krakéw: ,,Arcana”, 2000.

3 J. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 181-182.

¥ Jest to jedna z dwu tradycyjnie wyréznianych funkcji stymulacji sensorycznej — obok
funkeji sygnalowej, wyznaczajacej bardziej specyficzne juz reakcje podmiotu na podstawowym
poziomie funkcjonowania poznawczego.
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podobniej zreszta chodzi o uwage bardziej ekstensywna niz intensywna, a wigc
nadajaca od samego poczatku kontaktowi z bodzcem charakter twdrczy. Zapo-
biega ona przedwczesnemu usuwaniu z kanalu informacyjnego tych danych,
ktére stanowia zaledwie tto percepcyjne, a nie jego figure (nie s3 wlasciwym
obiektem percepcji), lecz moga sie ,,przyda¢” w kolejnych fazach kontaktu z zar-
tem lingwistycznym™.

Drugie ogniwo tej sekwencji zwigzane jest z pamiecig semantyczng odbiorcy,
ktéra zapewnia owej informacji tta swoiste ,,strategiczne stanowisko”, z ktérego
»dobrze widac, co dzieje sie dalej”. Dalej za§ powstaje w odbiorcy niezgodnos¢ in-
formacyjna. Moze ona przybra¢ postac luki informacyjnej, dysonansu poznawcze-
go, konfliktu pojeciowego, z ktdrymi trzeba sobie poradzi¢. Taki stan ze wzgledu
na swag motywacyjng funkcje przypomina dyskomfortowe emocjonalnie zjawisko
opisane przez Blume Zeigarnik", ktére nie zniknie dopdty, dopoki niezgodnos¢
ta nie zostanie usuni¢ta za pomocg wybranej techniki — przewazenia, sttumienia,
przytloczenia, pogodzenia®*. Oznaczato, ze zart zostal wlasciwie ,,zdekodowany™.

Jesli tak sie stanie, to trzecie ogniwo sekwencji pojawia sie¢ w postaci wzmoc-
nienia (na ogdt pozytywnego), prowadzacego do swoistego psychologicznego
perpetuum mobile — zwigksza prawdopodobienstwo przedluzania kontaktu ze
stymulacjg, ktora ,dostarczyla w efekcie jej poprawnego przebiegu nagrody po-
dwojnej: doprowadzita do reakeji (u)$miechu, ktéra sama w sobie jest przyjemna,
oraz wywolala rézne emocje pozytywne, towarzyszace procesowi twérczemu (w
szczegblnosci tzw. afektu ojcowskiego)™*.

Wizerunek odbiorcy, jaki wylania si¢ z przedstawionej charakterystyki me-
chanizmu odbioru zartu lingwistycznego®, jest po prostu wizerunkiem osoby
tworczej, odznaczajacej sie:

- tolerancja pewnego poziomu dziwacznosci (oryginalnosci) bodzca, zapewnia-
jaca nieoddalenie komunikatu z zartem lingwistycznym od razu z pola spo-
strzezeniowego podczas pierwszego kontaktu*s;

90 7. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 182.

W postaci klasycznej zjawisko (efekt) Zeigarnik powstaje w okoliczno$ciach przerwania
i uniemozliwienia przez to podmiotowi dokonczenia zadania (mimo Ze moze on zna¢ algorytm
rozwigzania). Polega na nieustannym powracaniu ,w mysli” (utrzymywaniu w pamieci) do owe-
go momentu frustracji i wigze si¢ z negatywnymi na ogét emocjami.

*2 D.E. BERLYNE: Struktura i kierunek myslenia. [Tlum. J. Radzicki]. Warszawa: Panstwowe
Wydawnictwo Naukowe, 1969.

8 ]. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 182.

" A. TokARz: Emocje i ich stymulatory w przebiegu procesu twérczego. W: Stymulatory i in-
hibitory aktywnosci twérczej. Red. A. TokarRz. Warszawa: SAWW, 1991, s. 96-110; afekt ojcowski
polega na swoistej fascynacji ,wltasnym dzietem”; miewa charakter zdecydowanie prokreatywny,
lecz dtugo (i czasami bezzasadnie) utrzymujacy sie¢ moze dziata¢ antykreatywnie.

5 ]. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 184-186.

# C.S. NosAL: Psychologiczne modele umystu. Warszawa: Pafistwowe Wydawnictwo Nauko-
we, 1990.
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- wykorzystywaniem takich styléw i pozioméw kodowania informacji, ktore za-
pewnig aktualizacje $ladu pamieciowego w nietypowych, a nawet ,egzotycz-
nych” (i nieoczekiwanych réwniez dla samego podmiotu) okolicznosciach;

- gotowoscia do korzystania z dobrze opracowanych i utrwalonych, lecz ela-
stycznych indywidualnych technik usuwania dysonansu poznawczego, dzieki
czemu (i mimo wszystko) sytuacja owego dysonansu poznawczego, czy — we-
ziej — konfliktu pojeciowego, nie jest odczuwana jako dyskomfortowa?;

- akceptacja uwagi ekstensywnej jako zjawiska pozytywnego*® oraz umiejetnym
jej wykorzystywaniem; w wyniku tego nieco paradoksalna koncentracja od-
biorcy (chociaz przez moment) zamiast na figurze, czyli informacji wlasciwej,
to na tle informacyjnym, sprawia, ze w najgorszym razie podczas kolejnego ze-
tkniecia si¢ z tym samym (a nawet tylko podobnym) komunikatem utatwione
zostanie wlasciwe odczytanie (a moze nawet wiele rozmaitych odczytan) zartu;

- brakiem oczekiwan, by rozwiazanie kazdego zadania, w tym takze wlasciwe
odczytanie zartu lingwistycznego, dalo si¢ zaprojektowac jako seria dobrze
utrwalonych i sprawdzonych algorytméw — uwolnienie si¢ od schematéw per-
cepcyjnych i myslowych oraz uruchamiania skryptéw jest warunkiem po-
szukiwan i stosowania nowych metod i regul; nawet takich, ktérych przydat-
nos¢ jest wylacznie jednorazowa, badz nawet takich, ktérych przydatnos¢ jest
wprawdzie uniwersalna, lecz skutecznos¢ znikoma*’;

- plastycznoscia rdzeni pojeciowych, zapewniajacg uruchamianie ,,dziwacznych
poznawczo” procedur, takich jak: swobodne przechodzenie od reguty do wy-
jatku, naruszanie hierarchii poje¢ (modyfikacje relacji nadrzednosci/podrzed-
nosci), interpretowanie réznic w kategoriach podobienstw itp.*’;

- treningiem w rozumieniu i akceptacji genezy nastepstw réznych odmian
sprzecznosci logicznej’'; moze uruchamiaé swe tworcze operacje umystowe,
dzieki ktérym mozliwe jest usensownienie odlegltych (czasami tak bardzo od-

* D.E. BERLYNE: Struktura i kierunek myslenia..., por. sposoby redukcji konfliktu pojecio-
wego; K.B. MADSEN: Wspélczesne teorie motywacji. Naukoznawcza analiza porownawcza. [Przel.
A. JAKUBCZYK, M. LAPINsKkI, T. SZusTROWA]. Warszawa: Panstwowe Wydawnictwo Naukowe,
1980 - por. model poznawczy motywacji, s. 608-612.

¥ W tradycyjnym ujeciu takie (nie)funkcjonowanie uwagi uwazane jest za inhibitor sku-
tecznoéci zachowania i okreslane jest jako: ,rozproszenie uwagi” czy ,dekoncentracja”. Ujecia
wspoélczesne dowartosciowuja ten typ uwagi szczegélnie w odniesieniu do korzysci, jakie moze
przynie$¢ w fazie ,,$wiatla zielonego” procesu tworczego. O walorach tworczych uwagi eksten-
sywnej por. A. KoLaNczyK: Rola uwagi w procesie intuicji twérczej. W: Stymulatory i inhibitory...

¥ Por. system regul heurystycznych E. NEckA: Trening twérczosci...; IDEM: TRoP. Tworcze
rozwigzywanie problemoéw. Krakéw: Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”, 1994.

30 Z punktu widzenia regul logiki klasycznej oraz ,szkolnych” kryteriéw tzw. poprawnego
mys$lenia ich efektem bylby po prostu blad; na ustugach procesu twoérczego ,,chwyty” te, a nawet
»tricki” zyskuja dodatkowy - jak najbardziej pozytywny — wymiar.

1 Wiedza, skad mogty si¢ one wzia¢ i do czego moga prowadzi¢, oraz tendencja do jej za-
stosowania ulatwia praktyczne uzycie trudnych i na ogé! niewykorzystywanych na co dzief heu-
rystyk.
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legtych, Ze na pierwszy rzut oka niezrozumialych) skojarzen, akceptacje absur-
dalnych wnioskéw jako efektu bardzo konsekwentnej dedukcji, abstrahowanie
na podstawie cech nieistotnych (,silnych”)*, jednoczesng wizualizacje poje¢
i konceptualizacje wyobrazen®, wypelnianie luki informacyjnej lub redukcje
innego typu dysonansu poznawczego za pomoca analogii itp.;

- specyficznym poczuciem humoru jako swoistym ,zasilaczem energetycznym”
tworczosci oraz/lub twoérczg heurystyka;

- docenianiem waloréw tzw. gry stéw, zabawy stowami, ktére w zZyciu codziennym
przybiera¢ moze rozmaite postaci, np. dowarto$ciowania efektow eksperymen-
tow frazeologicznych i sfowotwdrczych malego dziecka w ramach naturalnej
(rozwojowej) jego aktywnosci, zwracaniem uwagi na oryginalng forme wypo-
wiedzi, brakiem oporéw przed dostrzeganiem nowych zwigzkéw miedzy mor-
femami, ktore pozwalaja przekierowac typowy ciag ewentualnych skojarzen na
nietypowe znaczenia antonimiczne, synonimiczne, czasami paronimiczne itp.*;

— akceptacja pewnego poziomu ludycznosci w funkcjonowaniu ,na co dzien”;
chodzi o tzw. wesolo$¢ z natury czy pogodne usposobienie, ktére ulatwiaja
orientacj¢ zadaniowa (zamiast obronnej) w sytuacji niejasnej, dziwnej, nie-
ustrukturowanej poznawczo, a wigc wymagajacej pewnego wysitku w ,,upora-
niu si¢” z nig>s;

- gotowoscig do autodystansu i autoironii, pozwalajaca na wzigcie pod uwage
osoby odbiorcy jako (potencjalnego przynajmniej) obiektu §miechu, mimo ze
nadawca komunikatu bedzie takiej sytuacji starat sie unikac¢”’.

W kontekscie tak skonstruowanego wizerunku potencjalnego odbiorcy zartu
lingwistycznego odpowiedZ na wyjsciowe pytanie o ,bezpieczny psychologicz-
nie” jego charakter da si¢ sformulowa¢ w kategoriach:

52 Taki typ abstrahowania przypomina ,niedoskonale rozwojowo” abstrahowanie dzieciece.

3 Chodzi o bardzo charakterystyczny dla twdrczego podejscia do zadan fenomen - kano-
nicznym jego przykladem sa piktogramy, ikonki komputerowe, znaki drogowe i topograficzne
logo, a takze tytuly o charakterze asemantycznym, nadawane przez artystow swym utworom
gléwnie muzycznym i z zakresu sztuk wizualnych.

** Jesli dowcip nie jest celem procesu twérczego (bo bywa nim - poprawnie skonstruowany
dowcip uwazany jest za modelowy produkt twdrczy), to moze si¢ staé jego narzedziem i ,nazna-
czy¢ sobg” - przynajmniej w pewnej fazie tworzenia — nawet ,$miertelnie powazny” produkt
tworczy.

> Przykladéw takich modyfikacji mozna szuka¢ zaré6wno w powszechnie znanych anegdo-
tach o ludziach sztuki i nauki, jak w inteligentnych frazach z ,humoru zeszytéw szkolnych” -
stynny dowcipny ciag: teza—antyteza—proteza lub zestawienie hipoteza-hiperteza.

% Dystans do $wiata i autodystans zaprawiony pogodnym nastrojem pozwalaja na koncen-
tracje na zadaniu mimo jego dos¢ wysokiego poziomu trudnoéci i nieuleganie pokusie poniecha-
nia rozwigzania - zamiast na ,,pilnowaniu” dobrego obrazu samego siebie.

7 Ten rodzaj umiejetnosci dziata jak ,,dobrze dokrecony zawor bezpieczenstwa”, uruchamia-
ny przez odbiorce w sytuacji ,zagalopowania si¢” w iloéci, a zwlaszcza w jakoséci produkowanych
interpretacji, ktorych nadawca zartu lingwistycznego mogt nie przewidzie¢; wowczas jest szansa
na to, ze taki (auto)zdystansowany odbiorca nie obrazi si¢ (przedwcze$nie?) na nadawce.
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— formalnosci (beztresciowosci),

- lapidarnosci (oszczednosci poznawczej),
- instrumentalnosci,

- apersonalnoéci,

— intelektualno$ci,

- neutralno$ci emocjonalne;j.

Stanowig one swoiste ,,punkty weztowe”, ktére — potraktowane systemowo —
pozwalaja na rozwinigcie w postaci zbiorczej charakterystyki. Oto ona.

Chociaz zart lingwistyczny nie jest nigdy catkowicie asemantyczny, to luzny
jego zwigzek z informacja wlasciwa komunikatu lub catkowity brak tego zwiaz-
ku w najgorszym razie spowoduje niezrozumienie samego zartu, a nie samego
komunikatu. Wysilek intelektualny, ktdrego domaga sie interpretacja tego typu
zartu, nie musi wiec obejmowac¢ calego komunikatu, aczkolwiek jego zastosowa-
nie jest nastawione na takie skojarzenie. Zart lingwistyczny nie bywa zasadniczo
celem komunikatu, lecz petni wobec niego w reku nadawcy funkcje srodka czy
tez narzedzia jego konstrukeji. Jako taki dotyczy wigc bardziej formy niz tresci
komunikatu. Przedmiotem tego typu zartu z zalozenia nie jest (nie bywa) oso-
ba odbiorcy, lecz - jesli w ogole - szeroko®® pojetego nadawcy. Niedostownos¢
umozliwia bowiem samodzielne zakreslenie przez odbiorce ,psychologicznie
bezpiecznego” dlan obszaru skojarzen, do ktérych prowadzi podjeta proba de-
szyfracji zartu. Jedyne emocje, jakich najczesciej oczekuje nadawca, to te, ktore
zwigzane s3 z odkryciem zagadki jezykowej i poczuciem wspdlnoty z nim, a wiec
z jej tworca. To zas w konsekwencji prowadzi do dowartosciowania potencjalu
intelektualnego odbiorcy i wygenerowania u niego bardzo komfortowego do-
znania (odkrylem!)*”, stanowigcego jednocze$nie wspomniane juz wzmocnienie
pozytywne, dzieki ktéremu zart podtrzymuje gotowo$¢ do reagowania, dziatajac
jednocze$nie rozluzniajaco®.

% Za nadawce komunikatu zawierajacego zart lingwistyczny (np. reklamowego) mozna uwa-
zaé zar6wno samego jego autora w sensie dostownym (tzw. copywritera), jak tez jego po$redni-
koéw (np. szeroko pojete media) oraz zleceniodawcow (wlasciciela marki, dystrybutora produktu
itp.).

* Chodzi o towarzyszace procesowi tworzenia rozmaite emocje pozytywne, lecz najbardziej
o wspomniany juz afekt ojcowski (por. przyp. 31).

0 J. KRZYZEWSKA: Zart lingwistyczny..., s. 180-181.
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.Spiew stow(n)ika"': kondycja zartu lingwistycznego
w publicznej komunikacji interpersonalnej

Ze wzgledu na przedstawione wilasnie cechy formalne zart lingwistyczny
nadaje si¢ na tworzywo wypowiedzi kroétkich, streszczajacych badz ilustruja-
cych jakas$ idee, niekoniecznie najistotniejsza z punktu widzenia zawartosci
komunikatu. Takie funkcje pelnia tytuly, nagtéwki, nazwy, szyldy, slogany re-
klamowe czy hasta wyborcze, a takze lakoniczne odpowiedzi (na réwnie lako-
niczne pytania) w krétkich dialogach. Jako takie wystepuja wigc w szeroko ro-
zumianej przestrzeni publicznej - w przewazajacej mierze dzieki posrednictwu
mediéw. Wspdlczesna wersja jezyka potocznego — jego swoisty ,,imperializm”™?,
czy nam si¢ to podoba czy nie® - umozliwia wypowiadanie si¢ takim samym
jezykiem zaréwno o sprawach wielkich czy waznych, jak i o matych czy bla-
hych®.

W kontekécie wynikéw réznych badan®, a takze potocznych (stereoty-
powych?) obserwacji i opinii o Polakach jako nienalezacych do narodéw/spo-
teczenstw ani zbyt pogodnych, ani - tym bardziej - lubigcych zartowa¢, poja-
wienie si¢ w komunikacji publicznej zaréwno humoru, jak i jego specyficznej
odmiany w postaci zartu lingwistycznego moze zaskakiwac®.

1 Nawigzanie do wersu: ,,[...] musze zajrze¢ do stownika, by zrozumie¢ $piew stowika [...]”
z wiersza Juliana Tuwima Ptasie radio.

¢ M. BORTLICZEK, 1. Luc: Jezyk uwiklany w ponowoczesnosé. Katowice: Wydawnictwo Uni-
wersytetu Slaskiego, 2011.

% Nam niezbyt sie podoba. Przesada, z jaka stosowane sa (na powaznie) kategorie par excel-
lence (onto)logiczne (np. ,status”) do opisu calkowicie ,,przyziemnych” spraw moze wywotywaé
nie tylko (u)$miech, lecz takze irytacje — jak np. fakt, czy kto§ w danym momencie siedzi przed
komputerem, czy nie, i jest ,dostepny” (?!) w rozmowie za posrednictwem GG dla interlokuto-
ra; nie sa to przeciez essentiale Fragen... Podobne odczucia moze generowaé (naszym zdaniem
niestosowne) uzycie stowa ,,dedykowa¢” - np. ,mamy specjalnie dla tego typu komérek dedyko-
wane etui” (zaslyszane w sklepie) — oraz uzycie niezwykle (i nadmiernie) dzi$ spopularyzowanej
kognitywistycznej kategorii technicznej ,implementacja”, oznaczajacej juz dzi$ i zastosowanie,
i konkretyzacje, i ilustracje, i aplikacje itp. (zastyszane wszedzie).

¢ ,Gazeta Wyborcza” 09.05.2014 [wersja elektroniczna — data dostgpu: 23.07.2014]; nawiaza-
nie do wypowiedzi z zamieszczonego tam wywiadu z prof. drem hab. Tadeuszem Gadaczaczem,
przeprowadzonego przez M. Huzarska-Szumiec i K. Kachel.

% P. SzZAROTA: Psychologia usmiechu. Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
2006. Wsrod badanych narodéw Autor wyrdznia trzy ,kultury u$miechu™ Japonie¢, Indonezje
i Stany Zjednoczone Ameryki PéInocnej. Polakéw - zaréwno w obiegowych opiniach i powszech-
nym mniemaniu obcokrajowcow, z ktérymi si¢ ,,zderzamy” na ,ich” badz ,,naszym” terytorium,
jak réwniez wedle wigkszosci szeroko zakrojonych badan - cechuje ,kultura narzekania” (por.
diagnozy spoleczne opracowywane pod kierunkiem Janusza Czapinskiego).

% Interpretacje zaréwno samego faktu, jak i ,mocy” tej swoistej sprzecznoéci — z powodoéw
oczywistych - jeste§my zmuszeni pozostawi¢ catkowicie na boku.
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.Pokaz swoje prawdziwe KA"": zart lingwistyczny w reklamie

Stosunek do rozmaitej modalnosci®® watkéw humorystycznych w reklamie
ulega (w zasadzie)® nieustannej i swoistej ewolucji. Swoistos¢ owa polega nie
tylko na modyfikacji ogélnej tendencji, lecz takze na zmianie specjalistycznego
instrumentarium za kazdym razem bardzo konkretnych i bardzo zindywiduali-
zowanych (bo uwzgledniajacych cale zestawy drobiazgowo wyrdznianych czyn-
nikow) jego realizacji. Dotyczy to zaré6wno samych zalozen teoretycznych (zasad
formulowanych w literaturze reklamoznawczej), jak i samej praktyki ,,copywri-
terskiej”. W znacznym skrdcie da si¢ powiedzie¢, ze:

- o ile w klasycznej literaturze na ogé! formuluje sie raczej przestrogi przed
stosowaniem humoru w reklamie, i to w trybie oraz tonie niemal kategorycz-
nym’’, niz zachety do siegania po niego, o tyle w nowszej odchodzi si¢ co naj-
mniej od tego trybu i tonu, czasami deklarujac jedynie ambiwalencje wobec
humoru (zrelatywizowana juz do rozmaitych jego form i postaci), a nawet za-
checajac do ich stosowania’;

- o ile w reklamie komercyjnej ,starszej daty” elementy humorystyczne poja-
wiaja si¢ stosunkowo rzadko, o tyle bardziej wspolczesne generacje tworcow

¢ Slogan reklamowy modelu forda z przefomu wieku XX i XXI.

% Zasadniczo chodzi o warstwe werbalng sloganéw reklamowych oraz/lub ich ikonografie,
chociaz komunikat moze obejmowaé takze tworzywo $ciezki muzycznej. Uzasadnienie dowar-
tosciowania roli warstwy werbalnej komunikatu reklamowego (sloganu) w jego odbiorze mozna
znalez¢ w ksigzce U. Eco: Nieobecna struktura. Przel. A. WEINSBERG, P. BRAvo. Warszawa: KR,
1996, s. 175-176.

% Istniejg marki, ktore, jesli nie stronig konsekwentnie od wprowadzania humoru w rekla-
my wlasnych produktéw, to nie uwazajg go za istotny jej element; w rezultacie oglagdamy w te-
lewizji ,$miertelnie powazne” i najczesciej przydlugie wywody na temat waloréw proszkéw do
prania, past do zgbdw czy suplementéw diety.

7* D. DENNISSON, L. ToBEY: Podrecznik reklamy. Jak zdoby¢ rozglos nie wydajgc fortuny na
reklame Przel. M.S. MuLAK. Lublin: Wydawnictwo M & A Communications Polska, 1997, s. 60.
Humor zajmuje w niej niechlubna pozycje ,niebezpiecznego” z punktu widzenia skutecznosci
komercyjnej narzedzia — i wymieniany jednym tchem obok seksu, agresji oraz tzw. nastawienia
negatywnego. Deklaracje ostroznego stosunku do eksperymentowania na jezyku w celu nadania
oryginalnosci komunikatom reklamowym pojawiaja si¢ jednak takze w nowszej literaturze - por.
M. BORTLICZEK, L. Luc: Jezyk uwiklany w ponowoczesnosc..., s. 14-15.

7' J. BRALCZYK: Reklamowe gry i zabawy. ,Aida Media” 1999, nr 9 (64) s. 6-7; W. Gobzic:
Retoryka sieci — retoryka reklamy. ,Aida Media” 1999, nr 9 (64), s. 11; B. Kwarciak: Co trze-
ba wiedziec o reklamie. Krakéw: Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty Biznesu, 1999, s. 138-139;
P. LEwINsKI: Retoryka reklamy. Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 1999,
s. 12; G. MAJKOWSKA: Jezykowe Srodki silnej ekspresji w tekstach reklamowych. ,,Aida Media”
1999, nr 10 (65) s. 9-11. Nie obawiamy si¢ zaryzykowa¢ stwierdzenia, ze w polskiej wspolczesnej
reklamie komercyjnej obserwujemy istny ,wysyp” pomystow konstrukeji sloganoéw z wykorzysta-
niem zartu lingwistycznego — poczawszy od reklam ubran (Top secret — ubrania scisle tajne/fajne)
az po ustugi turystyczne (Bedzie niezly Meksyk, Afryka petng Gambig).
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reklam wcale jej nie unikajg, a od pewnego czasu nawet coraz czesciej siegaja
po specyficzng posta¢ humoru, jaka jest wlasnie zart lingwistyczny.

Nawet kilkanascie lat temu mozna byto w telewizji oglada¢ spoty reklamowe
oparte na zarcie lingwistycznym. Niektdre z nich wydaja si¢ nam bardzo udane:
(nasze $rodtytulowe) Pokaz swoje prawdziwe KA (wersja forda), Tera mama, tera
tata, tera kota/terakota, tera ja (ptytki podtogowe), Niczego mi nie BROK (piwo),
GELLWE - to llubi¢ (desery), Chleb codziennie tostowany/testowany (pieczywo
na grzanki), Przyjemnosc to corsa nie droga/niedroga (samochéd), Na chorobe ci
inne srodki (lekarstwo), Ja jestem gotowa - inne sg w proszku (o zupie pomidoro-
wej — w proszku wlasnie) itp.

Nowoczesna reklama dowartosciowuje juz — oprocz typowo komercyjnych —
takze inne funkcje reklamys; liczy si¢ z ,,dobrostanem psychicznym” coraz bardziej
wymagajacego pod tym wzgledem odbiorcy w momencie jego (pierwszego) kon-
taktu z nig. Praktyke w tym zakresie reguluja sformutowane specjalnie w tym celu
reguly interpersonalne — przede wszystkim reguta uprzejmosci i reguta wspot-
pracy’?. To wlasnie one naruszane bywaja przez niedelikatne formy humoru za
posrednictwem ponaglania, zawstydzania, rozkazywania, egzaltacji, szokowania;
jakze inaczej brzmi slogan Nie dla idiotéw (mem sieci Media Markt) niz Zer dla
skner (slogan sieci Saturn, oparty na typowym zarcie lingwistycznym). Nie be-
dzie chyba zbytnig przesada stwierdzenie, ze niektérzy twoércy reklamy, pracujac
nad koherencja sloganéw, obrazéw oraz muzyki w ramach spotéw, maja ambicje
tworzenia malego dziel(k)a sztuki (co najmniej uzytkowej). Zdajac sobie spra-
we z subiektywnosci (a nawet stronniczosci) oceny, pozwalamy sobie zaliczy¢ do
tej klasy robigcg prawdziwg furore wsrod odbiorcow serie spotéw reklamowych:
- (obecnie) sieci telefonii komérkowej Orange, wykorzystujacej scenki rodzajo-

we z udzialem maskotek Serca i Rozumu;
- (dawniej) sieci telefonii komdrkowej Plus, prezentujacej dialogi coraz bardziej
absurdalne (i oddalone od samego produktu) w wykonaniu kabaretu Mumio;
- (od wielu lat obecng w mediach) niezwykle konsekwentna estetycznie formule
spotéw piwa marki Zubr.

We wszystkich spotach wykorzystano mniej lub bardziej wyeksponowany
zart lingwistyczny. W scenkach z udzialem Serca i Rozumu rzadko stanowi on
samodzielny slogan i najczesciej wpleciony jest w dluzsza fraze oraz kontekst ca-
tego dialogu, co poniekad ,,odbiera” calosci wrazenie ,czystej” lingwistycznosci
lub powoduje, Ze jest ona ledwie dostrzegalna (Jestes bez serca), badz w ogéle ,,jako
taki” nieobecny na rzecz innych postaci dowcipu stownego, a moze nawet stow-
no-rzeczowego’® (Nauczylem sig calego Internetu na pamiec i dostatem Nobla).

Dzigki twdrczosci kabaretu Mumio mamy mozliwo$¢ obserwowania swo-
istej ewolucji formalnej warsztatu tworcow reklamy, a moze nawet czegos, co

72 P. LEWINSKI: Retoryka reklamy...
7 D. BUTTLER: Polski dowcip jezykowy...
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- z nieuzasadniong pewnie przesadg — mozna by nazwa¢ ,filozofig reklamy”.
Tworzy ja nastepujaca sekwencja: oryginalna reklama produktu - (réwnie ory-
ginalna) reklama jej warsztatu - reklama reklamy w ogéle. Kolejno pojawiajace
sie spoty prezentowaly w monologach i dialogach tej grupy twércéw, prowadzo-
nych przez osoby w zasadzie miedzy sobg (a zaledwie mimochodem i niby od
niechcenia do odbiorcy), stopniowo ,odrywajace si¢” informacje nie tylko od
konkretnego modelu telefonu komoérkowego, lecz takze od marki, a potem od
rozmowy telefonicznej w ogole. Kabaretowy typ absurdalnego dowcipu (takze
stownego) stawal si¢ powoli figura, a nie ttem czy narzedziem informacji (o pro-
dukcie). Sprawil, ze okreslony typ widowni chetnie ogladat ich spoty dla nich
samych, a wiec bez wzgledu na chec zasiggniecia informacji przed ewentualnym
zakupem telefonu.

Seria reklam piwa marki Zubr stanowi ewenement konsekwencji formalnej
pod co najmniej dwoma wzgledami:

- (ogdlnie) formuly estetycznej porzadkujacej relacje w obrebie trzech podsta-
wowych elementéw spotow telewizyjnych™ (sloganu, ikonografii oraz $ciezki
muzycznej);

- (konkretnie) stosowania zartu lingwistycznego sensu stricto, a wigc nalezacego
do Fishelovowskiego ,,twardego centrum”, i to na ogoél - takze bardzo konse-
kwentnie - jego wariantu opartego na homonimii.

Krotki (lub bardzo krotki) slogan zawierajacy gre stow oparta na zwigzkach
homonimicznych znaczen wystepuje rownolegle w wersji méwionej i pisanej
jako komentarz do scenki typu plenerowego, utrzymanej w konwencji realistycz-
nie przedstawionego ,landszaftu lesnego”. W jego centrum rozgrywa si¢ row-
nie krotka jak 6w slogan interakcja wielgachnego zubra (stada zubréw) z jakimg
innym zwierzgciem lesnym na tle fragmentu muzyki klasycznej lub specjalnie
»na jej ksztalt” skomponowanego utworu. Slogan glosi: ZUBR czeka na polanie,
Dobrze wpasé na ZUBRA, ZUBR podchodzi do grilla itp.

Niezwykle interesujagcym spolecznie fenomenem jest utrzymywanie sie
w przestrzeni medialnej serii spotow reklamowych piwa marki Lomza, mimo
wejscia na rynek za pomoca moze raczej mato ciekawej i sztucznej (nietworczej,
formalnie nieudanej) proby wygenerowania hybrydowego tworu polsko-angiel-
skiego fomzing. Po emisji kilku spotéw w wersji pierwotnej zaczela si¢ poja-
wiac jego wersja (auto)krytycznie (?) zmodyfikowana, a raczej rozwinigta o ko-
lejng w podobnym stylu (lecz o wiele bardziej udang, bo catkowicie juz dziwacz-
ng i jako taka pasujaca do konwencji autoparodii) figure kocing na trawingu’;

7 Reklama ta wystepuje takze w réznych wersjach ,zredukowanych” - np. reklamy ze-
wnetrznej na billboardach (bez §ciezki muzycznej oraz dynamiki scenki rodzajowej) oraz rekla-
my radiowej (pozbawionej ikonografii).

7> Dziwaczno$¢ ($miesznosc?) ujawnia sie¢ dodatkowo w pisowni - nie bardzo wiadomo, jak
ma wyglada¢ pronuncjacja takiego zapisu lub - przeciwnie - jak powinien wyglada¢ polskoje-
zyczny zapis, by w pronuncjacji nie pojawito si¢ (na angielska modte) zmigkczenie ,,¢”.
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wydaje si¢ wielce prawdopodobne, ze to owa sparodiowana wersja reklamy daje
marce wiecej szans komercyjnych niz pierwotna. Taki ,zwrot” czy ,,chwyt” mar-
ketingowy nie bylby mozliwy, gdyby nadawca nie byt w stanie zaufa¢ pewnemu
typowi oraz poziomowi poczucia humoru odbiorcy, ktéry w kiksie warsztato-
wym doszuka si¢ zartu intelektualnego.

Wybierajcie kumatych - wojt Zaba":
zart lingwistyczny w marketingu politycznym

O wiele bardziej delikatna materia reklamy politycznej jest tym bardziej na-
razona na ryzyko ,toksycznego” dziatania humoru jako takiego’™, nie mowiac
juz o calym ,niebezpiecznym ugrupowaniu narzedzi””’ - giéwnie ze wzgledu
na dobrostan odbiorcy (nieobrazanie jego dobrego smaku, uczu¢, godnosci oso-
bistej). Jest on starannie zresztg chroniony dodatkowo specjalnym dokumen-
tem’®, ktérym zwigzany (by nie powiedzie¢ ,,skrepowany”) jest marketing po-
lityczny”.

Analiza literatury® oraz danych ze stron internetowych® pozwolita zesta-
wic¢ i uporzadkowac (wedle rozmaitych kryteriow) 210 sloganéw politycznych,

76 Por. przypis nr 70.

77 Chodzi o zestaw agresja—-seks—humor-nastawienie negatywne. W literaturze przedmiotu
przestrzega si¢ przed sieganiem po ten zestaw narzedzi nie tylko w odniesieniu do tworzenia
sloganéw, lecz takze innych skladnikéow reklamy (ikonografii, $ciezki dZwigkowej/muzycznej).
Wskaznikiem skrajnego niepowodzenia takiej humorystycznej (i jeszcze dodatkowo o ,,posma-
ku” agresywno-seksualnym) reklamy moze by¢ efekt bumerangowy. Wydaje sie, ze w przypadku
reklamy produktu utrata klienta w takiej sytuacji jest o wiele mniej dotkliwa niz utrata elektoratu
w przypadku ,bumerangowo rozegranej” kampanii politycznej (najcz¢sciej wyborczej).

78 Dokument ten zostal sformutowany oraz przyjety w 1997 roku przez polski oddzial Mie-
dzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy przed wyborami parlamentarnymi w tym samym roku,
a opublikowany i omdéwiony zostal w ,,Rzeczpospolitej” z dnia 27.08.1997.

7 Zaréwno liczba, jak i tre§¢ poszczegdlnych ujetych w nim zasad powinna odstrasza¢ od
podejmowania jakiejkolwiek dzialalno$ci marketingowej w zakresie polityki. A jednak sa tacy,
ktorzy sie tego podejmuja, nadto tacy, ktérzy uzyskuja efekt zgola niebumerangowy oraz (nie-
liczni) tacy, ktorzy z ,niebezpiecznego ugrupowania” wyjawszy jeden element, nadaja mu forme
tagodna w postaci zartu lingwistycznego.

80 A. DUDEK: Historia polityczna Polski 1989-2005. Krakéw: Wydawnictwo ,,Arkana”, 2007;
A K. P1aseckr: Wybory w Polsce 1989-2011. Krakéw: Wydawnictwo ,,Arkana”, 2012.

81 Charakterystyczne jest, ze pierwszy z nich zastagpiony zostal innym (Mgdry wybér - lep-
sze zZycie), niezawierajacym ani $ladu (poczucia) humoru, nie méwiac o zarcie lingwistycznym.
Niewykluczone, ze stalo sie tak z powodu nie calkiem pozytywnych skojarzen, jakie wywola¢
mogla tréjczlonowa jego struktura tre§ciowa, dajaca sie interpretowac jako calo§¢ w kategoriach
bezideowosci i postepu/zmian za wszelka cene.
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reprezentujacych wspdlczesne polskie kampanie wyborcze (parlamentarne, pre-

zydenckie, samorzadowe oraz do parlamentu europejskiego), przeprowadzone

w latach 1989-2012. Wirdd nich udalo sie zidentyfikowa¢ zaledwie (az?) 17 slo-

ganow, skonstruowanych z uzyciem zartu lingwistycznego. Pogrupowane i sko-

mentowane zostaly nie tylko pod wzgledem zastosowanego typu (mechanizmu)
zartu lingwistycznego na tle innych (juz niekoniecznie lingwistycznych) $rod-
kéw wyrazu, lecz takze pod wzgledem realizacji mocnych i stabych warunkéw
zartu lingwistycznego, czyli - méwiac inaczej — pozycji na ,,continuum dwubie-
gunowym”, ktére z jednej strony ograniczone jest przez Fishelovowskie ,,migkkie
peryferie” zartu lingwistycznego sensu largo, a nawet sensu largissimo, z drugiej

- jego warianty sensu stricto, czyli tworzace ,,twarde centrum”.

Pierwsza z nich moze budzi¢ watpliwosci co do swej zartobliwosci w ogole,
a zwlaszcza w wersji lingwistycznej. Gdyby przywola¢ wspomniang koncepcje
Fishelova, to zajelaby w niej pozycje ,miekkich peryferii”, a moze nawet ,gra-
niczne’

- W lewo? W prawo? Zawsze do przodu® (Unia Wolnosci, wybory parlamentar-
ne 1997 r.); metaforyzacja doslownosci wpleciona w skojarzenia z marszem
oraz (odwazne?) nawigzanie do krytyki przeciwnikow;

- Magdre rzqdy zamiast glupich wojen (Lewica i Demokraci, wybory parlamen-
tarne 2007 r.); cytat (stynna wypowiedz Clausewitza o zwiazku polityki z woj-
ng) ze wskazaniem na (re)interpretacje w kategoriach antonimicznych;

- Tak dalej by¢ nie moze, tak dalej by¢ nie musi (Janusz Korwin-Mikke, wybory
prezydenckie 1995 r.); duplikacja opozycji — modalnosci i ich nacechowania
emocjonalnego sugerujaca autonomi¢ decyzji obywatela i jego wpltywu na zy-
cie spofeczne;

- Tak dla lewej... nogi, Aleksander Kwasniewski (Aleksander Kwasniewski, wy-
bory prezydenckie 1995 r.); metaforyzacja dostownosci oraz (autoironiczne)
wykorzystanie cytatu z (niezyczliwej) wypowiedzi najwazniejszego konku-
renta;

— Zeby Polska byta Polskg (Jan Pietrzak, wybory prezydenckie 1995 r.); autocytat
zawierajacy tautologie w celu nagromadzenia skojarzen - z inng niz polityka
dziedzing zycia (sztuka, i to drugiego obiegu);

- Sita spokoju (Tadeusz Mazowiecki, wybory prezydenckie 1990 r.); opozycja ko-
notacji dwu (jedynych) elementow®.

Kolejng grupe stanowia slogany oparte na komizmie rymu (na ogét doktad-
nego) oraz — w wersji méwionej — na ukladzie prozodycznych sktadnikéw mowy
(akcent, ton, timbre glosu, rytmizacja wypowiedzi itp.). Realizacja ,,swojsko-cze-
stochowska” rymowanek w dwu pierwszych moze nieco dziwi¢ - skutki, jakie

8 http://www.marketingwpolityce.zgora.pl [data dostgpu: 09.04.2013]; http://www.trzeciak.
pl [data dostepu: 09.04.2013].
8 Wolimy przyja¢ takg ostrozng interpretacje — wydaje sig, Ze to nie jest typowy oksymoron.
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osiagaja, moga by¢ bardzo rézne (lacznie z negatywnymi). Za najbardziej ambit-

na w tej grupie mozna uznac realizacje ostatnia, opartg na koincydencji pisowni

(polskiej i francuskiej) oraz wielowariantowo$ci wymowy francuskiej ostatniego

stowa. Oto one:

— Panie Janie, niech Pan wstanie, bo rozkradng Polske dranie (Jan Olszewski, wy-
bory prezydenckie 2000 r.);

- Kazdy chlopiec i dziewczyna dzis glosuje na Korwina (Janusz Korwin-Mikke,
wybory prezydenckie 1995 r.);

- Krzak - tak, Kwas - pas (Marian Krzaklewski, wybory prezydenckie 2000 r.).

Trzy bardzo udane - i z cala pewnoscia zajmujace pozycje ,twardego cen-
trum” - zartobliwe slogany zaprezentowal PSL. Dwa pierwsze oparte na cytacie
budzg pozytywne skojarzenia z patriotyzmem i bohaterstwem czaséw ,dawnej
$wietnosci” Polski. Cytat drugiego zrealizowany za pomoca figury podstawienia
z akcentem autoironii daje poczucie rozbawienia i rozluznienia po pierwszym
- milym - zaskoczeniu odniesieniem do piwa. Trzeci wykorzystuje figure ho-
monimiczng prowadzaca do (odczytania) ,,naturalnego” zwigzku chlopa ze wsia:
- Zywig, bronig, gospodarujg (wybory parlamentarne 1991 r.);

- Prawdopodobnie najlepsza partia na swiecie (wybory parlamentarne 2011 r.);
- Chlopi na Wiejskg (wybory parlamentarne 1991 r.).

Slogan Marka Borowskiego Prawy czlowiek lewicy (wybory prezydenckie
2005 r.), oceniony jako bardzo udany takze niezaleznie** od watku zartu lingwi-
stycznego, swa atrakcyjnos¢ poznawcza zawdziecza operacji zerowej wykorzy-
stujacej zwigzek homonimiczny. Inny slogan, za ktérego pomoca prezentowal
sie ten polityk — M jak mitos¢, B jak Borowski — oparty na figurze podstawienia
do tytutu filmu tak bardzo popularnego, ze stanowigcego juz mem kulturowy,
budzil prawdopodobnie wyltacznie pozytywne skojarzenia.

Za absolutny hit pod wzgledem oryginalno$ci, pochodzacej od zastosowane-
go $rodka wyrazu (zartu lingwistycznego) mozna uznac slogan jednego z przed-
stawicieli najnizszych szczebli regionu beskidzkiego w wyborach samorzadowych
2010 r.: Wybierajcie kumatych — wéjt Zaba. To takze przyktad operacji zerowej
»odkrywajacej” jedynie zwigzek (kombinacj¢) homonimu z onomatopeja; dodat-
kowy efekt autodystansu ujawnia si¢ niemal ,,od niechcenia”. Mozna powiedzie¢,
ze sposOb uzycia zartu lingwistycznego okazal si¢ tutaj modelowy i stanowi
rdzen Fishelovowskiego ,twardego centrum”.

Za réwnie atrakcyjny mozna uznac slogan jednego z przedstawicieli nurtu
antysystemowego — Leszka Bubla Nie $pij, bo cig przeglosujg (wybory prezydenc-
kie 1995 r.), oparty na przystowiu/powiedzonku ludowym oraz figurze podsta-
wienia (Nie $pij, bo cig okradng). Jego intrygujacy charakter wynika z realizacji
niemal wszystkich warunkéw/cech zartu lingwistycznego.

8 http://www.trzeciak.pl [data dostepu: 09.04.2013]; http://www.marketingwpolityce.zgora.
pl [data dostepu: 09.04.2013].
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Stosunkowo fagodna forma oraz rzadkos¢, z jaka we wspdlczesnym marke-
tingu politycznym wystepowaly slogany wyborcze oparte na zarcie lingwistycz-
nym, da si¢ wyjasni¢ za pomoca nastepujacych mechanizméw spoteczno-kultu-
rowych:

- nieustannej krytyki spolecznej zaréwno mediéw, jak i samych reklamodaw-
cow (partii politycznych, poszczegélnych politykéw, ich ,think tankow” do-
radczych itp.), podnoszacej agresywny jezyk marketingu politycznego oraz
nieprzejrzysto$¢ wzajemnych relacji®;

- (zbyt?) silnego i wzajemnego powigzania obu ,stron”, wywotanego swoistym
lekiem przed utrata popularnosci (w przypadku mediéw - ogladalnosci/stu-
chalnosci/klikalnosci, w przypadku politykéw zas - wysokosci wynikow
w sondazach), generujacego naturalny op6r przed swoistym eksperymentowa-
niem;

- bardzo ,,zachowawczego” (gtéwnie wsrod politykéw i partii politycznych, lecz
takze medidw) obrazu spoleczenstwa w ogole, a zwlaszcza poszczegdlnych
grup elektoratu; konkretnie - wbrew diagnozom fachowcéw - nieuwzglednia-
jacego coraz bogatszego wewnetrznego zroéznicowania tych grup®s;

- ignorowania/niedowartosciowania grupy szczegélnej (u)wagi, tzw. wyborcow
niezdecydowanych, w ktérych szeregach tkwi potencjalna szansa docenienia
tego typu eksperymentowania, jak operowanie zartem lingwistycznym w slo-
ganach wyborczych;

- ignorowania/niedowarto$ciowania elektoratu najmlodszego - a przeciez to
wlasnie najprawdopodobniej gtéwnie z jego inicjatywy pojawia si¢ w interne-
cie niezliczona wprost ilo$¢ swego rodzaju ,,drugoobiegowych” sloganow®”.

Na razie potwierdza si¢ wiec opinia® o polskim marketingu politycznym,
charakteryzujacym si¢ na ogot:

- nastawieniem na spokojny, pogodny i optymistyczny (lecz nudny?) przebieg
kampanii;

- stosowaniem klasycznych i standardowych strategii komunikacyjnych;

- tworzeniem raczej powaznego i statecznego wizerunku kandydata.

Dziwi¢ moze jedynie nieco, szczegdlnie w kontekscie wspomnianego ,nie-
bezpiecznego zestawu” humor-seks—agresja—nastawienie, negatywne sigganie
w marketingu politycznym jednak czesciej po agresje niz po humor wtasnie.

8 Media i wladza. Demokracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach globaliza-
cji mediéw. Red. P. Zuk. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe ,,Scholar”, 2006.

8 W. CWALINA, A. FALKOWSKIL: Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna. Gdansk:
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2006.

8 Analiza nie tylko ich jakosci, ale przede wszystkim ich genezy dostarczylaby prawdopo-
dobnie bogatego zrédia materialu umozliwiajacego podjecie prob tworzenia sloganéw z takim
»lingwistyczno-zartobliwym oddechem”. Nie sposéb w tym miejscu rozwija¢ tego watku - to
material na oddzielne opracowanie.

8 Por. opis metod i wynikéw analizy polskiej kampanii prezydenckiej z 1995 roku. W. Cwa-
LINA, A. FALKOWSKI: Marketing polityczny..., s. 300 i n.
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Przyklad sloganu Aleksandra Kwasniewskiego wskazuje, ze mozna i§¢ w kierun-
ku przeciwnym - zastapi¢ agresj¢ humorem.

Odwagi politykom i mediom niech dodaje fakt, ze w ostatnim czasie elemen-
ty zartu lingwistycznego pojawiaja si¢ nawet w sferze reklamy o wiele bardziej
jeszcze niz marketing polityczny delikatnej materii — reklamy spotecznej (Zrob
rakowi wspak), zaprojektowany najprawdopodobniej jako ,,oswajacz tabu™®.

Sen fizjologa™: zart lingwistyczny w mediach

Niezliczonych wprost przykladéw uzycia zartu lingwistycznego dostarczaja
wspolczesne szeroko pojete media®. Jest on doskonalym tworzywem generowa-
nia blyskawicznego zaciekawienia widza wiadomosci telewizyjnych za pomoca
nagléwkow podawanych - jak w kalejdoskopie - co kilka(nascie) sekund. W ko-
mercyjnych stacjach radiowych pojawia sie on réwnie czgsto - w podobnym cha-
rakterze. Roznig si¢ one — podobnie jak wiele innych ,,chwytéw formalno-warsz-
tatowych” charakterystycznych dla mediéw - poziomem jego wyrafinowania,
tacznie z efektem zdegustowania estetycznego, a nawet moralnego®.

Swoistym fenomenem - pod wzgledem bogactwa funkcji petnionych przez
zart lingwistyczny (obok innych postaci humoru czy komizmu) - jest sitcom
Swiat wedtug Kiepskich, w ktérym zart lingwistyczny przybiera charakter saty-
ry na uzytkownika potocznej polszczyzny. Jego swoistym znakiem rozpoznaw-

% Podobnie jak reszta (niekoniecznie lingwistycznych) dowcipéw opowiadanych we wla-
snym gronie przez przedstawicieli niektérych grup zawodowych (lekarzy, gléwnie chirurgdw
i psychiatrow, ale takze policjantéw czy prawnikow, a nawet ksiezy) na tematy egzystencjalne
powszechnie odbierane jako awersyjne i toksyczne — zdrowia/choroby, zycia/$mierci, bezpieczen-
stwa/zagrozenia itp., nawet za cen¢ przekroczenia granicy nie tylko dobrego smaku, lecz takze
moralno$ci (wyznaczenie jednej z takich granic przypisuje si¢ Antoniemu Kepinskiemu, ktéry
postulowal wylaczenie z obszaru takich tematéw kwestii choréb psychicznych).

% Transformacja jednego ze stalych powiedzonek Ferdynanda Kiepskiego, tu — powiedzon-
ka skonstruowanego na ksztalt zartu lingwistycznego, opartego — ujmujac rzecz w kategoriach
eleganckiej nadinterpretacji — na figurze podstawienia (zasadniczej pomytki kategorialnej).

1 Méwiac o mediach, mamy na mysli takze wszelkiego rodzaju publikacje prasowe. W ni-
niejszych rozwazaniach nie mozemy pozwoli¢ sobie na jaki$ systematyczny ich przeglad, poda-
wane przyklady niech stanowia wylacznie sygnal problemu. Wybraliémy dwa - kierujac sie kil-
koma kryteriami tak, by stworzyly swoistag rame wyznaczajacg obszar sposobow uzycia i funkcji
zartu lingwistycznego; wydaje sig, ze niejako automatycznie czy ,sila rzeczy” pociagaja one za
sobg mozliwos¢ (konieczno$¢?) namystu o charakterze wartosciujacym.

2 Za oburzajaca niestosownos$¢ (w najlepszym razie) uzna¢ trzeba uzycie przez jednego
z dziennikarzy TVP1 modnej dzi§ metafory ,grillowania” w odniesieniu do loséw jednoczes-
nie jednego z politykéw PO oraz okrutnie torturowanego meczennika chrzeécijanstwa $w. Waw-
rzynca.
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czym jest wykorzystywanie redundantnej i tautologicznej maniery potocznej
polszczyzny (zaprawionej niekiedy dodatkowo zwyczajnym bledem katego-
rialnym lub przejezyczeniem badz przestyszeniem): sztuka artystyczna, oddac
butelke zwrotnie do sklepu, amerykanski prezydent Stanéw Zjednoczonych czy
erosoman pornograficzny itp. Specyfika odczytania przykladow wykracza - jak
nam si¢ wydaje — daleko poza przypisane serialowi stereotypowo i ,,silg rzeczy”
powierzchownie odczytane funkcje zartu (a wigc redukujace ich liczbe)®. Dla-
tego fenomen tego sitcomu przyciaga publiczno$¢ bardzo zréznicowang®. Zart
lingwistyczny w dialogach Kiepskich (szczegdlnie za§ w kwestiach wypowiada-
nych przez Ferdynanda) na ogdt wpleciony bywa w pozostate formy komizmu
(nie tylko jezykowego w ogole, lecz takze, a moze przede wszystkim, sytuacyj-
nego) i jako taki zasadniczo powinien by¢ odczytywany®. Bez trudu jednak da
sie go z calego tego kontekstu wypreparowac i podda¢ analizie w kategoriach
czysto jezykowych, ktére pozwalaja z naduzywania charakterystycznych (i na-
turalnych?) dla potocznej polszczyzny fenomendéw uczyni¢ tworzywo zartu lin-
gwistycznego.

Nieco odmienny styl cechuje nagléwki tekstéow w tygodniku ,,Polityka”, kto-
ry plasuje stosowany w nich zart lingwistyczny w jego (Fishelovowskim) ,,twar-
dym centrum”, a wiec z oparciem stosowanej figury na rozmaitych wariantach
operacji zerowej. Przykladéw dostarcza kazdy numer tygodnika, facznie z na-
gltéwkami stalych rubryk (takze sezonowo): Mea pulpa (autorska kolumna Kuby
Wojewddzkiego) czy Pélprzewodnik Polityki (letnia oferta atrakcyjnych tury-
stycznie miejsc). Wykorzystywanie calej gamy przytoczonych figur retorycznych
- poczawszy od homonimii bagdz metafory nosnej (zamiast trafnej)®, poprzez
zastosowanie cytatow, az po operacje typu graficznego uwidaczniajg nastepujace
przyklady ,z ostatniej chwili” (trzech najnowszych numeréw tygodnika):

- Jan bez panstwa (o Janie Kulczyku)”; Stuzby nie-specjalne (o nienajlepszej
kondycji wspdlczesnych polskich stuzb specjalnych)®®; Amber jak gold (o nie-

» Nie jesteSmy w stanie nie ulec pokusie stwierdzenia, Ze na taki poziom wyczulenia jezy-
kowego mogl pozwoli¢ sobie tworca scenariusza bedacy ,kims$ z zewnatrz” - w najlepszym tego
stowa znaczeniu; mamy nadzieje, Ze to nie nieelegancka przesada.

** 'W. Gobzic: Trzydziesci najwazniejszych programéw TV w Polsce. Warszawa: Wydawnic-
two Trio, 2005.

% Obszary konotacji, jakie wyznacza, zawsze dotycza spraw niezwykle istotnych kulturowo,
spolecznie, obyczajowo, a nawet politycznie.

% E. NECKA: Trening tworczosci... Rozréznienie to wskazuje na poziom kreatywnoéci for-
multowanej metafory. Sprawe zaczyna jednak komplikowa¢ fakt wykorzystania (przeksztalcenia
lingwistycznego, umieszczenia w nowym kontekscie itp.) metafory uznanej ,zaledwie” za trafna,
a nawet ,,martwg” (popularnie nazywang ,wy$wiechtana”), ktére samo w sobie takze moze by¢
juz kreatywne; tak wlasnie dzieje si¢ w przypadku ,,chwytéw lingwistycznych”.

7 J. SOLSKA, ,,Polityka” 2014, nr 28 (2966), s. 12. By zachowa¢ przejrzysto$¢ zapisu — po na-
zwisku autora nie powtarzamy tytulu jego tekstu.

% P. PYTLAKOWSKI, ibidem, s. 16.
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uczciwym parabanku)®; Sgd ostateczny (o pozbawieniu sedziego mozliwosci
skorygowania bledéw prokuratora i adwokata)'*’; Polak - Wegier, dwaj zaborcy
(o zaborze Rusi Zakarpackiej)'”; Bitwa na wlosy (o konkursach fryzjerskich)'*

- Szkice weglem (o pierwszej interpretacji afery podstuchowej, przedstawionej
w sejmie przez premiera)'”; Lado moment (o jubileuszu 10-lecia grupy Lado
ABC - pasjonatow muzyki)'"; Podajg i stuchajg (o aferze podstuchowej ostat-
nich dni)'%3;

- Wprost spod stotu (o aferze podstuchowej)'’; Prawda was zniewoli (o aferze
podstuchowej w restauracji Sowa i Przyjaciele)'’; Powrét taty (o roli wspot-
czesnego ojca)'®®; Dumni i uprzedzeni (o Poznaniu i jego spolecznosci)'®’;
Swietlisty znak (o naturalnych procesach organizmu)"'’; Krucjata przeciw Gol-
gocie (o protestach przeciwko realizacji w Polskich teatrach spektaklu Golgota
Picnic)'"'; Antyantykoncepcja'? (o dyskusji wokdt antykoncepcji)'>.

Podobna konwencje formulowania nagléwkéw mozna zauwazyé w ,,Tygod-
niku Powszechnym” - ilustrujg je nastepujace przyklady, pochodzace réwniez
z trzech biezacych numerdéw:

- Kosciot i jego wrogowie'*; Patistwo wisi na tasmach (o aferze podstuchowe;j)'’’;
Omylna pewnos¢ wiary (o problemach z komunikatem z posiedzenia Konfe-
rencji Episkopatu Polski o aktualnej sytuacji Kosciota w Polsce)';

- Ledwo Powgzek nie rozwalg (o zajsciach podczas pogrzebu generala Jaruzel-
skiego)'"’;

% R. SOCHA, ibidem, s. 35.

10V, KRASNOWSKA, ibidem, s. 32.

11 A. KRAJEWSKI, ibidem, s. 49.

12-0. SALwa, ibidem, s. 81.

1% A. GRZESZAK, P. PYTLAKOWSKI, ,,Polityka” 2014, nr 27 (2965), s. 14.

104 T BLASZCZAK, ibidem, s. 80.

15 M. Mazus, ibidem, s. 86.

106 7. BACZYNSKI, ,,Polityka” 2014, nr 26 (2964), s. 8.

107 . ZAKOWSKI, ibidem, s. 12.

108 7. DROS10-CZAPLINSKA, ibidem, s. 20.

199 M. MAzUS, ibidem, s. 53.

110 P, WALEWSKI, ibidem, s. 97.

" A. Kyziot, ibidem, s. 85.

12 Zaznaczony na czerwono (tu: tekst polgruby) pierwszy czlon strukturalny nagtéwka ma
znaczenie z punktu widzenia graficznej postaci zartu lingwistycznego.

12 P. WALEWSKI, ibidem, s. 30.

14 Tygodnik Powszechny” 2014, nr 26 (3390). Umieszczona na okladce zapowiedz w postaci
przeksztalconej (w tym skréconej) wersji tytutu tekstu ks. A. LUTERA: Golgota wedlug Garcii i jej
wrogowie — nawigzujaca zapewne do tytulu stynnej pracy Karla PorPERA: Spoleczeristwo otwarte
i jego wrogowie. (Przel. H. KRAHELSKA, W. JEDLICKI. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN,
2010).

15 P. RESZKA, »,Iygodnik Powszechny” 2014, nr 26 (3390), s. 13.

16 P. SIKORA, ibidem, s. 28.

17 M. ZAjAc, ,,Tygodnik Powszechny” 2014, nr 23 (3387), s. 41.
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- Wojna wojny z karnawatem (o sytuacji politycznej na Ukrainie)"'®; Pod wozem
historii (o miatkosci i dziwacznosci kampanii politycznych i jej konsekwen-
cjach spotecznych)'”.

Jest rzecza interesujacy, ze oparte na zarcie lingwistycznym bywaja tytuly
czy nagtowki zapowiadajace teksty niejednokrotnie o tresciach powaznych, a na-
wet podniostych. Nadawca upatruje wowczas zapewne w zastosowanej figurze
lingwistycznej bardziej funkeji gorzkiej niz zartobliwej ironii.

,Co wolno Mickiewiczu, to nie Tobie, Niczu"'?:
zart lingwistyczny w edukac;ji

Jesli wierzy¢ anegdocie na temat pewnego komunikatu na tablicy ogloszen,
skierowanego przez profesora Kazimierza Ignacego Nitscha do studentdw, to jest
to koncowa replika-konkluzja w swoistym dialogu, zainicjowanym przez Profe-
sora za pomocg sformutowania ,,Studenci, co...”. Bezpo$rednio po nim pojawit
si¢ dowcipny komentarz krytyczny na temat niewlasciwej zdaniem studentow
(niechlujnej, zbyt potocznej?) formy przydawki opartej na zaimku ,co”. W od-
powiedzi Profesor mial si¢ powola¢ na wers wieszcza ,,Panno $wieta, co Jasnej
bronisz Czestochowy...”. Te osobliwg komunikacje studenci mieli zakonczy¢
przytaczang tutaj w $rodtytule frazg...

O humorystycznych aspektach zaréwno samego okresu edukacji (bez wzgle-
du na jego etap — uczniowski czy studencki), jak i ,terytorium”, na ktérym sie
odbywa (same mury szkoly i uczelni oraz ich kontekst spoteczny), mozna by
pisa¢ (i napisano juz) cale tomy - w charakterystycznym zresztg ich podzia-
le na sfere oficjalng i nieoficjalng, ze szczegdélnym uwzglednieniem tzw. jezy-
ka lekeji i jezyka przerwy'. Szczegélnie ten drugi stanowi niezwykle bogate
zrédlo przykladow zartéw lingwistycznych (nie zawsze zreszta nadajacych sie
do oficjalnego cytowania). To nie moze i nie powinno dziwi¢ - zaréwno male
dzieci, jak i nastolatki, a przede wszystkim (inteligentni) studenci swg kreatyw-
no$¢ kieruja na nieoficjalne sytuacje spoleczne (zycie wewnetrzne spotecznosci
klasowej czy grupy studenckiej) lub/oraz na oficjalne sytuacje spoteczne, lecz
czynig to w nieoficjalny, zaszyfrowany, poniekad ,drugoobiegowy” sposéb.
Owocem bezposrednim bywa tworczo$¢ kabaretowa, w ktérej zart lingwistycz-

18 K. EXNER, ,Iygodnik Powszechny” 2014, nr 22 (3386), s. 44.

9 S. MANCEWICZ, ibidem, s. 71.

120 Pisownia oryginalna - istotna z punktu widzenia graficznej postaci zartu lingwistycz-
nego.

12l M. KASPERCZAK, M. RZESZUTEK, J. SMOL, H. Zcorxowa: Nowy stownik gwary uczniow-
skiej. Wroctaw: ,,Europa”, 2004.



Jolanta Krzyzewska, Seweryn Krzyzewski: (U)$miech na jezyku... 107

ny (takze - rzecz jasna - réznego kalibru wyrafinowania) staje si¢ podstawo-
wym tworzywem'??, niestronigcym od specyfiki gwary uczniowskiej, bedacej
polaczeniem zargonu i socjolektu'”’: ,Uciecha to oczywiscie komizm, humor,
ale i ironia (czasem ostra, gryzaca, na granicy sarkazmu), a takze kpina i nie-
che¢ wobec tego, co proponuje szkola. Wynikiem takiej postawy jest tworze-
nie szczegolnego systemu wartosci powstajacego na przekor systemom i hie-
rarchiom oficjalnym, zwlaszcza tym propagowanym przez szkole, nauczycieli,
rodzicéw, dorostych. Ta postawa przejawia sie takze w kontaktach miedzy sa-
mymi uczniami. Jest w nich sporo nieszkodliwego humoru, ale jest tez niemato
drwiny, a nawet pozornie niebezpiecznej agresji. [...] Uzasadniamy to wlasnie
nieodpartg potrzebg odreagowania jezykowego wszelkich dolegliwosci szkoty
i lekcji™'?*,

Dziwi¢ natomiast moze prawie calkowita (z nielicznymi i chlubnymi wyjatka-
mi) nieobecno$¢ humoru w szkolnej komunikacji oficjalnej — w tzw. jezyku lek-
cji: ,Iych nauczycieli nie interesuje wladza - oni s3 skupieni na rozwoju ucznia
[...] tych nauczycieli zawsze si¢ szanuje, czesto podziwia, a niekiedy szczerze
kocha... Z nich wlasnie wywodza sie rzeczywiste autorytety i owi transforma-
tywni intelektualisci. Nie ma tu walki o wladze — wszyscy sa po jednej stronie.
Wspolnie tez ucza si¢ demokracji, a wspdlnota §miechu pozwala na wykrywanie
piasku w jej trybach [...]. Nauczyciele ci nie zabiegaja o swdj autorytet, stosujac
nieetyczne techniki manipulacyjne. Oni go zdobywaja sami, nie wiedzac kiedy,
niejako »po drodze«, na marginesie (a raczej w wyniku) tego, co robig, méwia
i jak odnosza si¢ do potrzeb uczniéow. W zachowaniach sg elastyczni, skutecznie
zaprowadzajg tad na lekgji [...]. Cechuje ich duze poczucie humoru. Stosunkiem
do uczniéw i do samego siebie budza wiarygodnos¢ i zaufanie, imponujg wiedza
merytoryczng i potrafig jg interesujaco przekazac™'®.

Nie silac si¢ na jaka$ poglebiong interpretacje tego stanu rzeczy, mozna zary-
zykowac stwierdzenie, ze to wlasnie jej oficjalnos$¢ oraz wyrazne zhierarchizowa-
nie komunikacji nadaje jej ten (nad)powazny ton. Nie ulega watpliwosci, ze w ta-
kich okolicznosciach pierwszy (ewentualny) impuls do zmiany pochodzi¢ moze
(powinien?) od nauczyciela. I te nieliczne chlubne wyjatki prawdopodobnie sa
rezultatem takiego wlasnie mechanizmu. W pozostatych bowiem zakladano by
akceptacje przez nauczyciela innego zrédfa humoru na lekeji - zlokalizowanego
»pO stronie” uczniéw - np. taki, jak zgrabna replika klasy na powitanie i auto-

122 T, SzczZERBOWSKI: O grach jezykowych w tekstach polskiego i rosyjskiego kabaretu lat
osiemdziesigtych. Krakow: Polska Akademia Nauk. Instytut Jezyka Polskiego, 1994.

123 B. CHACINSKI: Wypasiony stownik najmlodszej polszczyzny. Krakow: ,Znak”, 2003.

124 M. KASPERCZAK, M. RZESZUTEK, J. SMOL, H. ZcOrkowa: Nowy stownik gwary uczniow-
skiej..., s. 6.

125 M. Dupzikowa: Smiech uczniowski jako wyzwanie pedagogiczne (konteksty pytas o au-
torytet nauczyciela. W: Nauczyciel — uczen. Miedzy przemocq a dialogiem: obszary napiec i typy
interakcji. Red. M. Dubnzikowa. Krakéw: Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”, 1996, s. 167.
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prezentacje¢ nauczyciela: Nazywam si¢ Hector Duval. A wy? My nie'*. Wazne jest
wiec nie tylko pierwsze, ale i drugie ogniwo tej osobliwej sekwencji zdarzen:
bycie nadawca, badz/oraz akceptujacym odbiorcg. Dalej sprawy potocza sie jak
w przywolanym dialogu Profesora ze studentami — uruchomione zostaje po obu
stronach specyficzne (nadajace si¢ do oficjalnej komunikacji) poczucie humoru,
najlepiej w opisywanej tutaj wersji soft, czyli zartu lingwistycznego, ktéry znako-
micie pelni co najmniej dwojaka funkcje:

- rozladowania (ewentualnego) napigcia — jednak niczyim kosztem;

- regularnej heurystyki, zasilajacej proces tworczy (najlepiej grupowy).

Badania wykazuja, ze w ramach $§miechu uczniowskiego, zwigzanego z osoba
nauczyciela, tylko jedna z trzech jego kategorii ma charakter pozytywny; jest
to $miech ,,z kim§™?” — w przeciwienstwie do ,,Smiechu z kogo$” oraz ,,przeciw
komus”.

Swoisty ,tadunek intelektualny” zartu lingwistycznego pozwala przewidy-
wa¢, ze zajecia prowadzone w konwencji, ktéra dopuszcza go jako regularne na-
rzedzie heurystyczne, beda efektywniejsze niz te prowadzone w zgola odmien-
nej konwencji - ,,$miertelnej powagi”, a nawet grozy, wynikajacej z (niekiedy
sztucznie podtrzymywanej) naboznosci dla uprawianej przez nauczyciela dys-
cypliny. W tym pierwszym przypadku pewien poziom luzu, klimatu wspéipra-
cy i sympatii staje si¢ sprzymierzencem nauczyciela, chociaz oczekiwane pozy-
tywne efekty moga pojawi¢ si¢ z odroczeniem. W tym drugim za to przypadku
najprawdopodobniej efekty pojawia sie blyskawicznie, lecz w odmiennej wersji
- przepasci spolecznej, klimatu niezrozumienia, szybkiej i precyzyjnie opraco-
wanej dystrybucji na ogét niezmiennych rol gtéwnie wérdd uczniéw (dobrzy/zli,
madrzy/niezbyt madrzy, pracowici/niepracowici, zdolni/niezdolni) jako narze-
dzia szybkiego uzyskiwania wzglednego poczucia bezpieczenstwa i wysokiego
poziomu przewidywalnosci sytuacji.

Elementy tworczosci w nauczaniu mozna wprowadzaé - traktujac sprawe
z emfaza - na nieskonczenie wiele sposobéw. Jednym z nich (niestety - stabo
dowartosciowanym) jest zabawa slowna nowymi pojeciami/kategoriami - ich
morfemami, przypominajaca by-learning malego dziecka w sytuacji $cisle zaba-
wowej. Nie jest bowiem (nie musi by¢) li tylko czczg, swoistg (bo intelektualna)
gimnastyka $rodlekcyjna polecenie zgromadzenia przez uczniéw (nawet w kla-
sach zaawansowanych) wszystkich przedrostkéw dla tematu/rdzenia -trakcja,
-dukcja czy -plant lub rozwazanie poziomu ich synonimicznos$ci (pre-/ante-,

126 Stynna i niezwykle (nadal?) popularna seria 5 ksigzek o przygodach Mikotajka autorstwa
R. GOSCINNEGO z ilustracjami J. SEMPEGO (Mikolajek, Rekreacje Mikotajka, Mikotajek i inne chio-
paki, Wakacje Mikolajka, Joachim/Mikolajek ma klopoty) stanowi znakomite zZrodlo przyktadow
szkolnego (poczucia) humoru w wersji kulturalnej i tagodnej, a wiec pozadanej wychowawczo.

127 M. Dupzikowa: Smiech uczniowski jako wyzwanie... Te jedyna pozytywna postaé $mie-
chu uczniowskiego mozna by nazwac takze ,$miechem w sprawie” — analogicznie do powszech-
nie znanego rozrdéznienia prawniczego.
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contral/versus/anty-). I nie jest bledem umieszczenie wérdéd nich takich, ktére nie
pasuja do (nigdy nieskomentowanej) definicji. Na replike w stylu ,na lekcji nie
ma na to czasu” odpowiedz jest jedna: tworczos¢ jest doraznie kosztowna (w tym
czasochlonna), lecz w dalszej perspektywie optacalna.

Dziamdzia glan': korficowe uwagi merytoryczne

Nie chcieliby$my stworzy¢ wrazenia, ze zart lingwistyczny jest jakims$ ko-
munikacyjnym panaceum na elegancko, a przynajmniej przyzwoicie nawiazy-
wane, podtrzymywane i — ewentualnie - zrywane relacje interpersonalne. Jest
oczywiste, ze — jak kazda odmiana humoru - ma swe warianty eleganckie,
neutralne, ale takze i prymitywne, a nawet wulgarne. Zazwyczaj (nigdy?) bo-
wiem nie sposdb wypreparowac samej warstwy ,,czysto werbalnej” komunikatu
od pozostalych (niewerbalnych) jego elementéw - takich jak np. mowa ciala
w komunikacji bezposredniej téte-a-téte, a w jej wersjach uposrednionych (np.
w reklamie) w postaci ikonografii i $ciezki muzycznej (jesli ja ma). To one two-
rza kontekst, ktéry moze (cho¢ nie musi) sta¢ si¢ argumentem dla dodatko-
wych konotacji, przekraczajacych swoista bariere bezpieczenstwa, wynikajaca
z zaproponowanej charakterystyki odmian zartu lingwistycznego - lekkosci,
intelektualnego charakteru, swego rodzaju depersonalizacji, dowartosciowania
odbiorcy komunikatu itp.

Mamy wiec nadzieje, ze to wlasnie zart lingwistyczny (a zwlaszcza jego
warianty sensu stricto) pozwala rozbroi¢ - a nie nasili¢, jak czynia to niekiedy
inne postaci humoru - agresje, zamieniajac ja w (u)$miech. Tak, jak potrafia
to zdziata¢ wszystkie wierszyki dla dzieci, zawierajace instruktaz uporania sie
z drazniacg sytuacja inaczej niz ,na sposob przeklinania”, bo na wesolo i nie-
wulgarnie:

Wyobraz sobie: przy $niadanku

na nowym pieknym twym ubranku
laduje jajka po6t na migkko

ci$niete brata wprawna reka.

Ty, zadzg zemsty dyszac gromko,
probujesz trafi¢ w brata kromka

z nutellg, lecz gdy robisz zamach,
to kromka nagle spada sama

tobie na glowe, oczywiscie

nutellg na dét, wiec siarczyscie

128 M. RUSINEK: Jak przeklinac. Poradnik dla dzieci. Krakéw: Spoteczny Instytut Wydawni-
czy ,Znak”, 2008.
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klniesz, tak, by bratu poszlo w piety:
a niech ci¢ porwie bladek krety!'®

12 Tbidem. Wiele z propozycji Michata Rusinka typu: ,niech to mozdzierz utrze!”, ,belwe-
bra!”, ,raptem totem!”, ,Mordebrano!”, ,Mordanserka!”, , patelnie-bagatelnie!” czy - nasze ulu-
bione i przeto zamieszczone w §rodtytule - ,,dziamdzia glan!” oraz wiele innych, umieszczonych
na dwdch ostatnich stronach ksigzeczki (w porzadku alfabetycznym i juz bez wierszykow), do
ktoérych odsyta zacheta sformutowana wprost: ,,[...] w przypadkach bardziej oczywistych mozesz
przeklenstwo wybrac z listy [...]” ma charakter wlasnie zartu lingwistycznego.

Jolanta Krzyzewska, Seweryn Krzyzewski

A smile/laugh on one’s tongue: on the advantages of a linguistic joke
in public interpersonal communication

Summary

Despite the fact, that polish society doesn’t seem to be so much jolly, we can find often in
polish public space many examples of (sense of) humor. There any many rules of official inter-
personal communication, which enables saving mutual wellbeing of both “actors” - sender and
receiver of message. Many good features of linguistic joke make it an attractive tool for advertise-
ments (also for political marketing) and create between them a specific (and socially desirable
interaction — media school etc.

Key words: linguistic joke, interpersonal communication, political marketing, language joke, ad-
vertising spot

Jolanta Krzyzewska, Seweryn Krzyzewski

Lacheln (Lachen) in der Sprache: Zu Vorteilen des in offentlicher zwischenmenschlicher Kommunikation
gebrauchten linguistischen Witzes

Zusammenfassung

Obwohl die Polen weder fiir optimistisches noch um so mehr fiir lustiges Volk gehalten wer-
den, kann man in dem polnischen 6ffentlichen Raum immer mehr auf gewisse Indizien fiir den
Sinn fiir Humor stoflen. Offizielle zwischenmenschliche Kommunikation muss sich schon von
bestimmten Regeln leiten lassen, damit das psychische Wohl sowohl des Empféangers als auch
des Senders von der Mitteilung bewahrt werden kénnen. Wegen mehrerer Vorteile des linguis-
tischen Witzes als einer besonderen Art des Humors wird er immer héufiger in Werbeslogans
einschliefllich politischen Marketings verwendet. Diese Witze schaffen auch eine spezifische (und
gesellschaftlich erwiinschte) Bindung zwischen verschiedenen ,,Schauspielern der 6ffentlichen
Kommunikation (Massenmedien, Schule u.dgl.).

Schliisselworter: Sprachwitz, zwischenmenschliche Kommunikation, politisches Marketing,
Werbespot, linguistischer Witz



