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RECENZIJE

Horst ALBRECHT, Die Religion der Massenmedien, Verlag W.
Kohlhammer, Stuttgart-Berlin-Koin 1993, ss. 179.

Zasadnicza teza, ktéra postawil i uzasadnil na tamach swej ksiazki H.
Albre cht, jest stwierdzenie, ze §rodki masowego przekazu (szeroko pojnowane)
nawiazujg do potrzeb religijnych czlowieka i w przewrotny sposéb usitujg je
zaspokoié. Autor w dziesigciu rozdziatach analizowat tresci i formy wspéiczesnej
muzyki mlodziezowej, reklamy, programéw radiowych i telewizyjnych, prébujac
odkryé w nich inspiracje, motywy, lub ewidentne ,,zapozyczenia” religijne.

Przedmiotem dociekan w trzech pierwszych rozdzialach jest muzyka
rockowa, cieszaca si¢ wsrod mlodziezy ogromng wrecz popularnoscia. W punkcie
wyjécia do analiz autor przedstawit tre$¢ piosenki, ktéra wéréd mlodziezy urosta do
rangi ,,przeboju” i stala si¢ zarazem skandalem prowadzacym do rezygnacji z jej
nadawania w wielu rozglo$niach radiowych i telewizyjnych. Tre$¢ piosenki bowiem
gloryfikowata uprowadzenie, zgwalcenie i zamordowanie dziewigtnastoletniej
dziewczyny. Na podstawie do$¢ wnikliwej analizy tekstu, muzyki i videoclipu tej
piosenki H. Albrecht doszed! do wniosku, ze zasadniczym Zrédiem jej popularnosci
byto odwotanie si¢ do archetypéw religijnych. Nagromadzenie w jednej piosence
wielu archetypowych zwrotow i obrazéw powoduje wrecz rezonansows wibracje
pod$wiadome;j sfery emotywnej. Stuchanie tego rodzaju piosenki, a jeszcze bardziej
polaczone z ogladaniem videoclipu staje si¢ $rodkiem zaspokajania potrzeb
religijnych.

Po bardziej juz pobieznym przeanalizowaniu kilku dalszych piosenek oraz
przebiegu koncertéw rockowych autor dokonuje uogélnien, ktére sg do$¢ dobrze
uzasadnione. W odniesieniu do tekstéw piosenek rockowych stwierdza on, Ze sq one
wypetnione mitycznymi tre$ciami, najczesciej mocno zakorzenionymi w tradycji
kulturowej, jak np. walka dobra ze zlem, moc mitosci, obietnica lepszego zycia,
okresowe zniszczenie $wiata. Teksty rockowych piosenek powtarzajg tez
podstawowe pytania natury religijnej: kim jestem, jaki jest sens mego Zycia, co
pozostaje na koncu, itp. W odréznieniu jednak od chrzescijanskiej wiary, na te
pytania nie jest dawana odpowiedZ zawierajaca obietnice, lecz zwatpienie, a nawet
protest przeciwko jakiejkolwiek nadziei. Natomiast w koncertach rokowych H.
Albrecht odnalaz} struktury analogiczne do liturgii. Do nich naleza np. wezwanie i
odpowiedz; powiazanie pogladow na temat Zycia z rytualnym dziataniem;
afektywne wilaczanie si¢ do wspdlnoty; $wiadomo$§¢ przynalezenia do
kontr-kultury”; do$§wiadczenie wyzwolenia.

Przedmiotem analizy w kolejnym rozdziale jest reklama. Dociekania autora
zmierzaty do ukazania, ze nie przypadkowo zawiera ona w swej tresci i formie wiele
element6w zaczerpnigtych z zakresu religii i wiary. Analizujac konkretne przyktady
reklam odkrywa w nich ukryte motywy religijne. Jednym z najczgéciej stosowanych
,»,Chwytow” reklamowych jest parafrazowanie zdan biblijnych lub formut wiary, ale
w taki sposéb, aby tekst reklamy pod§wiadomie by} odbierany jako znany i bliski,
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azarazem, aby niefatwo bylo odnaleZé Zrédio jego prawzoru. Bezpo$rednie
nawigzanie np. do tekstéw biblijnych byloby, zdaniem autora, mato skuteczne.
Lepiej wigc motywy religijne troch¢ ukryé, aby ich tre§¢ nie przyémita
reklamowanego produktu. Ideatem jest wigc wywotanie prawie nieu§wiadamianych
skojarzen. Jednym z licznych przykladéw, przytoczonych przez H. Albrechta na
potwierdzenie postawionej tezy, jest reklama papieroséw ,,Astor”, ktérych obraz byt
opatrzony zdaniem: ,,Tylko niektdrzy sa powotani, aby tak dobrze wybiera¢”. W
tek$cie tym jest wyraZna analogia do wypowiedzi Jezusa: ,,wielu jest powotanych,
ale mato wybranych” (Mt 22,14). Slowa Jezusa sa tak zmodyfikowane w reklamie,
ze przecigtnemu czlowiekowi beda one bardzo bliskie, znajome, ale nie bedzie on
. wiedzial, skad sa one zaczerpnigte.

Odnajdujac motywy religijne nie tylko w przekazie werbalnym, lecz takze w
obrazach i w formach reklamy, H. Albrecht szukat zarazem odpowiedzi na pytanie,
jaki moze by¢ zwiazek pomigdzy religijnoscia czlowieka a skutecznoscig
inspirowania go do konsumpcji towaréw i ustug. Podstawowa przestankg, ktdra
pomogta mu znaleZ¢ rozwiazanie postawionej kwestii, wydobyl on z faktu, ze celem
reklamy nie jest informowanie o towarach, ale zachecanie potencjalnych
konsumentéw do kupowania. Motywy religijne, jego zdaniem, sa potrzebne do tego,
aby poruszy¢ gleboko zakorzeniona w pod$wiadomosci tesknote za zbawieniem, a
przedzierajaca si¢ do $wiadomos$ci w formie aspiracji za czyms§ szczegblnym, czyms$
innym, czyms$ wiecej. Pobudzenie owych aspiracji jest kojarzone z reklamowanym
produktem. Ostatecznie wiec reklama staje si¢ dla wielu ludzi odpowiedzia na
tesknote za zbawieniem. Jest to jednak odpowiedz falszywa. Reklama wychodzi
naprzeciw potrzebie zbawienia, ale obiecuje je w konsumowaniu d6br.

W pigciu nastgpnych rozdziatach H. Albrecht podejmuje rézne aspekty
zagadnienia relacji radia i telewizji do religii. Jednym z nich jest kwestia obecnosci
chrzeécijafistwa w mass mediach. Na przykladzie radiowych medytacji porannych
oraz telewizyjnego ,,Das Wort zum Sonntag” autor prébowat ukazaé, ze Koscioty
chrzescijaniskie nie potrafia skutecznie wykorzysta¢ mozliwosci elektronicznych
Srodkéw przekazu, poniewaz teologowie i duszpasterze nie posiadajg odpowiedniej
wiedzy dotyczacej wplywu samych mediéw na komunikatywna tre$¢ i jej
atrakcyjno§¢ w odbiorze. ROwniez na konkretnym przykladzie (J. Swaggart) autor
ukazat, jakie mechanizmy elektronicznego przekazu sa wykorzystywane przez sekty
dla uwodzenia ludzi i wyludzania od nich pienigdzy.

Natomiast w odniesieniu do telewizji jako takiej H. Albrecht staral sie
uzasadnié tezg, ze przywigzuje ona do siebie odbiorcéw przede wszystkim dlatego,
ze zaglusza lub falszywie zaspokaja ich potrzeby religijne. Na konkretnych
przykladach ukazuje on, jak wiele ,zapozyczen” z zycia religijnego zawieraja
popularne programy telewizyjne, ktére w gruncie rzeczy niewiele oferuja odbiorcy
w zakresie poznawczym i rozrywkowym. Zdaniem H. Albrechta, tego rodzaju
programy gromadzg znaczna liczb¢ odbiorcéw, poniewaz zawieraja one w sobie
fatwo strawne namiastki religijnosci.
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Konicowym wnioskiem, do ktérego dochodzi H. Albrecht, jest teza, ze
telewizja jest nie tyle Srodkiem spolecznego komunikowania, co rodzajem nowej
religii. Zarazem jest to religia, ktéra stoi w poprzek podstawowym zasadom
wigkszosci wielkich religii. Propagowany przez telewizj¢ rozdarty i niespdjny
system warto$ci oraz przekazywane w niej opowiadania ponizaja i depersonalizuja
cziowieka.

Omawiana publikacja H. Albrechta zawiera wiele interesujacych i dosé
solidnie uzasadnianych spostrzezen na temat zwiazku elektronicznych mass medi6w
z religijnoscia odbiorc6w. Charakteryzuje si¢ ona jednak do$é znaczng
jednostronnoscia. Wprawdzie przeprowadzone przez autora analizy pozwalaja na
postawienie tezy, ze popularno$¢ muzyki rockowej lub programéw telewizyjnych
jest zwiazana z religijnymi ich aspektami, ale czy jest to jedyne Zrédto ich
atrakcyjnosci? Uwaga autora jest tak skoncentrowana na religijnych aspektach mass
medi6éw, Ze nie dostrzega on (a przynajmniej nigdzie nie wspomina nawet jednym
zdaniem) istnienia wielu innych przyczyn tej popularnosci.

Do stabszych stron omawianej ksiazki nalezy zaliczy¢ pewna niesp6jno$é
toku rozumowania, ktéra polega na powtdrzeniach i nawrotach do tez wczesniej
omawianych. O prawdopodobnych powodach tej slabosci mozna wnioskowaé ze
wstepu edytorskiego. Czytelnik dowiaduje si¢ tam, Ze ostateczna forme publikacji
nadat brat zmartego autora ksigqzki.

Natomiast do pozytywnych stron publikacji nalezatoby zaliczy¢ znaczne
bogactwo przypiséw. Autor wskazal w nich zaréwno Zrédia, z jakich czerpat
konkretne dane, jak tez autoréw, od ktérych przyjat okreslone tezy.
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