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Szczecin

W pierwszej potowie lat dziewigédziesigtych XX w. wazniejsze instytuty badawcze
w Stanach Zjednoczonych (m.in. American Medical Association, American Psychologi-
cal Association, National Academy of Science) doszty do wniosku, ze wplyw mediow
na dzieci i mtodziez moze nies¢ wiele niekorzystnych konsekwencji. Ten konsensus byt
w jakis$ sposob odpowiedzig na orzeczenie Naczelnego Lekarza USA z 1972 r., dotyczace
wptywu mediéw na mtodych odbiorcow. Poza tym w systemie medialnym zauwazono
szereg negatywnych cech wynikajacych z jego skrajnej komercjalizacji'. Niewiele daty
proby przywrocenia mediom ich obywatelskiego etosu.

Stad potrzeba ciaglej analizy sytuacji w konteks$cie mozliwych negatywnych skut-
kéw wychowawczych rozwoju wspdtczesnych mediow. Jest to o tyle wazne, ze media
ulegaja ciaglej transformacji, fatwo i niespodziewanie generujac nowe problemy spotecz-
ne. W Stanach Zjednoczonych ukazato si¢ juz kilka prac poswigconych zar6wno mediom,
jak 1 srodowisku wychowawczemu. Wystarczy wspomnie¢ o obszernym opracowaniu
Handbook of Children an the Media* czy 20 Questions about Youth & the Media®.

Ten typ refleksji podejmuje opracowanie Children, Adolescents, and the Media.
Autorzy — Victor C. Strasburger, Barbara J. Wilson, Amy B. Jordan — pracujg w roznych
osrodkach naukowych zajmujacych si¢ badaniami nad komunikacjg masowa i media-
mi. Liczaca ponad szeS$éset stron praca przynosi w duzej mierze owoce badan wyspec-
jalizowanych instytutow badawczych: University of New Mexico School of Medicine,
Department of Communication at the University of Illinois at Urbana-Champaign i An-
nenberg School for Communication of the University of Pennsylvania.

1

Ben Haig Bagdikian, ktory od ponad dwoch dekad $ledzi koncentracje kapitatowa
na amerykanskim rynku medialnym, zauwaza, ze liczba wtascicieli mediow zmniejszyta si¢ z pigé-
dziesigciu w 1983 r. do pieciu w 2004 1. przy jednoczesnym wzroscie liczby tytulow prasowych,
rozglo$ni radiowych, stacji telewizyjnych i portali internetowych. B.H. Bagdikian, The New Media
Monopoly, Boston 2004, s. 26-54.

2 D.G. Singer, J.L. Singer (eds.), Handbook of Children and the Media, Thousand Oaks—
London—New Delhi 2001.

3 S.R. Mazzarella (ed.), 20 Questions about Youth & the Media, New Y ork—Washington—
Baltimore—Bern—Frankfurt a.M.—Berlin—Brussels—Vienna—Oxford 2007.
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Potrzeba takich badan wynika przede wszystkim z tego, ze amerykanska mlodziez
coraz wiecej czasu spedza na interakcji z mediami. Smiejg si¢ z tego, co pokazuje telewi-
zja, graja w gry komputerowe, sluchaja muzyki rap o seksie i przemocy, dzigki Interneto-
wi kontaktujg si¢ z rowie$nikami na catym $§wiecie. Uczestnicza w duzo wigkszej liczbie
grup spotecznych niz ich rodzice i dziadkowie w okresie dziecinstwa.

Autorzy poruszaja si¢ po trzech ptaszczyznach zagadnien: ukazuja dzieci i mlodziez
jako specyficzng kategori¢ odbiorcéw medidow, zwracaja uwage na zagrozenia mogace
plynaé z prezentacji rzeczywisto$ci przez wspotczesne media, a takze starajg si¢ zwrdcic
uwage na kompetencje medialne, jakich powinni naby¢ mlodzi uzytkownicy mediow.

Dzieci roznig si¢ od dorostych w interakcji z mediami. Chetnie si¢ ucza, maja
mniejsze do§wiadczenie zyciowe i mniejsze mozliwo$ci poznawcze. Przez to s bardziej
narazone na perswazyjny charakter komunikatow medialnych.

Wigkszo$¢ programow telewizyjnych zawiera tzw. czysta rozrywke i sa one po-
tencjalnie szkodliwe dla dzieci. Nawet te programy, ktore sa okreslane jako ,,dla dzieci”,
charakteryzuja si¢ niska jakoscia. Tworcy mediow boja sig, ze programy wyzszej jakosci
zostang przez dzieci odrzucone. Okreslajg to jako ,.efekt szpinaku”. To w jaki§ sposob
thumaczy, dlaczego tyle programéw edukacyjnych jest adresowanych do przedszkolakow.
Dla nich nauka to zabawa, a zabawa jest duzo latwiejsza do prezentacji w mediach.

Jednak nie wszystkie produkcje medialne zawieraja jedynie nieodpowiedzialne
przekazy. W niektérych mozna znalez¢ rzetelnie pokazane problemy przedwczesnej ak-
tywnosci seksualnej i sytuacje nastoletnich matek (np. w Beverly Hills 90210). Sa to
jednak tylko wyjatki od reguty. Tak naprawde dopiero epidemia AIDS wptyneta na ogra-
niczenie w jakiej$ czesci prezentacji ryzykownych zachowan seksualnych w mediach.

Specyficznym zagadnieniem sa materiaty prezentowane w stacjach muzycznych
dla mtodziezy. Podstawowy problem wynika z tego, ze mimo iz najbardziej znana stacja
muzyczna — MTV — ma juz trzydziesci lat, wcigz dorobek badawczy dotyczacy tego seg-
mentu telewizji jest nader skromny. O negatywnym wptywie produkcji muzycznych sta-
cji telewizyjnych mowi si¢ najczesciej w kontekscie promocji przemocy, ryzykownych
zachowan seksualnych oraz picia alkoholu.

Istnieja rowniez powazne przeslanki $wiadczace o tym, ze media maja wptyw na
nawyki zywieniowe mtodych ludzi. Sg w duzej czgsci odpowiedzialne za problem oty-
losci u dzieci i mlodziezy, a takze za falszywe wyobrazenia na temat ludzkiego ciata.
Szczegolnie dziewczeta i mlode kobiety zaczynaja przyjmowac za norme ideaty kobie-
cosci prezentowane w mediach.

Dodatkowg trudnos$¢ stanowi to, ze dzieci przebywaja w $rodowisku nasyconym
mediami. Dotyczy to takze domu rodzinnego. Badania pokazuja, iz dzieci bardzo czgsto
spozywaja positki przed ekranem telewizora, a takze majg telewizor w sypialni. Wzrost
liczby odbiornikéw telewizyjnych w domu przyczynia si¢ do wzrostu ilosci czasu po-
$wigconego przez dzieci telewizji.
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Na szczegdlng uwage zastuguje podjgcie problemow zwigzanych z kompetencjami
medialnymi (media literacy) i edukacja medialng (media education). Autorzy podkre-
$laja, ze oba aspekty wychowania do odbioru mediéw winny by¢ wyraznie oddzielone.
Jest tutaj jeszcze bardzo wiele do zrobienia. Potrzeba $cislejszej wspotpracy z rodzicami.
Istotna jest wiedza na temat produkcji komunikatéw medialnych. Edukacja medialna za-
wiera dzi§ wiele pozytecznej wiedzy, ale jej podstawa zawsze bedzie krytyczny stosunek
do mediow. Umiejetnosci wlasciwego dekodowania mediow wymagaja odpowiedniej
wiedzy. Wazne jest rowniez odpowiednie przygotowanie nauczycieli do przeprowadze-
nia tego typu zajec.

Victor C. Strasburger, Barbara J. Wilson i Amy B. Jordan w swojej pracy prezentu-
ja aktualny stan badan nad wychowaniem w §rodowisku medialnym w Stanach Zjedno-
czonych. Niektore problemy sa aktualne juz od wielu lat. Dotyczy to chociazby nadzoru
rodzicielskiego nad ogladaniem telewizji czy korzystaniem z Internetu. Podobnie rzecz
si¢ ma ze szkodliwag zawarto$cig przekazu medialnego. Wydaje sie, ze jej poziom nie
zmniejsza si¢, natomiast rosnie $wiadomos¢ spoteczna problemu. Stad dziatalnos¢ roz-
nego rodzaju organizacji pozarzadowych z odpowiednim zapleczem finansowym i praw-
nym. Do§wiadczenia amerykanskie sa niezwykle cenne z tej racji, ze Stany Zjednoczone
sa wilasciwie ojczyzng mediow masowych. Tam powstatl system telewizji (stworzony
w latach 20. XX w. przez W. Zworykina) oraz Internet (ktory wyksztatcit si¢ z wojsko-
wej sieci komputerowej ARPA-net, powstatej pod koniec lat 60. XX w.)*. Zmiany spo-
eczne, jakie wywotuja nowe technologie informacyjne, sa w USA jaskrawo widoczne
wskutek dlugosci i glebi ich wptywu. Dobrze jest tez przyjrzec si¢ amerykanskim probom
zahamowania negatywnych tendencji w rozwoju mediow. Dotyczy to przede wszystkim
najbardziej wrazliwej grupy odbiorcow — dzieci i mtodziezy. W Stanach Zjednoczonych
kontrola spoteczna nad mediami jest w wielu wypadkach z powodzeniem realizowana na
wszystkich trzech poziomach: panstwowym, obywatelskim i rodzicielskim.

4 Por. K. Luszczek, Niezwykle poczqtki. Jak powstala telewizja, Internet i telefon

komorkowy, ,,Symbolae Europaeae. Studia Humanistyczne Politechniki Koszalinskiej” 3 (2010),
s. 133-146.



