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Wprowadzenie

Jednym z najbardziej charakterystycznych zjawisk wspdiczesnej kultury jest
szerokie upowszechnianie réznych tresci za pomoca Srodkéw technicznych. Ze
wzgledu na liczbe odbiorcéw takiego przekazu méwimy o S§rodkach masowego
komunikowania — mass mediach. Stanowia one nie tylko specyficzny fragment
naszego S$wiata, ale jednoczesnie najpowszechniejsze i najwazniejsze Zrodlo
wiedzy o nim. Z tego powodu czesto analizuje sie wiarygodno$¢ przekazywanych
informacji, rekonstruuje upowszechniany model rzeczywistosci oraz bada funkcje

wykorzystywanych sposobéw transmisji.

Jednostka a wymiana informacji

Na znaczenie procesu tworzenia si¢ obrazu $wiata i jego efektéw wielokrotnie
zwracali uwage rézni mysliciele. W szczeg6lny sposéb kiadl na nie akcent Antoni
Kepifiski, czyniac tzw. metabolizm informacyjny podstawa psychicznej i
biologicznej egzystencji czlowiekal. Wedlug wybitnego psychiatry wchianianie
sygnaldow od otoczenia oraz wysylanie ich na zewnatrz przez jednostke jest
fundamentem istnienia i funkcjonowania nie tylko umystu, ale takze zupelnie
innych pozioméw jej organizacji. Wymiana informacji w znacznym stopniu
przebiega niezaleznie od $wiadomosci cztowieka: jest determinowana budowa
uktadu nerwowego, istotna role odgrywaja czynniki spoleczne. Podczas tego
procesu jednostka konstruuje pewien model $wiata, innych ludzi a takze samej
siebie. Wtedy rowniez powstaja zwiazane z nimi nakazy, system wartosci i
poglady wptywajace na codzienne wybory. Kepinski zwraca uwage na znaczenie

prawdziwosci tworzacego sie obrazu. Model falszywy, nie bedac odpowiednia

1 Zob. np. Kepiniski [1981] s. 189 i n.; Kepiriski [1985] s. 170 in.
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podstawa metabolizmu energetycznego, moze nawet doprowadzi¢ do $mierci
jednostki. Amerykanski psychoterapeuta Philip Cushman analizuje omawiany
proces w kontekscie budowy ja, ktére pojmuje jako pewien spoteczno-kulturowy
konstrukt przeciwstawiony duszy czy tzw. czystej fundamentalnej naturze
ludzkiej2. Przyjety sposéb definiowania podmiotu wyraznie sugeruje
umiarkowany spoleczny determinizm w ujeciu relacji ja — kultura. Psycholog
wielokrotnie podkresla: ja jest osadzone w matrycy kulturowej, ktéra wypelnia i
ktéra jest przezen budowana. Odtwarza tym samym pewien model dajacy mu
orientacje w spoleczenstwie i rzeczywistodci. Jednoczesnie dopasowuje sie do
wzorca, utrzymuje go i powiela. Ow trudno opisywalny i w znacznym stopniu
spontaniczny proces wymiany informacji jest konstrukcja i jednoczes$nie
weryfikacja rezultatow. Ze wzgledu na jego znaczenie czesto poddawany jest

Swiadomej zewnetrznej kontroli, np. lekarza lub nauczyciela.

Znaczenie mass mediow

Aktualnie tym newralgicznym kanalem przeplywu informacji cze$ciowo
zawladnely mass media: opanowaly przede wszystkim kierunek od
rzeczywisto$ci do poznajacego podmiotu, nie eliminujac przy tym w pelni,
chociaz mocno ograniczajac inne Zrédta poznania. O ile jednak dokonywana przez
nauczyciela i lekarza kontrola wymiany informacji miedzy jednostka a $wiatem
jest podporzadkowana oczekiwanym korzystnym dla niej i spoteczenstwa
rezultatom, to trudnosci zdefiniowania wyraznych celéw i intereséw, jakim stuza
dziatania r6znych mediéw i ograniczona zdolnos¢ poddania ich demokratycznej
wladzy budza zaniepokojenie. Widzac wzrastajaca szybkos¢ wzmacniania sie roli
telewizji, radia, prasy, nie mozemy nie doceni¢ wagi i zagrozeri dokonujacego sie
procesu. Z tego powodu chcemy zwrdci¢ uwage na niebagatelna role, jaka moze
spelni¢ w tej sytuaciji filozofia.

O masowosci mediéw mowimy przede wszystkim ze wzgledu na liczbe

odbiorcéw, do ktérych docieraja. To jest powodem - jak zwraca uwage A.

2 Cushman [1992]. W/g Cushmana bledem psychologii jest lekcewazenie kultury i niezrozumiate
przywigzanie do badan pewnych metafizycznych obiektéw.
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Kloskowska® — ze sa przede wszystkim populistyczne, oferuja niewyrafinowana
rozrywke okraszona brutalnoscia, $miercia i seksem.

Olbrzymiej masie odbiorcéw odpowiada nie spotykana wczesniej ilos¢
nadawcéw. Demokracja bedaca jedna z podstawowych wartosci wspdlczesnego
czlowieka z jednej strony rodzi uleglo$¢ wobec opinii publicznej a z drugiej
towarzyszaca jej wolno$¢ wyzwala z tradycji, autorytetéw na rzecz swobodnego
uzycia rozumu®. Dlatego miejsce silnie oceniajacej kultury wertykalnej zajmuje jej
odmiana horyzontalna, w ktdrej nie tylko trudno, ale wrecz nie wolno odrézniac
warto$ci wyzszych od nizszych. Doprowadzilo to do formalnego zréwnania
kazdego z nadawcoéw i stopniowego zaniku tradycyjnej hierarchii autorytetow
poznawczych. Na jednym poziomie zostata umieszczona madros¢ i propaganda,
nic nie wywyzsza juz sztuki nad tandeta, nie ma kryteriéw odrézniania
podniostosci intelektualnej od prostactwa. Ta sytuacja jest szczegdlnie tatwo
zauwazalna dla korzystajacego z zasobéw Internetu, gdzie brak jest jakichkolwiek
zewnetrznych znamion powagi intencji nadawcy komunikatu i woli
nieinstrumentalnego traktowania odbiorcy. Krétki namyst nad ekonomicznymi
podstawami funkcjonowania srodkéw przekazu prowadzi nawet do wnioskéw
radykalnie przeciwnych: instrumentalne podejscie do odbiorcy wpisane jest w
logike funkcjonowania mediéw - w zasadzie stanowimy jedynie towar
sprzedawany reklamodawcy.

Ostatnia konstatacja implikuje teze o zasadniczej niemozliwosdci wyjécia
mass mediéw ponad niski populistyczny poziom, o ile kieruja nimi tylko zwykle
mechanizmy rynkowe. Przymus ekonomiczny wymaga bowiem walki o odbiorce,

ktoéra — jak wyjasnia polski rezyser K. Krauze — staje si¢ bezwzgledna:

Producenci mediéw odkryli juz dosy¢ dawno temu, ze najskuteczniej zwieksza sie
ogladalnos¢, odwotujac sie do tego, co obiecuje napiecie i pobudza. I postepuja z
nami jak z psem, ktéry nie odejdzie, poki jest drazniony. Inna sprawa, ze
zgadzamy sie by¢ tym psem. A co obiecuje napiecie i pobudza? Przemoc i seks. I

oto mamy: wojny jako widowisko, przemoc z ktérej robiona jest rozrywka; seks

3 Ktoskowska [1981] s. 461.
4 Bloom [1987] s. 293- 304.
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bez mitosci; ludzkie dramaty zaspokajajace nasza wscibskos¢; idole wyrosli na
skandalach; reportaze bedace ,ludozerky” bez zahamowan, autorzy reportazy

inspirujacy przestepstwas.

Masowo$¢ mediéw mozna tatwo réwniez kojarzy¢ z emitowaniem
nieprawdopodobnej ilosci komunikatow. Wysylany jest do nas potop
chaotycznych, zwykle bardzo malo znaczacych informacji®, ktérych nie jestesSmy
w stanie §wiadomie skonsumowac: ich liczba w zasadzie uniemozliwia dokonanie
jakiejkolwiek sensownej ewaluacji kazdej konkretnej wiadomosci. Koncentracja
uwagi i zapamiegtanie pewnej z nich zwykle nie wynika ze $wiadomej
merytorycznej oceny, ale jest wynikiem innych czynnikéw. Nadawcy dazac do
maksymalnej efektywnosci w przekazie pewnych tresci, wykorzystuja tzw. srodki
informatywne: informacja podawana jest w formie, ktéra nie wymaga zadnego
szczegblnego przetworzenia przez odbiorce, musi by¢ fatwo przyswajalna i
osadzajaca sie gleboko w korze moézgowej. Te role najlepiej spelniaja obrazy.
Dzialaja inaczej niz druk: bardziej na nasze emocje niz na intelekt, nie wymagaja
szczegOlnej aktywnosci, przeciwnie - wylaczaja krytycyzm i dlatego czesto
jestesmy bezradni w ich ocenie. Znaczenie rozpowszechniania sie takiej
komunikacji obrazkowej wykracza wyraznie poza problem techniki medialnego
przekazu. G. Sartori zauwaza w niej glebszy kulturowy proces ksztattowania sie
nowego czltowieka. Istoty, dla ktérej ,zobaczy¢” znaczy to samo, co ,zrozumiec¢”.

Konstatuje wiec: homo videns zastapil homo sapiens.”

Konstruktywizm mass mediéw

Chcemy w tym miejscu podkresli¢ pewne zmiany dokonujace sie w §wiadomosci
aksjologicznej nowego czlowieka, ktérego wrazliwos¢ ksztattowana jest przez
$rodki masowego przekazu, szczegdlnie przez telewizje. Jak podkreslaja badacze,

media stanowiac bardzo istotny czynnik tzw. konstruktywizmu spotecznego -

5 Krauze [2002] s. 13.
6 Por. uwagi na temat kalkulacyjnosci wspélczesnej gospodarki w: Ritzer [1993]s. 113 in.

7 Sartori [2000]. Niestety ksiazke znamy jedynie z informacji prasowych i tekstow zamieszczonych
w Internecie. Zob. np. Boniecki [2001].
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definiuja rzeczywistos¢, fakty®. Ich ranga, istnienie badz nie okreslane sa miejscem
zajmowanym w przestrzeni informacyjnej. Dla siedzacego przed telewizorem
cenne jest co$, co duzo i czesto pokazuje sie na ekranie. Dlatego godnym
pozadania moze by¢ uroda, sprawnos¢ fizyczna, pieniadze, dobra materialne, a
nie wolno$¢, honor, sprawiedliwosé czy inne tzw. wartosci abstrakcyjne. Zamiast
radosci, szcze$cia mamy glosny $miech, podskakiwanie, obejmowanie sie. Geneza
$wiadomosci aksjologicznej biologicznie dojrzatego video-bambino fatwo ttumaczy

jego zainteresowania. Tresci $wiadomosci:

sa ubogie i prymitywne. Oscyluja miedzy potrzebami bezpieczeristwa, kontroli i
wladzy, a stanami szeroko pojetej konsumpcji. Nie ma w nich na ogét miejsca na
bezinteresowno$¢, empatie, pomoc innym ludziom, dbanie o srodowisko, o dobro
kraju czy ludzkos¢. Dominujg formy przetwarzania tresci: indywidualna, obronna
i zewnetrzna przy regresie formy refleksyjnej, ktéra sprzyja krytycznej analizie,

ocenie wiasnej osoby i humanistycznej orientacji®.

Istnienie warto$ci nie jest oczywista dana naoczna. Dlatego tatwo zrozumied
mozliwos¢ kreowania przez media pewnych systeméw aksjologicznych i dosé
swobodnego ustalania propagowanych hierarchii. Znacznie wigksze zdumienie
budzi jednak nastgpujaca konstatacja wybitnego polskiego poety, ktorej
towarzyszy nostalgiczne podkreSlenie moralnej wyzszosci tradycyjnego srodka

komunikowania:

Co$ dziwnego staje sie z rzeczywistoscia. Jezyk nasz wcale jej nie szkodzil, istniata
sobie niezaleznie od tego, jak ja poeci i prozaicy opisywali, ale kiedy pojawil sie
jezyk obrazkowy, zaczela si¢ zaciera¢ granica pomiedzy rzeczywistoscia a utuda.
Kazdym ruchem pidra zaznaczalismy, ze oddajemy sie zajeciu konwencjonal-
nemu, wcale nie pretendujac do przenikniecia rzeczy takich, jakie sa naprawde.
Oni, ci manipulatorzy obrazami, udajg, ze nie podlegaja konwencji, tylko pokazuja

rzeczy takimi, jakie sg!°.

8 Goban-Klas [1999] s. 247, 267.
9 Zaborowski [1998] s. 120-121.
10 Mitosz [2003] s. 13.
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Wedlug Milosza nadawcy przescigaja sie w podkreslaniu doskonatosci i wiernosci
przekazu, a widzowie coraz cze$ciej zapominaja, ze nie patrza na sama
rzeczywisto$¢ przez jakie$ powiekszajace szklo, a jedynie obserwuja efekt twérczej
pracy wielu oséb: jej reprezentacje ,oparte na zlozonych zestawach konwencji,
ktérych dziatanie w duzym stopniu zostaje ukryte przez ich przezroczystos¢”1l.
Pozér zmystowego kontaktu ze $wiatem upewnia w przekonaniu o prawdzie
komunikowanej tredci. Lektura prac teoretykow filmu wyraznie obnaza stabos¢
postawy bezkrytycznego zaufania ,teleempirycznemu” poznaniul2. Nieznajomos¢
zasad budowy tych materialéw utrudnia obrone przed subtelnym, czesto nawet
niezgodnym ze $wiadoma wola odbiorcy wpltywem odpowiednio przygoto-
wanych sekwencji znakéw. Naiwna wrazliwos¢ ontologiczna wspoétczesnego homo
videns 1 w konsekwencji absurdalno$¢ opisywanej sytuacji znany krytyk filmowy
podsumowat krétko: , rzeczywisto$¢ zostata pozarta przez media”13.

Niegodziwe, nakierowane giéwnie na uzyskanie dochodéw dziatania
nadawcy nie dotycza tylko konsumenta tekstéw. Podobnie traktowani sa ich
autorzy. Skoro rozumienie zalezy od szeroko pojmowanego kontekstu: strumienia
tekstualnego, w ktérym zanurzony jest materiat (R. Williams), $rodowiska
adresata itd. a sens jest w istotny sposéb determinowany poziomem,
zainteresowaniami, oczekiwaniami i pogladami odbiorcy, to znane nadawcy
wyniki badan pozwalaja przez dobér pory dnia i innych okolicznosci wskazac
odpowiedniego adresata prezentowanego materialu i przez to narzucié mu
pozadana przez siebie interpretacje.

Wiegkszos¢ oséb nie zauwaza kreacyjnej roli nadawcy. Poréwnuje go co
najwyzej do bibliotekarza, ktry przestawiajac ksiazki na poélce, zupelnie nie moze
wplynaé na ich tres¢. Niestety, owa pozaautorska tworcza funkcja medidw jest
czesto wykorzystywana a nawet ulega wynaturzeniu, stajac sie zwykla

manipulacja.

11 Allen [1998] s. 13. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze znaki spelniajace te role oprécz swej
ikonicznosci musza byé towarem na wolnym rynku informacji. Niestety, zbyt czesto ta funkcja
staje sie¢ dominujaca.

12 Zob. np. Zalewski [2003] s. 205-229.
13 Sobolewski [2001] s. 71.
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Puste ja

Socjolodzy kultury podkreslaja bardzo szerokie oddziatywania rozpowszech-
nianych przez mass media tresci. Daje to olbrzymie mozliwosci ksztaltowania
pogladéw czlonkéw spoleczenstwa i tym samym wplywu na ich znaczna
uniformizacje oraz ujednolicenie. Philip Cushman!* zauwazyl, jak media w XX
wieku w swych dziataniach marketingowych zrezygnowaly z czystej informacji
handlowej na rzecz pozornie zupelnie innych tresci, takich jak propagowanie
pewnych styléw zycia, wskazywanie odbiorcom wartosci i celow, ksztattowanie
gustow i mozliwych satysfakcji, rozbudowywanie odpowiednich potrzeb oraz
podsuwanie niezawodnych sposobéw zaspakajania ich. Odchodzac od swych
tradycyjnych funkgji, staraja sie by¢ powszechnym wychowawca i — jednoczesnie
— terapeuta ludzkosci. Psycholog zauwaza bardzo glebokie konsekwencje owych
dziatan: ksztattowanie specyficznej struktury osobowosci. Autor szczegdlnie
doktadnie opisuje model cztowieka urabianego przez reklamy. Jest to ja skrajnie
zindywidualizowane, rozwijajace si¢ i samourzeczywistniajace. Jednostka
autonomiczna (samotna, czesto nawet porzucajaca rodzine), samowystarczalna i
zadowolona z siebie. Ma przy tym nieograniczone mozliwosci samospelnienia.
Podstawowymi warto$ciami zyciowymi stata sie aprobata innych, sukces, spokdj
ducha, wyzej ceniony jest oportunizm niz lojalnos¢, sprytna umiejetnos¢
sprzedazy niz uczciwo$¢. Media dokladnie informuja, jakie gadgety sa niezbedne
do uzyskania pozadanego stanu: jakie srodki powinien posiada¢ cztowiek uznany
za nowoczesnego i jak moze je zdoby¢. Jakby rynkowa odpowiedzia na
propozycje byto powstawanie specjalnych instytucji utatwiajacych realizacje tych
planéw. Podobnie z doskonatoscia lansowana przez media: w tym celu szybko
powstawaly i byly rozbudowywane odpowiednie galezie przemystu. Pozorna
harmonia gloszonych ideatéw i $rodkéw oferowanych do ich osiagniecia nie
powodowata jednak rzeczywistego zadowolenia i oczekiwanego samospelnienia
jednostki. Jej odczucia byly zupelnie przeciwne: niska samoocena wynikajaca z

olbrzymiej réznicy miedzy przedstawianym idealem a rzeczywistymi

14 Cushman [1992].
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korzys$ciami, tzw. pomieszanie warto$ci polegajace na braku poczucia posiadania
wlasnych przekonan, narkomania (ktéra chciano zapeini¢ pustke spowodowana
przez chemicznie wywolane przezycia emocjonalne), chroniczna konsumpgja itd.
Bezsens i pustka doswiadczana przez jednostke podazajaca za wskazaniami
mediéw sklonity Cushmana do okreslenia uksztattowanej struktury jako ,pustego
ja”. Pustego, jako wynik przepasci miedzy pozadaniem autonomii, niezaleznosci i
samospelnienia, a ich brakiem; pustego, poniewaz dazy do doskonatosci, a jednak
nie uzyskuje jej; pustego, bo chronicznie taknacego zapelnienia powstatej luki.
Przykre odczucia moga zniknaé¢, gdy powstala pustke zapelimy artykutami
konsumpcyjnymi uznanymi za atrakcyjne badZz akceptacja i internalizacja
oczywiscie stusznych pogladéw pewnych politykéw, upodobnieniem sie¢ do
stawnych oséb, braniem réznych partneréw itp. Nastepstwem fiaska, bedacego
efektem calego zadania i braku oczekiwanych konsekwencji proponowanych
przez media zachowan, jest realizacja kolejnego niezawodnego projektu. Puste ja
coraz bardziej niecierpliwie oczekuje zapelnienia. Zachtannie konsumuje iluzje, by
nie sta¢ sie bezwarto$ciowym. Latwo przyjmuje ideologie obiecujace szczescie.
Szybko podporzadkuje sie napotkanemu przewodnikowi duchowemu. Nad tak
uformowana jednostka bardzo fatwo sprawowac¢ wiladze. Na rynku jest
znakomitym klientem: reaguje na kazda oferte reklamowa. Psycholog podkresla
role mediéw w ksztaltowaniu omawianej osobowosci: wskazywanie celu, ktory
zapewni¢ ma korzystna przemiane naszego zycia i jednoczesna oferta Srodkéw do
jego realizacji. Taka sytuacja pozwala mowi¢ o jatrogennym dziataniu mediow:
buduja puste ja i, oferujac kolejne lekarstwa na zapelnienie go, dokonuja
utrwalenia choroby.

Wedlug P. Cushmana puste ja to wynik jego nieprawidlowej struktury:
koncentracji na ja wewnetrznym i dewaluacji zewnetrznego $wiata (materialnego
oraz spolecznego). Media najpierw przekonaty jednostke o jej autonomii,
samodzielnosci, o koniecznosci skoncentrowania si¢ na sobie. Rozwinety wybujaty
indywidualizm, dazenie do zaspakajania wtasnych potrzeb, do samozadowolenia.
Ja odbierato to jako wyzwolenie si¢ ze ,spofecznych kajdan”, znamie

nowoczesnosci i racjonalnosci. Przekonanie o nieréwnowaznosci obu czlonéw
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wlasciwie uniemozliwilo funkcjonowanie w grupie scementowanej tradycyjna
kultura. Zanegowanie podstaw samoidentyfikacji jednostki zabierato jej spoteczne
zakorzenienie. Usuwalo poza wspdlnote. Samotno$¢ za$ rodzita przykros¢ i

niepewnosc.

Cztowiek jest tak bardzo istota spoleczna, ze nigdy nie moze by¢ samotny. Gdy
jest sam, jego marzenia wypetniaja sie postaciami prawdziwymi i fikcyjnymi,

bliskimi i dalekimi, sympatycznymi i antypatycznymi!s.

O ile chory zapelnia ten brak przez pseudocommunity (sztuczna spotecznosé
zbudowana np. z 0séb urojonych), to ,zdrowy wychowanek mediéw” (puste ja)
znajdzie bliskich, odwotujac sie do podsuwanych przez media réznych stylow
zycia jako ,nowych prawdziwych kultur” dajacych klucz do ,nowych
prawdziwych przyjazni” i rzeczywistego zadowolenial. Jednostki przyjmuja wiec
namiastki kultur wraz z namiastkami wspdlnot: zaczynaja zy¢ w falszywym

$rodowisku, w ktérym prawdziwie ludzkie istnienie jest niemozliwe.

Media jako Zrédlo wiedzy — poznanie filozoficzne

Media poza odpowiednim dla swych celéw ksztaltowaniem jednostki uzywaja
szczegOlnych srodkéw, aby jak najlepiej do niej dotrze¢. Charakterystyczna forma
kumulujaca specyfike wspoélczesnego przekazu medialnego jest jego klipowos¢.
W telewizji polega on na ciagu krétkich, szybkich i agresywnych obrazéw
,uderzajacych w sam $rodek moézgu”. Nie wymagaja one kontemplacji, dzieki
emocjonalnym skojarzeniom silnie oddziatuja na odbiorce i sa szybko
zapamietywane. Latwo dostrzec wykorzystywanie tej formy takze przez inne
media. W prasie te role spelniaja krétkie, silnie prowokujace artykuly. Chociaz nie
wszystkie komunikaty maja podobny charakter, tatwo zauwazy¢, jak ta forma

narzuca specyficzng postac przenoszonej wiedzy.

15 Kepiniski [1981] s. 143.

16 Niedawno moglismy oglada¢ telewizyjne reklamy gwarantujace rados¢ wséréd wielu bliskich
0s6b kazdemu, kto znajdzie sie wéréd smakoszy okreslonego napoju.
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Umilowanie madrosci wprowadza w duchowy $wiat uczniéw Sokratesa,
zniewalanych waga i logicznoscia przekazywanych nauk. Akceptowanych
racjonalnie, a nie ze wzgledu na atrakcyjnos¢ nadawcy, urzeczenie forma
wypowiedzi czy wzruszenie sama jej treScia. Dlatego wykorzystywane przez
media odwolywanie si¢ do argumentacji niemerytorycznych rodzi sceptycyzm
wzgledem prawdziwosci prezentowanych tresci i nieufnos¢ w stosunku do
czystosci intencji nadawcy. Tradycyjne poznanie filozoficzne jest w wyraznej
opozycji wzgledem wiedzy dostarczanej srodkami cywilizacji obrazkowej: chociaz
jest takze posrednie, bo opiera si¢ na zasadniczo nieikonicznej reprezentacji
pojeciowej — symbolice charakterystycznej dla kultury Gutenberga, wywotuje
jednak zdecydowanie wigksza aktywnos¢ odbiorcy niz zwykly kontakt z
obrazem!”. Powszechnie zwraca si¢ uwage na problemy z jakimi boryka sie video-
bambino (G. Sartori), prébujac poja¢ tekst drukowany (od coraz powszechniejszej
trudnosci z czytaniem, po zwykle klopoty ze zrozumieniem!8). Filozofia oparta na
mysleniu stowno-logicznym narzuca swym adeptom takze inne wyrazne
wymagania metodologiczne i specyficzne nastawienie w stosunku do odbieranych
tekstow. Implikuja one nieufno$¢ wzgledem krotkich, nasaczonych emocja
przekazow obrazkowych. Podobne obawy rodzi kazde wykorzystywanie
srodkéw perswazyjnych. Juz w starozytnosci powszechnie zalecano spokéj ducha
jako konieczny warunek poprawnego mysSlenia. Zwykle ostroznos¢ budzi juz
sama wieloznaczno$¢, niejasno$¢ i nieprecyzyjnos¢ komunikatu: bardzo
wyraznym sygnalem ostrzegawczym, akcentowanym przez zwolennikéw tradycji
analitycznej, moze by¢ klopot z jego adekwatnym wyrazeniem w jezyku
naturalnym. Mitosnika madrosci razi nie tylko brak uzasadnienia prezentowanych
tresci, ale nawet — zgodnie z naukami Poppera — sama niemozliwos¢ takiej
rzetelnej argumentacji. Przyzwyczajenie do podejscia holistycznego sktania do
sceptycyzmu wobec wynikéw rozpowszechnionego tzw. ,punktowego”
spojrzenia na problem: abstrahowania od wielu czesto oczywistych koneks;ji.

Zdecydowanie utrudnia to takze krytyczny odbiér: przeciwdziata kazdej

17 Corcoran [1994] s. 102-103.
18 Juszczyk [1998a] s. 48-70.
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niebezposredniej prébie falsyfikacji tezy, a w przypadku szybkich komunikatéw —
w zasadzie uniemozliwia ja. Osoby zadajacej intersubiektywnej sprawdzalnosci
nie moze takze przekona¢ nagminnie wykorzystywana presja zachowan stadnych,
jaka stanowi¢ maja przywolywane wyniki badan opinii publicznej, prezentowane
zachowania duzych grup ludzi czy pojedynczych oséb, do ktérych wielu stara sie
upodobni¢.

Przyzwyczajenie do metodologicznych wymagan stawianych poznaniu
przez filozofie w oczywisty sposéb zniecheca do korzystania z mass mediéw jako
Zrodla wiedzy o rzeczywistodci. Zgodnie z klasycznymi wzorami ,mitosnik
madrosci” oczekuje od prawdziwego poznania nie tylko satysfakcji czysto
intelektualnej. O wiele wazniejszym jest sapiencjalny efekt prowadzonych
rozwazan. Dlatego funkgcja tradycyjnie spelniang przez filozoféw byt wychowaw-
ca i nauczyciel madrosci. Juz starozytni Grecy i Rzymianie wierzyli w znaczenie
budowy racjonalnych struktur jako podstawy wychowania cztowieka madrego.

Filozofia klasyczna zawsze starata sie stuzy¢ tworzeniu osobowosci, ktorej
nie grozi ,pustka” opisywana przez Cushmana. Organizowala bowiem zycie
jednostki wokot , wlasciwej hierarchii warto$ci”1?, tworzyta system nie ulegajacy
hedonistycznej pokusie naiwnego indywidualizmu promowanego przez
wspolczesne media. Medrzec nawet bez szczegdlnych warunkéw materialnych
potrafil optymistycznie patrze¢ na rzeczywisto$¢, dostrzegac jej piekno, rozumiec
sens swego w niej istnienia. Swiat i otaczajacy go ludzie nie byli wrodzy, obcy, ale
stanowili naturalne srodowisko zycia, wzgledem ktérego cztowiek miat okreslone
obowiazki. Wskazywana przez filozofie hierarchia jest werbalizacja czesto moze
niejasnych czy nawet nie uswiadamianych sobie powszechnie glebokich intuicji
kultury. Wnioskiem 2z jej fundamentalnych przestanek Ilub koniecznym
zatozeniem oczywistych celéw czlowieka. Nie pojawia sie ad hoc jako arbitralne
rozwigzanie pewnej zagadki intelektualnej. Jest raczej wynikiem poglebionej
holistycznej analizy miejsca jednostki w S$wiecie: jej usytuowania wzgledem
innych ludzi i rzeczywistosci. W tej relacji tkwi Zrédio naturalnych praw i

obowiazkoéw czlowieka. Ich uzasadnienie rézni si¢ od podstaw prawomocnosci

19 Zob. Szaniawski [1994] s. 5.
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kodekséw heterogenicznej etyki. Jest wywnioskowane na drodze krytycznej i
sprawdzalnej wlasnej refleksji. Dlatego wyniki nie moga zosta¢ fatwo zanegowane
i zastapione warto$ciami propagowanymi przez fadny telewizyjny obrazek, mily
glos ptynacy z odbiornika lub kilka ,atrakcyjnych” klipow. Trwato$¢ owej
aksjologii chronia réwniez inne segmenty calej struktury poznawczo-
czynnosciowej. Pojawiajacy si¢ dysonans bedzie kosztem medialnych propozycji
raczej sktaniat do obrony istniejacego systemu aksjologicznego niz sprzyjat jego

erozji.

Jednostka - spoleczefistwo

Zwiazek wlasciwej hierarchii aksjologicznej z rozpowszechnionymi tre$ciami
kultury dostarcza jednostce pewnosci uczucia zakorzenienia spolecznego, nie
prowokujac tym samym nerwicowych préb szukania budowanych przez media
,namiastek kultur wraz z namiastkami wspdlnot”.

Wedlug Z. Baumana dokonujaca sie zmiana w §wiadomosci jednostki taczy
sie z przypadloscia charakterystyczna dla epoki zwanej p6Zna nowoczesnoscia, z
upadkiem tradycyjnych podstaw moralnych ludzkich struktur: demontazem
przestrzeni poznawczej (i moralnej). Organizacja spoleczefistwa przednowoczes-
nego opiera si¢ na wspoélnej przestrzeni moralnej. Tworzone na tym fundamencie
grupy ludzkie eksponuja odpowiedzialnoé¢ za drugiego czlowieka. Swiat
podzielony jest wyraznie na swoich, za ktérych ponosimy odpowiedzialnos¢, i
obcych, ktérzy nas nie interesuja, ktérych mozemy nawet nie tolerowac¢ a nawet
odbiera¢ im prawo do réwnorzednego z nami istnienia. W Swiecie pdznej
nowoczesnosci, $wiecie otwartym — w sensie nadanym temu slowu przez
Gehlena? - tak by¢ nie moze. Musimy by¢ otwarci na wszystkich, co powoduje, ze
w kontakcie z innymi dominuje gra, niby-spotkania, dystans nastawiony
wylacznie na odbidr przezy¢. Nie wplywamy na rzeczywisto$¢, nie zmieniamy jej.
JestesSmy tylko obserwatorami, uspokajajac swe sumienia, ze nas ten $wiat nie
dotyczy. Multimedia wzmacniaja takie tendencje: video-bambino czuje sie w tym

Swiecie dobrze. Kontakt oparty jest raczej na zabawie niz pracy, na grze, a nie

20 Por. Gehlen [2001].
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odpowiedzialno$ci. Jego uczestnicy nosza maski, nie ujawniajac swej prawdziwej
twarzy, to ,pozwala kwitna¢ bez przeszkéd (i takiej) przygodnosci zycia”, jaka

owa przestrzen generuje?!l. Jak pisze Bauman:

[...] swiat jest workiem pelnym epizodéw, z ktérych zaden nie jest jednoznaczny,
zdeterminowany, nieodwracalny. Zycie w takim éwiecie przezywaé mozna jak

zabawe?2,

S. Morawski nazywa to zjawisko estetyzacja wspodtczesnej kultury i traktuje jako
pewien sposéb odreagowania na jednostronny rozwdj $wiata proponowany przez

scjentyzm. Pisze:

Im bardziej bowiem logos zinstrumentalizowatl sig, im bardziej jednostronnie
rozwijata sie cywilizacja, tym mocniej odczuwano niezbednos¢ estetyzowania

postawy wobec rzeczywistosci?.

Dzi§ takie podejscie dominuje, staje si¢ istota naszego istnienia w $wiecie
multimedidw i nierealnych reprezentacji. Charakteryzuje sie - jak sadzi Morawski

- juwenalizacja zycia:

Dominanta egzystencji — a na podoredziu sa odpowiednie aparatury i wielorakie
mass media — jest zabawa. Wolny czas wypetniony rozrywkami [...] jest stokroé¢
wazniejszy nizli praca spelniana efektywnie, z wysitkiem, ale w mozliwie
najkrétszym czasie. Ludzie [..] karnawalizujg wszystko, co da sie obréci¢ w
spektakl ludyczny]...] Wszedzie dba sie o wystrdj estetyczny, o wirtuozerie w
wykonaniu przedmiotéw czy w realizacji pokazu; zawsze wystylizowana forma
jest w najwyzszej cenie, podobnie jak fadne, wciaz na nowo wymyslane

opakowanie wyrobu, ktéry ma sie tatwo, szybko i drogo spieniezy¢?+.

21 Bauman [1996] s. 227.
22 Ibid., s. 228.

23 Morawski [1996] s. 30.
24 1pbid., s. 35.

24



Ryszard Miszczynski, Andrzej Tarnopolski  Filozofia a mass media

Karnawat trwa ciagle, nieustannie proponujac nowe podniety, wrazenia,
intensywne bodzce, oczekiwane przez odbiorcéw najbardziej bojacych sie nudy,

monotonii i nijakosci.

Dzisiejszy karnawal odbywa sie¢ bez przerwy, zasilany pomystowoscia
menadzeréw, napedzany nieograniczonym glodem wciaz nowych podniet ze
strony masowego odbiorcy. BodZce muszg by¢ zawsze w estetycznej otoczce — im
wiecej kunsztu i inwengji, tym szybsza przemiana materii kulturowej, a wiec mniej

rzeczy najbardziej przerazajacych, tj. monotonii i nudy?.

,Otwartos¢ $wiata” i ,estetyzacja” jego pojmowania powoduja, ze cztowiek nie
jest w stanie dokona¢ racjonalnego i catkowitego objecia go rozumem. Dokonuje
wiec separacji istotnych aspektéw swojego zycia. Wedlug Giddensa?® od zycia
odizolowuje sie szereg jego istotnych elementéw: chorobe i $mier¢, szalefistwo,
przestepczos¢ i inne. Wylaczenie, ktdre zaspakaja potrzebe ,estetycznego”
bezpieczenstwa, demontujac jednak tradycyjna spoteczna przestrzen moralna i
eliminujac odpowiedzialno$c¢ za przysztos¢.

Dla filozofa, czlowieka ksiegi, naiwnymi i nieprzekonujacymi wydaja sie
proste rozwiazania odwiecznych probleméw ludzkosci przy pomocy kolejnego
fadnie opakowanego towaru. Oddzielenie od dziedzictwa kulturowego
spowodowane kiopotami z deszyfracja kodu Gutenberga i idacy za tym brak
naturalnych zwiazkéw z innymi, pozostawia czlowieka samotnym wobec trudéw
zycia. Nie jest to jednak wolny i gleboko $wiadomy ich nieuniknionosci podmiot,
o ktérym pisali egzystencjalisci, a raczej zapoznany z reklamami klient
supermarketu zmuszony do wyboru sposréd propozycji wielu atrakcyjnych
remediéw na jego dolegliwosci. Przeciwko zapowiadanemu szybkiemu efektowi
leczniczemu nie przemawia bynajmniej ciag znanych mu podobnych préb
zakoniczonych fiaskiem. Wie: ,przeciez technika i nauka dokonaly od tego czasu
olbrzymiego postepu” a optacone przez producentéw reklamy upewniaja go o

catkowitej eliminacji wczesniejszych niedociagniec.

% Ibid., s. 36.
26 GGiddens [2002] s. 231.
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Do braku kulturowo ewokowanych zwiazkéw spolecznych dotacza sie
nieistnienie zwyklej ludzkiej wiezi empatycznej. Zanika tez przy tym wyrazna
hierarchia emocjonalna, brak granic, poza ktére nie mozna sie¢ posuwac.
Obserwatorzy wspoélczesnosci formutuja wyrazna i dos¢ paradoksalna
konstatacje: szybkos¢ i tatwos¢ przekazu informacji w ,globalnej wiosce” nie
stwarza S$cislejszych zwiazkéw miedzy ludzmi, a rodzi wyrazna izolacje
spoteczna?.

W naszym artykule wyraznie przeciwstawiamy poznanie filozoficzne
wiedzy otrzymywanej z mass medidw: wskazujemy ich metodologiczna
nieprzystawalnos¢, podkreslamy réznice miedzy osobowosciami czlowieka
ksztaltowanego w innych sytuacjach poznawczych. Mimo naszej wyraZnej
sympatii do stanowiska klasycznego nie wierzymy, aby filozofia za pomoca
wiasciwych sobie narzedzi mogta stanowi¢ skuteczne antidotum na sygnalizowane
zagrozenia. Pedagodzy dawno zauwazyli zle skutki wiary w omnipotencje
intelektualizmu. Nadzieje zdecydowanie ostabia takze brak jakichkolwiek
sygnalow  zwiastujacych istotne zmiany mechanizméw transmisji w
spoleczenstwie, ktérego rozwdj jest wspotokreSlany przez interesy gospodarki i
cele politykow. Nie oczekujemy ponadto, aby filozofia, ktéra zawsze byla zajeciem
elitarnym, mogla rywalizowa¢ z olbrzymimi mozliwosciami spotecznego
oddziatywania wciaz doskonalacych sie $rodkéw przekazu. Zwracajac jednak
uwage na jej wspolczesnie nie wykorzystywane znaczenie w wychowaniu
chcemy, aby ksztaltowata racjonalnie myslacego cztowieka madrego, ktéry nie
zamyka sie na osiagniecia cywilizacji, ale Swiadomie korzysta z nich jako wolna i
odpowiedzialna jednostka. Nie niewolnik mass mediéw, ale swiadomy siebie i
swego miejsca w rzeczywistosci podmiot. Chcemy wiec, aby bezdusznymi i
technokratycznie uzasadnianymi przepisami administracyjnymi nie zamykac
chociaz przed nielicznymi jednostkami tradycyjnej drogi wychowania pelnego i
wolnego cztowieka. Sposobu, ktéry — jak staraliSmy sie wykazac — nie tylko chroni
przed zagrozeniami wspdtczesnego globalnego spoteczefistwa, ale takze ksztattuje

tradycyjnie godna polecenia i pozadana osobowos¢ - cztowieka madrego.

27 Juszczyk [1998b] s. 63-64.
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