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Woprowadzenie

Cywilizacja przemystowa z rozmaitymi technologiami przetwarzania mate-
riatdow w wyroby uzytkowe produkowane w skali masowej i wielkoseryjnej
wprowadzita do zycia spotecznego zasady gospodarki wolnorynkowej: zwigk-
szonej podazy i obnizania cen wyrobow po to, aby zrownowazy¢ (ale takze aby
stymulowac) rosnagcy popyt. Na rynku pojawialy i ciagle pojawiaja si¢ nowe
produkty, czgsto az tak nowe, ze zaskakuja swoim przeznaczeniem ich przy-
sztych uzytkownikow. To wszystko wymusza systematycznie narastajace zmia-
ny w sposobach i stylach zachowan (postgpowan) konsumentow.

Wkraczajac na dobre w XXI wiek, trzeba sobie uswiadomic, iz problemy
poprzedniego stulecia nie zostaly rozwigzane. Coraz czgéciej pedagodzy sa
zgodni, iz istnieje ,,luka ludzka jako dystans miedzy rosngca ztozonosciag $wiata
anaszg zdolno$cig sprostania jej (...), a dzisiejsza ztozono$¢ wynika gtéwnie
z dziatalnosci ludzi (...) za wzrostem tworzonych przez ludzi komplikacji nie
nadaza postep naszych umiejetnosci. Bedace obecnie glownym przejawem owej
ztozonos$ci problemy globalne, to przede wszystkim — problemy ludzkie” [Bot-
kin, EImandjra, Malitza 1982].

1. Pojecie konsumeryzm

Konsumeryzm — lub inaczej konsumpcjonizm — to subiektywnie i nega-
tywnie rozumiane zjawisko nadmiernej, indywidualnej konsumpcji dobr. Jest to
nader czgsto zjawisko wymuszone rozmaitymi czynnikami osobowymi, kultu-
rowymi, czy cywilizacyjnymi i reklamg. Wigze si¢ ono z merkantylnym (kon-
sumpcyjnym) podej$ciem do $wiata i hedonistycznym materializmem. Przed-
miotowo konsumeryzm oznacza posiadanie dobr—towaréw. Podmiotowo rzecz
ujmujgc, konsumeryzm wigze si¢ z pojeciem konsument i oznacza osobeg posia-
dajaca rozwinigte pewne postawy przejawiajace si¢ w nadmiernej niczym nie-
usprawiedliwionej (czy to rzeczywistymi potrzebami, czy tez kosztami ekolo-
gicznymi, spotecznymi czy indywidualnymi) wysokiej pozycji konsumpcji oraz
dazeniem do gromadzenia dobr materialnych, ktore te osoby uznaja za wyznacz-
nik lub za najwazniejsza, wzglednie jedyng warto$¢ ich zycia/jakosci zycia.
U fundamentu takich postaw lezy nadmiernie przesadna dominacja Kkategorii
MIEC, posiada¢ jako przeciwstawienie dla kategorii BYC.
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W tym kontekscie problematyke konsumpcjonizmu nalezy postrzegac
w kontekscie utylitaryzmu i hedonizmu, w tym takze dla nas interesujacych
watkow i1 odniesien do dydaktyki techniki.

2. Utylitaryzm i hedonizm w postepowaniach konsumentow

Utylitaryzm (tac. utilitas — korzys$¢, pozytek, wygoda) — ,,przyjmuje jako
podstawe moralnosci uzytecznos¢, czyli zasadg najwigkszego szczgscia, glosi, ze
czyny sa dobre, jezeli przyczyniajg si¢ do szczescia, zte, jezeli przyczyniajg si¢
do czego$ przeciwnego. Przez przyjemnos¢ rozumie si¢ przyjemnos$¢ i brak cier-
pienia; przez nieszczgscie — cierpienie i brak przyjemnosci” [Mill 1959: 13].
Utylitaryzm nalezy do grupy koncepcji teleologicznych, poniewaz kazda war-
to$¢ moralna ma tutaj charakter instrumentalny; dzialanie uznawane jest za do-
bre lub zte, bedac srodkiem do jakiegos celu. Przedstawiciele utylitaryzmu uzna-
ja poglad, ze ludzkie dziatanie zastuguje na aprobate lub nagane ze wzgledu na
to, czy przyczynia si¢ do powigkszenia czy pomniejszenia szczescia ludzi.

1) Zuwagi na to, w czym upatruje si¢ najwyzsze dobro, wyrdznia sie:

— utylitaryzm hedonistyczny — celem jest szcze$cie rozumiane jako przy-

jemnosc;

— utylitaryzm idealny — kontemplacja pickna i podziw dla szlachetnych
CZynow.

2) Z uwagi nato, kogo dotyczy zasada uzytecznoSci:

— indywidualistyczny — bierze pod uwagg uzyteczno$¢ osobista rozumiang
jako to, co dostarcza najwickszych (Bentham) lub najwyzszych (Mill)
przyjemnosci;

— spoteczny — poniewaz uzyskanie przyjemnosci zalezy w znacznej mie-
rze od innych ludzi, dlatego rozsadnie jest stara¢ si¢ takze 0 ich przy-
jemnos$¢ jako srodek umozliwiajacy uzyskanie wigkszej przyjemnosci
dla siebie.

3) Zuwagi na zakres stosowania zasady uzytecznoSci, a w zwigzku z tym i na
potrzebe tworzenia szczegdlnych norm moralnych:

— utylitaryzm czynéw — zasada uzyteczno$ci wystarczy jako doktryna po-
stepowania w kazdej sytuacji;

— utylitaryzm regut — obowiazki cztowieka w sytuacjach typowych, czgsto
si¢ powtarzajacych lub wymagajacych natychmiastowej decyzji, maja
by¢ okreslone przez szczegdtowe normy moralne (reguty).

W utylitaryzmie — jako koncepcji etycznej — uznaje si¢ pozytek jednostki
lub spoteczenstwa za najwyzszy cel moralny w postgpowaniu ludzi. Dazenie do
dobra wtasnego sprzyja — zdaniem przedstawicieli utylitaryzmu — pomnazaniu
dobra spotecznego. Przy czym pojecie dobra utozsamiano z posiadaniem dobr.
A to, w prostej drodze, wiedzie ku konsumpcjonizmowi, ktory gubi réznice po-
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je¢ ,,dobro cztowieka” od ,,dobr dla cztowieka”. Kategoria aksjologiczna mieé
staje sie glowna, a czesto jedyna wytyczna zachowan (postepowan) cztowieka’.

W znaczeniu etycznym utylitaryzm dazy do budowy cywilizacji skutku,
w technice technokratyzmu, cywilizacji uzycia i posiadania rzeczy. Staje si¢ to od-
niesieniem do budowy cywilizacji, w ktorej osoby takze staja si¢ przedmiotami uzycia
(podobnie jak inne rzeczy). Jak stusznie i dobitnie podkreslat to Jan Pawet II: ,,utylita-
ryzm nazwaé¢ nalezy antycywilizacja wzgledem cywilizacji mitosci” [Furmanek
2004], ktorej idee glosit migdzy innymi w Liscie do rodzin [Jan Pawet 11 1994].

Hedonizm (od grec. hedone, przyjemnos$¢, rozkosz) jest pogladem lub po-
stawa upatrujagca w przyjemnosci (lub unikaniu przykrosci), traktowanej jako
zrodlo prawdziwego szcze$cia, warto$¢, cel, motyw postepowania. W jezyku
potocznym hedonizmem nazywa si¢ takze posta¢ nieuporzadkowanego zycia,
bedaca wyrazem realizacji niewtasciwych celow i wartosci oraz skutkiem ulega-
nia stabosciom ludzkiej natury. Termin hedonizm wprowadzit do literatury
w roku 1813 A. Schopenhauer w Anglii, kiedy zaczgto utozsamiaé szczgsécie
z przyjemnoscia i wigzano hedonizm z utylitaryzmem [Furmanek 2007: 67].

W etyce hedonizm to poglad upatrujacy w przyjemnosci forme¢ wewnetrzne-
go dobra, czyli dobra stanowigcego jedyne lub ostateczne kryterium waznosci
czynow. W czasach nowozytnych hedonisci za naczelng zasadg etyki przyjmo-
wali maksymalizacj¢ przyjemnosci dla jak najwigkszej liczby osob. Stad duze
nadzieje wigzali z rozmaitymi dobrami techniki. Kazdy wytwor techniki w ja-
kim$ sensie jest uzyteczny, wspomaga wysitki cztowieka, wprowadza do sytua-
cji uzytkowania tego wytworu przyjemnos$¢ ich wykorzystywania. Z tego takze
wyrasta dazenie do podkreslania w prowadzonych analizach rozmaitych facyli-
tacyjnych funkcji techniki.

Hedonis$ci uwazali ponadto, ze przyjemno$¢ mozna mierzy¢ pod wzgledem
intensywnosci, trwalosci, pewnosci czy bliskosci. Podobnie jak rzeczom rowniez
czynom cztowieka przypisywali stuszno$¢ moralng — utylitaryzm czynéw, nie-
ktorzy autorzy mowia o utylitaryzmie podmiotowym, ktérego wyrazem sa
umiejetnosci radzenia sobie w sytuacjach zycia, w tym takze w sytuacjach tech-
nicznych (tzw. sobieradztwo techniczne). Przedstawiciele takich pogladéw zada-
ja od szkoty aby np. uczyla tylko rzeczy uzytecznych. Inni stuszno$¢ moralng
przypisujag normom moralnym, nazywajac ten nurt utylitaryzmem regul, takze
tych ktérymi postugujemy sie podejmujac decyzje o kupnie okreslonego towaru.
Jest on bliski utylitaryzmowi przedmiotowemu, ktory ujawnia si¢ w dazeniach
do posiadania czego$ uzytecznego. Warto zauwazyc¢, iz ocena poszczegolnych
zjawisk moze by¢ przeprowadzona w sposéb jednoznaczny tylko wtedy, gdy
jednoznacznie opiszemy kryteria uzytecznosci [Wojtyta 1983].

! Cztowieka epoki PRL-u J. Tischner nazwat homo sovieticus. Czy obecnie nie nalezatoby go
nazywac¢ homo consumator (accumulator) — cztowiek gromadzacy, dla ktorego kumulacja staje
si¢ sposobem na zycie.
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,,Utylitaryzm oraz hedonizm — pisat R. Ingarden [1987: 113] —w teorii warto-
$ci pozostajg w sprzecznosci z sensownoscia i realnoscig oraz odpowiedzialno-
scig”. Utylitaryzm zagraza prawdziwej odpowiedzialnosci takze dlatego, ze pro-
wadzi do relatywizmu w teorii wartosci. Bowiem ,,ostrze utylitarystycznej teorii
warto$ci skierowane jest jedynie przeciwko swoistosci warto$ci moralnych, jak
i estetycznych”. Wartosci uzytecznosciowe w swej naturze sg relatywne. To, co
dla jednych przedstawia korzys¢, dla drugich ludzi korzyscig by¢ nie musi.

Przytoczona interpretacja utylitaryzmu i hedonizmu stanowi podstawe anali-
zy zjawisk wspoélczesnego konsumpcjonizmu (konsumeryzmu). JednOcze$nie
odnosimy ja do uzasadnienia pilnej potrzeby prezentacji odmiennego podejscia
do analizy problemu wychowania, w tym wspomagania rozwoju kultury tech-
nicznej na poziomie uzytkownikow, jaka proponujemy dla potrzeb nowoczesnej
dydaktyki techniki.

3. Konsumeryzm a utylitaryzm i hedonizm

Wspotczesnie hedonizm przybiera posta¢ konsumpcjonizmu. Wyrazem je-
go jest przesadne pragnienie posiadania wszystkiego, co moze sprawi¢ przyjem-
no$¢, i to niezaleznie czesto od ceny, jaka za te dobra nalezy zaptacié, i to nie
tylko w formie ekwiwalentu pienigznego. Zwréémy jeszcze uwage, dla kom-
pletnosci rozwazan, na to, ze hedonizm w psychologii oznacza poglad, wedtug
ktorego dazenie do przyjemnos$ci i unikanie przykrosci stanowi glowny lub je-
dyny motyw ludzkiego postepowania. W nowozytnej interpretacji utylitary-
stycznej hedonizm psychologiczny stanowi element antropologii i etyki.
Wszystkie nurty hedonizmu psychologicznego cechuje uogoélniajaca jednostron-
no$¢, poniewaz zaspokojenie przyjemnosci nie moze by¢ traktowane jako jedy-
ny motyw ludzkich dziatan.

Omawiane postawy konsumentow wpisuja sie¢ w tres¢ hedonistycznego mate-
rializmu [Golka 2004: 7]. Utylitarysci zalecali ludziom takie postgpowania, ktore
przynosily pozytek i szczeScie mozliwie w najwigkszym wymiarze (zarowno CO
do jednostki jak i grup spotecznych). Konsumeryzm wlasnie w nabywaniu dobr
upatruje droge do szczgscia, rado$ei zycia, stwarza pozorng mozliwos$¢ zaspokoje-
nia wszelkich potrzeb i pragnien fizycznych, psychicznych i duchowych. Dobro
traktowane jest w tej koncepcji jako uzyteczne badz przyjemne dobro materialne
lub przynalezne do $wiata symboli konsumpcyjnych. Znamy z historii fakty nad-
miernego dazenia ludzi do dobrobytu materialnego, zbytku, a nawet rozpusty.
Mozna retorycznie zapytac, czy tym jednostkom zapewnito to szczgsécie?

Z pojeciem konsumeryzmu wiaze si¢ warstwa spoteczna nazywana konsum-
tariatem, co oznacza — zdaniem A. Barda i J. S6derqvista [2006] — rodzaj ,,pro-
letariuszy zapatrzonych w telewizje”. Ludzie nalezacy do tej warstwy konsumu-
ja ,.dobra dostarczane przez telewizje w poczuciu doswiadczenia petni §wiata.
Pasmo niekonczacej sie, coraz oglupiajacej rozrywki wystarczy im do szczgsécia”
— pisza Bard, Soderqvist [2006].
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Wykorzystujac pojecie ,,konsumtariat” chcemy zwrdci¢ uwage na potrzebe
jego odrdznienia od pojecia konsumenci. To za$ wskazuje, ze konsumentami
nazywaé¢ bedziemy osoby nabywajace towary i ustugi w sposéb racjonalny. Ich
postawy sa w petni aprobowane etycznie.

Niezaleznie od szczegodtowej treSci omawianych pojeé wpisuja si¢ one
w tres¢ kultury. Wspotczesna kultura konsumpcji stata si¢ jednym z central-
nych zjawisk i obiektem badan kulturoznawstwa — dyscypliny, ktora szczegodlnie
na gruncie filozofii postmodernistycznej wypiera socjologi¢e. Czyz mozna sobie
wyobrazi¢ jakiekolwiek analizy problematyki dotyczacej kultury konsumpcji
Z pominigciem chocby elementarnego rozumienia zjawisk techniki, w tym roz-
maitych wytworow 1 utworéw techniki dostepnych na tzw. rynku towardw i ustug?

W nowych Srodkach konsumpcji najistotniejsza role ogrywa interakcja
konsumenta z towarami, a nie z innymi osobami. Ludzie ci nie chca, by ma-
gia interakcji z przedmiotem zostata zaklocona przez innego czlowieka; nie
chca, aby kto$ zbudzit ich ze ,,snu”.

Tak wigc w $wiatyniach konsumpcji miedzyludzkie interakcje zdarzaja si¢
rzadko, a jesli juz wystepuja, to zazwyczaj sg one z gory okreslone, symulowane.
W zwigzku z tym, ze dla takich os6b wazniejszego znaczenia nabierajg interakcje
Z rzeczami, a nie z ludzmi. Nastgpita w ich systemie hierarchii warto$ci zmiana
miejsc miedzy przedmiotem a podmiotem, mozemy mowié o fetyszyzacji towa-
réw polegajacej na ,,nadawaniu przedmiotom specyficznych senséw i znaczen”.

Skoro rola podmiotu zostata ograniczona, to coraz wigkszego znaczenia na-
bierajg przedmioty. Co wigcej — W pewnym sensie manipuluja one i uzalezniaja
od siebie ludzi, ktorzy godzg si¢ na to z przyjemnoscig. Cztowiek ponowoczesny
jest pod wrazeniem przedmiotow, ktore nieustannie go uwodza swoimi nowymi
funkcjami uzytkowymi, swojg forma czy ceng. Wystarczy zaobserwowac poO-
stawy potencjalnych klientow wybranych dobr bardziej luksusowych. Warto
zaglebi¢ si¢ w lekture folderow reklamowych tych dobr i proponowane wiasci-
wosci czy nowe funkcje oferowanych towarow. Dzieje si¢ tak dlatego, poniewaz
zycie w spoteczenstwie konsumpcyjnym zwigzane jest z permanentnym odczu-
waniem glodu konsumpcji. Zaspokajanie jednych potrzeb powoduje, ze pojawia-
ja sie nastgpne. Wspotczesny konsument bez przerwy odczuwa stan nienasyce-
nia i — co wazniejsze — nigdy swoich potrzeb nie zaspokoi, gdyz chce konsumo-
wacé wiecej 1 wigcej. Poniewaz wszyscy jesteSmy — jak okreslil to Z. Bauman
[2000] — ,,po trosze widczegami”, to nie mozemy tak po prostu si¢ zatrzymac
w swym konsumpcjonizmie.

Metody i strategie marketingowe stosowane w handlu skutecznie wzmagaja
poczucie okreslonych potrzeb. Méwi sie nawet o sterowaniu Klientem. Media
i reklama motywuja ludzi do inwestowania i udoskonalania swego wizerunku
zewnetrznego oraz wewngtrznego, pokazujac caty czas, co jest modne (trendy),
a co niemodne (passe). Jesli co$ jest passe, to wcale to nie oznacza, ze jest
zniszczone lub zuzyte. Chodzi tutaj o to, ze w momencie udoskonalenia jakiego$
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przedmiotu, np. pod wzglgdem technicznym, jego stary model staje si¢ automa-
tycznie przezytkiem, wigc trzeba kupi¢ nowy, zeby by¢ ,na czasie”. Bardzo
dobrze wida¢ to w przypadku telefonéw komorkowych. Olbrzymia jest bowiem
oferta handlowa modeli telefonéw. Jak i ktory z nich wybrac? Oto jest pytanie !?
Konsumeryzm zwiazany jest ze zjawiskiem ciagltego podejmowania decyz;ji.

Inng konsekwencja rozwoju spoteczenstwa konsumpcyjnego jest kult indywi-
dualizmu polegajacy na tym, iz najwazniejsza jest jednostka, ktora powinna posia-
da¢ mozliwos¢ do samorealizacji, niejednokrotnie do samorealizacji poprzez kon-
sumpcje. Kult indywidualizmu powoduje, Ze liczg si¢ tylko potrzeby jednostek oraz
ich szczescie. Nie sprzyja to istnieniu systemu uniwersalnych warto$ci. Co wiecej:
zaspokajanie tylko wiasnych pragnien i egoistyczne dazenie do tego, aby tylko mnie
byto najlepiej, prowadzi do roztamu wspdlnot, ktore przeciez opieraja sie na uniwer-
salnych wartosciach i celach. Niejednokrotnie interes jednostki — jesli moglby za-
szkodzi¢ dobru wspdlnoty — byl pomijany. Wida¢ zatem, ze w pewnym stopniu
zanika tendencja do tego, by ,,by¢ cztowiekiem bazaru”, cztowiekiem tradycyjnym,
0 spojnej tozsamosci, ktory chee czué sie czgscig wspdlnoty.

Do tego warto dodac, ze w owych ,,$wiatyniach konsumpcji, ktorymi sg centra
handlowe (shopping malls) na przyktad sa trzecim z kolei miejscem pod wzgledem
dhugosci przebywania — zaraz po domu i miejscu pracy” [Naisbitt 1997: 69].

4. Styl zycia stanowi wybor etyczny

Postepujacy wzrost poziomu zycia i sity nabywczej szerokich grup spotecz-
nych przyczynily si¢ do istotnych zmian w strukturze wydatkow. Konsumpcja
przenika kazda sfer¢ naszego zycia. Warto zatem poddac analizie cechy kon-
sumpcji wspotczesnej i zmieniajgcego si¢ rynku towaru, ushug i pracy cztowie-
ka. W $wiadomosci kupujacego pojawiaja si¢ ptyngce z roéznorodnych zrodet
bodzce marketingowe. Cechy nabywcy i procesy decyzyjne prowadza do podje-
cia okreslonych decyzji o zakupie. Na zachowania konsumenta wptywaja czyn-
niki: kulturowe, spoteczne, osobiste, psychiczne. Obecnie zauwazamy, iz spadt
udziat wydatkéw na zaspokajanie elementarnych potrzeb. Coraz wigcej wyda-
jemy na dobra trwalego uzytku, wyposazenie mieszkan, ustugi, rozrywke, od-
nowe biologiczng i ochrong zdrowia. Np. w W. Brytanii na poczatku XX wieku
mieszkancy przeznaczali na zywno$¢ ok. 30% swoich dochodow, pod koniec
XX wieku wydatki te stanowity tylko 10% dochodow. Poszerzanie sfery ustug,
rozwinigcie palety dostepnosci do towaréw bardzo ztozonych technicznie, ale
zuwagi na masowos¢ produkcji wzglednie tanich, sprawily, ze $rodowisko
techniczne zycia ludzi diametralnie ulega zmianom. Ponadto masowa komuni-
kacja i wszechobecna reklama sprawiaja, ze popyt na towary i ustugi ciagle ro-
$nie.

5. Srodowisko zycia czlowieka §rodowiskiem technicznym
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Nie trzeba nikogo przekonywac do istoty stwierdzenia zawartego w tytule
niniejszego fragmentu. Rzecz jednak w tym, ze to przesycone srodowisko zycia
cztowieka to w istocie sprawy srodowisko wytworéw przemystu i ustug wspot-
czesnej technicznej dziatalnosci cztowieka. To nagromadzenie dobr — towarow
nabytych na rynku towarow i ustug.

Zatrzymujemy si¢ na tym zjawisku przede wszystkim w kontekscie dotych-
czasowych analiz. Nie jest trudno wyobrazi¢ sobie cztowieka — klienta zdecy-
dowanego na kupno jakiego$ produktu. Niech to bedzie przywotany uprzednio
telefon komorkowy. W salonie sprzedazy oferuja nam dziesiatki modeli rozmai-
tych co do jakosci, funkcji, koloru, ceny. Stajemy zdumieni i przerazeni. Ktory
model wybra¢? Sytuacja powtarza si¢ w kazdym innym przypadku. Zawsze
oferta jest bogata. Od naszych decyzji zalezy kupno. Kuszeni jesteSmy rozmai-
tymi zachetami producentow i handlowcow. Staramy si¢ nie by¢ naiwnymi
klientami. Jak — i na podstawie jakich przestanek — dochodzimy do ostatecznej
decyzji? A jak postepujemy po kupnie wymarzonego, wybranego produktu?

6. Konsumeryzm. Wyzwania dla zadan i proceséow wychowania

Przytoczone przyktady sytuacji zyciowych cztowieka ukazujg z cata wyrazi-
stoscig trudnosci konsumenta dobr technicznych. A wychowanie ma pomagaé
cztowiekowi w sytuacjach trudnosci. Czy nazywaé¢ bedziemy ten system dziatan
wychowawczych wychowaniem technicznym, czy wychowaniem konsumenckim
nie ma to juz wiekszego znaczenia. Poniewaz ludzie nie zrezygnuja z dobro-
dziejstw proponowanych przez wspotczesng cywilizacje, przed pedagogika
wspotczesng wyrastajg konkretne trudne i bardzo pilne wyzwania.

Konsumpcjonizm, ktory gubi réznice pojec ,,dobro czlowieka”, od ,,dobr dla
cztowieka”. Utylitaryzm dydaktyczny dazy do takiego uksztaltowania proce-
sow edukacyjnych, aby zapewnily one praktyczne przygotowanie do zycia (tzw.
,»Sobieradztwo techniczne”). Pomija zatem to, co zwigzane jest z dazeniem do
zrozumienia zjawisk wspotczesnej techniki dostarczajacej takze oczekiwanych
dobr, co wymaga opanowania intelektualnego informacji stanowiacych tworzy-
wo procesOw rozumienia. Tylko to moze by¢ kochane, €0 jest poznane i zrozu-
miane. Czgsto zapominamy takze o tym, ze cztowiek jest tym, czym czyni go
rozum. W tym znaczeniu utylitaryzm i hedonizm podwazajg sens rozwoju czto-
wieka, ktéry z natury swojej jest istota wielowymiarowa i takim powinien by¢
proces wspomagajacy ten rozwoj.

Wedtug Encyklopedii PWN [2000], w znaczeniu pozytywnym konsumeryzm
— dziatalno$¢ na rzecz obrony konsumentow i reprezentacji ich interesow wobec
producentow; glowne formy konsumeryzmu: ustawodawstwo antymonopolowe,
normy bezpieczenstwa produktéw, testowanie jakosci towaréw, ochrona przed
skutkami nieuczciwej reklamy i manipulacji §wiadomoscia nabywcow, informa-
cja i poradnictwo. To kolejne tereny penetracji problematyki wspotczesnego
wychowania technicznego, a w nim wychowania racjonalnego konsumenta.
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Poczatek XXI wieku to czas zbierania ,,owocoOw” postmodernistycznego
spojrzenia na rzeczywisto$¢ cztowieka i jego wychowania. Koncepcje postpeda-
gogow 1 antypedagogdw, ktore miaty by¢ krytycznym antidotum na tradycyjne,
katolickie ujecie wychowania, staly si¢ w rezultacie kolejng nieudang préba
kontestacji Ko$ciota jako instytucji wychowawczej’. Nie da si¢ przeciez nie
zauwazy¢, iz konsekwencjami wychowawczymi ponowoczesnosci sa:

— konflikt sensu — widoczny przede wszystkim w réznych strategiach zycia
wychowankow i1 wychowujacych; eksponowaniu ,,dobra cztowieka”, w od-
roznieniu od ,,dobr dla cztowieka”;

— dekonstrukcja hierarchii wartosci — zjawisko rownouprawnienia si¢ dotych-
czas hierarchicznie uporzadkowanych warto$ci; dazenia do przewarto$cio-
wania poszczeg6dlnych kategrii aksjologicznych w wyniku rozpowszechnia-
nej konsumpcyjno-hedonistycznych strategii zycia;

— zanik autorytetow wychowawczych i ich przydatno$ci w procesach wychowanig;

— komercjalizacja tozsamosci jako skutek rozwijajacego si¢ konsumeryzmu. te
niepokojace symptomy zjawisk konsumpcjonizmu w zyciu wspolczesnych spo-
teczenstw majg swoje echa takze w pedagogice, a scislej moéwiac w realizowa-
nej praktycznie koncepcji wychowania. Zerwanie z dotychczasowym, tradycy;j-
nym ujeciem wychowania sprawia chaos aksjologiczny z jednoczesnym — do-
sy¢ nerwowym — poszukiwaniem koncepcji, ktore mogltyby wypei¢ zaistniata
pustke. Pedagodzy stajg obecnie przed waznym zadaniem: obrony fundamen-
talnych kategorii aksjologicznych i zasad wychowawczych.

Warto zatem siega¢ do wynikow badan pedagogiki wartosci. Nastepuje
stopniowa systematyzacja problematyki wychowania, w tym tzw. wychowania
konsumenckiego.

Wspodlezesny wychowawca nie moze poming¢ faktu, iz: ,,techniczno-nauko-
wy postep i duchowy rozwoj cztowieka rozminely si¢ (...). Czlowiek zajat sie
prawie wylacznie swoim materialnym postepem. Teraz staje si¢ ofiarg wiasnej
tworczoscei (...), zostaje sam programowany, manipulowany i degradowany
[Bosmans 1997].

Dlatego tez wytyczajac perspektywy wychowania w XXI wieku, mozna
sformutowac nastepujgce postulaty wychowawcze:

1. Wspoblczesny wychowawca musi stawi¢ czota przerostowi indywidualizmu
i etycznemu relatywizmowi, ktore sg charakterystyczne dla spoteczenstw li-
beralnych.

2. W dziataniach wychowawczych wszystkie instytucje powotane do wycho-
wania powinny przeciwdziala¢ lansowaniu ideologii konsumpcyjnej,
opartej na postmodernistycznej kulturze konsumeryzmu.

3. Kazdy wychowawca ma obowigzek przeciwdziatania anarchii moralnej, pole-
gajacej m.in. na likwidowaniu prawd absolutnych; ukazywania potrzeby kry-

2 http://www.mastalski.pl/michal455.html
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tycznego wartosciowania rzeczywistosci dotyczacej dobr, towardéw i ustug
dostepnych na rynku.

4. Wychowawca powinien czuwac¢ nad tym, aby umitowanie wolnosci grani-
czacej z anarchig zostato zmarginalizowane, szczegdlnie wsrod mtodziezy.
Korzystanie z dobrostanu $rodkdéw technicznych wpisane by¢ powinno
W system preferowanych wartosci i humanistycznego stylu zycia.

5. Rozwija¢ nalezy postawy odpowiedzialnosci i rozumnego korzystania z od-
powiedzialnej wolnosci. Ujawnia si¢ to w dokonywanych wyborach i decy-
zjach konsumenckich.

6. Wspotczesny pedagog ma obowigzek przygladania si¢ i niwelowania tok-
sycznych wptywow reklamy, mody i mass mediéw, z jednoczesnym pro-
mowaniem zachowan opartych na wartosciach [por. Pius XI 1929].
Mozliwe bedzie to wtedy, gdy kazdy cztowiek bedzie chocby w elementar-

nym zakresie rozumial zjawiska techniki tak mocno przenikajace srodowisko

zycia i pracy czlowieka.
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Streszczenie

Konsumeryzm (konsumpcjonizm) jako zjawisko nadmiernej konsumpcji
dobr wiaze si¢ z utylitarystycznym podejsciem do $wiata i hedonistycznym ma-
terializmem. Ujawnia si¢ to w postawach wobec i w sytuacjach konsumpcji
(MIEC) uznanych za wyznacznik wartosci ich zycia/jakosci zycia. Upowszech-
nienie tych postaw zagraza samemu cztowiekowi. Stad wielkie zadania przed
systemami edukacji.

Stowa Kkluczowe: konsumeryzm, postawy, zagrozenia, utylitaryzm, hedonizm,
materializm praktyczny, edukacja.

Consumerism, consumptionism of challenge for education

Abstract

Consumerism (consumpcjonism) it as phenomenon of excessive consumption
of goods joins with utilitarian approach to world and hedonistic materialism.
Comes out in attitudes in the face of and in situations of consumption (to HAVE)
recognized for determinant of value their lives/the quality of life. Dissemination
these attitudes threatens only man. From here great tasks before systems of edu-
cation.

Key words: consumerism, attitude, of threat, utilitarianism, hedonism, practical
materialism, education.
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