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WSTEP

Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego z serii ,,Ekonomiczne
Problemy Turystyki” prezentujg wyniki prac badawczych oraz dorobek nauko-
wy polskich i zagranicznych badaczy, ktorych zainteresowania naukowe zwig-
zane sg z turystyka, ze szczegdlnym uwzglednieniem jej aspektow ekonomicz-
nych. Turystyka ze wzgledu na swoj interdyscyplinarny charakter pozostaje
w spektrum zainteresowan badaczy reprezentujacych roézne dyscypliny nauko-
we, w tym ekonomig, prawo, geografi¢ czy kulture fizyczna.

Rynek ustug turystycznych jest fragmentem rynku, na ktorym gléwnym
przedmiotem wymiany sa ustugi turystyczne, a rozwazany w ujeciu przedmio-
towym oznacza proces, w ktorym nabywcy i wytworcy ushug turystycznych
okreslaja, co chca kupi¢ i sprzeda¢ oraz na jakich warunkach. Specyfika rynku
ushug turystycznych wiaze si¢ z faktem, ze w odroznieniu od innych rynkow to
nie produkt przemieszcza si¢ do klienta, a klient/turysta do produktu. Wspot-
czesny rynek turystyczny stale si¢ rozwija, ulegajac rownoczesnie przeksztatce-
niom wewnetrznym. Zmieniajgce si¢ oczekiwania turystow, wynikajgce m.in.
ze zmian w preferowanym stylu zycia, oraz nowe mozliwosci kreowania oferty
produktowej przez podmioty gospodarki turystycznej powoduja state przeobra-
zenia rynku turystycznego. Szczegdlne znaczenie dla funkcjonowania rynku
turystycznego majg nowe trendy modyfikujace zarowno jego strong popytowa,
jak 1 podazowa, stanowiac czesto wyzwanie dla podmiotdw zaangazowanych
w ksztattowanie produktow turystycznych i obstuge ruchu turystycznego.

Aktualny numer ZN US , Ekonomiczne Problemy Turystyki” prezentuje
zagadnienia dotyczace podstaw funkcjonowania rynku tury-
stycznego w trzech obszarach:

a) aspektow teoretycznych, gdzie znalazly si¢ rozwazania dotycza-
ce m.in. relacji na rynku turystycznym, produktow systemowych czy inno-
wacji w funkcjonowaniu sektora turystycznego;

b) ksztattowania podazy na rynku turystycznym, Ww tym
np. znaczenia obiektow sportowych w ksztattowaniu specjalistycznej oferty
turystycznej czy wspotpracy podmiotéw w tym procesie;

C) popytu turystycznego obejmujacego refleksje na temat m.in. ak-
tywnosci turystycznej oséb starszych czy dopasowania produktow tury-

stycznych do oczekiwan turystow.
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