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Wprowadzenie

aktywnos¢ turystyczna, mieszkancy wsi, gmina Komorniki

Obecnie turystyka jest wazna sfera zycia wspotczesnego cztowieka. Aktywnos¢ tu-
rystyczna stata si¢ jednym z podstawowych miernikow jakosci zycia mieszkancow
i wskaznikiem rozwoju cywilizacyjnego. Czynnikow ja determinujacych jest wiele,
a jednym z nich jest miejsce zamieszkania.

Celem opracowania jest ukazanie poziomu aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi.
Material zrodlowy stanowily wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wsrod
mieszkancow gminy Komorniki. Dobor respondentéw do badan miat charakter kwo-
towy.

Wyniki badan wskazuja na istotne zrdéznicowanie poziomu aktywnosci turystycznej
badanych mieszkancow wsi. Wiodacym motywem ich peregrynacji turystycznych byt
wypoczynkowo-rekreacyjny cel oraz chg¢ poznania nowych miejsc, ludzi czy kultur.
Z kolei za gtéwne czynniki utrudniajace podejmowanie podrézy turystycznych respon-
denci uznali brak srodkow finansowych oraz brak wolnego czasu.

Wies i obszary wiejskie zwykle kojarza si¢ z wykorzystaniem ich jako destynacji turystycz-

nej. Niewatpliwie sa to doskonale tereny do rozwoju i uprawiania wielorakich form turystyki oraz

coraz czesciej staja si¢ atrakcyjnym miejscem zamieszkania dla ludnosci pracujacej w duzych mia-

stach. Nalezy pamictac, ze wiejskie obszary w Polsce, a nawet szerzej — w Unii Europejskiej — sa
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bardzo zr6znicowane regionalnie, inna jest wies wielkopolska, zachodniopomorska, matopolska
czy podlaska, dlatego ich znaczenie jest ogromne z punktu widzenia ekonomicznego, spotecznego,
srodowiskowego i turystycznego.

Z danych GUS wynika, ze obszary wiejskie stanowiag 93,1% powierzchni kraju i zamieszkuje
je 39,8% ludnoéci Polski, czyli 15,3 mln 0s6b, a $rednia gesto$é zaludnienia wynosi 52 osoby/km?
(Stan i struktura..., 2015) Analizujac dane statystyczne na temat liczby mieszkancow obszarow
wiejskich nalezy stwierdzi¢, ze od 2002 roku systematycznie wzrasta ich liczba; tacznie w latach
2002-2014 liczba mieszkancow wsi wzrosta o ponad 615 tys. os6b. Zauwazalna jest rowniez zmia-
na w strukturze ludnosci, wies staje si¢ mniej rolnicza, gdyz okoto 60% ludnosci wiejskiej nie ma
zadnego zwigzku z produkcja rolniczg i uzytkowaniem ziemi rolniczej, natomiast pod wzglgdem
przemian demograficznych upodabnia si¢ do miast (Wilkin 2012).

Waznym elementem zycia wspolczesnego czlowieka jest aktywno$¢ turystyczna, ktora sta-
nowi przejaw stylu zycia oraz jednoczesnie ukazuje i warunkuje poziom zycia (Alejziak, 2011).
Trzeba pamigtaé, ze potrzeby i motywy wyjazdow turystycznych sg wielorakie (Awedyk, 2004;
Koziol, 2012, Anszperger, 2012). Wedtug danych GUS czynnikami istotnie réznicujacymi aktyw-
no$¢ turystyczng netto sa: poziom wyksztatcenia, wysoko$¢ dochodu na cztonka gospodarstwa
domowego oraz klasa miejscowosci zamieszkania (Turystyka i wypoczynek..., 2014). Z danych
tych jednoznacznie wynika, Ze uczestnictwo w wyjazdach turystycznych mieszkancow wsi jest
zdecydowanie mniejsze niz miast.

Celem artykutu jest ukazanie skali aktywnosci turystycznej mieszkancéw wsi oraz jej barier
i determinant. Analiza literatury przedmiotu wykazata, ze problematyka aktywnosci turystycz-
nej mieszkancoéw wsi bardzo rzadko jest przedmiotem szczegdétowych badan. Ewidentne jest, ze
mieszkancy miast i miasteczek chetniej wyjezdzaja w celach turystycznych, np. na tereny wiejskie,
co jest dos¢ dobrze opisane w literaturze naukowe;.

Jak zauwaza A. Balinska (2014), w ciagu ostatnich 15 lat problematyka ta rowniez nie byta
poruszana w zadnym z czasopism wydawanych przez Elsevier. W ostatnim czasie zagadnieniem
tym zajmowali si¢: J. Gorka (2010), A. Balinska (2014), E. Sienko-Awierianow iJ. Eider (2014) oraz
J. Uglis i P. Guth (2015).

Dla zrealizowania postawionego celu dokonano analizy literatury przedmiotu i danych wtor-
nych, w tym Banku Danych Lokalnych (BDL) GUS. Materiat faktualny do napisania niniejsze-
go opracowania stanowity wyniki badan ankietowych przeprowadzonych technikg pen & paper
w okresie od pazdziernika do grudnia 2013 roku w$réd mieszkancéw 11 wsi gminy Komorniki
(studium przypadku) w wojewodztwie wielkopolskim. Dobor respondentow do badan w ujeciu
przestrzennym miat charakter kwotowy. Lacznie zgromadzono 265 kwestionariuszy, ktore podda-
no analizie statystycznej przy uzyciu programu STATISTICA 12. W badaniu istotnos$ci wptywu
czynnikow warunkujacych aktywno$¢ turystyczng wykorzystano test niezaleznosci chi-kwadrat
() dla przyjetego poziomu istotnosci a = 0,05.
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Charakterystyka obszaru hadai

Gmina Komorniki jest gming wiejska potozong w centralnej cze$ci wojewddztwa wielkopol-
skiego, wchodzi w sklad powiatu poznanskiego. Obszar gminy wynosi 66 km? i zamieszkuje go
24 433 (stan w 2014 r. wedtug BDL GUS) mieszkancow, co daje gestos¢ zaludnienia 370,2 osoby/
km?2. Warto podkresli¢, ze jest to najdynamiczniej rozwijajaca sie demograficznie gmina w Polsce,
o $redniorocznym tempie przyrostu liczby mieszkancow na poziomie 5,5%, co oznacza, ze od 2002
roku liczba ludnosci si¢ podwoita. Najwyzszy przyrost odnotowano w roku 2010 — o 1512 osoéb.
Niewatpliwie jest to spowodowane dogodna lokalizacja: blisko$¢ Poznania i dobrze rozwinigta
infrastrukturg drogowa wraz z lokalizacja zjazdu z autostrady A2 w Komornikach. Sie¢ osadnicza
badanej gminy tworzy jedenascie wsi, ktore wchodza w sktad osmiu sotectw.

Przeprowadzona kwerenda wykazata, ze komornickie wsie sa bardzo zrdéznicowane pod
wzgledem liczebnos$ci mieszkancéw. Informacje te postuzyty do ustalenia struktury proby badaw-
czej (dobor kwotowy), aby byta ona reprezentatywna.

Biorac pod uwage uzyskane dane, nalezy stwierdzi¢, ze ponad potowa mieszkancow gminy
zamieszkuje w dwoch wsiach, tj. Komorniki i Plewiska. Oczywiste jest, ze pelnig one role wsi ,,sy-
pialni” dla os6b pracujacych w stolicy wielkopolski. W pozostatych miejscowosciach realizowana
jest funkcja rolnicza i wypoczynkowo-rekreacyjna.

Omowienie wynikow badai ankietowych
Profil hadanych respondentaw

W badaniu udziat wzigto 265 mieszkancéw gminy Komorniki, z czego 57,4% stanowily ko-
biety. Udziat kobiet w badaniu byl nieznacznie wyzszy od udziatu ich populacji generalnej (51,4%).
Srednia wieku respondentéw wyniosta 45 lat (ME = 42). Przedzial wickowy badanych byt zrézni-
cowany. Najwigkszy udzial mialy osoby mtode w wieku do 30 lat (28,3%) oraz w wieku powyzej
60 lat (23,0%). W dalszej kolejnosci pod wzgledem liczebnosci uplasowaty si¢ osoby w wieku
31-40 lat — 18,9%, 41-50 lat — 16,6% oraz 51-60 lat — 13,2%. Warto podkresli¢, ze 3/4 ankieto-
wanych nie ukonczyto 60 lat, co oznacza, ze byly to osoby o ustabilizowanym zyciu spolecznym
i zawodowym. Zr6éznicowany byt rowniez poziom wyksztatcenia respondentow. W badanej probie
najwigcej osob (48,7%) legitymowato si¢ wyksztatceniem srednim. W dalszej kolejnosci uplaso-
waly si¢ osoby z wyksztatceniem wyzszym (35,8%), zasadniczym zawodowym (11,7%) i podsta-
wowym (3,8%).

Czynnikiem warunkujacym aktywnos$¢ turystyczng jest poziom dochoddéw przypadajacych
na jednego cztonka gospodarstwa domowego. Na pytanie o wysoko$¢ dochodéw nie udzielito od-
powiedzi 43 ankietowanych. Analiza odpowiedzi wykazata, Zze respondenci wskazywali na sto-
sunkowo wysoki poziom dochodéw, dla 45,9% respondentéw ich dochdd byt wyzszy niz 1700 zt
na jedng osobg. Z kolei dla prawie 1/4 badanych nie przekroczyt 1000 zt. Pozostali deklarowali
dochody na poziomie 1000-1299 zt (13,6%) oraz 1300—1699 zt (15,7%). Biorac pod uwage status
zawodowy stwierdzono, ze respondenci to w gltdwniej mierze osoby pracujace (61,5%), w tym

Uczestnicy ruchu turystycznego 97



Jarostaw Uglis, Adam Roszak

ponad potowa to osoby pracujagce umystowo. W badanej grupie udziat rolnikéw wynidst 6,4%, a co
siodmy z badanych byl emerytem/rencista.

Aktywno$¢ turystyczna respondentaw

Przedmiotem zainteresowan badawczych byta aktywno$¢ turystyczna mieszkancow wsi.
Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow (83,8%) okreslita si¢ jako osoby aktywne turystycz-
nie. Réwnie wysoki udzial czynnych turystycznie mieszkancow terenéw wiejskich wykazali
A. Balinska (2014) oraz J. Uglis i P. Guth (2015). Tak wysoki odsetek osob aktywnych turystycznie
na wsi wynika gtéwnie z tego, ze byty to osoby pracujace poza rolnictwem.

Biorac pod uwage status zawodowy, nalezy podkresli¢, ze w grupie rolnikow odsetek osob
aktywnych turystycznie wyniost 58,8%.

Tabela 1. Charakterystyka respondentéw bioracych udziat w badaniu (w %)

Aktywni Nieaktywni

Wyszczegolnienie (n=222) (n=43)

Ple¢

— kobiety 52,3 83,7
— mezezyzni 47,7 16,3

¥?>= 14,58 df = 1 p = 0,000

Wiek

— do 30 lat 32,4 7,0
- 3140 18,9 18,6
— 41-50 16,2 18,6
- 51-60 12,2 18,6
— 611 wigcej 20,3 37,2

2= 14,00 df = 4 p =0,007

Poziom wyksztatcenia

— podstawowe i gimnazjalne 2,7 9,3
— zawodowe 8,6 27,9
— $rednie 53,2 25,6
— wyzsze 35,6 37,2

¥2=21,34 df =3 p = 0,000

Dochéd na 1 cztonka gospodarstwa domowego w ztotych

— do 399 zt 6,5 2,4
— 400-699 6,5 14,6
— 700-999 9,0 22,0
— 1000-1299 12,4 19,5
- 1300-1699 12,4 31,7
— 1700 i powyzej 53,2 9,8

¥2=32,34 df= 5 p = 0,000

Status zawodowy:

— pracownik fizyczny 13,1 16,3
— pracownik umystowy 36,0 13,8
— bezrobotny 0,9 4,6
— student/uczen 11,3 -
— emeryt/rencista 14,9 30,2
— rolnik 4,5 16,3
— przedsigbiorca 7,7 7,0
— wolny zawod 8,6 4,6
— osoba nie pracujaca z wyboru 0,9 7,0
— inny 2,1 -

y>=17,82df=5p=0,001

Zr6dto: badania whasne.
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W tabeli 1 przedstawiono charakterystyke badanych respondentdéw z uwzglgdnieniem formy
aktywno$ci turystyczne;j.

Z punktu widzenia analizy rynku turystycznego istotne jest okreslenie wptywu cech demo-
graficzno-spotecznych na poziom uczestnictwa w ruchu turystycznym oraz jakie sg wzorce kon-
sumpcji turystycznej. W tym celu wykorzystano test niezaleznosci chi-kwadrat. Przeprowadzona
analiza statystyczna wykazata istotny (p < 0,01) wptyw takich czynnikow, jak: pte¢, wiek, poziom
wyksztalcenia, wielkos¢ dochodu przypadajacego na jednego czlonka gospodarstwa domowego
i status zawodowy.

Poznanie przyczyn braku uczestnictwa ankietowanych w wyjazdach turystycznych pozwala
na ustalenie barier ograniczajacych im uprawianie turystyki oraz podjgcie dziatan je niweluja-
cych. Z analizy uzyskanych odpowiedzi wynika, ze respondenci za gtowna bariere uczestnictwa
w podrozach turystycznych wskazali brak srodkéw finansowych (67,4%) oraz brak wolnego cza-
su (23,3%). Istotny wptyw miaty réwniez problemy zdrowotne (rys. 1). Warto zwrdci¢ uwage na
bariere, jaka jest brak motywacji do wyjazdu turystycznego, ktéra mozna zinterpretowac jako
powazna barier¢ mentalng. Z badan GUS wynika, ze w skali kraju ponad 13% o0sob nieuczestnicza-
cych w wyjazdach turystycznych wskazalo wtasnie na brak motywacji (Turystyka i wypoczynek.. .,
2014).

67,4%

23,3%

7,0%

2,3%
—_—

Brak $rodkow Powody zdrowotne Brak wolnego czasu Brak motywacji
finansowych z powodu zobowigzan do aktywnosci
rodzinych/zawodowych turystycznej

Rysunek 1. Bariery utrudniajace podejmowanie aktywnosci turystycznej przez respondentow

Zrodto: badania whasne.

W dalszej czg$ci niniejszego opracowania wyniki badan wlasnych dotycza wytacznie osob
aktywnych turystycznie. Przedmiotem zainteresowan badawczych byty rowniez motywy podrozy
turystycznych. Wiodgcym motywem uprawiania turystyki przez respondentow byt wypoczynko-
wo-rekreacyjny cel oraz potrzeby poznawcze (tab. 2). Stosunkowo rzadko jako motyw wyjazdu
turystycznego podawano odwiedziny rodziny lub znajomych. Wybierajgc miejsce wypoczynku,
respondenci kierowali si¢ najczesciej rekomendacja rodziny/znajomych oraz atrakcyjnoscia ofer-
ty biura podrozy. Z kolei wybierajac obiekt noclegowy podczas wojazy turystycznych, istotne
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znaczenie miata cena, komfort oraz lokalizacja. W tym wypadku rekomendacja rodziny/znajo-
mych nie odgrywala tak duzego znaczenia jak w przypadku wyboru destynacji. Z marketingowego
punktu widzenia, interesujace jest przesledzenie zrodet informacji o docelowym miejscu wyjaz-
du. Informacja na ten temat wskazuje, gdzie potencjalni turysci szukaja wiedzy przed podjeciem
ostatecznej decyzji o skorzystaniu z danej oferty. Dla wickszo$ci respondentéw internet (41,4%)
byt gtéwnym zrodtem informacji. Cennym zrédlem wiedzy o wybranej destynacji byta rowniez
rodzina lub pracownicy odwiedzanych biur podrézy.

Tabela 2. Determinanty wyjazdéw turystycznych (w %)

Wyszczegdlnienie %

Gltowny motyw wyjazdéw turystycznych”

— che¢ poznania nowych miejsc/ludzi/kultur 66,7
— wypoczynek 85,6
— rekreacja 53,2
— zwiedzanie 29,7
— odwiedziny rodziny/znajomych 22,1
— inny 1.4
Determinanty wyboru miejsca wypoczynku

— rekomendacja rodziny/znajomych 32,9
— atrakcyjna oferta biura podrozy 29,3
— popularno$¢ wsrod innych turystow 9,0
— zawszy wyjezdzam w nowe miejsce 20,6
— zawsze wyjezdzam w to same miejsce 4,1
— inny 4,1
Determinanty wyboru obiektu noclegowego w miejscu wypoczynku

— cena 69,8
— komfort 68,4
— Wyposazenie 31,5
— lokalizacja 64,0
— rekomendacja znajomych 12,6
Gtoéwne zrédto informacji o miejscu wypoczynku®

— rekomendacja rodziny/znajomych 36,5
— internet 41,4
— przewodniki 8,1
— informacja turystyczna 4,1
— biuro podrozy 19,4

* Respondenci mogli wskaza¢ maksymalnie do 3 odpowiedzi.

Zrédto: badania wiasne.

Analizujac preferencje respondentdow pod wzgledem okresu wyjazdu turystycznego stwier-
dzono, Ze najche¢tniej wybieranymi miesigcami byly miesigce wakacyjne (lipiec, sierpien i wrze-
sien). Jednakze niemal co pigty respondent preferowat wyjazdy przed sezonem wakacyjnym,
w czerwcu. Respondentow zapytano réwniez, jakie rodzaje turystyki uprawiaja najczgsciej pod-
czas swoich wyjazdow (rys. 2). Wyniki badan wykazaty, ze respondenci najchetniej uprawiajg
turystyke piesza i rowerowa. Niewatpliwie te dwie formy umozliwiajg regeneracje sit fizycznych
i psychicznych, zawlaszcza dla 0sob na co dzien pracujacych umystowo. Mniejsza popularnoscia
cieszyla si¢ agroturystyka i turystyka wodna, co wynika z faktu, ze badani zamieszkuja tereny
wiejskie.
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45,0%
21,6%
16,7% 16,7%
5,4%
’—‘ 1,8%
i T
Agroturystryka  Turystyka Turystyka Turystyka Turystyka Turystyka
piesza rowerowa edukacyjna wodna wedkarska

Ankietowani mogli wskaza¢ maksymalnie trzy rodzaje.

Rysunek 2. Rodzaje turystyki najezesciej uprawiane przez respondentéw

Zrodto: badania wiasne.

Z ekonomicznego punktu widzenia istotne jest poznanie preferowanej przez respondentow
dtugosci wyjazdu oraz akceptowanej wysokosci wydatku turystycznego (tab. 3). Respondenci naj-
chetniej korzystali z kilkudniowych wakacji. Potlowa badanych wskazata, ze najchgtniej wybiera
wyjazdy krétkoterminowe od 4 do 7 dni, za$ wyjazd na 7-14 dni wskazato 38,7%. Najmniej po-
pularne byly podréze powyzej 14 dni 1 wyjazdy najkrétsze, do 3 dni (w tym weekendowe), ktore
preferowali studenci, osoby wykonujace wolny zawdd oraz rolnicy.

Tabela 3. Ekonomiczne aspekty aktywnoSci turystycznej (w %)

Wyszczegolnienie %

Preferowana dtugos$¢ wyjazdu turystycznego

— do 3 dni 7,7
— 4-7 dni 50,0
— 7-14 dni 38,7
— powyzej 14 dni 3,6
Deklarowana wysoko$¢ wydatku podczas wyjazdu turystycznego na 1 osobg

— do 500 zt 15,3
— do 1000 zt 17,6
— do 2000 zt 333
— powyzej 2000 zt 33,8

Zrodto: badania wiasne.

Analizujac wyniki dotyczace deklarowanej kwoty wydatku w czasie podrozy turystycznej
stwierdzono, ze byly one zréznicowane. W grupie badanych, ktorzy preferowali wyjazdy do sied-
miu dni, ponad polowa z nich bytaby sktonna wyda¢ kwote do 2000 i wigcej na jedna osobe,
natomiast pozostali deklarowali gotowo$¢ przeznaczenia najczesciej do 500 zt (23,4%) lub do
1000 zt (21,6%). W celu okreslenia, czy istnieje istotna korelacja miedzy preferowana dtugoscia
wyjazdu a deklarowang kwotg wydatku oraz wysokoscig dochodu, zastosowano wspotczynnik
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korelacji rang Spearmana. Analiza statystyczna wykazata migdzy preferowang dtugoscia wyjazdu
a kwota wydatku podczas wyjazdu dodatnig istotng zaleznos¢ korelacyjna o wysokiej sile zwigzku
(r, = 0,588, p = 0,000), natomiast w przypadku analizy pomigdzy dtugoscia podrozy a poziomem
dochodu zaleznos$¢ okazata si¢ istotna, lecz o matej sile zwigzku (r,= 0,189, p = 0,007). Dodatkowo
obliczono wartosci wspolczynnika korelacji pomigdzy badanymi zmiennymi a cechami demo-
graficznymi (wiek, wyksztalcenie) respondentow. Wyliczenia wykazaty, ze istnieje istotna sta-
tystycznie staba zalezno$¢ miedzy cechami demograficznymi a preferowana dtugoscia wyjazdu
turystycznego. Z kolei badania nie wykazaly istotnego liniowego zwigzku pomiedzy deklarowang
kwota wydatku turystycznego a poziomem dochodu oraz cechami demograficznymi ankietowa-
nych. Natomiast w celu okreslenia wplywu plci analiza statystyczna testem chi-kwadrat w obu
przypadkach wykazata istotng statystycznie zalezno$¢ (p < 0,01).

Aktywnos¢ turystyczna wiaze si¢ z wyjazdem poza miejsce zamieszkania w celach tury-
stycznych. Wybor $rodka transportu jest determinowany odleglo$cia od miejsca zamieszkania
a docelowg destynacja. Analiza wynikow w tym zakresie wykazata, ze podstawowym srodkiem
transportu byt samochéd (72,5%) oraz samolot, w przypadku podrézy zagranicznych.

Ostatnig kwestig zainteresowan badawczych byla opinia wszystkich respondentow na temat
atrakcyjnosci gminy Komorniki jako destynacji turystycznej. Niewatpliwie atrakcja turystyczng
badanej gminy jest lokalizacja na jej czg¢sci terenu Wielkopolskiego Parku Narodowego, czterech
jezior oraz Muzeum Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie. Zdecydowana
wiekszos¢ odpowiedzialta ,,raczej tak” (47,5%) lub ,,zdecydowanie tak™ (12,8%). Z kolei co czwarty
ankietowany wskazat, ze gmina Komorniki raczej nie jest atrakcyjna turystycznie, a co dziesiaty
nie miat zdania w tej kwestii. Na rysunku 3 zaprezentowano wyniki opinii respondentéw na temat
atrakcyjnosci turystycznej gminy Komorniki w badanej probie.
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Rysunek 3. Opinia respondentow na temat atrakcyjnosci turystycznej gminy Komorniki

Zrédto: badania wiasne.
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Niewatpliwie opinia na temat atrakcyjnosci wsrod badanych byta zréznicowana w zalezno-
$ci od poziomu aktywnosci turystycznej. Srednia ocena wérdd osob nieaktywnych turystycznie
wyniosta 3,8, natomiast 3,4 w grupie aktywnych. Trzeba podkresli¢, ze widoczna na rysunku 3
roznica migdzy wartosciami Srednimi byta istotna statystycznie, co potwierdzit test serii Walda-
Wolfowitza. Nizsze oceny wsrdd oséb aktywnych turystycznie wynikaja z ich bagazu doswiad-
czen zdobytego podczas realizowanych peregrynacji turystycznych. Z kolei respondenci nieak-
tywni z racji braku poréwnania badanej gminy z innymi destynacjami ocenili wyzej poziom jej
atrakcyjnosci.

Podsumowanie i wniogki

Polska wie$ zmienia si¢, wida¢ to w réznych wymiarach jej zycia, a w szczego6lnosci w struk-
turze ludnos$ci na niej mieszkajacej. Postepujacy proces dezagraryzacji przyczynia si¢ do zmiany
postrzegania obszaréw wiejskich z monofuncyjnych, gdzie dominowata produkcja rolnicza, na
wielofunkcyjne, poprzez umiejetne wkomponowanie w wiejska przestrzen coraz wigcej nowych,
pozarolniczych funkcji, rozwdj przedsigbiorczosci i mieszkalnictwa. Obecnie staje si¢ ona atrak-
cyjnym miejscem zamieszkania dla coraz wigkszej liczby Polakow. Ewidentnie zmiany te wpty-
waja na zmiany w strukturze konsumpcji mieszkancow wsi, w szczegdlnosci w zakresie turystyki.
Nalezy zatem postrzega¢ wies nie tylko jako obszar recepcji turystycznej (agroturystyka, turysty-
ka wiejska), ale rowniez jako obszar emisji popytu turystycznego. Poznanie determinant i barier
aktywno$ci turystycznej mieszkancow terenow wiejskich ma istotne znaczenie i duzy wpltyw na
przygotowanie odpowiedniej oferty turystycznej przez podmioty funkcjonujace na rynku.

Analiza wynikow przeprowadzonych badan pozwolita na wyciagniecie kilku istotnych wnio-
skow. Wyniki badan wskazuja, ze zdecydowana wigkszo$¢ (83,8%) respondentdw mozna okresli¢
jako osoby aktywne turystycznie. Sa to w wigkszosci mlode osoby, w wieku do 30 lat — podobne
wyniki uzyskata rowniez J. Gérka (2010) — aktywni zawodowo (gltéwnie pracownicy umystowi),
ze $rednim wyksztatceniem. Charakteryzuja si¢ one rowniez wyzszymi dochodami na jednego
cztonka gospodarstwa domowego. Potwierdza to teze, ze aktywnos¢ turystyczna jest miernikiem
poziomu i jakosci zycia.

Z badan wynika jednoznacznie, ze determinantg aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi
jest pte¢ — ponad 83% 0s6b nieaktywnych turystycznie to kobiety.

Podejmujac decyzje o wyborze destynacji na wyjazd, badani kieruja si¢ rekomendacja ro-
dziny badz znajomych oraz dostepnoscia atrakcyjnych ofert biur podrézy. Gtownym zrédiem in-
formacji o miejscu wypoczynku jest internet oraz rodzina lub znajomi. Respondenci najczesciej
udaja si¢ na wyjazd turystyczny w miesigcach wakacyjnych i preferuja wyjazdy od 4 do 7 dni.
Dla wigkszosci badanych mieszkancow wsi glowny cel wyjazdu turystycznego ma charakter
wypoczynkowo-poznawczo-rekreacyjny.

Biorac pod uwagg czynniki utrudniajagce aktywnos¢ turystyczng stwierdzono, ze gtowng ba-
rierg jest brak srodkéw finansowych oraz brak wolnego czasu z powodu zobowigzan rodzinnych
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lub zawodowych. Co ciekawe, tylko 7% o0s6b nieaktywnych turystycznie uznato problemy zdro-
wotne za barier¢ utrudniajacg im uprawianie turystyki.

Konkludujac nalezy podkresli¢, ze przedstawione wyniki badan wypetniaja luke w literaturze
naukowej z zakresu aktywnosci turystycznej mieszkancow wsi. Jednoczesnie stanowig przyczy-
nek do dalszych poglebionych badan terenowych i analiz.
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TOURISM ACTIVITY OF RURAL RESIDENTS - CASE STUDY

KEYWORDS | tourism activity, rural resident, Komorniki community

ABSTRACT Nowadays tourism is an important sphere of modern man’s life. Tourism activity has become one of
the key measures of inhabitants life quality and an indicator of civilization development. There are
many factors which determine it, undoubtedly one of them is the place of living.
The aim of this study is to show the level of the rural residents tourism activity. The source material
were the results of the survey conducted among residents of Komorniki community. The choice of
respondents to this survey was of a quote character.
The results showed significant differences in the level of tourism activity surveyed villagers. The
main motive for their tourist travel and journey was holiday and recreation purpose and desire
to explore new places, people and cultures. On the other hand, the leading factors that hinder
undertaking tourist destination by the respondents are: lack of money and lack of free time.
Translated by Jarostaw Uglis
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