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PRODUKT TURYSTYCZNY SZANSA ROZWOJU TURYSTYKI
NA PRZYKLADZIE WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO

Wprowadzenie

Bioragc pod uwage wspotczesne problemy wsi i rolnictwa, nalezy zauwazyc¢, ze
rozwoj turystyki moze przysporzy¢ dodatkowych zrédet dochodéw ludnosci rolni-
czej. Turystyka na wielu obszarach wiejskich w Polsce stanowi aktualnie coraz
dynamiczniej rozwijajacg si¢ funkcj¢ gospodarcza. W niektdrych rejonach zaczyna
ona odgrywac¢ coraz istotniejszg role w strukturze funkcjonalnej. Rozwijanie przed-
siewzigC turystycznych jest formg aktywnosci, ktéra ozywia gospodarke wiejska
i daje szanse zatrudnienia mieszkancom wsi.

Podstawg konsumpcji turystycznej sg dobra turystyczne, czyli dobra stworzo-
ne przez nature¢ lub powstale w wyniku dziatalno$ci cztowieka. Sa one réwniez
nazywane walorami turystycznymi i stanowig cel przyjazdéw turystow. Srodowisko
przyrodnicze posiadajace cechy walorow turystycznych stanowi dla gospodarki
turystycznej potencjalne zasoby.

Wojewodztwo $wietokrzyskie mozna traktowaé jako modelowy obszar badan.
Jest to teren o duzej randze obszaréw wiejskich ze wzgledu na znaczny potencjat
spoteczny i ekonomiczny wystepujacy na tych obszarach. Ponadto jego modelowy
charakter wynika z duzego udzialu obszaréw chronionych. Ponad 60% powierzchni
wojewodztwa objete jest réznymi formami ochrony przyrody. Wystepuja tu: Swie-
tokrzyski Park Narodowy, Zespét Parkéw Krajobrazowych Gor Swietokrzyskich
oraz Zespot Parkéw Krajobrazowych Ponidzia ze swoimi otulinami, Checinsko-
-Kielecki Park Krajobrazowy, liczne rezerwaty Sciste i cze¢Sciowe zlokalizowane na
terenach parkow, a takze poza ich granicami oraz obszary chronionego krajobrazu.
W wojewddztwie $wictokrzyskim na obszarach wiejskich panujg na ogoét sprzyjaja-
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ce rozwojowi turystyki warunki. Atrakcyjno$¢ turystyczna, uwazana za gtoéwny
czynnik przyciggajacy turystow, ma korzystny wplyw na jej rozwoj. Ponadto cha-
rakter rolnictwa, szczegdlnie w czesci potnocnej i srodkowej wojewddztwa §wieto-
krzyskiego, wymusza podejmowanie przez rolnikéw dodatkowej pracy. Pomimo iz
wojewddztwo $wigtokrzyskie nie nalezy do glownych obszaréw turystycznych
w Polsce, to jednak wtadze i samorzady terytorialne coraz bardziej doceniajg zna-
czenie turystyki w rozwoju regionalnym. Kielecczyzna jest obszarem o wybitnych,
ale jeszcze malo rozpoznanych i wykorzystywanych walorach turystycznych.
Szczegbdlng cechg tego obszaru jest wspotwystepowanie waloréw przyrodniczych,
uzdrowiskowych i kulturowych oraz jego tatwa dostepnos¢ komunikacyjna z naj-
wigkszych aglomeracji miejskich. Polozenie wojewddztwa umozliwia réwniez
wkomponowanie miejscowego produktu turystycznego w programy zwiedzania
Polski, najcze$ciej oferowane turystom.

Walory turystyczne, jakimi dysponuje wojewddztwo $wigtokrzyskie, jak réw-
niez istniejagce wyposazenie w obiekty turystyczne, predysponuja Kielecczyzng do
intensywnego rozwoju turystyki jako waznej dziedziny gospodarki tego regionu.
Mogtaby ona przyczyni¢ si¢ do jego aktywizacji spotecznej i ekonomicznej. Aby
rozwoj tego rodzaju form aktywnosci gospodarczej odbywat si¢ prawidtowo i efek-
tywnie, trzeba ustali¢ 1 przyja¢ pewne priorytety rozwojowe. Glowng uwage skie-
rowac nalezy na popieranie przede wszystkim takich form turystyki, ktére najbar-
dziej optymalnie dostosowane sg do istniejagcego potencjatu przyrodniczego, spo-
teczno-ekonomicznego i kulturowego. Dzigki temu mozliwe bedzie nieprzekracza-
nie zalecanej pojemnosci i chtonno$ci turystycznej.

Celem opracowania jest proba okreslenia podstawowych sktadnikéw produktu
turystycznego w aspekcie rozwijajacej si¢ coraz prezniej na obszarach wiejskich
dziatalno$ci turystycznej. Szczeg6lna uwaga zwrdcona zostata na obszary wiejskie
wojewodztwa Swietokrzyskiego, na ktérych funkcja turystyczna rozwija si¢ z coraz
wieksza dynamika juz od 1993 roku.

1. Produkt turystyczny i jego struktura

Pojecie produktu turystycznego jest w literaturze w rézny sposob definiowane.
Wielu autoréw reprezentujacych roznorodne dyscypliny naukowe podjeto si¢ proby
jego zdefiniowania. W marketingu produktem nazywa si¢ wszystko, co stanowi
przedmiot wymiany rynkowej. Bywa on réwniez definiowany jako oferta sprzeda-
zy, ktora jest weryfikowana przez rynek. Produktem moze by¢ przedmiot material-
ny, usluga, miejsce, idea. Dlatego produkt jest wspotczesnie definiowany jako pa-
kiet sktadnikéw materialnych i niematerialnych, umozliwiajacych realizacje celu
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wyjazdu turystycznegol. Produkt turystyczny jest mieszanka podstawowych sktad-
nikow, takich jak: atrakcje i infrastruktura turystyczna w miejscu docelowym oraz
dostepnosé¢ do nich®. Jest to dowolna kombinacja ustug miejsca i ushug turystycz-
nych’.

Produkt turystyczny jest jednym z wielu produktéw konsumpcyjnych (tj. dobr
oferowanych przez producentow nabywcom do bezposredniej konsumpcji). Ogot
ushug wchodzacych w sktad produktu turystycznego danego miejsca mozna podzie-
li¢ na podstawowe i uzupetniajace (tj. komplementarne)4.

Przedsiebiorstwa tworzg produkty turystyczne w ujeciu rynkowym, ktére
mozna definiowac jako wszystkie dobra i ushugi tworzone 1 kupowane w zwigzku
z wyjazdem poza miejsce stalego zamieszkania®. Autorzy wyodrebnili wéréd nich:

— dobra i ushugi, dla ktérych czynnikiem popytotworczym jest wytgcznie tu-
rystyka (np. przejazdy, noclegi, ustugi przewodnickie),

— dobra 1 ushugi, ktorych zakup wystepuje w zwiazku z turystyka, ale ktore
stanowig jedynie pewna substytucj¢ konsumpcji w innych okresach i miej-
scach (np. gastronomia, transport),

— dobra i ustugi, ktore zaspokajaja te same potrzeby wystepujace zardwno u
turystow, jak i osob niebedacych turystami (np. ochrona zdrowia, tacznosc,
banki).

Najpopularniejsza wspodtczesnie formg sprzedazy produktu turystycznego jest
pakiet turystyczny®. Stanowi on kombinacje dwoch lub wiecej elementéw sprzeda-
wanych jako jeden produkt po zryczattowanej cenie, w ktorej koszty poszczegdl-
nych skladnikéw nie sa wyodrgbnione. W sktad pakietu turystycznego nie musza
wchodzi¢ wszystkie mozliwe elementy oferty turystycznej, ale zazwyczaj sg to
dobra i ustugi podstawowe’. Dobra i ustugi dodatkowe traktowane sg jako fakulta-
tywne 1 powinna istnie¢ mozliwos¢ dokonywania ich wyboru przez turyste.

Produkt turystyczny oferowany do sprzedazy rynkowej po okre$lonej cenie
definiowany jest jako podaz turystyczna. Definicja podazy turystycznej nie odbiega
od okreslonego przez ekonomi¢ pojecia podazy towardéw lub ustug. Produkt tury-
styczny i1 podaz turystyczna sg kategoriami ztozonymi. W ich sktad wchodzi duza

! Kompendium wiedzy o turystyce, red. G. Gotembski, Wydawnictwo Naukowe PWN,

Warszawa 2002, s. 434.
2 VIC Middleton, Marketing w turystyce, PART, Warszawa 1996, s. 90.

L. Mazurkiewicz, Planowanie marketingowe w przedsiebiorstwie turystycznym, Wydaw-

nictwo Naukowe PWE, Warszawa 2002, s. 404.
4

3

E. Patka, Przestrzeri agroturystyczna w wielofunkcyjnym regionie Gor Swietokrzyskich,
,.Problemy Zagospodarowania Ziem Gorskich KZZG PAN” 2008, z. 55, s. 145-153.

SoMm Bednarska, G. Gotembski, E. Markiewicz, M. Olszewski, Przedsigbiorstwo tury-
styczne, ujecie statystyczne i dynamiczne, Wydawnictwo Naukowe PWE, Warszawa 2007, s. 300.

J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wlodarczyk, Produkt turystyczny, Wydawnictwo Naukowe
PWE, Warszawa 2005, s. 389.

T V.TC. Middleton, Marketing..., op.cit., s. 90.
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liczba elementéw wzajemnie ze soba powigzanych. Komponenty te majg roézny
charakter ekonomiczny (rysunek 1).

T
i %EE?EORZY A FIRMY TRANSPORTOWE
- o - mozliwosci dojazdu
(biura podrozy)

Walory
historyczne
i kulturowe

PRODUKT TURYSTYCZNY
Srodowisko W REGIONIE

naturalne Wytworcy: noclegi, wyZywienie,
transport, rozrywka, sport

T

Spotecznosc¢ lokalna

WEADZE REGIONALNE
Lokalne agencje
turystyczne
GOSPODARKA WLADZE CENTF{ALN!E
NARODOWA Narodowa Organizacja
Turystyczna

Rys. 1. System podazy turystycznej

Zrédto: Kompendium wiedzy o turystyce, red. G. Gotembski, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2002, s. 434.

Punktem wyj$cia do planowania produktu turystycznego sa przede wszystkim
cele 1 motywy wyjazdow. Okre$lenie motywow wskazuje, ze ludzie wyjezdzaja
w celach turystycznych, pragngc zaspokoi¢ swoje potrzeby, takie jak np. poprawa
stanu zdrowia, odpoczynek w atrakcyjnym $rodowisku, odwiedziny znajomych
i krewnych, korzystanie z roznorodnych dobr turystycznych. Realizacja tych po-
trzeb wymaga wykorzystania okre§lonych dobr i ustug, ktore odpowiadaja oczeki-
waniom i mozliwo$ciom ekonomicznym turystow. Mozna wyr6zni¢ nastgpujace
podstawowe sktadniki produktu turystycznego:

1. rdzen produktu,

2. produkt rzeczywisty,

3. produkt powigkszony (poszerzony).

Rdzen produktu koresponduje bezposrednio z tzw. rdzeniem korzysci zwigza-
nym z gldéwnym motywem wyjazdu (np. zwiedzanie, polepszenie stanu zdrowia,
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potrzeba wypoczynku). Produkt rzeczywisty zawiera sktadniki umozliwiajace wy-
jazd, takie jak np. noclegi, przejazdy, positki. Jego struktura jest zmienna i zalezy
m.in. od poziomu rozwoju ustug, wymagan turystow, rodzaju wyjazdu. Postrzega-
jac produkt rzeczywisty jako zestaw podstawowych ustug, wspodtczesnie obserwuje
si¢ wyrazng tendencj¢ do poszerzania jego zakresu poprzez coraz szerszy zakres
ustug. Produkt poszerzony stanowig elementy decydujace o wyrdznieniu produktu
na rynku, o jego konkurencyjnos$ci i atrakcyjnosci. Sg to takie sktadowe elementy
produktu, o ktore jest on wzbogacony.

Obecnie obserwuje si¢ koniecznos¢ statej weryfikacji struktury produktu tury-
stycznego. Konieczno$¢ ta wynika bowiem z faktu wysokiej konkurencyjnos$ci na
rynku turystycznym.

Podstawowymi cechami produktu turystycznego sa: jego ustugowy charakter,
komplementarnos¢, ztozono$¢, jednos¢ procesu wytwarzania, wymiany i konsump-
cji, sezonowos$¢ oraz brak mozliwo$ci wytwarzania na zapas.

Wojewodztwo swigtokrzyskie posiada odpowiednie warunki dla kazdego
z poziomow produktu turystycznego. Analizujac rdzen produktu, mozna wskazaé
bogate walory przyrodnicze i dos¢ dobre towarzyszace zagospodarowanie tury-
styczne. Obok rozbudowanej bazy noclegowej turySci moga korzysta¢ z licznych
obiektow sportowo-rekreacyjnych, np.: boisk sportowych, kortéw tenisowych,
przystani kajakowych, wyciggdw narciarskich, sitowni i gabinetow odnowy. Bada-
ny obszar obfituje rowniez w liczne walory antropogeniczne. Malownicze krajobra-
zy gorskie 1 nizinne, rezerwaty przyrody, wiele szlakow turystycznych, bardzo do-
bre zagospodarowanie turystyczne tworza doskonate warunki do rozwoju turystyki.

Produkt rzeczywisty, czyli przejazdy, noclegi, positki réwniez sg zapewnione
na badanym obszarze. Znajduje si¢ tu wiele elementdéw, ktdére moga wyrdzni¢ two-
rzony produkt, czyli mozna stworzy¢ produkt poszerzony. Wojewddztwo §wigto-
krzyskie stworzyto wiele gotowych produktéow turystycznych.

2. Mozliwosci rozwoju produktu turystycznego na terenach wiejskich

Wdrazana aktualnie na obszarach wiejskich w Polsce idea wielofunkcyjnego
rozwoju wymaga specyficznego podejscia do rozwoju gospodarczego tych terenow.
Wymusza ona aktywizacje wsi i dywersyfikacj¢ dziatalno$ci gospodarczej, zgodnie
z ktéra przysztos¢ ludnosci wiejskiej jest zwigzana nie tylko z rolnictwem, ale row-
niez z innymi dziatami gospodarki. Rozwoj wielofunkcyjny wigze si¢ z wprowa-
dzeniem w wiejska przestrzen coraz wigkszej liczby nowych funkcji pozarolni-
czych: produkcyjnych, handlowych i ustugowych. W obrebie dokumentow i pro-
graméw wielofunkcyjnego rozwoju uksztattowato si¢ wyrazne ukierunkowanie na
rozwoj turystyki (w tym turystyki wiejskiej i agroturystyki). W wielu krajach Unii
Europejskiej juz w latach 90. XX wieku turystyka byta uznana za bardzo wazny
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czynnik w ozywieniu gospodarki lokalnej, a dla podkre$lenia jej znaczenia nazywa-
no ja ,,przemysltem przysztosci” na terenach wiejskich. W zwiazku z tym turystyka
wiejska (w tym rowniez agroturystyka) moze by¢ uwazana za podstawowe narzg-
dzie realizacji wielu celow strategicznych polityki rozwoju regionalnego. Wdroze-
nie koncepcji turystyki zrownowazonej w praktyce wymaga wypracowania i wpro-
wadzenia zasad, ktorymi beda kierowaé si¢ wszystkie podmioty gospodarki tury-
stycznej. Jest to wazne zadanie z uwagi na konieczno$¢ opracowania roznego typu
programdw 1 podjecia inicjatyw, ktore beda realizowane na poziomie ogoélnokrajo-
wym, regionalnym i w skali lokalne;j.

Wspotczesnie turystyka staje sie jedng z dominujacych galezi gospodarki
$wiatowej. Daje ona znaczace wpltywy do budzetow wielu krajow i regionow. Po-
nadto przyczynia si¢ ona do tworzenia nowych miejsc pracy oraz stwarza szanse
rozwoju malej i §redniej przedsigbiorczosci.

Zaktada sig, ze rowniez w wojewodztwie swigtokrzyskim turystyka moze sta¢
si¢ w najblizszej przysztosci kluczowym sektorem gospodarki. W chwili obecne;j
trudno stwierdzi¢, czy tak si¢ stanie, poniewaz wymagane jest, obok warunkéw
przyrodniczych, rozwinigcie nowoczesnej infrastruktury, przygotowanie kadry oraz
profesjonalnej promocji. Zrodtem finansowania wszystkich wprowadzanych dziatan
stajg si¢ fundusze strukturalne Unii Europejskiej. Jak juz pokazaly przyktady, sku-
teczno$¢ ich pozyskania zalezy od innowacyjnosci i profesjonalizmu przygotowa-
nych projektow. Doswiadczenia okresu programowania 2004-2006 wskazuja, ze
podmioty regionalne skutecznie wykorzystaty dostepne dla regionu $rodki pomo-
cowe’.

W 2007 roku Ministerstwo Gospodarki opracowato obszerny dokument okre-
$lajacy ramy rozwojowe turystyki w Polsce w latach 2007-2013. W $wietle Strate-
gii rozwoju turystyki na lata 2007—-2013 zaleca si¢ wprowadzenie licznych dziatan
rozwijajacych funkcje turystyczna w Polsce. Wszelkie dziatania innowacyjne, ma-
jace na celu niwelowanie ro6znic regionalnych oraz ponadregionalnych w zakresie
$wiadczenia ustug turystycznych oraz podnoszenia atrakcyjnosci naszego kraju,
znalazty odzwierciedlenie w tym dokumencie. Duzg role przypisuje si¢ modelowa-
niu produktu turystycznego. W zakresie produktu turystycznego wspierane beda
w Polsce wszelkie dzialania na rzecz ksztattowania innowacyjnych i konkurencyj-
nych produktéw odpowiadajacych wymogom zréwnowazonego rozwoju. Ponadto
zalecane jest stymulowanie wielopodmiotowej wspolpracy — takze w uktadzie mig-
dzyregionalnym — na rzecz integrowania oferty turystycznej oraz wspierania typow
turystyki o najwigkszych szansach rozwoju ze wzgledu na uwarunkowania rynkowe
i posiadane atuty. Podstawg dla realizacji tych dzialan jest stale monitorowanie

L § Kowalczyk, Mozliwosci rozwoju turystyki w wojewddztwie swigtokrzyskim w ramach

nowej perspektywy finansowej Unii Europejskiej na lata 2007-2013, w: Rozwoj turystyki w wa-
runkach Unii Europejskiej, red. W. Cabaj, J. Feczko, WSEIiP, Kielce 2009, s. 201-217.
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potrzeb odbiorcow, trendow rynkowych, ocena pozycji konkurencyjnej oraz dosto-
sowywanie oferty do ewoluujacych uwarunkowan. Finansowanie réznorodnych
przedsigwzie¢ zachodzi¢ bedzie z budzetu panstwa, jednostek samorzadu terytorial-
nego, srodkow prywatnych oraz z srodkow funduszy unijnych (w ramach np. Pro-
gramu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, Regionalnych Programoéw Opera-
cyjnych, Programu Rozwoj Obszarow Wiejskich, Europejskiego Programu Wspot-
pracy Terytorialnej, Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko, Pro-
gramu Kapitat Ludzki oraz Rozwoj Polski Wschodniej).

Jak zaklada Strategia rozwoju turystyki, duzo uwagi nalezy poswigci¢ zaso-
bom pracy w sektorze turystycznym®’. W zakresie rozwoju zasobéw ludzkich wspie-
rane beda dziatania ukierunkowane na przygotowanie profesjonalnych kadr tury-
styki, podnoszenie kwalifikacji kadr zarzadzajgcych oraz personelu operacyjnego,
wprowadzenie systemu kwalifikacji zawodowych, a takze ksztalcenie kadr spotecz-
nych. Za zagadnienie rOwnie wazne jak przygotowanie kadr dla obstugi ruchu tury-
stycznego uznano prowadzenie szerokiej edukacji odbiorcow ustug turystycznych
w celu zwigkszania zainteresowania aktywnymi formami spedzania wolnego czasu
oraz $wiadomego i odpowiedzialnego korzystania z zasobow kulturowych i §rodo-
wiskowych. Przedsiewzigcia beda finansowane ze srodkow budzetu panstwa, bu-
dzetu jednostek samorzadu terytorialnego, sSrodkdw prywatnych, a takze ze §rodkoéw
unijnych w ramach programow operacyjnych: Program Operacyjny Kapitat Ludzki,
Europejskie Programy Wspoipracy Terytorialnej.

W sektorze turystycznym, podobnie jak w catej gospodarce narodowej, duzo
uwagi poswigca si¢ obecnie wszelkim dziataniom promocyjnym. W zakresie mar-
ketingu priorytetowo traktowane b¢dg dziatania ukierunkowane na stworzenie spoj-
nego systemu promocji, wykorzystujacego mozliwosci prowadzenia wspolnej pro-
mocji na szczeblu Unii Europejskiej oraz wypracowanie zintegrowanego systemu
dziatan marketingowych jako czynnika warunkujacego zwigkszenie liczby turystéw
zagranicznych i krajowych, usprawnienie systemu informacji turystycznej, a takze
wspieranie rozwoju badan w obszarze turystyki. Przedsigwziecia finansowane beda
ze $rodkow budzetu panstwa, budzetu jednostek samorzadu terytorialnego, srodkow
prywatnych oraz funduszy unijnych.

W zakresie ksztattowania przestrzeni turystycznej wspierane bedg dzialania na
rzecz zrownowazonego rozwoju regionéw. Realizacja priorytetu nakierowana jest
na ksztaltowanie przestrzeni turystycznej w zgodzie z zasadami ochrony $rodowi-
ska, zwigkszania mozliwosci absorpcji turystow na obszarach atrakcyjnych tury-
stycznie poprzez modernizacje i rozw6j odpowiedniej infrastruktury, zwigkszania
dostgpnosci komunikacyjnej regionow turystycznych. Realizacja celow poszcze-
gblnych obszarow ma za zadanie rozwdj przemyshu turystycznego, opartego na

Strategia rozwoju turystyki w Polsce na lata 2007-2013, Ministerstwo Gospodarki, War-
szawa 2007.
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nowoczesnych, konkurencyjnych i wysokiej jako$ci produktach i ustugach tury-
stycznych, respektujacego zasady zroéwnowazonego rozwoju. Wymienione przed-
siewzigcia finansowane beda: z srodkow budzetu panstwa, budzetu jednostek samo-
rzadu terytorialnego, Srodkdéw prywatnych, a takze funduszy unijnych. Natomiast
w ramach programu Rozwdj Polski Wschodniej wspotfinansowane bgdg zadania
zwigzane z promocja, ktore beda stuzy¢ poprawie wizerunku Polski Wschodniej,
dazenie do zmiany negatywnych stereotypow i skojarzen zwigzanych z postrzega-
niem Polski Wschodniej jako obszaru zacofanego i mato atrakcyjnego inwestycyj-
nie.

Region staje si¢ obecnie waznym obszarem polityki gospodarczej Unii Euro-
pejskiej. Istotnym i coraz wazniejszym sektorem europejskiej polityki regionalnej
jest turystyka. Wladze samorzadowe regionu dysponujg istotnymi instrumentami
planowania i koordynacji rozwoju turystyki. Jednym z nich jest Strategia rozwoju
turystyki w wojewodztwie swietokrzyskim na lata 2006-2014. W opracowaniu tym
bardzo precyzyjnie zinwentaryzowano posiadane zasoby i stan ich zagospodarowa-
nia oraz przedstawiono koncepcje rozwoju turystyki w najblizszych latach'.

W latach 2007-2013 jednym z instrumentéw finansowych, w ramach ktérego
bedzie mozna uzyskaé wsparcie na zadania z zakresu turystyki w wojewodztwie
$wictokrzyskim, jest Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Swietokrzy-
skiego. W programie tym znalazty si¢ dziatania, ktérych celem jest wzrost atrakcyj-
nosci turystycznej wojewodztwa, zwigkszenie ruchu turystycznego w regionie oraz
wzrost znaczenia turystyki jako czynnika stymulujacego rozwoj spoleczno-
-gospodarczy wojewddztwa (rysunek 2).

Dziatania na rzecz rozwoju turystyki znalazly si¢ w osi priorytetowej 2 pt.
Wsparcie innowacyjnosci, budowa spoteczenstwa informacyjnego oraz wzrost po-
tencjatu inwestycyjnego regionu oraz osi priorytetowej 5 — Wzrost jakosci infra-
struktury spolecznej oraz inwestycje w dziedzictwo kulturowe, turystyke i sport.
W ramach RPO wsparcie b¢dg mogly uzyskac¢ mali i $redni przedsigbiorcy dziataja-
cy w sektorze turystyki.

Innym instrumentem finansowym jest Program Rozwoju Obszarow Wiejskich
na lata 2007-2013. W ramach tego programu przewidziano dziatania shuzace roz-
wojowi turystyki na obszarach wiejskich. Realizacja tych projektow wptywaé be-
dzie na atrakcyjno$¢ turystyczng obszaréw wiejskich oraz bedzie tworzy¢ warunki
dla rozwoju ustug turystycznych na tych terenach.

10 Strategia rozwoju wojewddziwa Swigtokrzyskiego do 2020 roku, Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Swietokrzyskiego, Kielce 2006.
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OSIE PRIORYTETOWE
Regionalnege Programu Dperacyjnego Wojewddztwa

Swistokrzyskiego na lats 2007 - 2013

Rozwdj preedsisbiorczode

Waparcie innowacyjnodci, budowa
spoleczernstwa informacyjnego oraz wzrost
potencialu inwestycyinego regionu

Podniesienie jakodci aystemu
komunikacyjnege regionu

Rozwidj infrastrukiury ochrony
drodowiska | energetycznej

Werost jakosci infrastrukiury spelecznej
oraz inwestycje w dziedzictwo

kulturewe, turystyke i sport

Wzmoenienie ofrodkdw miejskich
i rewitalizacja malych miast

Rys. 2. Osie priorytetowe Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swie-
tokrzyskiego na lata 2007-2013

Zrodto: Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Swietokrzyskiego na lata 2007
2013, Zarzad Wojewddztwa Swictokrzyskiego, Kielce.
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Podsumowanie

RézZnorodnos$¢ rozwoju wspotczesnej turystyki tworzy z tego zjawiska eko-
nomicznego wazny element funkcjonowania w otaczajacej nas rzeczywistosci.
Turystyka jest obecnie coraz istotniejszym zjawiskiem spoteczno-ekonomicznym.
Na obszarze wojewodztwa $§wictokrzyskiego — posiadajacego znaczacy potencjat
walorow turystycznych — jest to szczegolnie istotne. Walory srodowiska przyrodni-
czego sprawiaja, ze rozwijane sg gldwnie te formy turystyki, ktdrych istnienie opar-
te jest na bezposrednim zwigzku z walorami przyrodniczymi. Wiodace kierunki
rozwoju turystyki beda dotyczyly przede wszystkim obszaréw wiejskich, gdzie
najdogodniej mozna realizowaé rozne formy aktywnosci w blisko$ci z przyroda. Na
tych terenach powinno si¢ dbaé szczegodlnie, aby rozwijana dziatalno$¢ turystyczna
miata charakter zrownowazony. Jak wskazujg badania dotyczace nat¢zenia ruchu
turystycznego, w wojewodztwie swigtokrzyskim zagrozenie dewastacja srodowiska
nie jest jeszcze zbyt duze. Rozwijane tu obecnie kierunki dziatalnosci turystyczne;j,
jak 1 planowane w przysztosci, nie kolidujg nadmiernie ze srodowiskiem przyrodni-
czym. Mozna ponadto stwierdzi¢, ze aby turystyka w wojewddztwie $wigtokrzy-
skim zyskata wicksze szanse rozwoju, nie mozna ograniczy¢ si¢ jedynie do stwier-
dzania duzej atrakcyjnosci turystycznej tego obszaru, ale rdwniez podjaé dziatania
zmierzajgce do sprostania wymogom wspotczesnej gospodarki rynkowej. W obli-
czu wysokiej konkurencyjnosci w programach rozwojowych turystyki badanego
obszaru mozna zaproponowac specjalny pakiet ustug w ramach kreowania regio-
nalnego produktu turystycznego. Nalezy rowniez dazy¢ do stworzenia zréznicowa-
nego i réznorodnego produktu turystycznego, poniewaz wigksze szanse na zdobycie
rynku majg regiony, ktdre oferujg bardziej zrdéznicowane produkty turystyczne.
Przyktadem takiego obszaru moze by¢ wojewoddztwo §wietokrzyskie. Jak wynika
z przeprowadzonej analizy, produkt turystyczny na badanym obszarze nie jest
czym§ statym. Zmienia si¢ on w wyniku wzrostu poziomu zamozno$ci, cywilizacji
1 kultury, wptywajacego na sposoby spedzania wolnego czasu. Sktadniki tworzace
produkt przyczyniaja si¢ w znacznej mierze do wyrdzniania go na rynku. Poréwnu-
jac cele i warunki uprawiania turystyki na obszarze wojewodztwa $wietokrzyskie-
go, fatwo zauwazy¢, ze ustugi, ktére kilka czy kilkanascie lat temu wczedniej trak-
towano jako dodatkowe, z czasem stawaly si¢ komponentami pakietow uznawa-
nych za standardowe.
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THE TOURIST PRODUCT AS A CHANCE OF TOURISM DEVELOPMENT
ILLUSTRATED BY THE EXAMPLE OF THE SWIETOKRZYSKIE
VOIVODSHIP

Summary

The most important elements for tourist consumption are tourist goods, i. e. goods
created by nature or as a result of human activities. They area tourist destinations and
they are called as tourist attractions. Natural environment having features of tourist
values makes potential sources for tourist economy.

The author of this article performs an analysis of tourism development in rural
areas. They have also been taken into consideration while discussing this problem. The
author also shows the development of tourism, as well as the concept of rural functional
complexes, which is a new quality in the approach to tourism in rural areas.

In the period of political transformation Polish agriculture was neglected. Divided
farms in connecting with quality of natural environment conduct to serious difficulties
in effective of the agriculture. This situation seriously determined the state of agricul-
ture politic. Main items of state to head towards structural changes of country areas are
first of all actions in conducting to increase of employment in different sectors in rural
areas, support of consolidate institutions of regional development.

The Swigtokrzyskie Voivodship is the model area in which rural areas are of great
importance. Tourist function is more and more important in its economy every year.

Translated by Ewa Patka



