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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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Koniecznosé¢ zaangazowania w budowe atrakcyjnej oferty regionu wszystkich
uczestnikéw rynku w tym regionie obecnych raczej nie budzi watpliwosci. Szanse
na rozwdj] 1 wykreowanic znaczacej marki, zwlaszcza dla regiondw
nieposiadajacych silnych, uznanych atutéw, tkwia w szeroko pojetej wspdlpracy
1 koordynacji dzialan nie tylko wszystkich grup intereséw wystepujacych na
lokalnym rynku, ale rowniez sasiadujacych ze soba jednostek administracyjnych
1 szerzej — wspolpracy miedzyregionalnej czy migdzynarodowej. Wspolpraca
partnerska regionéw pozwala na wieksza integracje mieszkancow, szybszy rozwaj
danych regionow, a takze mozliwos¢ ubiegania si¢ o srodki unijne. Wspolpraca jest
jednak efektywna dopiero, gdy angazuje wszystkie strony. Z partnerstwem
nierozlaczna jest wlasciwa komunikacja ze wszystkimi odbiorcami. To podstawa
wlasciwe) wspolpracy.

Niniejsza publikacja Zeszytow Naukowych jest proba przyblizenia tej bardzo
zlozonej tematyki. Sklada si¢ ona z czterech gldwnych czgsei:

Uwarunkowania rozwoju marketingu terytorialnego.

Marka 1 wizerunek regionu.

Partnerstwo w kreowaniu produktu regionu.

Narzedzia 1 formy komunikacji w marketingu terytorialnym.
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Autorzy publikacji z jednej strony podejmuja réznorodne tematy dotyczace
przyszlosci marketingu, za$ z drugiej — skupiaja si¢ na partnerstwie 1 komunikacji
w regionie. Rozwazania teoretyczne 1 wyniki badan prezentuja autorzy z licznych
osrodkdéw akademickich Polski. Publikacje autoréw stanowia indywidualne
1 wielowatkowe podejscie do poruszanej problematyki.

Jako redaktorzy pragniemy podziekowaé wszystkim przedstawicielom
srodowisk naukowych 1 praktykom, oddajacym glos w dyskusji nad marketingiem
przyszlosci, a szczegdlnie w zakresie partnerstwa 1 komunikacji w regionie.
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