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UWARUNKOWANIA PROMOC]I SPORTU W POLSCE
NA PRZYKEADZIE GOLFA

1. Znaczenie i rozwoj sportu golfowego oraz jego potencjal promocyjny

Golf nalezy do najbardziej dynamicznie rozwijajacych si¢ sportow na
$wiecie, staje si¢ coraz popularniejszy nie tylko w kregach biznesowych (z kto-
rymi zawsze byt kojarzony), ale takze wsrdd przedstawicieli klasy $redniej,
wolnych zawodow i1 — co wydaje si¢ pewnym novum — wsrdd oséb o przeciet-
nym poziomie dochodéw i ludzi mtodych.

Rozwoj sportu golfowego i natgzenie dziatan promocyjnych z nim zwiaza-
nych w réznych czesciach $wiata nie sa rownomierne; istotne znaczenie ma
tutaj kultura, tradycje, poziom zamoznoS$ci spoleczenstwa, historia, a takze kli-
mat czy potozenie geograficzne kraju i uksztattowanie terenow. W niektorych
krajach Europy Zachodniej czy w Stanach Zjednoczonych golf jest prawie tra-
dycja narodowa. Turnieje golfowe naleza do najwazniejszych wydarzen spor-
towych w roku, ktérymi zainteresowane sa media oraz duza czg$¢ spoteczen-
stwa. Nietrudno wigc o to, aby golf przyciagatl znane marki i duze pieniadze.
Znani golfisci sa najlepiej zarabiajacymi sportowcami na $wiecie — wedtug ma-
gazynu ,,Forbes, Tiger Woods”, golfista jako jedyny sportowiec zarobil juz
ponad 1 mld USD [http://www.golfbusinesscommunity.com/article/intere-
sting_facts, 26.05.2011].
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Golf zdobyl olbrzymia popularnos¢ w Wielkiej Brytanii dzigki wprowa-
dzeniu dwoéch turniejow, ktore gromadzity najlepszych golfistow na Swiecie.
Pierwszym z nich jest rozgrywany od 1860 roku nieprzerwanie do dzi§ The
Open Championship (przeksztatcony nastgpnie w British Open, a dzisiaj znany
w krajach anglosaskich jako po prostu The Open). Drugim waznym turniejem
stal si¢ zainaugurowany 25 lat pdzniej Amateur Championship.

Obecnie, rozgrywany corocznie w lipcu, British Open jest jednym z naj-
wazniejszych turniejow na $wiecie. Do pozostatych naleza: US Open (rozegra-
ny pierwszy raz w 1895 r.) odbywajacy si¢ corocznie w czerwcu, US PGA
Championship (rozegrany po raz pierwszy w 1916 r.), odbywajacy si¢ w sierp-
niu, US Masters (najmtodszy turniej, odbywajacy si¢ od 1934 r.) oraz przepro-
wadzany corocznie w kwietniu i jedyny, ktory odbywa si¢ co roku na tym sa-
mym polu — Augusta National w Atlancie w stanie Georgia w USA.

Biznes golfowy to niebagatelne pieniadze. Wedtug raportu wegierskiego
oddzialu KPMG opublikowanego we wrzesniu 2008 roku, roczny dochdd z gry
w golfa w regionie EMA (Europe, Middle East, Africa — Europa, Bliski
Wschod, Afryka) osiagnat ponad 50 mld euro. ,,Warto$¢ dodana” branzy gol-
fowej w tym regionie szacowana jest na ok. 14,5 mld euro, czyli mniej wigcej
tyle, ile facznie zarobity kraje organizujace ostatnich sze$¢ edycji igrzysk olim-
pijskich (liczac do olimpiady w Pekinie). Warto doda¢, ze dochody biznesu
zwiazanego z golfem w rejonie Europy, Bliskiego Wschodu i Afryki stanowia
zaledwie 1/3 dochodow tej branzy w Stanach Zjednoczonych [http://www.golf-
businesscommunity.com/article/interesting_facts, 26.05.2011].

Dochody z turystyki golfowej osiagngty w 2006 roku okoto 6,5 mld euro,
z czego ponad 50% przypadlo na Europg Zachodnia, w szczeg6lnosci na Fran-
cje, Wtochy, Hiszpani¢ i Portugali¢. Turnieje golfowe przyniosty dochody
w wysokos$ci 820 mlIn euro, a handel sprzgtem golfowym — prawie 1,9 mld euro
[http://www.golfbusinesscommunity.com/article/interesting_facts, 26.05.2011].

Przedstawione liczby sa bardzo wymowne i §wiadcza o tym, ze golf,
oprocz ewidentnych waloréw zdrowotnych i rekreacyjnych, moze by¢ prezna
dziedzina sportu przynoszaca duze dochody, pozwalajaca tworzy¢ nowe miej-
sca pracy i ksztaltowaé pozytywny wizerunek miejscowosci, regionu i kraju.
Rosnaca liczba pol golfowych i golfistow w Europie w ostatnich dwudziestu
latach jest tego najlepszym przyktadem (tabela 2).
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Tabela 1

Liczba golfistéw i p6l golfowych w poszczegolnych rejonach swiata

w 2008 roku

Rejon $wiata

Liczba golfistow

Liczba pol golfowych

USA 30 min 15970
Kanada 6 min 2000
Australia 1,25 min 1550
Nowa Zelandia 482 tys. 419
Afryka 180 tys. 800
Bliski Wschod 40 tys. 60
Chiny 1-3 min 300
Japonia 10-12 min 2350
Indie 100400 tys. 200
Tajlandia 200 tys. 215
Europa 4,38 min 6600

Zrédto: [Jones, 2009, cyt. za Szmit, 2010].

Tabela 2

Liczba pol golfowych i golfistow w Europie w latach 1990-2010

Lata Pola golfowe Liczba golfistow
1990 3578 1713 906
1991 3698 1 858 952
1992 3962 2 026 244
1993 4323 2 190 669
1994 4585 2368914
1995 4863 2497163
1996 5041 2636113
1997 5277 2755116
1998 5523 2 948 405
1999 5657 3 022 499
2000 5782 3187 622
2001 5896 3400 588
2002 5981 3 556 623
2003 6105 3 741 680
2004 6152 3 958 965
2005 6242 4107 174
2006 6423 4135086
2007 6560 4270 156
2008 6614 4 328 856
2009 6691 4 328 856
2010 6741 4438513

Zrédto: [http://www.ega-golf.ch/050000/050200.asp, 28.05.2011].
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2. Golf w Polsce

Golf jest w Polsce sportem dopiero zdobywajacym popularnos¢, ale histo-
ria tej dyscypliny na ziemiach polskich ma juz ponad 100 lat. Na poczatku
XX wieku na terenach nalezacych obecnie do Polski grano w golfa. W latach
migdzywojennych dziataly pola golfowe w Warszawie, Powsinie, Gdansku,
Lancucie, Wroctawiu, Katowicach i Szczawnie-Zdroju (najstarsze pole golfowe
w Polsce powstato w 1906 r.). W roku 1928 powstat ,,Warszawski Golf Club”,
a w 1932 roku wydano pierwszy polski podrecznik do gry w golfa, ktérego
autorem byl Adam Gubatta. Tuz przed druga wojna swiatowa, w 1938 roku,
»Warszawski Golf Club” zostal przeniesiony do Powsina i przemianowany na
,Polski Country Club”. W okresie migdzywojennym znanym polskim golfista
byl hrabia Karol Radziwilt, ktérego mecz z ksigciem Yorku na polu golfowym
w Lancucie w 1935 roku byt duzym wydarzeniem towarzyskim, szeroko ko-
mentowanym przez pras¢ polska i zagraniczna [http://www.golf.net.pl/historia-
golfa-w-polsce.html, 26.05.2011.].

Po drugiej wojnie $wiatowej golf zostat wyrugowany z aktywnosci rekre-
acyjnej Polakéw jako sport o arystokratycznym rodowodzie, klasowo obcy
i niezrozumiaty dla pracujacego spoteczenstwa Polski Ludowej. Pola golfowe
zniknely na dhugie lata z polskiego pejzazu, a do golfa przylgnat stereotyp spor-
tu ,,burzuazyjnego”. Wraz z radykalna zmiana systemu politycznego i gospo-
darczego golf powrdcit do Polski na poczatku lat 90. XX wieku. Wtedy powsta-
ly dwa pierwsze pola golfowe: w Kotczewie pod Migdzyzdrojami i w podwar-
szawskim Rajszewie, gdzie dziatalnos$¢ rozpoczat First Warsaw Golf & Country
Club. W tym samym czasie powotano do zycia dwie organizacje, majace na
celu promocj¢ golfa w naszym kraju: Polski Zwiazek Golfowy, zrzeszajacy
amatorow, ktorzy nie pobieraja wynagrodzen z tytutu startu w turniejach, i PGA
Polska', skupiajaca w swoich szeregach graczy zawodowych. Ta ostatnia orga-
nizacja ma na celu integracje profesjonalnego grona instruktorow golfowych
i graczy turniejowych, organizacj¢ szkolen oraz umozliwianie swoim cztonkom
uczestnictwa w turniejach krajowych i migdzynarodowych.

! Skrét PGA pochodzi od nazwy Professional Golfers’” Association.
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W latach 1993-2010 liczba pol golfowych zwigkszyta si¢ w Polsce z 4 do
24, a liczba 0séb uprawiajacych golf wzrosta z 500 do 2750 (por. tabele 3)°.
Polacy powoli przekonuja sig, ze golf nie musi by¢ elitarnag forma rekreacji,
zarezerwowang dla bogatych snobow i sport ten znowu zaczyna by¢ popularny,
zwlaszcza wsrod mlodego pokolenia Polakow.

Tabela 3

Liczba pol golfowych i golfistow w Polsce w latach 1993-2010

Lata Pola golfowe Liczba golfistow
1993 4 500
1994 4 500
1995 4 500
1996 4 500
1997 4 900
1998 4 900
1999 6 900
2000 6 900
2001 9 1000
2002 15 1260
2003 19 1350
2004 18 1500
2005 24 1491
2006 24 1680
2007 24 1726
2008 24 1552
2009 24 2094
2010 24 2750

Zrodto: [http://www.ega-golf.ch/050000/050312.asp, 28.05.2011].
3. Promocja golfa w Polsce — uwarunkowania, problemy, trudnosci i wy-
Zwania

Mozna znalez¢ wiele argumentéw przemawiajacych za promocja golfa
w Polsce. Golf ma niezaprzeczalne walory zdrowotne, kojarzy si¢ z aktywno-

2 Statystyka przedstawiona w tabeli 3 dotyczy 0s6b nalezacych do 45 klubow golfowych,

ktore sa zrzeszone w Polskim Zwiazku Golfa, uiszczajacych coroczne sktadki cztonkowskie. Jest
réwniez spora grupa golfistow, ktorzy nie naleza do zadnego klubu, a uprawiaja ten sport regu-
larnie lub okazjonalnie.
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$cia ruchowa na $wiezym powietrzu, relaksem, przyjemna forma spedzania
czasu wolnego w otoczeniu pigknej przyrody i zielonych pdl golfowych, po-
znawaniem nowych ludzi. Wiele badan wskazuje na to, ze stres czy symptomy
depresji sa w duzej mierze niwelowane przez aktywnos¢ ruchowa na $wiezym
powietrzu — runda golfa zajmuje kilka godzin, podczas ktorych gracz przecho-
dzi $rednio od 6 km do 8 km. Wazne znaczenie ma roOwniez to, ze golf jest spor-
tem przyjaznym $rodowisku naturalnemu.

Nie mozna réwniez zapomina¢ o gospodarczym znaczeniu rozwoju sportu
golfowego. Golf to intratny biznes — poczawszy od tworzenia i utrzymywania
samych pol golfowych, przez inwestycje w infrastruktur¢ z nimi zwiazana
(co moze tez zaowocowa¢ nowymi miejscami pracy), oplaty cztonkowskie,
sprzet golfowy, turnieje zawodowcow przyciagajace rzesze Sponsorow, czaso-
pisma golfowe, wyspecjalizowane kanaly telewizyjne, relacje z turniejow, lek-
cje z trenerami itp.

W Polsce promocja tego sportu jest szczegolnie pozadana, jako ze w po-
tocznej opinii golf kojarzony jest z forma spedzania czasu wolnego elit finan-
sowych. Promocja jest zatem potrzebna migdzy innymi po to, aby zerwac ze
stereotypowym postrzeganiem golfa jako sportu elitarnego, ekskluzywnego,
drogiej formy rozrywki i relaksu dla snobow oraz zacheci¢ do jego uprawiania
szerokie kregi spoleczenstwa.

W rozwinigtych krajach zachodnich w golfa graja wszyscy, niezaleznie od
wieku, plci i statusu spotecznego, co wynika ze znacznie lepiej rozwinigtej in-
frastruktury i relatywnie tatwego dostgpu do obiektow i sprzetu. W Polsce in-
frastruktura nie jest imponujaca, ale powoli zaczyna przybywaé wszystkiego, co
jest niezbedne do gry. Wbrew obiegowej opinii, uprawianie tej dyscypliny spor-
tu nie musi wigzac si¢ z astronomicznymi wydatkami. Podstawowy sprzet do
gry, wystarczajacy na wiele lat uzytkowania, mozna kupi¢ za kilkaset ztotych,
runda golfa na jakimkolwiek polu kosztuje mniej wigcej 200 zt. Dzigki powsta-
niu pierwszego wirtualnego klubu golfowego cztonkiem PZG mozna zostaé za
450 zt rocznie; nawet cztonkostwo w klubie z wilasnym polem golfowym
per saldo nie jest wcale takie kosztowne. Srednie roczne wydatki z tym zwiaza-
ne to okoto 4 tys. zt. Trzeba jednak pamigtac, ze placac taka sume, przez wigk-
sza cze$¢ roku mozna gra¢ na danym polu za darmo. Okazuje sig, ze na gre
w golfa przeznaczamy de facto mniejsze sumy niz na uprawianie innych spor-
tow, takich jak na przykiad tenis, narty, snowboard, zeglarstwo, kitesurfing
[Szmit, 2010].
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W krajach, w ktorych golf nigdy nie nalezat do narodowej tradycji, upo-
wszechnianie tego sportu jest znacznie trudniejsze. Organizacje zajmujace si¢
promocja golfa na §wiecie to miedzy innymi zwiazki i stowarzyszenia golfowe,
agencje public relations, biura turystyczne czy nawet ministerstwa. Jako cieka-
wostke mozna podac fakt, ze w Szkocji, uwazanej za kolebke swiatowego golfa,
dzialaja organizacje, ktore migdzy innymi pomagaja w rozwoju golfa w pan-
stwach, w ktorych sport ten jest dopiero w embrionalnej fazie rozwoju.

Polska nalezy do tych krajow, w ktérych golf jest jeszcze sportem mato
popularnym, ale w ostatnich latach zaczyna si¢ nim interesowac coraz wigcej
Polakow. W roku 1993 do zycia powotano dwie organizacje, majace na celu
promocje golfa w naszym kraju — Polski Zwiazek Golfa oraz PGA Polska.

Do gtownych celow Polskiego Zwiazku Golfa naleza: organizacja, rozwoj
1 promocja sportu golfowego w Polsce oraz reprezentacja i ochrona interesow
zrzeszonych w PZG polskich klubow golfowych. PZG zajmuje si¢ réwniez
opracowywaniem kierunkow rozwoju tej dyscypliny sportu oraz organizacja
i ustalaniem zasad rozgrywania turniejéw pod auspicjami zwiazku. Ponadto
PZG utrzymuje kontakty miedzynarodowe i zajmuje si¢ zagadnieniami zwigza-
nymi ze sportem golfowym na plaszczyznie migdzynarodowej. Kluby zrzeszone
w PZG prowadza golfowa dzialalno$¢ promocyjna i sportowa, a PZG ma obo-
wiazek wspiera¢ wszelkie przejawy ich dziatalnosci promocyjnej [http://www.
pzgolf.pl, 20.05.2011].

PGA Polska jest cztonkiem Professional Golfers’ Association of Europe,
organizacji, ktora zrzesza 16 tys. zawodowcow z 36 krajow, nawet tak dalekich,
jak Meksyk, Brazylia czy RPA (wybrali oni Europg ze wzgledu na najwyzszy
poziom szkolenia). Marka PGA jest tak samo dobrze znana na $wiecie, jak sil-
ne, globalne marki, takie jak Mercedes, Coca-Cola czy McDonald. Najwazniej-
szym zadaniem PGA Polska jest ksztalcenie instruktoréw i trenerow golfa oséb,
ktorzy maja bardzo duzy wptyw na rozwoj i promocje¢ tego sportu w Polsce.

Oprocz wymienionych organizacji promocja golfa w Polsce zajmuje sig
rowniez G24 Group Sp. z o.0., funkcjonujaca w Polsce od ponad szesciu lat.
Jest to agencja bedaca jednym z oficjalnych partnerow PGA Polska, co oznacza
wylaczno$¢ na organizowanie najwigkszych turniejow zawodowych, ktore
przyciagaja najlepszych zawodnikow i zainteresowanie mediow.

Spotka G24 stara si¢ wykorzystywa¢ w dziatalno$ci promocyjnej wlasne
media: ,,Golf24 Magazine” (najwigkszy w Polsce magazyn golfowy, bedacy
jednoczesnie oficjalnym wydawnictwem PZG) oraz portale: www.golf24.pl,
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www.pzgolf.pl, www.playgolf.pl i kilka innych. Firma G24 jest rowniez auto-
rem pierwszej w Polsce, szeroko zakrojonej akcji promocyjnej ,,PlayGolf”, kto-
rej celem jest zachegcenie Polakow do rozpoczgcia przygody z tym fascynuja-
cym sportem. Wszystkie dziatania prowadzone przez G24 sa dodatkowo wspie-
rane przez wyodrebniona w strukturach grupy agencje¢ marketingowa
G & G Promotion, ktéra zapewnia wydarzeniom odpowiednia oprawe PR oraz
rozgtos medialny.

PZG, PGA Polska i Golf24 prowadza wspolne dziatania majace na celu
wypromowanie sportu golfowego w Polsce. Jest to bardzo trudne wyzwanie
z wielu powodow. Gtéwnym problemem jest brak pol publicznych, na ktoérych
mozna gra¢ za niewielkimi optatami, co w istotny sposob ogranicza krag oséb
uprawiajacych t¢ dyscypling sportu i stoi w sprzecznosci z zatozeniami kampa-
nii promocyjnych, majacych na celu upowszechnienie golfa w Polsce i zache-
canie do jego uprawiania przedstawicieli klasy Sredniej oraz osoby o przecigt-
nym poziomie dochodow.

Biorac pod uwage niezbyt sprzyjajace warunki legislacyjne i podatkowe’
dla inwestycji golfowych w Polsce, mozna powiedzie¢, ze liczba osrodkow,
ktérymi dysponujemy, daje pewna doze optymizmu. Prawie jedna trzecia pol to
mistrzowskie obiekty 18-dotkowe, w tym niektore pola maja przyzwoity euro-
pejski standard. Problem polega jednak na tym, Ze inwestycjom w okazate
osrodki golfowe nie towarzyszy budowa stosunkowo tanich p6l komunalnych
czy miejskich ,,strzelnic golfowych” (tzw. driving range). W krajach, w ktorych
golf si¢ rozwija preznie, takie wiasnie osrodki sprzyjaja popularyzacji tego
sportu, umozliwiajac treningi osobom o niezbyt wysokim poziomie dochodow.
Nie wszystkich mitosnikéw golfa sta¢ bowiem na gre na drogim, pigknym polu,
natomiast prawie kazdego sta¢ na trening na miejskim driving range. Inna, waz-
na kwestia jest rozw6j komunikacji i tworzenie roznych mozliwosci dojazdu do
pol golfowych. W Polsce praktycznie nie ma poél, do ktdérych mozna dojechac
inaczej niz samochodem. Tymczasem na przyklad w krajach skandynawskich
mtlodziez dojezdza na pole golfowe rowerem; w naszym kraju, ze wzgledu na
lokalizacje pol, o takim rozwiazaniu mozemy na razie tylko pomarzy¢ [Szmit,
2010].

Polskie prawo podatkowe traktuje dziatalno§¢ gospodarcza zwiazang ze sportem i re-
kreacja tak samo jak dziatalno$¢ przemystowa, handlowa czy produkcyjna.
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Do gléwnych barier rozwoju golfa w Polsce nalezy brak srodkéw finan-
sowych na budowe nowych obiektow oraz szeroko zakrojone dziatania promo-
cyjne, ktore sprzyjatyby popularyzacji tego sportu. Dziatania promocyjne byty-
by zapewne skuteczniejsze, gdyby w Polsce byto wigcej dziennikarzy specjali-
zujacych si¢ w tej dyscyplinie sportu oraz wigcej transmisji telewizyjnych i pro-
gramow popularyzujacych golf. Wydaje si¢ rowniez, ze w klubach brakuje od-
powiednich kompetencji komunikacyjnych i marketingowych. Wreszcie, last
but not least, brak wyrazistej postaci, gwiazdy polskiego golfa, tez ogranicza
mozliwosci dzialan promocyjnych — nie mamy twarzy, ktéora mozna byltoby
wykorzysta¢ do dziatan wizerunkowych. Potrzebny jest zatem polski golfista,
ktory osiagalby takie sukcesy sportowe, jak Adam Matysz czy Robert Kubica.
Wychowanie takiej klasy zawodnika nie jest jednak fatwe i wymaga czasu.

4. Wybrane kampanie promocyjne zwigzane z popularyzacja golfa w Polsce

Promocja golfa w Polsce prowadzona przez Polski Zwigzek Golfa ma na
celu przekonanie polskiego spoteczenstwa, ze golf nie jest ekskluzywna forma
relaksu ludzi bogatych, ale jest sportem dla kazdego, ktéry mozna uprawiac
w kazdym wieku, rowniez calymi rodzinami.

W roku 2004 PZG wraz z partnerami strategicznymi, takimi jak SAP,
Accenture 1 HP, uruchomit pierwszy program majacy na celu popularyzacje
golfa, pod nazwa Teraz golf. Dziatania wizerunkowe miaty dotrze¢ do trzech
grup docelowych: mtodziezy (Accenture Program Mtodziezowy), potencjalnych
klientow (SAP Klub Zielonej Karty) i klientow biznesowych (HP Corporate
Challenge).

Accenture Program Mtodziezowy skierowano do miodych oséb (do 23 lat),
ktore chca sprobowac swoich sit w golfie. Z mysla o nich na partnerskich po-
lach PZG w calej Polsce przez caly sezon 2004 roku prowadzono bezptatne
szkolenia golfowe. W kazda niedzielg pod okiem trenera mozna bylo zapoznaé
si¢ z podstawowymi zasadami gry. Ponadto w trakcie szkolenia poszczegolne
kluby przygotowywaly dla uczestnikow programu imprezy specjalne turnieje,
zawody itp. W ramach programu przeprowadzono réwniez egzaminy na Zielona
Karte lub Karte Handicapowa. W ramach programu w 232 szkoleniach golfo-
wych wzigto udzial ponad 2974 mtodych osob, rozegrano kilkanascie turniejow
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na 12 polach golfowych w catej Polsce oraz przeprowadzono 143 egzaminy na
Zielona Karte [Szmit, 2011].

HP Corporate Challenge to swoista liga firm, prowadzona w ramach im-
prez szkoleniowo-integracyjnych. Program miat zachegci¢ firmy do odwiedzania
pol golfowych i zainteresowania pracownikoéw ta dyscypling sportu. W roze-
granych 44 konkursach ,,HP — najblizej do celu” wzigto udzial ponad 1500
uczestnikow, wypehiajac specjalne karty konkursowe. Konkursy odbytly si¢ na
11 polach golfowych w Polsce. Reklamy i relacje z realizacji programu
HP Corporate Challenge ukazaly si¢ w takich mediach, jak ,Manager Magazi-
ne”, ,,Golf & Life”, onet.pl, Teleinfo, Villa [Szmit, 2010].

Z poczatkiem czerwca 2007 roku pod hastem Hobby, ktdre wzmocni Twoj
biznes ruszyta ogdlnopolska kampania promocji golfa ,,Play Golf” adresowana
do kadry menedzerskiej. Organizatorzy programu (Golf24 oraz PGA Polska)
postawili sobie za cel ulatwienie menedzerom rozpoczgcia przygody ze spor-
tem, ktory — jak wiadomo — sprzyja nawigzywaniu i umacnianiu kontaktow
biznesowych. Program ,,Play Golf” skierowano do osob, ktore nigdy nie mialy
stycznosci z golfem. Pierwsze zajgcia byly bezplatne — wystarczyto si¢ tylko
zarejestrowaé na stronie internetowej www.playgolf.pl, dzigki ktérej byto moz-
liwe ustalenie terminu zajec¢ i wybor najblizszego pola golfowego. Osoby, ktore
zechcialy kontynuowaé przygode z golfem, mogly po preferencyjnej cenie uzy-
ska¢ kurs golfa przygotowujacy do egzaminu na Zielong Karte (,,golfowe prawo
jazdy”) 1 automatycznie cztonkostwo w PlayGolf Club, a tym samym stawaty
si¢ posiadaczami karty klubowej, gwarantujacej dodatkowe przywileje
(m.in. zestaw kijow golfowych za 599 zi, prenumerata kwartalnika ,,Golf24
Magazine”, podrecznik PlayGolf, specjalne pakiety znizek 1 rabatow)
[http://www.ultrasport.pl/play golf - pierwszy ogolnopolski program promocji
_golfa_dla_menedzerow.artykul.1700.html, 26.05.2011].

Program ,,Play Golf” zostat zaprojektowany jako przedsigwzigcie wielo-
letnie i docelowo ma obejmowaé wszystkie kategorie potencjalnych golfistow,
bez wzgledu na wykonywany zawod, wiek czy zasobnosé portfela. Program
zapewnia profesjonalng opieke trenerska, ktéra umozliwia szybkie opanowanie
podstaw wiedzy niezbednej do uprawiania tej dyscypliny sportowe;.

Kolejna forma promocji i popularyzacji golfa w Polsce sa turnieje Pro-Am,
wspolnie organizowane przez PGA Polska i Golf24. Charakterystyczne dla nich
jest to, ze profesjonali$ci graja wspolnie z amatorami. Zawodnicy oraz poczat-
kujacy adepci golfa z catego kraju zjezdzaja na pola, na ktérych odbywaja si¢
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turnieje. Jest to doskonala okazja podpatrzenia najlepszych zawodnikow, ktorzy
nie wystepuja zazwyczaj w tych samych turniejach co amatorzy, poniewaz maja
swoja lige.

Waznym, corocznym wydarzeniem w polskim golfie jest Dr Irena Eris La-
dies Golf Cup, turniej organizowany wylacznie dla kobiet, a firmowany przez
znang polska marke kosmetykow. Jest to impreza bardzo dobrze naglosniona
przez media, przyciagajaca wiele znanych i popularnych gwiazd ze sceny
polskiego show-biznesu. Kobiecy turniej organizowany jest co roku na tym
samym, mazurskim polu golfowym i zawsze odbywa si¢ w tym samym
wakacyjnym terminie. Podobnie jak turnieje Pro-Am, impreza ta gromadzi
bardzo wielu gosci i obserwatorow, ktorzy moze w przysztosci zaczna grac
w golfa.

Zakonczenie

W Polsce promocja sportu pozostawia wiele do zyczenia, chociaz mozna
zaobserwowac juz symptomy profesjonalizacji dzialan w tej dziedzinie. Doty-
czy to robwniez promocji golfa, ktorego wizerunek, obarczony bagazem elitar-
nych konotacji, nielatwo jest zmieni¢. Na szczeécie miodsze pokolenia Pola-
kéw, wolne sa od kompleksow i obciazen przesztosci, nie podchodzi do aktyw-
nos$ci sportowej i1 rekreacyjnej, w tym do gry w golfa, z taka rezerwa i niechgcia
jak starsze generacje. Rozsadnym postulatem wydaje si¢ wigc dotarcie do mlo-
dziezy i skoncentrowanie dzialalno$ci promocyjnej na tej wlasnie grupie demo-
graficznej, liczac na to, Ze to miodsi przekonaja do golfa starszych.

Elitarne skojarzenia moga si¢ dobrze przystuzy¢ promocji golfa w kregach
biznesowych i wsrdd kadry menedzerskiej jako sportu prestizowego, pozwala-
jacego budowac pozytywne relacje z partnerami biznesowymi 1 klientami indy-
widualnymi. Tak zwane corporate events z elementami gry w golfa sa coraz
chetniej organizowane, a ich uczestnicy czgsto sami wracaja na pola golfowe
1 zaczynaja wypetnia¢ nim swoj wolny czas.

Nie bez znaczenia jest fakt, ze golf jest sportem, ktory pomaga tworzy¢
nowe miejsca pracy zwiazane z utrzymaniem i obsluga infrastruktury z nim
zwiazanej, sprzyjajac tym samym aktywizacji gospodarczej wybranych regio-
néw kraju, oraz jest czynnikiem sprzyjajacym rozwojowi turystyki i kreowania
wizerunku spotecznosci lokalnych, regionéw i catego kraju.



200 Bogdan Mréz

Literatura

Jones R., Financial Analysis of the Venture Consisting in the Construction of a Golf
Resort, Golf Investment & Development Conference in Warsaw 2009.

Sporek T., Sponsoring sportu w warunkach globalizacji. Dylematy i wyzwania, Difin,
Warszawa 2007.

Szmit O., Promocja golfa w Polsce, Szkota Gtowna Handlowa (niepublikowana praca
dyplomowa), Warszawa 2010.

Sznajder A., Marketing sportu, PWE, Warszawa 2008.

http://www.ega-golf.ch/050000/050200.asp, 28.05.2011.

http://'www.ega-golf.ch/050000/050312.asp, 28.05.2011.

http://www.golfbusinesscommunity.com/article/interesting_facts, 26.05.2011.

http://www.golf.net.pl/historia-golfa-w-polsce.html http://www.pzgolf.pl, 26.05.2011.

http://www.ultrasport.pl/play golf - pierwszy ogolnopolski program promocji golfa
dla_menedzerow.artykul.1700.html, 26.05.2011.

CONDITIONS FOR THE PROMOTION OF SPORT IN POLAND
(FOR EXAMPLE GOLF)

Summary

The paper presents basic problems and issues related to the promotion of golf
in Poland. Particular emphasis has been put on the promotion of golf as an emerging
sport and recreational activity which is becoming increasingly popular in Poland. The
author presents major golf-driven promotional campaigns accompanied by the identi-
fication of barriers hampering the use of golf as an effective promotional tool in Poland.
Finally, the author comes to the conclusion that golf with its positive connotations
represents huge promotional potential which — used properly — could strengthen the
marketing activities and create a positive image of selected Polish regions.

Translated by Bogdan Mroz



