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POPYT EKOTURYSTYCZNY

Wprowadzenie

Ekoturystyka jest jedng z form, ktoéra najszybciej rozwija si¢ na rynku tu-
rystycznym. Zjawisko to doczekato sie wielu opracowan naukowych na calym
swiecie. Obserwuje si¢ rOwniez staly rozwoj zainteresowania tg formg wypo-
czynku w Polsce, czemu sprzyja bogate dziedzictwo przyrodniczo-kulturowe.
Wobec wspotczesnych wyzwan zwigzanych z ochrong srodowiska i zmieniaja-
cych sie trendow wciaz mato jest opracowan pozwalajacych na uporzadkowanie
wiedzy dotyczacej ekoturystyki i jej dalszego prawidlowego rozwoju.

Celem niniejszego opracowania jest analiza popytu ekoturystycznego.
Dokonano jej w odniesieniu do historii rozwoju ekoturystyki, w oparciu o ana-
lize materiatéw zrédlowych dotyczacych szacowania sektora, popytu oraz profi-
lu ekoturystyk — jako danych niezbednych do sprecyzowania strategii rozwoju
ruchu ekoturystycznego. Wykorzystano rowniez badania sondazowe na temat
ekoturystyki w parkach krajobrazowych wojewddztwa wielkopolskiego.
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1. Historia i definicja ekoturystyki

Ekoturystyka rozwineta sie¢ w latach 70. i 80. XX wieku na terenie USA,
Meksyku i Kanady'. Na poczatku lat 90. powstato Migdzynarodowe Stowarzy-
szenie Ekoturystyki (The International Ecotourism Society — TIES), a rok 2002
zostatl ogloszony przez ONZ Miedzynarodowym Rokiem Ekoturystyki. W maju
2002 roku ponad tysigc delegatow z 132 krajow zebralo sic w Quebecu w Ka-
nadzie na pierwszym Swiatowym Szczycie Ekoturystycznym. Konferencja za-
konczyta si¢ sporzadzeniem deklaracji o ekoturystyce. Ustalono, ze ekoturysty-
ka rozni si¢ od szerszej koncepcji zrownowazonej turystyki nastepujacymi ce-
chami’:

— aktywnie przyczynia si¢ do ochrony dziedzictwa przyrodniczego i kul-

turowego;

— wilgcza w dziatania lokalne spotecznosci w zakresie planowania, rozwo-
ju i funkcjonowania turystyki, przyczyniajac si¢ tym samym do ich do-
brobytu;

— interpretuje dziedzictwo przyrodnicze i kulturowe;

— jest przeznaczona dla niezaleznych podréznikow, jak rowniez zorgani-
zowanych wycieczek w matych grupach.

Pomimo statego wzrostu zainteresowania i cigglego rozwoju tej formy
wcigz wigze si¢ z nig wiele problemdéw. Wérod najwazniejszych nalezy wymie-
ni¢ ktopot z definiowaniem tego zjawiska prowadzacy do jego zawezania badz
przesadnego rozbudowywania. Niebezpieczenstwo takiej sytuacji polega na
mozliwosci ,,przemycania” i usprawiedliwiania dziatan budzacych watpliwos$ci
lub wrecz szkodzacych $rodowisku’. Brakuje rowniez powszechnie uznanego
sposobu certyfikacji, co skutkuje w jednych krajach nadmiernag liczba certyfika-
tow, a w innych — ich brakiem czy tez pojedynczymi projektami, jak np. w Pol-
sce. Wedlug TIES ekoturystyka to odpowiedzialne podrézowanie do obszaréw
przyrodniczych, ktére zachowuje i chroni §rodowisko oraz polepsza warunki

D. Fennell, Ecotourism, Routledge, London and New York 2008, s. 282.

L. Twining-Ward, Feasibility study for Pacific Ecotourism Association (PETA),

www.south-pacific.travel/spto/export/sites/spto/public/reports/final draft PETA.pdf.
3

2

K. Kurczewski, Ekoturystyka w parkach krajobrazowych, w: Turystyka zrownowazona
na obszarach parkow krajobrazowych, red. K. Kasprzak, R. Kurczewski, A. Wartecki, Wyd.
Naukowe Bogucki, Poznan 2011, s. 47-64.
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zycia lokalnych mieszkancow®. Dla dopetnienia definicji stowarzyszenie dodaje
sze$¢ zasad wigzacych sie z ekoturystyka:

. Maksymalnie ogranicza negatywny wplyw na srodowisko naturalne.

. Rozwija wiedzg 1 szacunek dla srodowiska i lokalnej kultury.

. Jest zrodlem pozytywnych doswiadczen dla gosci i gospodarzy.

. Jest bezposrednim zrodtem korzysci finansowych dla ochrony $rodowi-

O R R

ska.

5. Jest zrodlem korzysci finansowych dla lokalnej spotecznosci i zaktada
jej udziat w dziataniach i decyzjach.

6. Rozwija wrazliwos¢ gosci na warunki spoteczne, polityczne i srodowi-
skowe w odwiedzanym kraju.

2. Szacowanie sektora i popytu na ekoturystyke

Kolejny ktopot to oszacowanie wielkosci wspotczesnego sektora ekotury-
styki. W niektorych krajach (np. w Polsce) nie prowadzi si¢ wielu badan doty-
czacych tej problematyki. Brakuje przede wszystkim systematycznego zbierania
danych z calego $wiata, co wynika miedzy innymi z zasygnalizowanego wcze-
$niej problemu z definiowaniem zjawiska i podszywaniem si¢ pod ekoturystyke
tzw. ofert ,,pseudoekoturystycznych”. Wplywa na to réwniez szeroka formuta,
jaka przyjeta ekoturystyka, realizujac si¢ w wielu formach turystyki. Istnieje
jednak wiele badan wskazujacych na dynamike rozwoju ekoturystyki. Od roku
1990 roczne tempo wzrostu popytu na ekoturystyke wynosi od 10 do 34%’.
Najwigkszy wzrost — trzy razy wiekszy niz catego sektora — Swiatowa Organi-
zacja Turystyczna Narodow Zjednoczonych (UNWTO) odnotowalta w 2004
roku®. W roku 2005 Tourism Network rowniez ocenia ekoturystyke jako jeden
z najszybciej rozwijajacych sie sektorow w branzy turystycznej — z roczng stopa

Critical issues in Ecotourism: Understanding a complex tourism phenomenon, red.

J. Higham BH, 2008, s. 434.

> L. Mastny, Treading Ligghtly: New Paths for International Tourism, “Worldwatch Pa-

per” 2001, nr 159, Washington, 2001, s. 88.

s c. Solomon, Where the high life comes naturally, “New York Times” 2005.
www.travel.nytimes.com/2005/05/01/travel/01eco.html.
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wzrostu w wysokosci 5% na catym $wiecie, co stanowi 6% $wiatowego produk-
tu krajowego brutto i 11,4% wszystkich wydatkow konsumpceyjnych’.

Ekoturystyka jest podstawa strategii rozwoju gospodarczego i dzialan
ochronnych wobec dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego wielu krajow Trze-
ciego Swiata. Niemal kazdy kraj rozwijajacy sie aktywnie promuje produkty
i pracuje nad ekoturystyczng marka. Na catym $wiecie powstato wiele organi-
zacji ekoturystycznych koordynujacych dziatania na rzecz rozwoju tej formy na
szczeblach krajowych i regionalnych, nalezg do nich np.: Kenia, Zanzibar, La-
os, Pakistan, Australia, Wlochy, Francja, Japonia, Ekwador, Meksyk, Indonezja,
Sri Lanka, Belize, Brazylia, i Karaibys.

W 2005 roku 12 miedzynarodowych agencji, w tym: Bank Swiatowy,
Amerykanska Agencja ds. Rozwoju Migdzynarodowego (USAID), Program
Narodow Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP) i Miedzyamerykanski Bank
Rozwoju (IDB), dawato prawie 10 miliardéw dolaréw na 370 projektéw tury-
stycznych. Gléwne organizacje branzy turystycznej stworzyly programy, opra-
cowano definicje i wytyczne, odbyty sie dziesiatki konferencji na temat ekotu-
rystyki. Jednocze$nie wielu czotowych organizatorow masowej turystyki roz-
poczeto proby tworzenia ofert przyjaznych srodowisku’.

Wedlug UNWTO niektore formy tradycyjnej turystyki osiagnety juz punkt
nasycenia. Wzrasta natomiast popularno$¢ aktywnego i §wiadomego wypo-
czynku. Poza ekoturystyka dotyczy to form takich, jak np.: turystyka kulturowa
czy wiejska, ktore rozwijaja sie najszybciej'’. Wedhug ,, Travel Weekly” wzrost
sektora turystyki zréwnowazonej moze wynie$¢ do 25% S$Swiatowego rynku
podrozy w 2012 roku, przy warto$ci 473 miliardéow dolaréw na rok'.

Istnieje wiele powodow szybkiego tempa wzrostu ekoturystyki, wsrod
ktorych wymienia si¢ m.in.'*:

The Tourism Network, 2005, www.tourismknowledge.com/Newsletters/ [ssue6.pdf.

M. Honey, Ecotourism and sustainable development. Who owns paradise? Island Press,
2008, s. 551.

Tam:ze.

UNWTO, Global Forecasts nad Profiles of Market Segments, Tourism 2020 Vision,
2001, s. 139.

""" Center for Responsible Travel, Responsible Travel: Global Trends & Statistics, Stanford
University & Washington, DC, www.responsibletravel.org/news/Fact sheets/Fact Sheet -

_Global _Ecotourism.pdf.
12

10

Ecotourism and other Services Derived From Forests in the Asia-Pacific Region: Out-
look to 2010, FAO, www.fao.org/docrep/w7714e/w7714e00.htm#Contents.
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— zwigkszenie §wiadomosci ekologicznej i publicznej, w tym pragnienie,
aby by¢ postrzeganym przez innych jako przyjazny dla srodowiska;

— medialna prezentacja naturalnych obszarow z catego swiata;

— chg¢ zobaczenia terendw cennych przyrodniczo, zanim znikna;

— wyczerpanie formuly tradycyjnych produktéw i atrakcji turystycznych,
a z drugiej strony pragnienie przezycia wakacji bedacych wyzwaniem,
poglebiajacych swiadomos¢ i wiedze turysty;

— rywalizacja w docieraniu do miejsc, gdzie nie bylo jeszcze naszych zna-
jomych;

— latwiejszy dostep do odleglych miejsc poprzez rozwoj potaczen lotni-
czych, drdg i innej infrastruktury.

3. Profil ekoturysty

Idee ekoturystyczne mozna realizowac za pomocg réznych form turystyki,
np.: kwalifikowanej, krajoznawczej, wypoczynkowej, przygodowej, agrotury-
styki itp. Ekoturysci to osoby $wiadome i wrazliwe, czesto wyksztalcone i wy-
magajace. Pragng kontaktu z przyroda i atrakcji kulturowych w potaczeniu
z czystym 1 przyjaznym otoczeniem. Oczekujg dobrego standardu ustug nieza-
leznie od tego, czy nocuja w hotelu, gospodarstwie agroturystycznym, czy
domku kempingowym. Pozostaja w wybranym miejscu dtuzej niz zwykty tury-
sta, dzigki czemu wydaja wiecej pienigdzy. Chetnie uczestnicza w lokalnych
wydarzeniach, oczekujg rzetelnych i bogatych informacji na temat obszaru,
w ktorym przebywaja, generujg zysk pozostajacy w regionie’’.

Ekoturysta moze r6znic si¢ znaczgco od innych turystow w zakresie:

— odlegtosci podrozy,
dtugosci pobytu,

— poziomu wysitku fizycznego i komfortu,

motywacji podrozy,

oczekiwan wzgledem przekazywanych informacji,

poziomu wydatkow.

B Ekologiczny dom agroturystyczny — czyli jak nadaé ekoturystyczny profil swojemu go-
spodarstwu, red. J. Zientek-Varga, SIE, Warszawa 2009, s. 71.
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Badania wskazuja, ze dla wielu ekoturystow wazne jest, by ich wizyty
przyczyniaty si¢ do ochrony przyrody i kultury lokalnej. Stanowi to dodatkowa
motywacje dla firm i agencji rzadowych do wsparcia dziatan na rzecz rozwoju
i ochrony dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego'*.

TIES opisuje typowego ekoturyste w nastepujacy sposob'”:

— wiek od 35 do 54, w Hiszpanii i Wloszech $rednia wieku to 20-39 lat;

— rézne zawody;

— ple¢: 50% kobiet i 50% mezczyzn;

— 82% to osoby z wyksztalceniem wyzszym;

— 60% podrozuje w parach, 15% z dzie¢mi i 13% samotnie;

— ponad 50% ekoturystow wybiera oferty, ktore trwaja od 8 do 14 dni,

— wiecej pienigdzy przeznacza na podroz,

— motywacja dla odbycia podrozy jest che¢ poznania dziedzictwa przy-
rodniczo-kulturowego, poznanie nowych miejsc, zdobycie kolejnych
doswiadczen.

Jak zauwaza Zargba, zdefiniowanie rynkowego profilu konsumenta ekotu-
rystycznego jest niezwykle wazne dla okreslenia strategii marketingowej skie-
rowanej do wlasciwego segmentu. Pozwoli to na uniknigcie wprowadzania na
cenne obszary przyrodniczo-kulturowe przypadkowego klienta'®.

Reyl i Grasse dzielg ekoturystow na dwie potencjalne grupy'’: born ecoto-
urist — $wiadomi koncepcji ekoturystyki i wyboru sposobu podrézowania oraz
made ecotourist — poznali ekoturystyke, podrézujac, i stali si¢ jej entuzjastami.

Okreslajac profil europejskiego turysty przysztosci, Dodds wskazuje na
nastepujace cechy'®:

— wyksztatcony i wiele podrézujacy,

— starszy i bardziej zamozny,

— aktywny,

4 p. Fennel, op. cit.

" www.docstoc.com/docs/5721530/ECOTOURIST-MARKET-PROFILE-%28Ecotourism-
Statistical-Fact-Sheet-The.
. Zargba, Ekoturystyka.Wyzwania i nadzieje, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2000,

s. 184.

7R Ryel, T. Grasse, Marketing ecotourism: attracting the exlusive ecotourist,

w: NatureTourism: Managing for the Environment, red. T. Whelan, Washington DC, Island Press
1991, s. 223.

8 R Dodds, The Nature of Ecotourism, Friends of Conservation Economic and Social Be-
nefits of Forest Protection, Birdlife International Workshop 2005,www.birdlife.org/ ac-
tion/change/europe/forest_task force/2005 workshop/nature of ecotourism.pdf.
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— chetnie uczacy sie i pracujacy nad ksztaltowaniem wlasnej swiadomo-
Sci,
— gotowy zaptaci¢ wiecej za wartosciowa oferte.

4. Atrakcyjno$é i rynek ekoturystyczny w Polsce

Europa jest wcigz otwartym rynkiem dla ekoturystyki. Szczegdlnie pod-
kres§lana jest atrakcyjno$¢ srodowiska naturalnego oraz kulturowego Europy
Centralnej i Wschodniej, ktora czesto przewyzsza pod tym wzgledem Europe
Zachodnia'’. Dodatkowym atutem tej czesci Europy jest fakt, Ze z powodow
historyczno-politycznych tereny te nie byty powszechnie dostepne dla turystow
spoza ich granic — dzi$ budza wiec zrozumiale zainteresowanie. Pomimo skaze-
nia niektoérych obszarow, to paradoksalnie zacofanie rozwojowe i ekonomiczne
panstw bytego bloku socjalistycznego uchronito przed nadmierng eksploatacja
wiele terenow naturalnych®. Od czasu reform politycznych z konca lat 80. XX
wieku wieksza uwage skupiono na ochronie srodowiska, rozwijajac rownolegle
$wiadomos¢ globalnej problematyki zrownowazonego rozwoju’'.

Polska posiada nadal siedliska o charakterze naturalnym i pierwotnym — na
jej obszarze znajduje si¢ wiele ostoi i korytarzy ekologicznych o znaczeniu
miedzynarodowym, ktére lacza rézne biotopy i umozliwiaja migracje organi-
zmow zywych. Wiele roslin i zwierzat, ktére zostaly wpisane do czerwonych
ksigg gatunkéw ginacych w Europie, tworzy tu stabilne populacje”. Rowniez
srodowisko kulturowe z zachowang architektura, sztuka ludowa, krajobrazami,
kuchnig regionalng czy gwara stanowi istotny atut dla rozwijania ekoturystyki.
Na ten potencjal oraz rozwijajacy si¢ popyt na ekoturystyke zwrocono uwagg,
opracowujac kierunki rozwoju turystyki w Polsce, podkres$lajac w szczegdlnosci
dziedzictwo kultury i tradycji oraz bogactwo przyrody”. Pojawia sie jednak

19
20
21
22

D. Diamantis, Ecotourism: Management and Assessment, Thomson 2004, s. 359.
D. Zargba, op. cit.
D. Diamantis, op. cit.
R. Kurczewski, Polska — naturalny wybor w turystyce europejskiej, w: Gospodarka tury-
styczna w XXI wieku — szanse i bariery rozwoju w warunkach integracji miedzynarodowej, red.
S. Bosiacki, J. Grell, AWF Poznan, Poznan 2004, s. 301-305.

2 Ministerstwo Sportu i Turystyki, Kierunki rozwoju turystyki do 2015 roku, Warszawa
2008.
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problem przetozenia krajowych zatozen strategicznych na poziom regionalny
i lokalny. Sktania to do przygotowywania opracowan kompleksowych w zakre-
sie organizacyjnym, prawnym i politycznym, ktére mozna zastosowal na
wszystkich poziomach®. Tu jednak pojawia si¢ kolejny problem podkreslony
W przytoczonym wczesniej opracowaniu ministerialnym, a mianowicie — nie-
wystarczajace kwalifikacje kadr zarzadzajacych turystyka. Zmiany na $wiato-
wym rynku popytu turystycznego, konieczno$¢ konkurowania oraz potencjat
tkwiagcy w walorach powinny skutkowa¢ zmianami w kierunkach ksztatcenia na
uczelniach wyzszych oraz tworzeniem nowych miejsc pracy, np. w obszarach
chronionych czy jednostkach samorzadowych itp.> Tg droga podaza juz coraz
wiecej panstw Europy Centralnej i Wschodniej. Bardzo preznie dziataja np.:
Estonia, Bulgaria czy Rumunia, slusznie upatrujac w tego typu dziataniach
szanse¢ na dalszy rozwdj, bo — jak podkreslaja specjalisci — najwigksze zyski
osiagna ci, ktorzy beda pierwsi na rynku. Tymczasem bardzo czgsto ekotury-
$ci odwiedzajacy Polske korzystaja z ofert biur zagranicznych. Pocieszajacy jest
fakt, ze — nie czekajac na wspomniane zmiany — dziata w Polsce wiele organi-
zacji pozarzadowych, ktore zajmuja si¢ problematyka ekoturystyczng. Organi-
zuja one w tym zakresie warsztaty, szkolenia, tworza oferty. Szczegdlnie cenne
sa te, ktore buduja sie¢ wspotpracy pomiedzy jednostkami zainteresowanymi
rozwojem ekoturystyki, takimi jak: samorzady, obszary chronione, lesnictwa
czy gospodarstwa agroturystyczne.

Rynek ekoturystyki bedzie si¢ zmienial w czasie. Uwaza si¢, ze duza jego
czg$¢ beda stanowity podréze wewnatrzregionalne, co wptynie na wzrost do-
chodow spotecznosci lokalnej i poprawe infrastruktury”’. Coraz bardziej zatto-
czone i zanieczyszczone aglomeracje, wzrastajacy odsetek ludzi wyksztalco-
nych i tym samym $wiadomych warto$ci dziedzictwa przyrodniczo-
kulturowego a z drugiej strony — kryzys i spadek dochodéw — beda stymulowa-
ty do poszukiwania nowych, interesujacych ofert krajowych. Rozpoznaniem
tego zjawiska zajmowano si¢ rowniez w ramach prowadzonych pod opieka

%A Niezgoda, Problems of implementing sustainable tourism in Poland, “The Poznan

University of Economics Review” 2004, Vol. 4, No. 1, Wyd. AE Poznan, s. 30—42.
25

R. Kurczewski, Uwarunkowania rozwoju ekoturystyki w Polsce, w: Gospodarka tury-
styczna w XXI wieku: uwarunkowania rozwoju w dobie globalizacji i kryzysu ekonomicznego, red.
S. Bosiacki, Zeszyty Naukowe nr 19, Wyd. Nauk. WSHiU w Poznaniu, 2010, s. 269-276.
26 . .
J. Zientek-Varga J., op. cit.

2" Ecotourism and other..., op. cit.
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autora prac licencjackich i magisterskich. Realizowano miedzy innymi badania
sondazowe z uzyciem anonimowych ankiet dotyczace mozliwosci rozwoju eko-
turystyki w powiecie poznanskim. Kwestionariusze rozdano wsréd os6b miesz-
kajagcych na obszarze Zwiazku Miedzygminnego ,,Puszcza Zielonka” oraz
uczestnikow ekoforum na Miedzynarodowych Targach Poznanskich. Uzyskano
100 wypehionych ankiet. Respondenci stwierdzili w wigkszosci (72%), ze ze-
tkneli sie z hastem ekoturystyka, jednak poproszeni o podanie skojarzen z tym
pojeciem, udzielali bardzo réznych odpowiedzi — najczeSciej pozostajacych
w nurcie ,,mody ekologicznej”. Udzielajac odpowiedzi na pytanie dotyczace
celow, jakie stawia przed sobg ekoturystyka, ankietowani najczesciej wskazy-
wali ochrone $rodowiska przyrodniczego (35,1%), a nastepnie zachowanie
rownowagi pomiedzy przyroda a dziatalnoscig czlowieka (31,3%). Rzadziej
ekoturystyka kojarzona jest z zachowaniem i wzmacnianiem dziedzictwa kultu-
rowego (13,3%) oraz zapewnieniem dobrobytu spotecznosci lokalnej (9,1%).
Wsrod badanych 26% deklaruje korzystanie z ekoturystycznych form wypo-
czynku, a 23% wyraza che¢ korzystania z takich form. Jednocze$nie responden-
ci, wymieniajac elementy decydujace o wyborze przez nich miejsca wypoczyn-
ku, podkreslali takie walory, jak: cisza, las, wody powierzchniowe, bogactwo
flory i fauny czy czyste powietrze. Tylko pie¢ osob nie brato pod uwage czyn-
nikow przyrodniczych, a dziewigciu respondentdow nie uznawato ich na istotne
i dlatego rzadko ma je na uwadze. Odpowiedzi na pierwsze pytania wykazaty,
ze wiedza dotyczaca ekoturystyki jest dos¢ powierzchowna i raczej intuicyjna,
stad tez wzieta sie¢ pewna niescistos¢ w dalszych deklaracjach, gdzie ankieto-
wani wykazywali wrazliwo$¢ na wazne dla ekoturystyki zagadnienia, nie wig-
zac ich jednak z ta tematyka. Mozna sadzi¢, ze z podobna sytuacja wystepuje na
terenie catej Polski. W wynikach wielu podobnych badan ujawnia si¢ mata wie-
dza badanych dotyczaca omawianej problematyki, jednocze$nie nie sposodb nie
zauwazy¢ wrazliwosci cechujacej badanych, wyrazajacej si¢ w artykutowaniu
potrzeb zwigzanych z wypoczynkiem i zrozumienia dla koniecznos$ci podjgcia
dziatan na rzecz ochrony dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego.

Uwagi koncowe

Wspdlczesne formy turystyki rozwijaja si¢ niezwykle szybko. Rynek wy-
musza ich powstawanie i rozwoj, najczesciej szybszy od analiz dajacych pod-



174 Rafat Kurczewski

stawy do prawidlowych opracowan strategicznych, podazajacy za trendami
i niebaczacy na niekorzystne zmiany, jakie moze wywota¢. Napawa to niepoko-
jem, zwlaszcza ze patrzac na historie rozwoju turystyki masowej, odnosi si¢
wrazenie, ze scenariusz si¢ powtarza.

Przeprowadzona analiza prowadzi do nastepujacych wnioskow:

— jednym z podstawowych probleméw w szacowaniu popytu ekotury-
stycznego jest brak ujednolicenia definicji ekoturystyki, co pozwolitoby
na dokladne okreslenie wielkosci sektora i odpowiednie zakwalifiko-
wanie ofert, zwlaszcza przy czestym zjawisku ,,podszywania si¢” opera-
torow pod tzw. przyjaznos¢ $rodowisku. Pomocne byloby stworzenie
powszechnie uznanego sposobu certyfikacji w tym zakresie;

— staly wzrost zainteresowania ekoturystyka, a jednocze$nie wciaz otwar-
ty rynek europejski, szczegdlnie atrakcyjny pod wzgledem $rodowiska
naturalnego i1 kulturowego w czesci centralnej i wschodniej, pozwala
z jednej strony mie¢ nadzieje na rosngce zainteresowanie polskim ryn-
kiem ofert ekoturystycznych, a z drugiej — wymusza koniecznos$¢ przy-
gotowania si¢ do realizacji nowych zadan poprzez wczesniejsze opra-
cowanie strategii;

— niezwykle wazne jest okres$lenie profilu ekoturysty korzystajacego
z polskiej oferty, by stworzy¢ odpowiednig strategi¢ marketingowa;

— badania nad ekoturystyka wskazuja, ze duza jej cze$¢ beda stanowic
podroze wewngtrzregionalne. Pojawia si¢ wigc problem przetozenia
krajowych zatozen strategicznych, ktére od pewnego czasu zwracaja
uwage na potencjat i mozliwosci rozwoju ekoturystyki, na poziom re-
gionalny i lokalny. W tym wzgledzie najwazniejsze jest przygotowanie
kadr zarzadzajacych tym rodzajem turystyki.

Jaka wiec bedzie przysziosc? Jak pisze Leo Hickman: ,,przemyst tytonio-
wy od 20 lat wiedzial, ze reklama antynikotynowa i zakazy palenia sg nieunik-
nione, lecz skutecznie walczyt z odsunigciem tych dzialan w czasie™®. Dysku-
sje dotyczace turystyki $wiatowej w ostatnich latach dotycza glownie utrzyma-
nia jej tempa rozwoju, walki z czynnikami obnizajacymi ten wzrost, takimi jak
terroryzm czy klgski zywiotowe. Nasuwa si¢ jednak pytanie: jak dtugo jeszcze
bedziemy walczy¢ o turystyczne marzenia ludzi, udajac, ze ich realizacja nie ma

2. Hickman, Is the future green?, “The Guardian” 2006, www.guardian.co.uk/ trav-
¢l/2006/may/20/ecotourism.guardiansaturdaytravelsection5.
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wplywu na za$miecanie plaz, dewastacje zabytkow, zadeptywanie gor, komer-
cjalizacje kultury, spadek bior6znorodnosci i wiele innych aspektoéw, na ktorych
pono¢ nam tak bardzo zalezy? Czy powaznie zajmiemy si¢ tym problemem
dopiero wtedy, kiedy marzenia zamienig si¢ w koszmar?

DEMAND FOR ECOTOURISM

Summary

The International Ecotourism Society defined ecotourism as responsible travel to
natural areas that conserves the environment and improves the well-being of local peo-
ple. It is one of the most rapidly developing forms of tourism. Demand for ecotourism
has been growing annually from 10 to 34% since 1990, with its peak 3 times higher than
the whole sector in 2004, according to World Tourism Organization (UNWTO). In
2005 Tourism Network said ecotourism was one of the most rapidly growing sectors in
tourist industry. Annual growth rate worldwide is 5%, which accounts for 6% of world
gross domestic product and 11,4% of all consumer spending. Tourism in Poland can
develop properly thanks to popularity of ecotourism. Natural environment and culture
of Central and Eastern Europe is often more attractive that this of Western Europe. That
is why more and more ecotourists from abroad become interested in our country. Along
with growth of ecological awareness we can observe increase in interest in regional

ecotourist offers among national tourists.

Translated by Jagna Kurczewska



