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Wprowadzenie

Staba koniunktura gospodarcza w okresie obecnego kryzysu finansowego
wywiera negatywne skutki w odniesieniu do stopy zyciowej spoleczenstwa
i struktury jego konsumpcji, co przektada si¢ na rezygnacje z konsumpcji swo-
bodnej, czyli tej, w ramach ktorej miesci si¢ turystyka, co z kolei nieuchronnie
wplywa na obnizenie popytu turystycznego'. Skutki tego zjawiska mozna do-
strzec, obserwujac spadek liczby turystow w wielu krajach europejskich’.

Unia Europejska stworzyla wiele mechanizméw stuzacych aktywizacji
ruchu turystycznego w formie programoéw zachecajacych do pozadanych dzia-

Ekonomika turystyki, red. A. Panasiuk, PWN, Warszawa 2008, s. 78-96.

Number of tourists who stay at least 4 nights in a collective or private accommodation,
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/product_details/dataset?p product code=TINO
0045, listopad 2011.
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tan, jak i wyasygnowanych funduszy zapewniajacych dofinansowanie tychze
programow’.

Niezwykle interesujacym zagadnieniem z obszaru aktywizacji ruchu tury-
stycznego jest obserwacja tego, jak w praktyce przebiega ten proces, w szcze-
gblnosci, jakie przybiera formy i w jaki sposdb realizowane jest jego finanso-
wanie.

Proba dostarczenia czastkowych odpowiedzi na te pytania jest niniejszy
artykul. Podjeto w nim studium przypadku pojedynczego projektu unijnego
realizowanego w ramach Programu Wspolpracy Transgranicznej Potudniowy
Battyk. Projekt BalticMuseums 2.0 Plus, bo o nim mowa, stuzy¢ ma aktywizacji
migdzynarodowego ruchu turystycznego w obszarze potudniowego Baltyku
poprzez polepszenie dostgpnej oferty turystyczne;.

W dalszej czesci artykutu opisano zarys projektu BalticMuseums 2.0 Plus,
jego umiejscowienie w programie Potudniowy Baltyk, zakres merytoryczny
projektu, wplyw zasad finansowania w programie na realizacj¢ projektu, wresz-
cie wskazano, jak projekt przyczynia si¢ do aktywizacji miedzynarodowego
ruchu turystycznego.

1. Zarys projektu BalticMuseums 2.0 Plus

Projekt BalticMuseums 2.0 Plus pn. ,Implementation of eGuides with
cross-border shared content for South Baltic Oceanographic Museums” jest
przedsiewzigciem partneréw z czterech krajow z obszaru potudniowego Battyku
— Niemiec, Polski, Litwy i Rosji. Jego realizacja przewidziana jest na trzy lata
(od roku 2011 do 2013), stanowi on kontynuacj¢ projektu BalticMuseums 2.0
pn. ,JJoint development of cross-border information products for South Baltic
Oceanographic Museums” realizowanego w latach 2009—2012. Celem obu pro-
jektow jest wspolne wytworzenie i wykorzystanie w muzeach oceanograficz-
nych, bedacych partnerami w projekcie, produktow informatycznych, ktore
przyczynig sie do wzrostu atrakcyjnosci ich dziatalno$ci zaréwno na rynku lo-
kalnym, jak i migdzynarodowym. Wspotpracujacy w ramach obu projektow
partnerzy to Niemieckie Muzeum Oceanograficzne w Stralsundzie, Akwarium

European policies for tourism, http://ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/promoting-
eu-tourism/tourism-related-policies/index_en.htm, listopad 2011.
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Gdynskie, Litewskie Muzeum Morskie w Ktajpedzie i Muzeum Wszechoceanu
w Kaliningradzie oraz Uniwersytet Nauk Stosowanych w Stralsundzie i Uni-
wersytet Szczecinski.

W ramach projektu BalticMuseums 2.0 partnerzy naukowi wspoélnie
z muzeami oceanograficznymi stworzyli wielojezyczng platforme prezentujaca
informacje turystyczne dotyczace muzedéw. Zapewniono w ten sposob jeden
z niezbednych czynnikdéw warunkujacych rozwoj turystyki i aktywizacje ruchu
turystycznego, jakim jest udostepnienie turystom informacji o atrakcjach tury-
stycznych, co inspiruje do ich odwiedzenia®. W ramach tego projektu stworzony
zostal rowniez prototyp systemu oprowadzania zwiedzajacych. Na podstawie
przeprowadzonych badan i testow stwierdzono wielki potencjal multimedial-
nych systemoéw oprowadzania zwiedzajacych, co zrodzito pomyst na realizacjg
kolejnego projektu — BalticMuseums 2.0 Plus, ktéry wychodzi naprzeciw tym
potrzebom. Multimedialne przewodniki bedace gldownym produktem projektu
BalticMuseums 2.0 Plus mozna zaliczy¢ do czynnikéw technologicznych, ktore
sg jedng z grup czynnikdéw stanowigcych zewngtrzne uwarunkowania rozwoju
ruchu turystycznego, i ktore przyczyniaja si¢ do poprawy jakosci §wiadczonych
przez muzea ushug’.

2. Miejsce projektu BalticMuseums 2.0 Plus w programie Poludniowy Baltyk

Projekt BalticMuseums 2.0 Plus realizowany jest w ramach Programu
Wspotpracy Transgranicznej Potudniowy Battyk na lata 2007-2013 i wspotfi-
nansowany w 85% z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Ogdlnym celem Programu Wspdtpracy Transgranicznej Potudniowy Bat-
tyk na lata 2007-2013 jest dazenie do osiagnigcia zrOwnowazonego rozwoju
obszaru poludniowego Battyku poprzez wspieranie wspolnych przedsigwzieé
wplywajacych na wzrost jego konkurencyjnosci i wzmocnienie integracji mie-
dzy ludZmi i instytucjami.

Program Potudniowy Baltyk obejmuje nastepujace osie priorytetowe
1 obszary dziatania:

4 M Mika, Glowne Zrédia informacji dla turystow, w: Turystyka, red. W. Kurek, PWN,

Warszawa 2007, s. 483-494.
> M. Mika, Uwarunkowania rozwoju turystyki miedzynarodowej, w: Turystyka, op.cit.,
s. 75-85.
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1. Konkurencyjnos$¢ gospodarcza.
1.1. Rozwoj przedsigbiorczosci.
1.2. Integracja szkolnictwa wyzszego i rynkdw pracy.
1.3. Dostgpno$¢ transportowa.
2. Atrakcyjnos¢ i wspolna tozsamosé.
2.1. Zarzadzanie srodowiskiem Morza Battyckiego.
2.2. Oszczedzanie energii i energia odnawialna.
2.3. Zrébwnowazone wykorzystywanie dziedzictwa naturalnego i kul-
turowego dla rozwoju regionalnego.
2.4. Inicjatywy spotecznosci lokalnych.

Projekt BalticMuseums 2.0 Plus mie$ci si¢ w obszarze dziatania 2.3. Jest
to obszar najbardziej interesujacy w kontekscie aktywizacji ruchu turystyczne-
go, gdyz obejmuje m.in. nastgpujace dziatania®:

— wspolne tworzenie trwatych produktow turystycznych;

— przygotowanie i wdrozenie na matlg skale pilotazowych inwestycji po-

prawiajacych infrastrukture turystyczng obszaru poludniowego Battyku;

— wspolne akcje promujace obszar poludniowego Battyku jako cel podro-

zy turystycznych;

— rozwijanie i rozpowszechnianie dobrych praktyk w zakresie rownego

dostepu do oferty turystycznej obszaru poludniowego Baltyku.

W tabeli 1 ukazano liczbe projektow przyjetych do realizacji w rezultacie
pierwszych pigciu zaproszen do sktadania wnioskow (lata 2008-2010), ze
wskazaniem projektéw wspierajacych aktywizacje ruchu turystycznego.

Priority Axis 2: Attractiveness and Common Identity, http://en.southbaltic.eu/index/?id=
e4a6222cdb5b34375400904f03d8e6as, listopad 2011.
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Tabela 1

Projekty realizowane w ramach Programu Wspolpracy Transgranicznej Potudniowy

Baltyk.
. Liczba W tym znaczacych | 4,10
Numer i nazwa obszaru sy, dla aktywizacji ru-
projektow (%)
chu turystycznego
1.1. Rozwdj przedsigbiorczosci 6 0 0%
1.2. Integracja szkolnictwa wyzszego 1 0 0%
i rynkOw pracy
1.3. Dostgpnos¢ transportowa 4 3 75%
1.1. Zarzadzanie $rodowiskiem Morza 7 0 0%
Baltyckiego
1.2. Oszczedzanie energii i energia 5 0 0%
odnawialna
1.3. Zréwnowazone wykorzystywanie 7 7 100%
dziedzictwa naturalnego i kultu-
rowego dla rozwoju regionalnego
1.4. Inicjatywy spolecznosci lokal- 5 1 20%
nych
Ogoélem 35 11 31%

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: Portfolio of the South Baltic projects: Part
1, Joint Technical Secretariat of the South Baltic Cross-border Co-operation
Programme 2007-2013, Gdansk 2010 oraz Portfolio of the South Baltic pro-
jects: Part 2, Joint Technical Secretariat of the South Baltic Cross-border Co-

operation Programme 2007-2013, Gdansk 2011.

3. Zakres merytoryczny projektu BalticMuseums 2.0 Plus

Gloéwne cele projektu BalticMuseums 2.0 Plus to stworzenie tre$ci opisu-

jacych okazy dostepne w muzeach, w szczegdlnosci przygotowanie ich w roz-

nych wersjach jezykowych i udostepnienie ich zwiedzajacym przy uzyciu mul-

timedialnych przewodnikéw eGuide, ktore sa urzadzeniami dostarczajacymi

zwiedzajacym material dzwigkowy, graficzny, tekstowy i inny w atrakcyjny

sposob podczas ich pobytu w muzeum. Wykorzystanie takich samych urzadzen

eGuide we wszystkich muzeach umozliwi wykorzystanie synergii w tworzeniu

tresci 1 wspotdzielenie do§wiadczenia technicznego. W zwigzku z tym jednym

z gtownych celow projektu BalticMuseums 2.0 Plus jest implementacja systemu

efektywnego wspotdzielenia tredci i ich prezentacji zwiedzajacym.
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1. Cele szczegdtowe projektu obejmuja’:

— wzbogacenie oferty informacyjno-multimedialnej muzedéw dzieki
wykorzystaniu e-przewodnikoéw ze wspolnie wypracowang trescia;

— przygotowanie listy eksponatow/punktow zainteresowania i opraco-
wanie dla nich tre$ci do umieszczenia na e-przewodnikach w co
najmniej trzech jezykach (ojczystym, angielskim oraz w jednym
z jezykdw partneré6w projektu);

— wypracowanie koncepcji wielokrotnego wykorzystania stworzonych
tresci;

— zakup urzagdzen mobilnych i przeszkolenie pracownikéw muzedow
w zakresie ich obshugi;

— przeprowadzenie testow e-przewodnikow wsrod zwiedzajacych
w poszczegolnych muzeach w celu ich oceny i propozycji wprowa-
dzenia ulepszen lub modyfikacji;

— stworzenie warunkéw dla wspotpracy ponadgranicznej podmiotéw
z panstw obszaru potudniowego Battyku;

— propagowanie informacji o uczestniczacych w projekcie muzeach
i ich wspolnych przedsigwzigciach.

2. Struktura projektu BalticMuseums 2.0 Plus sklada si¢ z pieciu kompo-
nentow: komponent 1 obejmuje zarzadzanie projektem i koordynacje
realizowanych dzialan, komponent 2 to zadania ukierunkowane na ko-
munikacje i rozpowszechnianie informacji, a w szczego6lnosci:

— poszerzenie istniejgcej witryny internetowej projektu BalticMuseums
2.0 o sekcje dotyczaca projektu BalticMuseums 2.0 Plus;

— przygotowanie wersji demonstracyjnej eGuide i udostepnienie jej
poprzez Internetowa Platforme Informacyjna
(www.balticmuseums.net);

— udostepnienie materialdow informacyjnych on-line;

— opracowanie i dystrybucja ulotek i biuletynéw informacyjnych;

— organizacja spotkania inaugurujgcego i podsumowujacego realizacje
projektu.

3. Tematem realizowanym w komponencie 3 jest opracowanie tresci dla
eGuide, w tym takie zadania, jak:

7 Portal informacyjny projektu BalticMuseums 2.0 i BalticMuseums 2.0 Plus:

http://www.balticmuseums.org/plus-project-results.html, listopad 2011.
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— wstepne przetestowanie prototypu eGuide;
— opracowanie listy punktéw interesujacych dla turystow;
— przygotowanie tresci dotyczacych wybranych punktow;
— wizyty studyjne w celu zapoznania si¢ z przyktadami dobrych prak-
tyk;
— opracowanie koncepcji wielokrotnego wykorzystania opracowanych
tresci.
4. W ramach komponentu 4 realizowane beda prace dotyczace implemen-
tacji przewodnikow:
— wybor sprzetu dla muzeow;
— wlasciwa implementacja zakupionego sprzetu;
— opracowanie dokumentacji technicznej;
— przeprowadzenie szkolen dla lokalnej obstugi.
5. Komponent 5 obejmuje zadania dotyczace ewaluacji, adaptacji i inte-
gracji wynikow projektu, a w szczegolnosci:
— przeprowadzenie dwoch badan weryfikujacych zadowolenie tury-
stow z wprowadzonych rozwigzan dla kazdego z muzeow;
— wypracowanie statej platformy wspolpracy pomigdzy muzeami.
Realizacja zadan zdefiniowanych w ramach komponentow wymaga od
partneréw opracowania szczegélowego planu wykonania zadan czastkowych
sktadajacych si¢ na te komponenty, obejmujacego przypisanie im odpowiednich
zasobow w postaci personelu czy sprzetu lub ewentualnie zlecenie ich jednost-
kom zewnetrznym. Plan ten uwzglednia réwniez koszty zwiazane z realizacja
poszczegblnych zadan, aby zakres merytoryczny byt zsynchronizowany z do-
stepnym budzetem. Planujac i realizujac wydatki zwigzane z projektem, trzeba
mie¢ na uwadze zasady obowiazujace beneficjentow Programu Potudniowy
Baltyk.

4. Zasady finansowania i ich wplyw na realizacje¢ projektu

Program Poludniowego Baltyku przeznaczony jest dla instytucji i organi-
zacji z obszaré6w nadbattyckich z nastepujacych krajow: Dania, Litwa, Niemcy,
Polska oraz Szwecja. Dla partneréw z Polski, Litwy i Niemiec poziom dofinan-
sowania z EFRR wynosi maksymalnie 85% kwalifikowalnych kosztow projek-
tow, co oznacza, ze pozostate 15% stanowi wktad wlasny kazdego z partnerow.
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Koszty zwigzane z realizacja projektu musza naleze¢ do jednej z pieciu
kategorii (linii budzetowych) zdefiniowanych w programie. Sa to koszty oso-
bowe, koszty podrézy i zakwaterowania, koszty ogolne, koszty inwesty-
cji/sprzetu oraz koszty ekspertyz i ustug obcych. Kategoria kosztow osobowych
przeznaczona jest dla kosztow o charakterze wynagrodzen i ich pochodnych dla
0s0b zatrudnionych w instytucji kazdego z partneréw projektowych. W ramach
drugiej kategorii wykazywane sa koszty delegacji zwigzanych z wyjazdami na
spotkania projektowe lub na konferencje, na ktorych prezentowane sg rezultaty
projektu. Trzecia kategoria obejmuje ogélne koszty administracyjne, takie jak:
koszty materiatow biurowych, optat finansowych i innych zwigzanych z prowa-
dzeniem projektu. Czwarta linia budzetowa zarezerwowana jest na koszty inwe-
stycji i zakupu sprzgtu niezbednego do realizacji projektu. Program Poludniowy
Baltyk z zasady nie wspiera projektéw inwestycyjnych, w zwiazku z czym, aby
ewentualne inwestycje mogly by¢ wspotinansowane przez Program, musza
wyraznie przyczynia¢ si¢ do osiagniecia celow projektu i catego programu,
zapewnia¢ nowa jako$¢ lub innowacyjnos¢ w obszarze dzialania programu
i mie¢ charakter transgraniczny®. Pierwszy z realizowanych projektow (Bal-
ticMuseums 2.0) nie obejmowat Zzadnych wydatkow w kategorii inwestycji,
jednakze juz w projekcie BalticMuseums 2.0 Plus mozliwe byto zaplanowanie
wydatkéw inwestycyjnych, co dato mozliwos¢ zakupu urzadzen mobilnych, na
ktorych docelowo zostang zaimplementowane multimedialne przewodniki dla
zwiedzajacych muzea, zawierajace tresci wytworzone 1 przettumaczone wspol-
nie przez wszystkich partneréw projektu.

Ostatnia linia budzetowa przeznaczona jest na koszty ekspertyz i ustug
zleconych jednostkom zewnetrznym. Moga to by¢ koszty zwiazane z organiza-
cjg spotkan, zaprojektowaniem i hostingiem strony internetowej projektu, za-
rzadzaniem finansami projektu czy réznego rodzaju badaniami, thtumaczeniami
itp. W przypadku tych ustug trzeba jednak zwrdci¢ szczegdlng uwage na prze-
strzeganie krajowych i wspolnotowych zasad zamdéwien publicznych, jak row-
niez zasad przejrzystosci, obiektywizmu i niedyskryminacji.

Wspotfinansowanie wydatkow projektowych w Programie Potudniowy
Baltyk polega na refundacji poniesionych przez partnerow projektowych kosz-
tow, ktora nastgpuje po zlozeniu wniosku wraz z raportem z realizacji zadan

8 Podrecznik Programu Potudniowy Battyk na lata 2007-2013: http://en.southbaltic.eu/ fi-

les/?id_plik=3079, s. 51-66, listopad 2011.
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w danym okresie. Zasadnos$¢ i prawidlowos¢ wydatkéw do refundacji potwier-
dzaja upowaznieni kontrolerzy’. Taki model finansowania wymaga od partne-
row zarezerwowania kwoty na pokrycie kosztow projektu, w szczegolnosci
w pierwszym roku jego realizacji, gdyz raportowanie odbywa si¢ w odstgpach
potrocznych, a od czasu zlozenia raportu przez gldwnego beneficjenta, ktére
nastepuje zwykle po dwoch miesigcach trwania nowego okresu rozliczeniowe-
go, mija zwykle kolejne dwa miesiace do czasu zatwierdzenia raportu przez
Instytucj¢ Zarzadzajaca i wyplaty naleznej kazdemu z partnerow kwoty refun-
dacji'’.

5. Znaczenie projektu dla aktywizacji mi¢dzynarodowego ruchu turystycznego

Niemal wszystkie muzea oceanograficzne bedace partnerami projektu
BalticMuseums 2.0 Plus dotkliwie odczuly efekty obecnego kryzysu finanso-
wego w postaci znaczacego spadku liczby odwiedzajacych muzea (tabela 2).

Jako jedng z form przeciwdziatania temu negatywnemu trendowi przyjeto
zachecanie do odwiedzin wigkszej liczby turystow zagranicznych. Wymaga to
jednak uporania si¢ z istniejgcymi barierami dla aktywizacji miedzynarodowego
ruchu turystycznego.

W przypadku atrakcji turystycznych, jakimi sg muzea, w tym takze muzea
oceanograficzne, jedng z najwigkszych barier dla zwigkszenia zainteresowania
nimi turystow z zagranicy i tym samym aktywizacji miedzynarodowego ruchu
turystycznego jest bariera jezykowa''. Mozna wskaza¢ dwa miejsca wystepo-
wania barier jezykowych: brak dostepnosci informacji na temat muzeow w je-
zyku odbiorcow, przeznaczonej dla potencjalnych zwiedzajacych oraz informa-
cji na temat wystaw i eksponatow dostepnej juz podczas zwiedzania.

’  Portal Funduszy Europejskich: http://www.ewt.gov.pl/WstepDoFunduszyEuropejskich/

Strony/Finansowanie.aspx, listopad 2011.

10 Podrecznik Programu Poludniowy Baltyk..., op.cit., s. 91.

S.K. Sharma, F.L. Kitchens, Ph. Miller, Overcoming Language Barriers With Flexible
Services Architecture: a Tool for Travelers, “Information Technology & Tourism” 2003, nr 5, 4,
s. 204 i prace tam cytowane.
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Tabela 2

Liczba odwiedzajacych muzea — partnerow projektu BalticMuseums 2.0 Plus.

Muzeum 2009 2010 2011
Akwarium Gdynskie 430977 361342 340391
Litewskie Muzeum Morskie w Klajpedzie 375809 330881 120777
Muzeum Wszechoceanu w Kaliningradzie 279472 277654 319967
Ozeaneum w Stralsundzie 800000 700000 650000
Ogolem 1888267 1671887 1433146

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie danych przekazanych przez Akwarium
Gdynskie, Litewskie Muzeum Morskie w Ktajpedzie, Muzeum Wszechoceanu
w Kaliningradzie i Niemieckie Muzeum Oceanograficzne w Stralsundzie.

Przetamanie pierwszej z wymienionych przeszkdd stato si¢ mozliwe dzigki
uruchomieniu Internetowej Platformy Informacyjnej bedacej gléwnym produk-
tem projektu BalticMuseums 2.0'2. Witryna ta (dostgpna pod adresem
www.balticmuseums.net) udostepnia uzytkownikom Internetu informacje na
temat czterech muzedw — partneréw projektu w szesciu jezykach, obejmujacych
cztery jezyki krajow, w ktorych swoje siedziby majg muzea (polski, niemiecki,
rosyjski oraz litewski), jak rowniez angielski i chinski'.

Realizacja projektu BalticMuseums 2.0 Plus pozwoli na przetamanie dru-
giej z wymienionych przeszkod. Bedzie to mozliwe dzigki wdrozeniu w muze-
ach bedacych partnerami projektu wielojezycznych mobilnych e-prze-
wodnikow. Obcojezyczni odwiedzajacy beda mogli spodziewac si¢ uzyskania
w trakcie zwiedzania praktycznie identycznego zestawu tresci, jak odwiedzaja-
cy znajacy jezyk kraju, w ktérym miesci si¢ dane muzeum. Dzigki temu roz-
wigzaniu atrakcyjno$¢ wizyty w poszczegélnych muzeach oceanograficznych
dla zagranicznych turystow na pewno wzrosnie. Co wigcej, dziatania promocyj-

12z Drazek, J. Swacha, K. Muszynska, L. Stasierowski, Internetowa Platforma Informa-

cyjna BalticMuseums 2.0 jako przyktad nowych form rozpowszechniania informacji turystycznej,
,Potencjal turystyczny. Zagadnienia ekonomiczne”, Ekonomiczne Problemy Ustug nr 53, ZN

591, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2010, s. 371-381.

Bk Muszynska, T. Komorowski, Wielojezycznosé portali informacyjnych na przykladzie

Internetowej Platformy Informacyjnej BalticMuseums 2.0, ,,Drogi dochodzenia do spoteczenstwa
informacyjnego — stan obecny, perspektywy rozwoju i ograniczenia”, tom II. Ekonomiczne Pro-
blemy Ustug nr 68, ZN 651, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin
2011.
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no-informacyjne realizowane w ramach komponentu 2 projektu obejmuja wza-
jemna promocj¢ wspolpracujacych muzedw. Dziatania te majg na celu poprawe
swiadomosci zwiedzajacych w poszczegélnych krajach na temat oferty tury-
stycznej krajow sasiednich. Jakkolwiek gtéwnym przedmiotem promocji sg
same muzea, to materialy zawieraja odniesienia do innych atrakcji turystycz-
nych, a takze do Internetowej Platformy Informacyjnej, ktora z kolei zawiera
sekcje dotyczacg innych atrakcji znajdujacych sie w okolicy kazdego z muze-
ow. Ponadto realizowane sg akcje promocyjne zachgcajace zwiedzajacych do
odwiedzenia wszystkich czterech miast — siedzib muzeow uczestniczacych
w projekcie.

Nalezy takze wspomnie¢ o wplywie posrednich rezultatéw projektu dla
aktywizacji migdzynarodowego ruchu turystycznego. Przede wszystkim chodzi
tu o nawigzanie silnej wspotpracy pomiedzy partnerami projektu. Baze dla tej
wspotpracy stanowi wspdlne opracowanie tresci dla e-przewodnikow, jednak
nalezy z duzym prawdopodobienstwem domniemywac, ze zostanie ona utrzy-
mana po zakonczeniu okresu realizacji projektu i to nie tylko ze wzgledu na
naturalng potrzebe wprowadzania do opracowanych tresci zmian. Kontynuowa-
nie tej wspotpracy moze w przysztosci stanowi¢ okazje do wspolnej realizacji
przez muzea bedace jej stronami rozmaitych inicjatyw stuzacych promocji tury-
styki transgraniczne;.

Uwagi koncowe

Projekt BalticMuseums 2.0 Plus jest przyktadem wykorzystania mozliwo-
sci, jakie stwarzaja programy unijne i fundusze europejskie, w tym przypadku
Program Wspotpracy Transgranicznej Poludniowy Baltyk na lata 2007-2013
oraz Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego dla realizacji dziatan shuza-
cych aktywizacji ruchu turystycznego i promocji dziedzictwa naturalnego
i kulturowego. Zwigkszenie zainteresowania ze strony zagranicznych turystow
mozna osiggna¢ m.in. poprzez udostepnienie informacji turystycznej w wielu
jezykach, co osiggni¢to w wyniku realizacji projektu BalticMuseums 2.0, powo-
tujac do zycia Internetowa Platforme Informacyjna, natomiast projekt Bal-
ticMuseums 2.0 Plus dostarczy zagranicznym go$ciom atrakcyjny i wieloje-
zyczny produkt w postaci e-przewodnikow po muzeach oceanograficznych.
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Warto podkresli¢, ze realizacja tego typu projektow jak BalticMuseums 2.0
i BalticMuseums 2.0 Plus przyczynia si¢ rowniez do rozwoju wspolpracy insty-
tucji z sasiadujgcych krajow, promowania oferty turystycznej regionu potu-
dniowego Baltyku, a posrednio rowniez do rozwoju catego regionu i innych
powiazanych branz.
skeskok

Projekt opisany w referacie jest wspotfinansowany z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Poludniowy Baftyk na lata 2007
-2013.

BALTICMUSEUMS 2.0 PLUS PROJECT AS AN EXAMPLE OF USE OF EU
FUNDS FOR STIMULATING INTERNATIONAL TOURIST TRAFFIC

Summary

The paper describes BalticMuseums 2.0 Plus project and its planned outcomes as
an example of the way EU funds can be used to stimulate international tourist traffic in
the South Baltic region. South Baltic Cross-border Cooperation Programme 2007-2013
supports and co-finances activities undertaken in such areas as, among others, sustaina-
ble use of natural and cultural heritage for regional development, what enabled realiza-
tion of such projects like BalticMuseums 2.0 and its successor BalticMuseums 2.0 Plus.
Both these projects deliver products, which remove language barriers for foreign to-
urists visiting oceanographic museums of the south coast of the Baltic Sea, and which
promote the museums and other attractions of the region as an interesting tourist desti-

nation.

Translated by Karolina Muszynska



