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Wprowadzenie

Wies przez wiele wiekéw utozsamiana byla z rolnictwem, ktére nadal jest
dominujacym elementem ksztattujacym charakter wigekszosci obszaréw wiej-
skich i dtugo pozostanie podstawowa czgscia wiejskiej ekonomii. Jednak coraz
wyrazniej widoczny jest proces dezagraryzacji struktur spotecznych i gospodar-
czych wsi oraz wkomponowywania w wiejska przestrzen funkcji pozarolni-
czych. Jest to zgodne z polityka wielofunkcyjnego i zrbwnowazonego rozwoju
obszaréw wiejskich'. Ponadto wzrost wymogow efektywno$ciowych wzgledem
rolnictwa 1 trudnosci w uzyskaniu satysfakcjonujacego poziomu dochodow
przez gospodarstwa rolne wywotuja duze zainteresowanie rolnikow dziatalno-
$cig pozarolnicza. Jednym z rodzajoéw pozarolniczej dziatalnosci na obszarach
wiejskich jest turystyka wiejska i agroturystyka®. Inicjowanie i rozwéj funkcji

Y Turystyczne funkcje obszaréw wiejskich, red. |. Sikorska-Wolak Wydawnictwo SGGW,
Warszawa 2009, (wstgp).

2. Salamon, Efekt opéznionego oddziatywania wybranych elementéw otoczenia obszaréw
wiejskich na poziom rozwoju wielofunkcyjnego, ,, Inzynieria Rolnicza” 2008, nr 9 (107),
S. 263-270 za: M. Klodzinski, Wielofunkcyjny rozwoj terenéw wiejskich w Polsce i w Krajach
Unii Europejskiej, Centrum Naukowo-Wdrozeniowe Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego,
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pozarolniczych na obszarach wiejskich zalezne jest od czynnikéw lokalizacyj-
nych dziatalnosci gospodarczej i determinowane jest tzw. renta polozenia®.
Mozna ja okresli¢ jako potencjalnie mniej lub bardziej wymierne korzysci pty-
nace z usytuowania danej jednostki terytorialnej w przestrzeni, np. powiatu czy
gminy. Kazdy obszar (region, gmina, powiat, miasto) posiada nieco inne zasoby
przyrodnicze, warunki i mozliwo$ci rozwojowe. Roznice dotycza rowniez od-
rebnosci kulturowej, historii, obyczajow oraz folkloru. Wymienione elementy
decyduja w gtownej mierze o atrakcyjnosci turystycznej danego regionu i sta-
nowia podstawe do tworzenia produktu turystycznego®.

Celem opracowania jest proba wykazania, ze renta potozenia gospodar-
stwa agroturystycznego ma zasadniczy wplyw rozwdj dziatalnosci agrotury-
stycznej, ksztattowanie obszaréw recepcji turystycznej i w konsekwencji na
zainteresowanie turystow oferta gospodarstwa agroturystycznego. W artykule
zaprezentowano wyniki badan przeprowadzonych na terenie powiatu migdzy-
chodzkiego, ktory ze wzgledu na swoje wysokiej klasy zasoby i walory przy-
rodnicze oraz interesujace zasoby i walory kulturowe posiada duze mozliwosci
rozwoju oferty agroturystycznej zarowno w ujgciu formalnym wynikajacym
z prowadzonej polityki turystycznej na poziomie powiatu i gmin, oraz prak-
tyczne wynikajace z opinii ustugodawcow.

1. Renta polozenia gospodarstwa i jej wplyw na rozwoj agroturystyki

Przedsigbiorczo$¢ wiejska przejawia si¢ na wiele réznych sposobow, na-
tomiast nie wszedzie i1 nie kazdy rodzaj dziatalno$ci ma szanse powodzenia.
Nalezy dopasowac¢ dzialalno$¢ do miejsca lub miejsce do dziatalno$ci, wyko-
rzystujac w ten sposob istniejace mozliwosci lokalizacyjne (rente¢ potozenia).
Decyzja o prowadzeniu dziatalnosci pozarolniczej, w tym przypadku turystycz-
nej, na obszarach wiejskich jest uwarunkowana, ale i motywowana walorami

Fundacja Programow Pomocy dla Rolnictwa, Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej, Wyd.
SGGW, Warszawa 1997, s. 41.

® A. Czarnecki, Wphw czynnikéw lokalizacyjnych na rozwéj dziatalnosci pozarolniczej na
obszarach wiejskich, Stowarzyszenie Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu, Roczniki Naukowe,
tom VIII, zeszyt 4, 2006, s. 78-82.

4 M. Marczak, J. Borzyszkowski, Region (obszar) jako produkt turystyczny, Zeszyty Na-
ukowe Instytutu Ekonomii i Zarzadzania, Politechnika Koszalinska, s. 118-122.
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srodowiska naturalnego oraz jakoscia krajobrazu, gdyz to wlasnie krajobraz jest
wyrazem wystepujacych na danym terenie uwarunkowan przyrodniczych. Do-
datkowo jako$¢ terenu rozpatrywanego pod katem atrakcyjnosci, jak i przydat-
no$ci rekreacyjnej i turystycznej podnosza walory krajoznawcze, za ktorymi
idzie niezbedna dla uprawiania tych form aktywno$ci infrastruktura.

Rozwo6j gospodarstw prowadzacych dziatalno$¢ turystyczna i rekreacyjna
Scisle wiaze sig z rentg potozenia gospodarstwa. W przypadku dziatalnosci tury-
stycznej na wsi rentg¢ potozenia okresla si¢ jako swego rodzaju premig atrakcyj-
nego umiejscowienia, tzw. rentg srodowiskowa®. Jest to potencjat, ktory jesli
zostanie przez gospodarujacego dostrzezony, stanowi¢ moze o powodzeniu tego
rodzaju dziatalnosci. Korzystanie z tzw. dobr wolnych umozliwia rozwéj go-
spodarstwu oraz stanowié¢ moze dodatkowe zrodto dochodu rodziny rolnicze;®.
Warunki naturalne stanowig pierwotny i jednoczesnie bierny czynnik wzrostu’,
natomiast sam fakt istnienia korzystnych warunkéw naturalnych na danym tere-
nie nie przesadza ani o strukturze jego gospodarki, ani o poziomie jej rozwoju.
Stopien 1 kierunki wykorzystania zasobow przyrody zaleza od dziatalnosci 1u-
dzi. Do zasobow naturalnych sa zaliczane: bogactwa naturalne, sity przyrody
oraz walory $rodowiska decydujace o jakosci zycia cztowieka®. Natomiast
wsrod powszechnie wykorzystywanych gospodarczo bogactw §rodowiska natu-
ralnego wymienia si¢”: zasoby mineralne, wodne, biotyczne i glebowe. Zasoby
naturalne w sposob wielostronny wyznaczaja mozliwosci rozwoju danego ob-
szaru, a w$rdd nich miesci si¢ takze rekreacja i turystyka. Przestrzenne zrézni-
cowanie warunkow przyrodniczych wywiera zasadniczy wplyw na lokalizowa-
nie dzialalno$ci agroturystycznej w wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej. Przy

® A. Czyzewski, A. Henisz-Matuszczak, Rolnictwo Unii Europejskiej. Studium poréwnaw-
cze struktur wytworczych i regulatoréw rynkéw rolnych, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu, Poznan 2004.

® S. Iwicki, Zagospodarowanie turystyczne obszaréw wiejskich, Wydawnictwa Uczelniane
WSG, Bydgoszcz 2006, s. 8-16.

" 1. Fierla, Struktura przestrzenna gospodarki, w: Geografia gospodarcza Polski, red.
I. Fierla, Wydawnictwo Naukowe PWE, Warszawa 1998, s. 9-29.

8 7. Jakubczyk, Teoretyczne podstawy gospodarowania zasobami naturalnymi, w: Podsta-
wy ekonomii Srodowiska zasobéw naturalnych, red. 1. Fiedor, Wydawnictwo C.H. Beck, Warsza-
wa 2002, s. 120-125.

° A. Wos: Ekonomika odnawialnych zasobéw naturalnych. Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1995.
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czym — jak zauwaza Winiarski'® — zréznicowanie rozmieszczenia elementow
srodowiska naturalnego wplywa w sposob istotny na rozmieszczenie poszcze-
g6lnych rodzajow dziatalnosci gospodarczej w sposob utatwiajacy, ograniczaja-
cy (utrudniajacy) lub wykluczajacy.

Atrakcyjnos$¢ lokalizacji przejawia si¢ w rozny sposob. W przypadku roz-
woju turystyki i rekreacji na obszarach wiejskich beda to przede wszystkim
warunki naturalne, ale takze sasiedztwo duzych miast czy bliskos¢ weztow ko-
munikacyjnych — ogniwa systemu osadniczego. Zalicza¢ je begdziemy do wa-
runkow pozaprzyrodniczych renty potozenia gospodarstwa. Dostgpnos¢ komu-
nikacyjna, jak i dogodne potozenie wzglgdem aglomeracji miejskiej sa czynni-
kami uatrakcyjniajacymi przestrzen wiejska i moga wywiera¢ pozytywny
wplyw na rozw6j rekreacji i turystyki na obszarach wiejskich™.

Duze znaczenie ma rowniez infrastruktura wsi. Nie bez powodu podkresla
si¢ wage infrastruktury dla rozwoju obszaréw wiejskich®. Na obecnym etapie
rozwoju gospodarczego odpowiednie wyposazenie w infrastrukture techniczna,
jak 1 spoleczna jest niezbednym warunkiem aktywizacji gospodarczej. Rozwoj
turystyki wiejskiej i agroturystyki wymaga wigkszego nasycenia obszarow
wiejskich infrastruktura, rowniez rekreacyjna, co — oprocz podniesienia lub
zachowania jakos$ci srodowiska — stwarza podstawy do zainteresowania danym
terenem. Poziom infrastruktury wykazuje bezposredni zwiazek z rozwojem
przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich. Wtasciwa infrastruktura obniza
koszty przedsigwzigcia, decyduje o jego efektywnosci oraz mozliwosciach
sprostania wymaganiom turystow czy odwiedzajacych. Ponadto uwarunkowa-
nia krajoznawcze stanowia dodatkowy walor przyciagajacy turystow.

0B, Winiarski, Polityka regionalna, Wydawnictwo Naukowe PWE, Warszawa 1976.
1 K. Kucinski, Osadnictwo, w: Geografia gospodarcza...

12 K. Duczkowska-Matysz, Rolnictwo — wies — paristwo. Wokél interwencji paiistwa w sfere
wsi i rolnictwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998, s. 79-81; M. Jasiulewicz, Prze-
miany spoleczno-gospodarcze obszaréw wiejskich Pomorza Srodkowego, Politechnika Koszalifi-
ska, Koszalin 1999, s. 41-60; B. Pigcek, Wphw infrastruktury na rozwdj przedsiebiorczosci
wiejskiej, w: Przedsiebiorczos¢ wiejska w Polsce i krajach Unii Europejskiej, red. M. Ktodzinski,
B. Fedyszak-Radziejowska, IRWIR PAN, Warszawa 2002, s. 303-304, M. Zarebski, Bariery
i mozliwosci wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich (na przykladzie regionu koniriskiego),
UMK, Torun 2002, s. 98-107.
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Turystyka wiejska, jak i agroturystyka funkcjonuja w oparciu o walory
srodowiska naturalnego™. Uwarunkowania przyrodnicze charakterystyczne dla
danego regionu warunkuja okreslony zestaw potencjalnych typéw wykorzysta-
nia rekreacyjnego. Warunkiem jest dostrzezenie wystepujacego potencjalu za-
réwno rekreacyjnego oraz turystycznego gospodarstwa i jego najblizszej okoli-
cy. Potencjal turystyczny to nic innego, jak wszystkie te elementy srodowiska
przyrodniczego oraz zachowania czlowieka, ktére moga by¢ wykorzystywane
do uprawiania turystyki badz do zajmowania si¢ turystyka™. Sktadniki poten-
cjatu turystycznego dzielone sa na dwie grupy: zasoby strukturalne i funkcjo-
nalne. Do pierwszej zaliczamy wszystko to, co bezposrednio uzytkuje i z czego
korzysta turysta, czyli: walory przyrodnicze, walory antropogeniczne, infra-
struktura rekreacyjna (szlaki rowerowe, piesze, konne, wypozyczalnie sprzgtu
sportowo-rekreacyjnego, obiekty sportowe i rekreacyjne), infrastruktura tury-
styczna (baza noclegowa, gastronomiczna, sie¢ i srodki transportu oraz infra-
struktura towarzyszaca) i infrastruktura paraturystyczna®™. Infrastruktura tury-
styczna nazywana jest czesto zagospodarowaniem turystycznym™. Do drugiej
grupy naleza zasoby ekonomiczne, polityczne, kulturowe, spoteczno-
demograficzne, psychologiczne, technologiczne, ekologiczne regionu.

2. Produkt obszaru recepcji turystycznej a dzialalno$¢ agroturystyczna

Walory rekreacyjne i turystyczne to wszystkie osobliwosci przyrody, jak
tez dobra kultury 1 wartosci istniejace na danym obszarze, ktore utworzyta natu-
ra, uksztattowata historia i tworzy wspoétczesnos¢. O ile sa obiektywnie istnieja-
cymi cechami wystepujacymi w terenie, to atrakcyjnos$¢ rekreacyjna i tury-
styczna jest $cisle zwiazana z odczuciem subiektywnym znaczenia danego wa-

18 W. Krupifiska, Rozwdj turystyki na obszarach wiejskich z uwzglednieniem obszaréw
chronionych, w: Gospodarka, cziowiek, srodowisko na obszarach wiejskich, red. M. Ktodzinski,
IRWIR PAN, Warszawa 2001, s. 120-140.

14 J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wlodarczyk, Produkt turystyczny albo jak organizowac po-
znawanie swiata, Uniwersytet £.odzki, £.6dZ 2002, s. 31

!% Obiekty stanowiace wyposazenie rejonu i miejscowosci mogace obstugiwaé rozne dzialy
gospodarki narodowej, w tym roéwniez stuzy¢ obstudze ruchu turystycznego (urzedy pocztowe,
osrodki zdrowia, szpitale, komisariaty policji, straz miejska, centra handlowe, sklepy itp.).

1 A. Kowalczyk, Geografia turyzmu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002,
s. 36.
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loru przez poszczegolnych uczestnikow rekreacji czy turystyki. Walory te nale-
zy traktowac jako nosniki atrakcyjnosci rekreacyjnej czy turystycznej, pamigta-
jac natomiast, ze w odczuciu kazdego innego cztowieka rownie dobrze odebra-
ne moga zosta¢ jako obojetne czy negatywne. Wystgpowanie walorow rekre-
acyjnych i turystycznych moze wigc $wiadczy¢ o atrakcyjnosci danego obszaru,
a wilasciwe ich wykorzystanie i zagospodarowanie moze z kolei decydowac
0 powodzeniu wszelkiej, zorganizowanej dzialalnosci rekreacyjnej czy tury-
stycznej. Waloréw turystycznych klient nie nabywa, ale korzysta z nich w cza-
sie podrézy i w wiekszosci przypadkow stanowia one glowny jej cel. Same
natomiast walory nie stanowia jeszcze produktu turystycznego, a zaledwie jego
komponent. Produkt turystyczny rozumiany jako zestaw dobr i ustug (obok
waloréw turystycznych) umozliwiajacych turyscie przybycie do miejsca wyste-
powania atrakcji turystycznych, pobyt w nich i ich wykorzystanie obejmuje
zard6wno miejsce (obszar recepcji turystycznej), ustuge (pojedyncza lub pakiet
turystyczny skladajacy sie z kilku ustug), jak i produkty materialne®’. Produkt
turystyczny obejmuje zatem wszystkie atrakcje, $wiadczenia i ustugi uzytkowa-
ne badz odwiedzane podczas przebywania w miejscu recepcji.

Jedna z prob wlasciwego okreslenia produktu turystycznego uwzgledniaja-
ca jego aspekt przestrzenny jest koncepcja produktu obszaru recepcji turystycz-
nej (ORT). Zgodnie z nig produkt ORT mozna zdefiniowa¢ jako cato$¢ sktada-
jaca si¢ z elementow materialnych i niematerialnych, stanowiacych podstawe
istniejacego w umysle turysty wyobrazenia i oczekiwan zwigzanych z pobytem
w danym miejscu®®. Obszar recepcji turystycznej (miejsce docelowe ruchu tury-
stycznego) oznacza miejsce, do ktorego kieruje sig¢ ruch turystyczny i moze
w zaleznosci od sytuacji odnosié sie do gminy, regionu lub kraju’®. Zanim za-
czniemy mowi¢ o produkcie recepcji turystycznej, jego poszczegolne elementy
powinny by¢ podporzadkowane wspolnej koncepcji, zmierzajacej do zaspoko-
jenia potrzeb turystow. Oznacza to, ze ten sam obszar moze oferowac kilka
produktéw skierowanych do réznych grup odbiorcéw, a jednym z najwazniej-

Y Marketing ustug turystycznych, red. A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2005.

18 E. Dziedzic, Obszar recepcji turystycznej jako przedmiot zarzgdzania strategicznego,
~Monografie i Opracowania” 1998, nr 442, Szkota Gtowna Handlowa, s. 23.

19 K. Cieslikowski, M. Zemta, Pozycjonowanie obszaru recepcji turystycznej z wykorzysta-
niem map percepcji, ,,Marketing i Rynek” 2002, nr 2, s. 20-21.
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szych probleméw zarzadzania jest whasciwy dobér ich asortymentu®. Kon-
sumpcja turystyczna natomiast sklada si¢ z kilku zasadniczych skladnikow,
takich jak®': walory turystyczne, ktére po przystosowaniu do potrzeb ruchu
turystycznego stanowia atrakcje turystyczne; ustugi §wiadczone przez urzadze-
nia obstugowe, ustugi infrastruktury ogoélnej oraz dostgpno$¢ komunikacyjna.
Jesli te sktadniki wystepuja, mozna dany obszar rozpatrywac pod katem obszaru
recepcji turystycznej.

Obszar turystyczny jako produkt moze zosta¢ poddany analizie na kilku
poziomach, do ktorych naleza®:

— dziedzictwo — zasoby obszaru niezwiazane genetycznie z rozwojem tu-
rystyki, istniejace ,,0d zawsze”, przekazywane z pokolenia na pokolenie,
ale tworzace te cze$¢ potencjalu obszaru, dzigki ktéremu w ogole moz-
liwy jest rozwoj turystyki, np. przyroda, kultura, historia, gospodarka,
potencjat ludzki;

— infrastruktura — zasoby obszaru zwiazane z rozwojem turystyki, uzu-
pehiajace elementy pierwotne, uatrakcyjniajace oferte turystyczna ob-
szaru, np. baza noclegowa, gastronomiczna, paraturystyczna, a takze
roznego rodzaju inwestycje bedace posrednim efektem naptywu tury-
stow (poprawa dostepnosci komunikacyjnej regionu, muzea, wystawy,
wydarzenia);

— warto$¢ dodana — atrybuty obszaru przynoszace okre$lone satysfakcje
psychiczne turystom, w przypadku braku unikalnego dziedzictwa czy in-
frastruktury umozliwiaja odroznienie obszaru od sasiednich terenow,
ktorych oferta jest bardzo podobna lub wrgcz identyczna (np. miejsco-
wosci nadmorskie);

— organizacja i zarzadzanie — wszelkie struktury i dzialania pozwalajace
funkcjonowaé powyzszym elementom jako produkt turystyczny®.

2 E Dziedzic, op. cit., s. 23.
2 Tamze, s. 20-21.

22 A, Stasiak, Strategie rozwoju produktu turystycznego obszaru, w: Polityka turystyczna,
praca zbiorowa pod red. A. Panasiuka, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin-Kopenhaga 2005,
s. 333.

28 A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt turystyczny — miejsce, Turyzm, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Lodzkiego, £.6dz 2003, s. 26 za J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Produkt
turystyczny. Pomyst — organizacja — zarzqdzanie, PWE, Warszawa 2005, s. 34.
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Wszystkie wymienione cechy, komponenty oraz poziomy stanowiace pod-
stawy tworzenia produktu obszaru recepcji turystycznej musza by¢ dopasowane
do przyjetej idei, filozofii calego obszaru, wzajemnie si¢ dopetnia¢ i wzbogacaé
tworzac wizerunek obszaru i funkcjonujace o nim stereotypy, pomyst na pro-
dukt, gtowna ideg spajajaca wszystkie dziatania w zakresie turystyki na danym
terenie, elementy programu identyfikacji produktu, zakres i kontekst dziatan
promocyjnych, tozsamo$¢ marki — wyjatkowe wartosci, cechy, ktére powinny
by¢ trwale kojarzone z obszarem, stanowiace docelowo element wizerunku
catego produktu obszaru recepcji turystycznej.

3. Mozliwosci rozwoju oferty agroturystycznej w powiecie
miedzychodzkim wynikajace z prowadzonej polityki turystycznej na
poziomie powiatu i gmin

Z danych Gtownego Urzedu Statystycznego wynika, Ze na terenie powiatu
miedzychodzkiego w latach 1998-2009 liczba gospodarstw agroturystycznych
systematycznie rosta. W roku 1998 w badanym powiecie znajdowaty si¢ zaled-
wie trzy kwatery agroturystyczne, a w roku 2006 na terenie powiatu migdzy-
chodzkiego dziatato 49 gospodarstw $wiadczacych uslugi agroturystyczne.
W roku 2007 liczba tych obiektéw uksztattowata sie¢ na poziomie 50, natomiast
w roku 2008 wzrosta ona do 60 kwater agroturystycznych. W roku 2009 na
przelomie maja i wrzesnia na terenie powiatu migdzychodzkiego funkcjonowato
65 gospodarstw agroturystycznych®. Potowa (27) zbadanych gospodarstw po-
lozona jest w gminie Migdzychod, 12 w gminie Sierakow, 11 w gminie Kwilcz
i cztery w gminie Chrzypsko Wielkie. Co ciekawe, siedem gospodarstw znajdu-
jacych si¢ na terenie gminy Migdzychdd znajduje si¢ w samym miescie Mig-
dzychod, a dwa gospodarstwa zlokalizowane w gminie Sierakow leza w mieScie
Sierakow. Wszystkie te gospodarstwa potozone sa jednak na peryferiach miej-
SCOWOSCI.

24 M. Marczak, J. Borzyszkowski: Region..., s. 118-122.

% Dane zebrane na podstawie inwentaryzacji terenowej gospodarstw agroturystycznych
przeprowadzonej w trakcie badan w terenie.
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powiat migdzychodzki

I:' Brak warunkéw niezbednych do rozwoju
Stabe warunki do rozwoju na szersza skalg, zasoby rangi lokalnej
. Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej

Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowe;j
Rys.1. Ocena zasobow turystycznych wojewodztwa wielkopolskiego dla agroturystyki
— stan aktualny wedlug powiatow

Zrodlo:  Strategia rozwoju turystyki w  wojewodztwie wielkopolskim. Zarzad
Wojewoddztwa Wielkopolskiego, Poznan 2007, s. 89.

Dziataniami w zakresie rozwoju rekreacji i turystyki na terenie powiatu
migdzychodzkiego zajmuja si¢ kwaterodawcy prowadzacy gospodarstwa agro-
turystyczne oraz wladze poszczegdlnych gmin. Problematyka rozwoju turystyki
uwzgledniona zostala w wigkszosci dokumentow 1 opracowan strategicznych,
programowych i planistycznych przygotowanych na szczeblu regionalnym
I lokalnym. Szczegdtowosc¢ i zakres tematyki sa zréznicowane. Uzaleznione jest
to czesto od atrakcyjno$ci turystycznej regionu, ale takze od charakteru opra-
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cowania. W skali powiatowej kierunki rozwoju turystyki w réznym zakresie
okreslaja: strategie rozwoju spoleczno-gospodarczego powiatéw, plany rozwoju
lokalnego, programy operacyjne do strategii rozwoju spoteczno-gospodarczego
i programy rozwoju promocji powiatow?. W strategii rozwoju turystyki w wo-
jewodztwie wielkopolskim przeprowadzona zostala ocena zasobow turystycz-
nych wojewddztwa wielkopolskiego dla agroturystyki (rysunek 1).

Na jej podstawie powiat migdzychodzki zostat zakwalifikowany do grupy
powiatow, w ktorych wystepuja bardzo dobre warunki do rozwoju turystyki
wiejskiej oraz prowadzenia dziatalnosci agroturystycznej. Uznano, ze miedzy
innymi powiat mi¢dzychodzki posiada zasoby rangi krajowej lub migdzynaro-
dowej.

Dla wszystkich gmin wchodzacych w sktad powiatu migdzychodzkiego
zostaly opracowane strategie rozwoju badz plany rozwoju lokalnego na najbliz-
sze lata®, w ktérych wyznacza si¢ cele bezposrednio i posrednio zwiazane
z rozwojem agroturystyki, turystyki oraz rekreacji. W strategii rozwoju gminy
Migdzychod jednym z celéw operacyjnych jest ,,rozwdj uslug w zakresie tury-
styki i rekreacji”. Zgodnie z przyje¢ta strategia dotyczaca rozwoju turystyki na
tym terenie na lata 2002-2015 zaplanowano rozbudowe istniejacej bazy tury-
stycznej, rozbudowe szlakow turystycznych, $ciezek rowerowych, przygotowa-
nie miejsc wypoczynku z jednoczesnym zachowaniem i poszanowaniem bo-
gactw naturalnych®®. Gmina Sierakow nie posiada strategii rozwoju na najbliz-
sze lata. Jedynym dokumentem mowiacym o kierunku rozwoju tej gminy jest
Plan Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy Sierakéw na lata 2004-2007. Jednym
z celow strategicznych tego planu bylo ,kreowanie Sierakowa jako centrum
kulturalnego, edukacyjnego i osrodka turystycznego”. W realizacji tego zadania
miala pomo6c m.in.: promocja miasta i gminy Sierakow, zadbanie o estetyke
i wizerunek tej gminy oraz zachowanie historycznych walorow obszaru.

% Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, Zarzad Wojewodztwa Wiel-
kopolskiego, Poznan 2007, s. 119.

2" Lokalna strategia rozwoju jest planem (dtugo- badz krotkoterminowym), w ktorym za-
warte sa opracowane kierunki rozwoju gminy. Dokument okre$la takze drogi i $rodki niezbgdne
do osiagnigcia zatozonych celow strategicznych. Dobrze przygotowana strategia sprzyja racjonal-
nemu gospodarowaniu gminnymi $rodkami budzetowymi oraz zmusza samorzad i wladze gminy
do gruntownej analizy swego potencjatu. Za: M. Ktodzinski, Aktywizacja spoteczno-gospodarcza
gmin wiejskich i malych miast, Instytut Rozwoju Wsi i Rolnictwa Polskiej Akademii Nauk, Seria:
Problemy rozwoju wsi i rolnictwa, Warszawa 2006, s. 26.

%8 Strategia Rozwoju Gminy Miedzychdd, 2002; www.miedzychod.pl, 10.04.2009.


http://searchworks.stanford.edu/?q=%22Problemy+rozwoju+wsi+i+rolnictwa+%22
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W strategii rozwoju gminy Kwilcz jeden z celow strategicznych (,,Rozwo6j ma-
tych i $rednich przedsigbiorstw’) ma by¢ realizowany poprzez cel operacyjny
odnoszacy si¢ do rozwoju turystyki i agroturystyki na terenie tej gminy. Cel ten
ma by¢ realizowany w latach 2005-2015%. W Strategii zréwnowazonego roz-
woju gminy Chrzypsko Wielkie za jeden z celow operacyjnych (w ramach celu
strategicznego ,,Aktywizacja dziatalnosci gospodarczej”) przyjeto ,,Rozwdj
turystyki 1 agroturystyki”, ktorego zrealizowanie przewidziano na lata
2000-2015. Do realizacji tego priorytetu zatlozono stworzenie odpowiedniej
infrastruktury dla turystyki na obszarze opisywanej gminy*°.

4. MozliwoSci rozwoju oferty agroturystycznej w powiecie
miedzychodzkim w opinii ustugodawcéw

W celu empirycznego zobrazowania prezentowanych rozwazah przyto-
czone zostana wyniki badan przeprowadzonych za pomoca metody sondazu
diagnostycznego, przy wykorzystaniu kwestionariuszy ankietowych. Analizie
poddano opini¢ 54 gospodarzy — wilascicieli gospodarstw agroturystycznych
potozonych na terenie powiatu mi¢edzychodzkiego. Prowadzone badania pozwo-
lity okresli¢ rozmieszczenie gospodarstw agroturystycznych w powiecie mie-
dzychodzkim oraz umozliwity analiz¢ wplywu renty potozenia tych gospo-
darstw na ich rozwdj 1 oferte rekreacji. Pozwolily takze oceni¢ powiat migdzy-
chodzki w kontekscie ksztattowania markowego produktu turystycznego opar-
tego o rozwoj agroturystyki.

Poddani badaniu gospodarze zostali zapytani o przestanki rozpoczgcia
dziatalnosci agroturystycznej (rysunek 2). Az 48 z nich twierdzi, ze byta to
mozliwo$¢ wykorzystania wolnych zasoboéw gospodarstwa, przy czym 46 go-
spodarzy zaznacza, iz do przestanek tych nalezy réwniez dostepnos¢ i mozli-
wos¢  wykorzystania walorow krajoznawczo-przyrodniczych gospodarstwa
i jego najblizszej okolicy. Uwydatnia si¢ w tym miejscu okreslone zagadnienie
renty potozenia gospodarstwa jako zaleznos$ci rozwoju funkcji turystycznych na
obszarach wiejskich od czynnikoéw lokalizacyjnych. Okazuje si¢ wige, ze korzy-

2 Strategia Rozwoju Gminy Kwilcz, 2004, www.kwilcz.pl, 10.11.2009.

% Strategia zréwnowazonego rozwoju gminy Chrzypsko Wielkie do 2015 roku,
www.chrzypsko.pl, 12.12.2009.


http://www.kwilcz.pl/
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$ci plynace z usytuowania danego gospodarstwa sa przez badanych kwatero-
dawcow dostrzegane.
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Rys. 2. Przestanki prowadzenia dziatalnosci agroturystycznej (liczba wskazan)

Zrodlo: opracowanie na podstawie wlasnych badan ankietowych whascicieli
gospodarstw agroturystycznych n=54.

Agroturystyka w literaturze przedmiotu uwazana jest za alternatywne zro-
dito dochodu, ktore stuzy¢ moze podtrzymaniu gospodarstwa rolnego i czgscio-
WO poprawie poziomu zycia rodziny rolniczej. Za istotne przestanki prowadze-
nia dziatalno$ci turystycznej na wsi uznaje si¢ wigc czynniki ekonomiczne.
Potwierdza to az 44 sposrod ankietowanych gospodarzy, ktorzy wskazali, ze
dziatalnos¢ tg rozpoczeli dla uzyskania dodatkowego zrodta dochodow oraz 33
gospodarzy, ktorzy jako motyw podali poprawe poziomu zycia rodziny. W celu
okreslenia motywow sklaniajacych wtascicieli badanych kwater agroturystycz-
nych do przyjmowania gosci poproszono ich o okreslenie znaczenia poszcze-
golnych motywow wedtug skali: 5 — bardzo wazny, 4 — wazny, 3 — oboj¢tny,
2 — mato wazny, 1 — niewazny (rysunek 3). Srednia wazona ocen wskazuje, ze
dla badanych gospodarzy najwazniejszym motywem do rozpoczgcia prowadze-
nia dzialalnoSci agroturystycznej sa dogodne warunki krajoznawczo-
przyrodnicze oraz mozliwos¢ ich wykorzystania na terenie gospodarstwa i jego
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najblizszej okolicy (4,26). Drugim okreslonym jako wazny motywem jest chec
umozliwienia aktywnego wypoczynku odwiedzajacym gospodarstwo gos$ciom
(4,02). Kolejnymi motywami okazatly si¢ by¢: ch¢é przekazywania tradycji
regionu oraz uzyskanie dodatkowego zrodta przychodéw i uzyskaty wynik na
podobnym poziomie (3,76 i 3,73).
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Rys. 3. Motywy sktaniajace gospodarzy do rozpoczgcia prowadzenia dziatalnosci
agroturystycznej (w skali 1-5)

Zrodlo: opracowanie na podstawie wlasnych badan ankietowych whascicieli
gospodarstw agroturystycznych n=54.

Dla zadnego z badanych gospodarzy dzialalno$¢ agroturystyczna nie sta-
nowi podstawowego zrodta dochodow, co jest potwierdzeniem, iz jest to dodat-
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kowa forma zarobkowania. Potwierdza si¢ w tym przypadku takze, ze wykorzy-
stanie tzw. premii atrakcyjnego umiejscowienia w prowadzeniu dziatalnos$ci
turystycznej na wsi w duzej mierze stanowi o powodzeniu tej dziatalnosci.
Z punktu widzenia prowadzonych badan uznanie umozliwiania aktywnego
wypoczynku za jeden z wazniejszych motywow sktaniajacych rolnikow do
zajmowania si¢ dziatalno$cia agroturystyczna jest zadowalajace. Swiadczyé
moze o tym, ze dostrzegaja oni znaczenie rekreacji ruchowej w ofercie swoich
gospodarstw.

Prawie wszyscy gospodarze (53) promuja swoje gospodarstwa. Takze dla
53 ankietowanych wystepowanie walorow krajobrazowych stanowi element
promocji. Az 50 gospodarzy realizujac promocje, podkresla mozliwo$¢ aktyw-
nego wypoczynku w swoim gospodarstwie, a 23 dodatkowo przedstawia rekre-
acje ruchowa jako gléwna forme¢ wypoczynku w gospodarstwie. Dowodzi to, ze
kwaterodawcy $wiadomie wykorzystuja atrakcyjna lokalizacje swoich gospo-
darstw. Brakuje jednak nacisku na rekreacj¢ ruchowa przy wykorzystaniu uwa-
runkowan krajoznawczo-przyrodniczych.

Uwagi koncowe

Przydatno$¢ obszaréw wiejskich do podejmowania aktywnosci turystycz-
nej i rekreacyjnej z wykorzystaniem $rodowiska naturalnego jest bardzo duza.
Rozw¢j dziatalno$ci agroturystycznej zalezny jest od renty polozenia, w ktorej
konieczne jest wystgpowanie nat¢zenia uwarunkowan krajoznawczo-
przyrodniczych wystepujacych na obszarach wiejskich.

Dziataniami w zakresie rozwoju rekreacji i turystyki na terenie powiatu
migdzychodzkiego zajmuja si¢ kwaterodawcy prowadzacy gospodarstwa agro-
turystyczne oraz wtadze poszczegdlnych gmin. Problematyka rozwoju turystyki
uwzgledniona zostala w wigkszosci dokumentow 1 opracowan strategicznych,
programowych i planistycznych przygotowanych na szczeblu regionalnym
i lokalnym.

Powiat migdzychodzki jest obszarem, na terenie ktoérego wystgpuja takie
komponenty — zaré6wno przyrodnicze, krajoznawcze, kulturowe, jak i infrastruk-
turalne — ktore moga stuzy¢ stworzeniu markowego produktu turystycznego
opartego o ofertg agroturystyczna.

W przypadku badanych gospodarzy tzw. premia atrakcyjnego umiejsco-
wienia przyczynita si¢ do decyzji o prowadzeniu dziatalnosci agroturystyczne;.
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Przeprowadzona analiza wskazata, ze powiat mig¢dzychodzki jako studium
przypadku uzna¢ mozna za produkt obszaru recepcji (agro)turystycznej i przy
odpowiednich dziataniach promocyjnych moze sta¢ si¢ konkurencyjny dla in-
nych regiondw o bogatej ofercie turystyki wiejskiej i agroturystyki w Polsce.

LOCATION RENT AS A CONDITION OF RUNNING AN
AGROTOURISM BUSINESS AND FORMING THE TOURIST
PRODUCTS IN RURAL AREAS

Summary

The areas of high sightseeing tourist and natural attractiveness, allowing undertak-
ing diversified forms of rest, connected also with physical recreational activity, are
frequently rural areas. In the period of multifunctional countryside development, where
tourism is one of the forms of realization, has emerged a research area so far unrecog-
nized, which requires defining and separation of the utility of countryside areas of high
sightseeing tourist and natural attractiveness. The form of tourism realized in rural areas
is agrotourism — the activity of providing tourism services by an agricultural family on
their own farm with the use of their spare housing stock. The subject matter of the re-
search presented in the study was the analysis of the influence of sightseeing tourist and
natural conditions on the intensity of the occurrence of agrotourism activity. The re-
search showed that the development of agrotourist business depends on the intensity of
sightseeing and natural conditions occurring in rural areas.

Translated by Joanna Poczta



