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Woprowadzenie

Wielu wspotczesnych konsumentow i przedsigbiorcow jest aspotecznych i zo-
rientowanych wylacznie na osigganie celow ekonomicznych (homo oeconomicus).
Ich postgpowanie, skutkujace niepohamowang eksploatacja zasobow, niszczeniem
srodowiska naturalnego, brakiem reakcji na problemy spoteczne, zagraza naturalnym
podstawom zycia na Ziemi. Powstajace zagrozenia, ktoérych gléwnym Zrédlem jest
konsumpcja i produkcja, przyblizaja ludzkos¢ do tragicznego w skutkach zjawiska —
przekroczenia granic tolerancji natury warunkujacej byt i gospodarowanie cztowieka.

Spostrzezenia te nie sa nowe — juz w latach 60. XX wieku nastgpil wzrost
zainteresowania przyczynami i skutkami globalnych zagrozen. W jego nastepstwie
tradycyjne koncepcje ekonomiczne zaczeto wzbogaca¢ o watki ekologiczne i spo-
teczne. W wyniku ewolucji takich nurtéw jak: neoklasyczna ekonomia §rodowiska,
ekonomia ekologiczna, nowa ekonomia ekologiczna powstala ekonomia zrowno-
wazonego rozwoju reprezentujaca nowy obszar nauki zwany sustainable science.
Bedac obecnie we wstepnej fazie rozwoju, sustainable science nie tylko integruje
aspekty ekonomiczne, ekologiczne i spoteczne dziatalnosci gospodarczej, lecz row-
niez zmienia paradygmaty. Paradygmat wzrostu zastepuje paradygmatem zrowno-
wazenia. To podejscie rewolucjonizuje zapatrywania na wspdiczesng konsumpcje
i produkcj¢. Pomimo postepu w obszarze sustainability tempo i zakres zapobiegania
globalnym oraz lokalnym zagrozeniom sa wciaz znikome w poréwnaniu z eskalacja
negatywnych zjawisk. Zréwnowazony rozwoj (sustainable development) trzeba
wigc promowac i wdraza¢ w spoleczenstwach, poszukujac rozwigzan tagodzacych
sprzecznosci mig¢dzy celami ekonomicznymi, ekologicznymi i spotecznymi.
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Jaka rolg¢ w procesie przeksztatcania spoteczenstw konsumpcyjnych w zroéw-
nowazone spoteczenstwa odgrywa Internet? Internet jako kanal komunikacji o krét-
kiej historii przestat by¢ medium niszowym. Szybko przeksztalcit si¢ w globalna,
interaktywna, ogolnodostepng sie¢, ktora wptywa na postawy i zachowania konsu-
mentow. Juz sam ten fakt wskazuje na jego wazng role w ksztattowaniu zréwnowa-
zonego spoleczenstwa przysztosci. Czy w tym aspekcie wazne sg tylko tresci prze-
sylanych przez Internet informacji, czy roéwniez ich elektroniczna forma? Korzysta-
nie z sieci umozliwiajg specjalne urzadzenia. Najwazniejszym z nich jest komputer
— skomplikowany, materialny produkt, ztoZony z wielu czgéci i komponentéw. Czy
jego produkcja przyczynia si¢ do budowy zréwnowazonego spoteczenstwa?
W artykule autor podejmuje probe odpowiedzi na te pytania. Poniewaz podjeta
problematyka jest obszerna i transdyscyplinarna, dlatego koncentruje si¢ na prezen-
tacji wazniejszych zagadnien. Pretenduja one do dalszej dyskusji.

1. Globalne zagrozenia

Wspolczesna produkeyjna i konsumpcyjna aktywnos$¢ cztowieka stwarza za-
grozenia dla egzystencji obecnego i przysztych pokolen. Gwaltownie wzrasta liczba
ludnos$ci na Ziemi. W 2010 roku zamieszkiwato nasza planete okoto 6,9 miliarda
0sob, a w 2050 roku bedzie ich 9,1 miliarda*. Wzrostowi demograficznemu towa-
rzyszy wydhuzanie si¢ przecietnego trwania zycia cztowieka. Zmiany te oznaczaja
nie tylko wzrost globalnego popytu na zywno$¢, produkty materialne i ustugi, lecz
réwniez wigksze zapotrzebowanie na wode, czyste powietrze oraz inne dobra natu-
ry, stanowigce warunek przetrwania gatunku ludzkiego.

Globalne spoleczenstwo powicksza si¢ w warunkach gwaltownego wzrostu
gospodarczego (obecny kryzys w Europie jak na razie nie zmienia w istotny sposob
globalnych trendow rozwoju). Swiatowy dochdd narodowy brutto (DNB) stanowia-
cy sum¢ dochodéw narodowych panstw, wzrést z 5000 miliardéw dolaréw w 1950
roku do ponad 29 000 miliardow w 1997 roku. Oznacza to przeksztatcanie coraz
wigkszej ilosci surowcow w produkty, czego skutkiem jest znaczne zuzycie energii
i wody oraz powstawanie odpadoéw i trujacych substancji’. Wzrastajaca globalna
produkcja i konsumpcja powoduja niespotykane w historii ludzko$ci niszczenie
srodowiska naturalnego. Zuzycie zasobdw i emisja szkodliwych substancji beda si¢
podwaja¢ co 28 lat. Oznacza to, ze po 280 latach bgda one tysiac razy wigksze niz
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Glowny Urzad Statystyczny, Rocznik Statystyki Miedzynarodowej, Warszawa 2010,

Worldwatch Institute Report zur Lage der Welt 1998 — Daten fiir das Uberleben unseres
Planeten, Frankfurt 1998, s. 13.
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dzis®. A. Pabian, powolujac sie na K. Lee i S. Cartera, wskazuje konkretne nastep-
stwa dewastacji §rodowiska: wzrost na Ziemi liczby bardzo goracych dni, powodzie
i susze, zmiany w czestotliwos$ci i intensywnosci huraganéw, wzrost do 2100 roku
poziomu wod w skali globalnej $rednio o 50 cm oraz wzrost temperatury $rednio o
1-3,5 stopnia C*. Wielu producentéw i konsumentow nie zdaje sobie sprawy z fak-
tu, ze szkody wyrzadzone naturze majg charakter nicodwracalny, a dostgpnos¢ jej
dobr jest ograniczona. Ziemia stanowi zamknigty system termodynamiczny, ktory
nie przyrasta materialnie — gospodarka wraz z cztowiekiem jest tylko jego czescia®.
Co wigcej, zwigzek cztowieka z naturg jest asymetryczny: natura moze istnie¢ bez
czlowieka, lecz cztowiek nie przetrwa bez natury. Zaburzanie tych relacji moze
doprowadzi¢ do globalnej katastrofy ekologicznej. H. Rogall konkluduje: ,,dzi$ juz
mamy do$¢ duza pewnos¢, ze granice obcigzenia natury zostaly przekroczone, nie
jest tylko do kofica jasne, w jakim stopniu™®.

Problemom ekologicznym w postaci: zmian klimatu, wyczerpywania si¢ su-
rowcow, zrodet energii i zasobow wody, zanieczyszczania srodowiska, niszczenia
warstwy ozonowej, wymierania gatunkdéw towarzysza liczne problemy spoleczne.
Ich przyktad to wzrastajgce bezrobocie oraz poglgbiajgca si¢ skala ubostwa. We-
dlug Migdzynarodowego Instytutu Badan nad Pracg bezrobocie na $wiecie w 2010
roku osiggneto rekordowy poziom 205 miliona osob’. W strefie bezwzglednego
ubodstwa znajduje si¢ okoto 1,1 miliarda ludzi, przyjmujac kryterium sity nabywczej
ponizej jednego dolara dziennie lub 2,7 miliarda, jezeli kwote t¢ podniesie si¢ do
dwoch dolarow®.

2. Zréwnowazone spoleczenstwo przyszlo$ci

Problemy ekologiczne i spoteczne oraz wynikajace z nich globalne zagrozenia
dla ludzkosci staly si¢ inspiracjg do powstania nowych koncepcji gospodarczych
oraz obszaréw nauki (sustainable science), w ktorych paradygmat wzrostu zasta-
piono paradygmatem zrownowazenia. Ich wspolna platforma stat si¢ zrownowazo-
ny rozwoj, zwany rowniez zrownowazonym i trwalym, odnawialnym, samopod-

® H. Rogall, Ekonomia zréwnowazonego rozwoju. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Zysk

i S-ka, Poznan 2010, s. 158.

4 A. Pabian, Marketing w koncepcji sustainability, ,,Ekonomika i Organizacja Przedsie-
biorstwa 2010, nr 10, s. 43.

5 R. Costanza, J. Cumberland, H. Daly, R. Goodland, R. Norgaard, Einfiihrung in die Oko-
nomik, Stuttgart 2001, s. 9.

® H. Rogall, op. cit., s. 145.
" www.forbes.pl, odczyt. 8.02.2011.
8 H.Rogall, op. cit., s. 151.
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trzymujacym sig, trwale podtrzymywanym lub bezpiecznym dla przysztosci (susta-
inable development).

Chociaz juz w latach 60. XX wieku zaczgto dostrzega¢ globalne zagrozenia
o charakterze ekologicznym i spotecznym, to postgp w zakresie zrownowazonego
rozwoju jest znikomy w poréwnaniu z eskalacja negatywnych zjawisk. Dobrym
przyktadem tej opieszatosci sg rezultaty konferencji klimatycznej, ktora odbylta sie
w grudniu 2011 roku w Durbanie (RPA). T. Ulanowski, autor artykulu pod zna-
miennym tytutem Swiat uratujemy troche pézniej, konkluduje: ,,Przywodey $wiata
odkladaja walke z globalnym ociepleniem. Nowe porozumienie ma powsta¢ do
2015 roku™. Jedng z wazniejszych przyczyn braku przyspieszenia w zakresie
zrownowazonego rozwoju sg jego nowe idee, czesto sprzeczne z ekonomicznymi
interesami znacznej liczby konsumentéw, podmiotéw gospodarczych i panstw.
Zroéwnowazenie zamiast wzrostu gospodarczego i zwigkszania sprzedazy, trwale
zachowanie zasobow naturalnych zamiast ich optymalizacji, ograniczanie kon-
sumpcji 1 zakupow — to przyktadowe postulaty, ktoére godzg w egoistyczne interesy
firm i klientow, lecz postrzegane perspektywicznie stanowig warunek przetrwania
przysztych pokolen. ,,Znajomo$¢ zréownowazonego rozwoju jest w spoteczenstwie
bardzo staba, brakuje szerszej mobilizacji obywatelskiej”*.

Zachodzi wigc pilna potrzeba przeksztalcenia spoteczenstw konsumpcyjnych
w spoleczenstwa zréwnowazone (sustainable society), oparte na zrownowazonym
obywatelstwie (sustainable citizenship). Podstawowym ogniwem zrownowazonego
spoteczenstwa powinien by¢ zrownowazony obywatel, ktérego cechuje zrownowa-
zone podejscie do probleméw konsumpcji (sustainable consumer). Charaktery-
styczng ceche¢ zrownowazonych konsumentoéw stanowi potrdjna orientacja — kon-
centrowanie si¢ na wlasnych potrzebach oraz na spotecznych i ekologicznych po-
trzebach obecnego i przysztych pokolen. Zrownowazony konsument to synteza
trzech osobowos$ci: ekonomicznej, ekologicznej oraz spotecznej. Kreowanie tego
typu postaw, bedacych podstawg zréwnowazonego spoleczenstwa, wymaga, jak
twierdza F. Belz i K. Peattie, glebokich zmian w zachowaniu i sposobach myslenia
obywateli. Zmiany te powinny zmierza¢ m.in. w nastepujacych kierunkach: od
egocentryzmu do altruizmu, od konserwatyzmu do otwarto$ci na zmiang, od tech-
nocentryzmu do ekocentryzmu, od antropocentryzmu do biocentryzmu, od materia-
lizmu do postmaterializmu®?.,

Istotng rolg w ksztattowaniu postaw i zachowan konsumentow odgrywa Inter-
net. Moze on przyczyni¢ si¢ w znacznym stopniu do przeksztalcania spoteczenstw

®  T.Ulanowski, Swiat uratujemy troche pézniej, ,,Gazeta Wyborcza” 12 grudnia 2011, s. 1.

A. Pabian, Ecological Aspects of Sustainability in Building Industry, w: G. Song, L. Liu,
T. Chen, F. Li, Architecture and Urban Construction on the Low-Carbon Strategies, Beijing
University of Civil Engineering and Architecture, Pekin, Chiny 2011, s. 5-24.

1 H. Rogall, op. cit., s. 49.

12 F Belz, K. Peattie, Sustainability marketing, John Wiley & Sons, UK 2010, s. 84.
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konsumpcyjnych w spoteczenstwa zrownowazone. Stanowi bowiem ogélnodostep-
ne, interaktywne medium masowe o globalnej sile oddziatywania. Z Internetu ko-
rzysta ponad 1,8 miliarda mieszkancow naszej planety™®. W Polsce Internet jest
obecny od 1991 roku. W okresie 1991-2011 liczba jego uzytkownikow W naszym
kraju osiagnela liczbe 18 milionow™.

3. Rola Internetu w kreowaniu zrownowazonej konsumpcji

Glowna sita popychajaca ludzkos$¢ w kierunku globalnej katastrofy ekologicznej
i probleméw spotecznych jest nadmierna 1 wcigz wzrastajgca konsumpcja.
L. Sklair i wielu innych badaczy uznaja ideologi¢ konsumpcji masowej za centralny
problem naszej cywilizacji. Przyczyne nadmiernej konsumpcji upatruje w przejsciu
od utylitarianizmu do hedonizmu oraz od satysfakcji do nienasyconej przyjemnosci®.
Masowa konsumpcja jest nastgpstwem zachowan miliondw pojedynczych osob —
klientow, dla ktérych wyjscie do sklepu nie jest juz utozsamiane ze zwyklym robie-
niem zakupow. M. Solomon zauwaza: ,,Ludzie na catym §wiecie zaczynaja przyzwy-
czajac si¢ do materialistycznego stylu zycia i warto$ci znanych marek, stanowigcych
symbol dobrobytu. Robienie zakupoéw przestaje by¢ nuzacym zadaniem polegajacym
na odnalezieniu niezb¢dnych produktow, a staje si¢ formg spedzania wolnego czasu.
Posiadanie powszechnie pozgdanych produktéw staje si¢ sposobem wyrazania swoje-
go statusu, choé czesto wymaga wielu wyrzeczen”®. Czy mozna przeksztalcié ten
rodzaj konsumpcji w konsumpcje zrownowazona? Jest to mozliwe, cho¢ trudne
i dlugotrwate. Wazna role w tym procesie odgrywa Internet.

Internet jako kanal komunikacji w znacznym stopniu przyczynia si¢, chociaz
W sposob niezamierzony, do tworzenia zrownowazonej konsumpcji. Wkiad Interne-
tu w zrownowazong konsumpcje nie wynika w wielu przypadkach z troski firm
o0 naszg planete, lecz z ich rywalizacji o klienta poprzez tworzenie coraz doskonal-
szych sposobow jego obstugi. Przejawia si¢ to w zastepowaniu wielu tradycyjnych
no$nikow tresci (np. papierowe wydania gazet, papierowe ksiazki, filmy na ptytach
DVD, tradycyjne listy, reklamy prasowe) przez forme elektroniczna, ktéra moze
by¢ szybko przestana do odbiorcy. Ta forma sprzedazy i przekazywania informacji
prowadzi do trojakiego rodzaju oszczgdno$ci majacych pozytywny ekologiczny
wplyw na $rodowisko: zmniejszenie zuzycia papieru i tworzyw niezbgdnych do

3 Internet 2009. Polska — Europa — Swiat, M&MP, Dodatek specjalny, VFP Communica-

tions, czerwiec 2010, s. 16.

4 http:/finteraktywnie.com, odczyt 22.12.2011.

% y. Dam, P. Apeldoorn, Sustainable Marketing, w: Critical Marketing. Contemporary Is-
sues in Marketing, edited by M. Tadajewski, D. Brownlie, John Wiley & Sons, UK 2008, s. 262.

8 M. Solomon, Zachowania i zwyczaje konsumentéw, Wydawnictwo Helion, Gliwice
2006, s. 605.
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wytworzenia tradycyjnych nosnikéw tresci, eliminacja ich transportu (mniejsze
zuzycie paliw, ograniczenie emisji CO,) oraz magazynowania (mniejsze zuzycie
energii shuzacej do napedu urzadzen i transportu magazynowego). Chociaz Internet na
trwale wpisat si¢ w nasze codzienne zycie, to jego funkcje dostawcy tresci elektro-
nicznych nie sg w pelni wykorzystane. Przyktadowo e-commerce stanowi tylko 3%
handlu w Polsce’’. Wciaz wigkszo$¢ towardow zakupywanych przez Internet
w e-sklepach to tradycyjne produkty dostarczane do klientow za posrednictwem ty-
powych srodkéw transportu, a to niestety nie przyczynia si¢ do ochrony srodowiska.

Wazny udziat Internetu w tworzeniu zréwnowazonego spoteczenstwa wynika
z jego funkcji edukacyjnych i propagatorskich. Wiele organizacji zaktada w nim
swoje witryny i za ich posrednictwem oddzialuje na ludzi. Mozna je podzieli¢ na
dwie kategorie: organizacje proekologiczne i prospoteczne, ktorych gtéwnym ob-
szarem dzialalnosci jest zrOwnowazony rozwdj, oraz typowe organizacje gospodar-
cze pragnace wnies¢ swoj wkiad w te sfere. Przykladowym reprezentantem pierw-
szego typu organizacji jest Zwigzek Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢. Obecnie
Zwiazek realizuje nastgpujace programy przyczyniajace si¢ do zrdwnowazonego
rozwoju: Kampania Kupuj Odpowiedzialnie, Akcja dla Globalnego Potudnia, Pro-
gram dla Klimatu, Fundusze na Rzecz Zréwnowazonego Rozwoju, Zielone Partner-
stwo w Europie Wschodniej*®. Przyktadem organizacji o innym profilu dziatalnosci,
lecz pragnacej wspiera¢ zrownowazony rozwoj, jest Instytut Techniki Budowlanej.
,Instytut Techniki Budowlanej upowszechnia informacje z zakresu zréwnowazone-
go budownictwa, wydajac biuletyn elektroniczny, adresowany do ponad 300 przed-
stawicieli przemystu budowlanego: projektantow, wykonawcow, producentow wy-
robéw budowlanych oraz do §rodowisk naukowych, administracji publicznej, orga-
nizacji i stowarzyszen zawodowych w budownictwie".

Internet ma zaréwno pozytywny, jak rowniez negatywny wplyw na tworzenie
zrbwnowazonego spoleczenstwa. Ten negatywny wplyw przejawia si¢ przede
wszystkim w ciaglym pobudzaniu konsumpcji poprzez prezentacj¢ i promocj¢ roz-
nego rodzaju produktéw i ustug nie majacych nic wspoélnego ze zroéwnowazonym
rozwojem, a to z kolei oznacza wicksze zuzycie surowcoéw, energii, wody oraz
wzrost zanieczyszczen i ilosci odpadow. Internetowa promocja mix (reklama, mar-
keting bezposredni, promocja sprzedazy, public relations) ciggle wzbogaca si¢
o nowe formy marketingowej komunikacji, ktorych celem jest sktonienie klienta do
zakupu. Banner, billboard, button, rectangle, skyscraper, surround, pop-up, pop-
-under, interstitials, brandmark, top layer, out layer, expand, scroll, e-roboty — to
tylko niektore formy promocyjnych komunikatow marketingowych pobudzajacych

7 http://interaktywnie.com, odczyt 22.12.2011.
8 http:/izielona siec.pl, odczyt 24.12.2011.

% Instytut Techniki Budowlanej, Zréwnowazone budownictwo, Seria: Dokumenty Unii Eu-
ropejskiej dotyczace budownictwa, Warszawa 2010, s. 66-67.



Rola Internetu w tworzeniu zrownowazonego spoleczenstwa przysztosci 797

ekspansje spoleczefistwa konsumpcyjnego, a nie zrownowazonego”’. Gwaltownie
nakrgcana przez Internet spirala konsumpcji w wielu przypadkach wynika tylko
i wylacznie z egoistycznego dazenia firm do wzrostu sprzedazy i zyskow, co stwa-
rza powazne problemy ekologiczne i spoteczne. Branza komputerowa stanowi do-
bry przyktad tego typu praktyk.

Pogon za wzrostem sprzedazy w branzy komputerowej skutkuje cigglym
wprowadzaniem na rynek nowych produktéw promowanych jako nowosci rynko-
we. Tylko czes$¢ tego typu ofert ma charakter przetomowy i zastuguje na takie mia-
no. Pozostate sg wynikiem prostych zabiegéw innowacyjnych lub wrecz nieuczciwg
dziatalno$cig marketingowa. Wielu konsumentow wierzy informacjom zawartym
w reklamach i wymienia stary komputer na nowy. Jak wykazuja badania, przeci¢tny
uzytkownik nabywa nowy komputer co trzy lata. Ekologiczne skutki tej pogoni za
prawdziwymi i nieprawdziwymi nowosciami rynkowymi sg katastroficzne. Kazde-
go roku na $wiecie trafia na $mietnik okoto 20-50 milionéw ton elektroztomu.
Roéwniez utylizacja takich odpaddéw nie zawsze przebiega prawidtowo. Przeprowa-
dzana nielegalnie, np. w Afryce, polega na spalaniu kabli w celu odzyskania metali,
gotowaniu twardych dyskow w kwasie lub rozktadaniu baterii z pomini¢ciem norm
bezpieczenstwa®,

Z punktu widzenia zrownowazonego rozwoju nie wszystkie dziatania rekla-
mowe i promocyjne realizowane w Internecie sg negatywne. Waznym i przydatnym
rodzajem marketingowej aktywnosci w sieci jest reklama i promocja zréwnowazo-
nych produktéw oraz zroéwnowazonych zachowan i nawykow konsumenckich.
Mianem zréwnowazonego produktu okresla si¢ bezpieczne, zdrowe, oszczedne
i trwate wyroby (safe, health and durable products), ktére nie zagrazaja zyciu i nie
szkodza zdrowiu konsumentow. Chodzi w tym przypadku nie tylko o zywno$¢ oraz
trwate i1 nietrwate dobra codziennego uzytku, lecz réwniez o urzadzenia i technolo-
gie przyczyniajace si¢ w istotny sposéb do zréwnowazonego rozwoju. Ich przyktad
stanowig: przydomowe kolektory stoneczne, zestawy fotowoltaiczne, turbiny wia-
trowe. Ksztaltowanie zrownowazonych zachowan i nawykow konsumenckich moze
si¢ odbywac poprzez kampanie reklam spotecznych, programy edukacyjne, szkole-
nia za posrednictwem Internetu.

4. Ekologiczne i spoleczne problemy przemystu komputerowego
Przewodowy i bezprzewodowy dostep do Internetu wymaga dysponowania

odpowiednimi urzadzeniami, ktore funkcjonuja w obrebie skomplikowanej infra-
struktury sieciowej. Stacjonarne i przeno$ne komputery sg wcigz najpopularniej-

20 A. Pabian, Promocja. Nowoczesne srodki i formy, Difin, Warszawa 2008, s. 71-84.
2L www.yaacool-eco.pl, odczyt 22.12.2011.
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szym urzagdzeniem umozliwiajagcym korzystanie z Internetu. Dynamicznie rozwija-
jacy sie przemyst komputerowy stwarza powazne zagrozenia ekologiczne i spo-
teczne.

Komputer sktada si¢ z 1800-2000 komponentow. Pozyskuje si¢ je lub wytwa-
rza w wielu krajach $wiata. Producenci, poszukujac oszczednosci, korzystaja
z zasobow 1 sity roboczej ubogich krajow Afryki, Ameryki Poludniowej i Azji, a to
z kolei staje si¢ zroédlem problemow spotecznych. Mozna do nich zaliczy¢ m.in.:
nieludzkie warunki pracy, zbyt dlugi czas pracy, niskie ptace, niewypetnianie norm
bezpieczenstwa, przymusowe przesiedlenia, prace dzieci?. Liczne komponenty
tworzace komputer pochtaniaja ogromne ilo$ci surowcow i1 materiatdow. Wyprodu-
kowanie jednego komputera (desktop computer) wymaga zuzycia ponad 240 kg
paliw kopalnych, 22 kg chemikaliow i 1500 kg wody®. W produkcji komputerow
1 sprzetu komputerowego wykorzystuje si¢ ponad 1000 réznorodnych tworzyw.
Negatywng cechg wielu z nich jest wysoka toksycznos$¢. Na przyktad komputerowe
uktady scalone zawieraja otow i kadm, rtec 1 bar wystepuja w monitorach kompute-
rowych, a lit, nikiel-kadm w bateriach®.

Przemyst komputerowy w aspektach techniczno-technologicznych powinien
wiegc podlegaé, podobnie jak inne sektory gospodarki, zasadom czystej produkcji,
a sam komputer posiada¢ wszystkie cechy bezpiecznego, zdrowego, oszczednego
i trwalego produktu. Niektorzy projektanci i wytworcy komputerow zmierzaja
w tym kierunku, zwracajac szczeg6lng uwage na ekologiczne i spoteczne aspekty
swoich wyrobow. Jako przyktad moze stuzy¢ komputer MacBook Pro firmy Apple
— Urzadzenie to jest energooszczedne i zawiera niewiele szkodliwych substancji®.

Waznym aspektem dbato$ci o Srodowisko naturalne jest ograniczanie produk-
Cji sprzetu komputerowego i zmniejszanie ilosci e-odpadow. Sprzyja temu wydtu-
zanie cyklu zycia tego typu urzadzen. Wiele krajow korzysta z Systemu Przyjmo-
wania Zwrotnego (Take Back System), ktorego istota polega na przyjmowaniu sta-
rego sprz¢tu przy zakupie nowego w celu modernizacji i ponownego uzycia lub
recyklingu. Taka modernizacja wcale nie musi by¢ trudnym i skomplikowanym
przedsiewzieciem, zwazywszy, ze np. w USA okoto 50% komputeréw przeznaczo-
nych do recyklingu jest w dobrym stanie i nadal dziata. Modernizacja i ponowne
uzytkowanie zuzytych komputeréw ma nie tylko wymiar ekologiczny, lecz rowniez
spoteczny. ,,Niektore organizacje non-profit byty przydatne w procesie odzyskiwa-
nia starych komputerow, przekazywanych do uzytku ubogim cztonkom spoteczen-

22 \www.yaacool-eco.pl, odczyt 22.12.2011.

www.out-law.com, odczyt 22.12.2011.
http://sprzatanie.naszaziemia.pl, odczyt 22.12.2011.
www.apple.com/pl, odczyt 23.12.2011.

23
24
25



Rola Internetu w tworzeniu zrownowazonego spoleczenstwa przysztosci 799

stwa. Wydhuza to zycie kazdego produktu, a takze tworzy mozliwosci zatrudnienia,

sprawiajac, ze technologia staje si¢ dostepna dla tych, ktorych na nig nie sta¢”?.

Podsumowanie

Internet dysponuje duzym potencjalem mozliwosci oddzialywania na konsu-
mentow w celu tworzenia zrownowazonego spoleczenstwa przysztosci. Mozliwosci
te tkwig w trzech zasadniczych obszarach: 1. tresciach przekazywanych za posred-
nictwem Internetu, 2. formie przekazow, 3. materialnej infrastrukturze umozliwia-
jacej korzystanie z Internetu oraz jej wytworstwie.

Tresci internetowych przekazéw (1) w wigkszym stopniu niz dotychczas po-
winny upowszechnia¢ idee zrownowazonego rozwoju oraz naktania¢ konsumentow
do dziatan proekologicznych i prospotecznych. Wazng role wsérdd nich odgrywaja
kampanie promujgce zrownowazony rozwoj. Powinny by¢ projektowane na bazie
nastepujacych przekazow: komunikaty eksponujgce skutki bagatelizowania prze-
stanek zrownowazonego rozwoju (np. prezentacja skutkow zmian klimatu), komu-
nikaty wskazujace konkretne dzialania przyczyniajgce si¢ do zréwnowazonego
rozwoju (np. przekazy wskazujace, jak 0szczedzaé energi¢, wode, paliwa), komuni-
katy promujace proekologiczne i prospoteczne produkty oraz ustugi. Tresci zawarte
w Internecie, promujace zrownowazony rozwdj, majg docelowo doprowadzi¢ do
popularyzacji na szeroka skale nowych stylow zachowan konsumenckich. Promocji
ZrOWNowazonego rozwoju powinno towarzyszy¢ ograniczanie internetowych prak-
tyk sztucznego pobudzania konsumpcji, szczegdlnie w stosunku do tych producen-
tow 1 sprzedawcow, ktorzy zerujac na naiwnosci klientdw, stosujg nieuczciwe za-
biegi marketingowe. Cel ten mozna osiagnac, zaostrzajac kontrole tresci przekazow
reklamowych i promocyjnych oraz maksymalizujac kary za nieuczciwe praktyki.

Elektroniczna forma przekazow internetowych (2) to drugi obszar pozytywne-
go wplywu sieci na zrdwnowazony rozwoj. Przesytanie drogg elektroniczng tresci
pisanych, dzwickow, obrazow i filmoéw pozwolito wyeliminowaé tradycyjne ich
odpowiedniki. W ten sposob zaoszczedza sie nie tylko setki ton papieru i tworzyw,
lecz roéwniez surowce i energi¢ potrzebng do ich wytworzenia oraz czynniki pro-
dukcji niezbedne w procesach ich likwidacji.

Obecnie materialna infrastruktura umozliwiajaca korzystanie z Internetu i jej
wytworstwo (3) sa sprzeczne z zasadami zrownowazonego rozwoju. Znaczne gaba-
ryty (pomimo postgpu w zakresie miniaturyzacji), specyficzne wymagania i ztozo-
no$¢ sprzetu komputerowego powoduja duze zuzycie réznego rodzaju tworzyw
1 komponentow w trakcie jego produkcji, z ktérych czes¢ jest szkodliwa dla otocze-
nia. Czgsto wytworstwo tego sprzgtu nie jest zgodne z zasadami czystej produkcji.

% http://sprzatanie.naszaziemia.pl, odczyt 22.12.2011.
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Co wigcej, przekazany konsumentowi do uzytku sprzet komputerowy nie zawsze
jest oszczedny 1 na pewno nie jest trwaly w rozumieniu zrownowazonej konsump-
cji. Wystepuja rowniez liczne problemy w sferze recyklingu i pozbywania sig
e-odpadow. W zwiazku z powyzszym wydaje si¢ sluszne wymuszanie na producen-
tach sprzetu komputerowego zasad czystej produkcji oraz wytworstwa tylko i wy-
tacznie bezpiecznych, zdrowych, oszczgdnych i trwatych wyrobow.

Internet jako mtode, globalne i dynamicznie rozwijajace si¢ medium ma szan-
s¢ przyczyni¢ si¢ do powstania spoteczenstw w pelni odpowiedzialnych za losy
Ziemi i jej mieszkancoéw. Przyszte pokolenia ocenia, czy szans¢ t¢ wykorzysta.
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THE ROLE OF THE INTERNET IN THE CREATION
OF SUSTAINABLE SOCIETY OF THE FUTURE

Summary

The creation of sustainable science was inspired by a conception of sustainable
development, which tends towards achieving not only economical, but also ecological
and social goals. The society with such goals is called sustainable society. Sustainable
consumption and sustainable production are its particular attributes. The internet as
a global, interactive net should make a significant contribution to the creation of sus-
tainable consumption and production. There are two main areas of this contribution:
sending electronic contents which eliminated many traditional information carriers as
well as promotion and education in the field of sustainable development. The paper
presents how the internet can contribute to help the consumers and enterprises enter the
path of long-term equilibrium of intergenerational needs.

Translated by Arnold Pabian



