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Jak wynika z rozlicznych opracowan, w ostatnim czasie sektory kreatywne zyskuja
na znaczeniu. Maja one wysoki poziom zyskow, przyczyniaja si¢ do rozwoju zatrudnie-
nia oraz — jak wskazuje opracowanie DB Research — sa do pewnego stopnia odporne na
wplyw wahan rynku, a nawet kryzys. Ze wzgledu na to rozwdj tych sektordéw jest szcze-
golnie wazny dla gospodarki. Wysoki potencjat pociaga jednak za soba rowniez wyso-
kie ryzyko, przy rownoczesnej wysokiej kapitatochtonno$ci. Utrudnia to pozyskiwanie
srodkow pienigznych z podstawowych zrédel. W ten sposob na rynku finansowym poja-
wia si¢ luka produktowa. Odpowiedzia na zapotrzebowanie na nowe instrumenty finan-
sowe sa dziatania majace na celu dostosowanie venture capital oraz stworzenie zupetnie
nowego instrumentu, jakim jest crowdfunding.

Stowa kluczowe: sektory kreatywne, venture capital, crowdfunding

Wprowadzenie

Przetom XX i XXI wieku przynidst znaczaca zmiang w postrzeganiu go-
spodarki. Wczesniej o znaczeniu panstwa lub regionu decydowaty wielkos¢, zto-
za naturalne czy sita militarna, wspotczesnie te czynniki wciaz maja znaczenie,
ustepuja jednak miejsca rozwojowi technologicznemu. Terytorialnie mate kraje
(migdzy innymi Japonia), ale mocno rozwinigte technologicznie, staja si¢ znacza-
cymi aktorami stosunkéw miedzynarodowych, w tym réwniez gospodarczych.
Jezeli wspotczesnie nie surowce czy sita militarna, a nowe rozwiazania technolo-
giczne przyczyniaja si¢ do rozkwitu gospodarki, to co jest potrzebne do rozwoju
tych technologii?
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Najwazniejszym elementem sprzyjajacym rozwojowi jest dzisiaj kreatyw-
nos¢, czyli — wedtug Wernera Reichmanna i Oskara Siwinskiego — proces myslo-
wy prowadzacy do stworzenia nowych idei, koncepcji, a takze nowych skojarzen
czy powiazan z istniejacymi juz ideami i koncepcjami'. Intuicyjnie proste zja-
wisko kreatywnosci w rzeczywistosci jest procesem bardzo ztozonym. Dlatego
tez zajmuja si¢ nim rozne dyscypliny naukowe — psychologia behawioralna, psy-
chologia spoteczna, neuropsychologia poznawcza, filozofia, historia, ekonomia
i biznes. Przyktadem naukowych opracowan z zakresu kreatywnos$ci moze by¢
Analiza kreatywnosci (1961) Mela Rhodesa, The act of creation (1964) Arthu-
ra Koestlera czy tez Various approaches to and definitions of creativity (1988)
Calvina Taylora. Analiza zjawiska przyczynita si¢ do sformulowania terminu
,sektor kreatywny”, ktory po raz pierwszy zostat uzyty przez Johna Hawkinsa
i Richarda Floride. Coraz czes$ciej sektorem tym zajmuja si¢ instytucje publiczne
czy podmioty prowadzace analizy zjawisk gospodarczo-spotecznych. W opub-
likowanym w 2011 roku raporcie z badan Deutsche Bank wskazano na range
rozwoju sektoréw kreatywnych, ktore zostaly okreslone jako jedne z najbardziej
wydajnych galezi gospodarki. Ich waga jest podkreslana w wielu dokumentach
opracowywanych przez $wiatowe organizacje, takie jak: UNESCO (Unders-
tunding creative industires, Creative economy Report 2010), British Council
(Inwesting in creative industries), ONZ (Creative industries and micro & small
scale enterprise development) czy Komisje Europejska (The economy of culture
— background and context 2009, Unlocking the potential of cultural and creative
industries 2010, Unia innowacji 2010).

Duze zainteresowanie $wiatowych organizacji $wiadczy o znaczeniu tych
sektorow. Jezeli zatem sektory kreatywne sq wazne dla rozwoju gospodarki,
warto si¢ zastanowi¢ nad zrodtami finansowania ich dziatalnosci. Czy wszystkie
podmioty zwiazane z sektorami kreatywnymi moga korzysta¢ z dostgpnych in-
strumentow finansowych, czy wystepuja bariery, ktore ograniczaja zewngtrzne
finansowanie? Réwnoczes$nie, jezeli sektory te maja duze znaczenie, to czy maja
one wpltyw na rozwoj instrumentow finansowych, a jezeli tak, to jakich. Odpo-
wiedzi na te pytania stanowia cel badawczy niniejszego artykulu, co zostanie
osiagnigte za pomoca analizy sektorow kreatywnych oraz wybranych instrumen-
tow finansowych.

' W. Reichmann, O. Siwinski, Za pie¢ dwunasta, Oficyna Wydawniczo-Poligraficzna Te-

maty, Krakow 1997.
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1. Definicja sektoréw kreatywnych

Jedna z pierwszych definicji tego pojgcia sformutowat J. Hawkings w swojej
ksiazce The creative economy: how people make money from ideas, wydanej
w 2001 roku. Przez pojgcie ,,gospodarka kreatywna” rozumiat on dziatalnosc¢
gospodarcza zwigzang z wytworzeniem lub wykorzystaniem wiedzy i informa-
cji. Do najwazniejszych dziedzin tej gospodarki zaliczyt: reklame, architekture,
sztuke, design, modg, film, muzyke, wydawnictwa, B + R, IT, telewizje, radio®.
W tym ujeciu gospodarka kreatywna jest dzialem gospodarki.

Odmienny punkt widzenia przedstawit R. Florida, ktory scharakteryzowat
gospodarke kreatywna w kategorii zawodow. W swojej ksiazce Narodziny klasy
kreatywnej uznal, ze kreatywno$¢ to wykorzystanie wiedzy jako narzedzia do
uzytecznych form. W tym ujeciu innowacja jest produktem kreatywnosci®.

Z kolei w opracowaniu Komisji Europejskiej — Economy of culture in Euro-
pe, kreatywnos$¢ w ujeciu ekonomicznym jest innowacja, wynikajaca z krzyzo-
wania sie roznych dziedzin — ekonomicznych, technologicznych i artystycznych?
(rysunek 1).

kreatywnos¢
naukowa

kreatywnos¢
chnologiczna

kreatywnosc kreatywnosé
ekonomiczna kulturowa

Rys. 1. Interakcje zachodzace migdzy procesami innowacyjnymi

Zrodto: M. Mackiewicz, B. Michorowska, A. Sliwka, Analiza potrzeb i rozwoju przemystu krea-
tywnego. Raport koricowy, ECORYS Polska Sp. z 0.0., Warszawa 2009, s. 5.

2 J. Howkins, The creative economy: how people make money from ideas, Penguin Group,

London 2001, s. 88—117.

3 R. Florida, Narodziny klasy kreatywnej, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010,
s. 61.

4 Economy of culture in Europe Study prepared for the European Commission (Director-

ate-General for Education and Culture), KEA 2006, s. 41.
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Kolejna definicja sektoréw kreatywnych zostala opracowana przez Depar-
tament Kultury, Mediow i Sportu rzadu brytyjskiego. I tak, zgodnie z nia, sekto-
ry kreatywne podejmuja dziatalno$¢ wynikajaca z indywidualnej kreatywnosci,
umiejetnosci badz talentu tych, ktorzy maja potencjat do tworzenia nowych dobr
i ustug, wykorzystuja intelektualng wtasno$¢®>. W tym rozumieniu sektor krea-
tywny stanowi 13 galezi: reklama, architektura, sztuka, gry komputerowe, reko-
dzieto, projektowanie, moda, film i wideo, muzyka, sztuki teatralne, publikacje,
oprogramowanie, telewizja i radio®. Z kolei UNCTAD zdefiniowata sektory kre-
atywne jako cykle tworzenia, produkcji oraz dystrybucji dobr i ustug, w ktorych
glowne naktady stanowia kreatywno$¢ 1 wlasnos¢ intelektualng’.

W literaturze przedmiotu, jak wida¢ z tego krétkiego przegladu, zostato
sformutowanych wiele roznych definicji sektora kreatywnego. Rdznice pojawiaja
sig¢ rowniez w nazewnictwie sektorow. I tak, w Stanach Zjednoczonych stosowa-
ne jest pojecie ,,przemyst informacyjny”, w Niemczech — ,,gospodarka kultury”
(Kulturwirtschaft), z kolei w Holandii — ,,przemyst praw autorskich” (copyright
industries). Jak wskazaty Marta Mackiewicz, Beata Michorowska i Agata Sliwka
W swoim opracowaniu Analiza potrzeb i rozwoju przemystu kreatywnego w Pol-
sce, nie zostato przyjete jeszcze jednolite nazewnictwo — zamiennie stosuje si¢
terminy ,,sektory kreatywne” oraz ,,przemysty kreatywne”, a w odniesieniu do
catego zjawiska — rownoznaczne pojecia ,,gospodarka kreatywna” oraz ,,prze-
myst kreatywny””8,

Niezaleznie od definicji, przemysty kreatywne sa klasyfikowane jako jedne
z najbardziej wydajnych sektoréw gospodarki. Z czego wynika ta wysoka wy-
dajnosc¢?

2. Sektory kreatywne w wybranych krajach europejskich

W raporcie Komisji Europejskiej — Wptyw kultury na kreatywnosé¢ — z lipca
2009 roku podkreslono bezposredni wptyw rozwoju sektora kreatywnego na roz-
woj gospodarczy w postaci zwigkszenia zatrudnienia oraz poziomu PKB. Wedtug
Komisji Europejskiej przemysty kultury i przemysty kreatywne (oparte na eksplo-

5 T. Flew, Beyond ad hocery: defining creative industries, Paper presented to Cultural
Sites, Cultural Theory, Cultural Policy, The Second International Conference on Cultural Policy
Research, Te Papa, Wellington, New Zealand 2002, s. 3—6.

¢ Investing in creative industries. A guide for local authorities, London 2009, http://www.
theworkfoundation.com/DownloadPublication/Report/269 2204842 .pdf (dostep: 30.06.2013), s. 4.

7 Creative economy report 2008, UNCTAD 2008, s. 13.
$ M. Mackiewicz, B. Michorowska, A. Sliwka, Analiza potrzeb..., s. 5.
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atowaniu praw autorskich) maja w tej chwili ponad 2-procentowy udziat w PKB
krajow rozszerzonej Unii Europejskiej (z wyjatkiem Rumunii i Bulgarii), a zatem
jest to udzial podobny do produkcji zywnosci czy tytoniu. Sektory kreatywne
w Europie zatrudniaja ponad 6 mln 0sob, co stanowi 3% wszystkich pracowni-
kow w Unii Europejskiej. Sektor ten ro$nie o 12% szybciej niz gospodarka Unii,
a blisko potowa jego pracownikow ma wyzsze wyksztalcenie (przy $redniej dla
UE-25 — 27%)°. Wedtug badan BEDA (The Bureau of European Design Asso-
ciations — European design report. The European design industry in facts and
figures) z 2006 roku obroty przemystu kreatywnego w Polsce wynosza okoto
57 mln euro i ksztattuja si¢ na podobnym poziomie jak w Estonii (40 mln) czy
Luksemburgu (36 mln). Europejskim liderem przychodu z przemystu kreatywne-
2o (16 700 mln euro) jest Wielka Brytania.

W raporcie Komisji Europejskiej The economy of culture in Europe zapre-
zentowany zostat udzial sektoréow kultury w produkcie krajowym wybranych
krajow europejskich w 2001 roku. I tak, w Danii'® przemyst kreatywny osiagnat
obroty na poziomie 23,4 mld euro, wypracowat 8,3 mld euro PKB, co stanowi-
o 5,3% krajowego PKB; w tym samym czasie w sektorach tych zatrudnionych
byto 170 tys. oséb w pelnym wymiarze czasu (full time work), co stanowito 12%
wszystkich zatrudnionych. W Wielkiej Brytanii obroty sektora kreatywnego
osiagnety poziom 165,43 mld euro, wypracowat on 85 mld PKB, co stanowito
6,8%, natomiast zatrudnionych w nim byto 1,3 mln ludzi — 4,3% ogétu zatrud-
nionych. W Szwecji'' przemysty kreatywne wypracowaty 17,1 mld euro, co sta-
nowito 9% PKB. Zatrudnienie wynosito 400 tys. 0sdb, co stanowilo 10% 0sob
zatrudnionych w tym kraju. Danych tych nie mozna poréwnywacé z uwagi na
roznice w definicjach zar6wno samego sektora, jak i zatrudnienia (przyktadowo,
dane dunskie obejmuja jedynie osoby zatrudnione na etacie)'?.

Z kolei w opublikowanym w 2011 roku raporcie Deutsche Bank opisano sek-
tory kreatywne, opierajac si¢ na danych z 2009 roku. Jak wynika z tych analiz,
w roku 2009 w sektorach kreatywnych bylo zatrudnionych ponad milion osob,
w tym samym czasie sektor ten wypracowat dobra i ustugi o tacznej wartosci

®  The impact of culture on creative, A study prepared for the European Commission

(Directorate-General for Education and Culture), KEA 2009, s. 73-75.

10 Sektor kreatywny w Danii: moda, sztuki wizualne, teatr, radio/TV, malarstwo, architek-
tura, design, film/wideo, reklama, turystyka, zabawki, przemyst sportowy, rozrywka.

' Sektor kreatywny w Szwecji: przemyst kultury oraz przemyst doswiadczalny
(m.in. B + R).

12 The economy of culture in Europe — background and context, Brussels 2006, http:/
ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873 en.htm (dostgp: 10.10.2013 r.), s. 33-34.
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60 mld euro. Na podstawie analizy danych z lat 2003—2009 stwierdzono syste-
matyczny wzrost tego sektora srednio o 1,9% w roku. Jest to szczegdlnie wazne
w sytuacji recesji, ktora szczegdlnie byta widoczna w tym roku w Niemczech.
Jak podkreslono w raporcie, $wiadczy to o odpornosci sektorow kreatywnych
na negatywne zjawiska gospodarcze (jak kryzys finansowy czy gospodarczy) i
ich wysokim potencjale. W prognozie opracowanej przez autorow raportu okre-
$lono, ze przy wytworzeniu podstawowych warunkéw do rozwoju kreatywnosci
w Niemczech, sektory te powinny zwigkszy¢ swoj wzrost do poziomu 2,5% rocz-
nie, a w roku 2020 wartos$¢ dobr i ushug wytworzonych w nich powinna wynie$¢
175 mld euro”. Nalezy doda¢, ze w ujgciu niemieckim sektor kreatywny dotyczy
galezi ekonomii kultury oraz oprogramowania.

3. Charakterystyka sektora kreatywnego

Ze wzgledu na specyficzne cechy przemystow kreatywnych charaktery-
zuja si¢ one wysokim poziomem niepewnosci, szczegolnie jesli chodzi o popyt
na wytwarzane dobra i ustugi. Wynika to z subiektywnosci i niematerialno$ci
przedmiotéw powstajacych w tym sektorze. Brak popytu wewngtrznego na ko-
mercyjne zastosowania kreatywnych idei wymusza poszukiwanie rynkéw zbytu
na innych obszarach, co oznacza konieczno$¢ ponoszenia kosztow.

Rynek sektorow kreatywnych ma duzy potencjat wzrostu, jednak jego roz-
woj nie wynika ze standaryzacji i obnizania kosztow produkcji, jak to mozna
obserwowaé¢ w tradycyjnych branzach przemystu, a ze zwigkszania, a nastgp-
nie zaspokajania potrzeb kulturalnych konsumentéw, ktérzy maja zréznicowane
zainteresowania i oczekiwania. Trudnos$cia w tak zdywersyfikowanej, specjali-
stycznej dziatalnosci, jaka jest dziatalnos¢ kreatywna, jest wewngtrzna jej koor-
dynacja, gdyz dziatalno$¢ ta ma krotkie ramy czasowe realizacji, a korzys¢ jest
czerpana z wykonanej pracy, przy czym oznacza ona konieczno$¢ ochrony wias-
nosci intelektualnej. Ograniczeniem dla tworzenia wielu produktow kulturowych
jest brak mozliwosci czerpania przez producentow korzys$ci (na przyktad z tytutu
praw autorskich) w dtugim horyzoncie czasowym'.

Jak wynika ze wspomnianych juz badan Deutsche Bank, 93% przedsig-
biorstw zaliczanych do przemystéow kultury stanowia mikroprzedsigbiorstwa.
Jednoczesnie to duze przedsigbiorstwa przynosza gltéwne przychody sektora

13 T.F. Dapp, P. Ehmer, Cultural and creative industrial. Growth potential in specific seg-

ments, Deutsche Bank Research 2011, s. 1.
4 T. Flew, Beyond ad hocery..., s. 3—6.
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(41%). Zauwazalny jest rowniez znaczny udzial w nim 0s6b samozatrudnionych;
w Niemczech jest to 23% osob zatrudnionych w przemystach kreatywnych, pod-
czas gdy w pozostatych galeziach przemystu stanowia one 11%".

Ze wzgledu na znaczna niepewnos$¢ oraz wysokie ryzyko wynikajace z pro-
wadzonej dziatalno$ci w omawianych gateziach gospodarki oraz wysoki udziat
mikroprzedsigbiorstw, przy wysokiej kapitatochtonnosci, jednym z glownych
problemow sektora sa zrddta finansowania.

Wsokie

Venture Capital

Poziom ryzvka
inwestycyjnego
dla inwestora

Instytucje
niefinansows

Rymki kapitatowe

Niskie | Zasiew Wezesny rozwd) Dojrzatosc

Etapy rozwoju

Rys. 2. Rozwdj a finansowanie nowych przedsigbiorstw

Zrodto: K. Brzozowska, Anioly biznesu w partnerstwie publiczno-prawnym, Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego, Prace Instytutu Ekonomiki i Organizacji Przedsigbiorstw
nr 50, t. 2, Szczecin 2007.

Jak zaprezentowano na rysunku 2, banki oraz rynki kapitalowe — najpo-
pularniejsze zrodta finansowania zewngtrznego — skupiaja si¢ wokot inwestycji
o niskim poziomie ryzyka inwestycyjnego. Stad przedsigbiorstwa z branz kre-
atywnych maja utrudniony dostgp do podstawowych zrodet finansowania, co
oznacza konieczno$¢ samofinansowania wigkszosci inwestycji realizowanych
przez przedsigbiorcow, a to, z kolei, opdznia rozwdj przedsigbiorstwa.

Jak juz wcze$niej wspomniano, sektor kreatywny wykazuje si¢ znacznym
potencjatlem rozwojowym i jest odporny na szoki (podczas ostatniego Swiatowe-
go kryzysu sektory te rozwijaty si¢ bez przerw). Potencjat, jaki drzemie w oma-

15

T.F. Dapp, P. Ehmer, Cultural and creative industrial...,s. 5
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wianych przedsigbiorstwach, spowodowat rozw¢j instrumentéw wysokiego ry-
zyka, w tym venture capital, oraz — od kilku lat rozwijajacego si¢ — finansowania
spolecznosciowego (crowdfunding).

4. Instrumenty finansowe dla sektora kreatywnego

4.1. Venture capital

Venture capital (VC) to inwestycje na niepublicznym rynku kapitatowym,;
ich celem jest osiagnigcie dochodu przez $rednio- i dtugoterminowe zyski z przy-
rostu wartosci kapitatu. Inwestor wlacza si¢ w zarzadzanie przedsigbiorstwem
bedacym przedmiotem inwestycji, wskutek czego przedsigbiorstwo korzystaja-
ce ze wsparcia traci czgsciowo niezalezno$¢, zyskujac jednak w zamian pomoc
w realizacji strategii rozwoju i w rozwigzywaniu probleméw. Inwestycje tego
typu pozyskuje si¢ w celu rozwoju nowego produktu lub technologii's.

Sam instrument VC zostat skonstruowany w potowie XX wieku. Jednak
przez lata nie stanowil znaczacego zrodia finansowania inwestycji. Dopiero roz-
woj sektora B + R w Stanach Zjednoczonych Ameryki przyczynit si¢ do jego
rozwoju. Jak wskazat R. Florida, w ciagu dekady inwestycje w ramach VC wzro-
sty stukrotnie — z 1 mld w 1990 roku do 100 mld w 2000 roku. Wzrost ten byt
wynikiem rozwoju dziatalnosci kreatywnej, szczego6lnie z zakresu B + R oraz IT.
W skutek wprowadzenia modyfikacji w zasadach dziatania funduszy wysokiego
ryzyka (zmniejszenie ryzyka finansowego inwestoréw — wprowadzenie spolek
komandytowych z venture capital), wzrosta liczba inwestycji. Zasady dziatania
tego funduszu przyczyniaja si¢ do rozwoju tego rodzaju przedsigbiorczosci, jed-
noczesnie bowiem zostaja zaspokojone potrzeby finansowe i gwarantowane jest
doswiadczenie w zarzadzaniu danym podmiotem w warunkach wolnego rynku.
Pomimo ze — jak wskazat R. Florida — zdecydowana wigkszos$¢ start-up’ow upa-
da, znaczaca ich czg$¢ jest przejmowana przez duze koncerny, co jest szczegdlnie
widoczne w branzy software’owej, gdzie nowo powstate podmioty sa wlaczane
do koncernéw i wykorzystuje sie nowe koncepcje'’.

W mniejszym stopniu niz sektor B + R finansowane w ramach VC sa przed-
sigbiorstwa dziatajace w przemystach kultury, cho¢ i one wykorzystuja ten in-
strument. Przyktadem funduszu skupiajacego si¢ szczegodlnie na tym rodzaju

16 Venture capital — szansq dla przedsiebiorczych, Ministerstwo Gospodarki i Pracy, De-

partament Przedsigbiorczo$ci, Warszawa 2005, s. 4.
' R. Florida, Narodziny klasy kreatywnej..., s. 65—68.
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przemystu jest powstaty w 2003 roku The Advantage Creative Fund — pierwszy
fundusz VC skupiajacy si¢ wylacznie na sektorze kreatywnym. Nie jest to jednak
typowy przyktad VC. Jest to organizacja finansowana ze srodkow publicznych,
a jej dtugofalowym celem jest rozwoj sektoréw kreatywnych — wszelkie zyski sa
dalej inwestowane'®.

Venture capital stanowi jeden z instrumentow finansowania inwestycji
obarczonych wysokim ryzykiem, mechanizm jego funkcjonowania ogranicza
jednak dziatania przedsigbiorcy przez uzaleznienie procesu decyzyjnego firmy
od inwestora. Jest to znaczace utrudnienie dla firm kreatywnych ze wzgledu na
duze ryzyko ograniczenia wolnosci tworcze;.

W ostatnim czasie systematycznie maleje liczba inwestycji finansowanych
w ramach tego instrumentu. Szczegdlnie jest to widoczne w przypadku start-
-up’6w. Jak wskazano w publikacji Crowdfunding. An alternative source of fun-
ding with potential, opracowanej na potrzeby Deutsche Bank, w latach 2008—2011
rynek ten skurczyt si¢ 0 38%". Pojawit si¢ jednak inny instrument.

4.2. Crowdfunding

Jedna z nowych form finansowania inwestycji jest powstaty w 2010 roku
crowdfunding. Jest to finansowanie spolecznosciowe. Jak wynika z badania
przeprowadzonego przez firm¢ Massolution, w 2011 roku spotecznos$¢ wirtualna
udzielita finansowego wsparcia na kwote 1,5 mld dol., wspomagajac ponad mi-
lion r6znych projektow. Zgodnie z przewidywaniami, w roku 2012 pula srodkow
przekazanych przez internautéw na projekty prezentowane w 452 dziatajacych
obecnie serwisach crowdfundingowych (dane z kwietnia 2012 roku) ma przekro-
czy¢ 3 mld dol.

Mechanizm dziatania tego instrumentu jest nastgpujacy: przedsigbiorca opi-
suje na portalu internetowym swoj projekt oraz okresla kwotg niezbedna do jego
realizacji. Na zebranie funduszy ma z gory okreslony czas, w ktérym internau-
ci moga si¢ zapozna¢ z przedsigwzigciem, zada¢ dodatkowe pytania. Nastgpnie
osoby zainteresowane wptacaja na rzecz projektu dowolne kwoty, a jego autor
wyznacza konkretne nagrody za otrzymane wsparcie. Jesli uda si¢ zamkna¢ fi-
nansowanie, portal crowdfundingowy pobiera optate za transakcje, a pozostata

18 M. Mackiewicz, B. Michorowska, A. Sliwka, Analiza potrzeb..., s. 53.

9" T. Dapp, Crowdfunding, An alternative source of funding with potential, Frankfurt
nad Menem 2013, s. 5.
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kwota przekazywana jest przedsigbiorcy. W ten sposob przedsigbiorca zyskuje
finansowanie, utrzymujac petna kontrolg nad przedsigbiorstwem?’.

Crowdfunding ma bardzo duzy potencjat jako nowe zrodlo finansowania,
o czym swiadczy rosnace jego wykorzystanie. Jak wskazat Thomas F. Dapp w ra-
porcie dla Deutsche Bank, w Niemczech ten rodzaj finansowania przyniost zna-
czacy wzrost obrotow. W roku 2011, w ramach finansowania spotecznosciowego,
zebrano 456 924 euro, natomiast w 2012 — zanotowano wielokrotny wzrost — do
1 950 576 euro.

To nowe zrodlo finansowania szczegdlnie czesto jest wykorzystywane
w Stanach Zjednoczonych oraz w Europie. W ramach crowdfundingu w roku
2012 na $wiecie sfinansowano projekty o tacznej wartosci 2,7 mld dol., a specjali-
$ci wskazali dalszy wzrost — w 2013 roku — do poziomu 5,1 mld dol.”!
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Zrédto: 2013CF Crowdfunding Industries Reports, http://research.crowdsourcing.org/2013cf-cro-
wdfunding-industry-report (dostgp: 24.11.2013).

W Polsce, w roku 2012, uruchomiono pierwsze platformy crowdfundingowe,
w ramach ktorych mozliwe jest zbieranie funduszy na realizacje projektow. Do
takich portali naleza polakpotrafi.pl czy — pierwszy w Polsce — www.beesfund.
com. Najczestszymi projektami finansowanymi w ramach tych platform stano-

20 K. Dgbek, Wszyscy jestesmy aniotami, www.forbes.pl (dostgp: 5.09.2012).
2 T. Dapp, Crowdfunding...
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wig projekty kulturalne, migdzy innymi wydanie ksigzek czy ptyt muzycznych,
organizacja wydarzen. Jako przyktad moga postuzy¢ projekty Ifi Ude — DEBUT
(27 145 zh), MUZYKA! AKCJA! Nagraj teledysk z orkiestra (13 971 zt), Akade-
mia Bosej Stopy (70 232 zh)*2.

W crowdfundingu dostarczycielem kapitatu jest osoba, ktora zamierza wes-
prze¢ dany projekt, myslac o potencjalnych, przysztych zyskach, a oceniajac go
przede wszystkim przez pryzmat ,,emocjonalnej stopy zwrotu”. Minianiot bizne-
su ma dostep do ciekawych projektow inwestycyjnych, a dzigki niskim kwotom
rozpoczecia inwestycji w poszczegolne spotki ryzyko, jakie si¢ z nig wiaze, nie
jest duze i rozproszone na wiele 0sob — kazda z nich, inwestujac w rézne projekty,
dywersyfikuje jednoczes$nie wlasne ryzyko niepowodzenia. Model finansowania
spolecznos$ciowego oznacza tez wiele korzysci dla spotki, ktora otrzymuje opi-
nie i komentarze, skraca si¢ okres pozyskania kapitatu i czgsto mozna zachowac
wickszos$ciowe udzialy w spotce. Oczywiscie, szczegotowe parametry wsparcia
zaleza od typu projektu, etapu rozwoju spotki i jej potencjatu do zwigkszania
wartosci 1 generowania przychodoéw. Trzeba mie¢ §wiadomosé, ze inwestowanie
na rynku prywatnym wiaze si¢ z duzym ryzykiem, zwlaszcza w spotki znajdu-
jace sig na wczesnych etapach rozwoju. Spotecznos¢ inwestorow pomaga zyskac
ambasadorow, ktorzy angazuja si¢ w zycie spotki. Rownoczes$nie finansowanie
spotecznos$ciowe daje mozliwo$¢ rozpoznania rynku. To inwestorzy wybieraja
projekty, ktére chca sfinansowaé. Przedsigbiorca nie wdrozy takiego projektu,
ktory nie bedzie cieszyl si¢ zainteresowaniem ze strony klientow. Jest to szcze-
gblnie wazne w przypadku sektorow kreatywnych, ktore wiaza si¢ z wysokim
ryzykiem niepowodzenia nowego projektu?®.

Finansowanie sektora kreatywnego ma roézny charakter. Jest ono zalezne
od wielko$ci przedsigbiorstwa oraz branzy, wokot ktorej skupia si¢ dane przed-
sigbiorstwo. Duze przedsigbiorstwa, migdzynarodowe koncerny sa finansowane
przez emisje akcji, co zmusza je do konkurowania z innymi sektorami. Zdecy-
dowana wigkszos$¢ przedsigbiorstw sektora kreatywnego samofinansuje sig, co
pozwala zachowac niezaleznos¢ tworcza. Mate przedsigbiorstwa, ktore osiagna
sukces, maja tez szansg sta¢ si¢ duzymi koncernami®*.

22 Dane za: beesfound.com (dostgp: 30.02.2013).

B K. Krdl, Pierwszy projekt crowdfundingu udziatowego w Polsce, crowdfunding.pl (do-
step: 30.02.2013).

2 R. Towse, Ekonomia kultury. Kompendium, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa
2001, s. 396-397.
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Jak wynika z przeprowadzonej analizy, w przemystach kreatywnych funk-
cjonuja zarowno wielkie przedsigbiorstwa (migdzy innymi wytwdrnia Univer-
sal, Dom Mody Versace, EA Game, IKEA), ktore osiagaja olbrzymie zyski, jak
1 mikroprzedsigbiorstwa. Niezaleznie jednak od wielkosci, najwigkszym zagro-
zeniem jest ich wysoka kapitatochtonno$¢ i bardzo wysokie ryzyko niepowo-
dzenia — najpierw trzeba ponie$¢ koszt zwiazany z wytworzeniem produktu czy
ustugi, a dopiero pdzniej okresli¢ popyt na dane dobro czy ustuge. Wysokie ry-
zyko w znacznym stopniu ogranicza dostgp do podstawowych instrumentéw fi-
nansowych, takich jak na przyktad kredyt. Pomimo to sektory kreatywne wciaz
sig rozwijaja, nie zwazajac na utrudnienia wynikajace z braku dostgpu do zrodet
finansowania. Ich duzy potencjal rozwojowy daje szansg¢ rozwoju istniejacym
instrumentom sektora finansoéw, jak réwniez stymuluje powstanie nowych. Nie-
watpliwie rozwoj omawianych sektoréw przyczynit si¢ do modyfikacji, a prze-
de wszystkim do rozwinigcia i spopularyzowania venture capital — instrumen-
tu, ktory poza funkcja finansowa daje rowniez wsparcie merytoryczne nowym
podmiotom. Wady tego rozwiazania, jakimi sa brak mozliwosci zweryfikowania
zainteresowania przed inwestycja, ograniczenie swobody dzialania przedsigbior-
cy, szczegblnie waznej w sektorach kreatywnych, przyczynity si¢ do rozwoju
nowego instrumentu — finansowania spoteczno$ciowego. Pozwala ono na zmniej-
szenie ryzyka nierentownosci inwestycji, ze wzgledu na analiz¢ zainteresowania
przed rozpoczgciem inwestycji 1 zachowanie petnej swobody przez przedsigbior-
ce. Wada tego instrumentu jest kwestia umiejgtnosci prezentacji nowych idei
i rozwiazan. Dofinansowane zostana jedynie te rozwiazania, ktore zainteresuja
odbiorcow.

Wynika z tego, ze mimo utrudnionego finansowania dziatalno$ci, podmioty
z omawianych sektorow wptywaja na kreatywnos$¢ w sferze finansowania i pro-
wadzg do rozwoju i tworzenia nowych instrumentéw finansowych.
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INFLUENCE OF CREATIVE INDUSTRIES ON FINANCIAL INSTRUMENT

Summary

Creative industries (CI) was define by J. Hawkings as economic activity based on
knowledge and information. R. Florida define it as an utilization of knowledge as an
instrument to create new thing. British government define CI as 13 sectors of economy:
advertisement, architecture, art, computer games, design, handcraft, fashion, film and
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video, music, theater, publishing, software, radio and TV. Based on report of international
institution such as UN, UNESCO, European Commission and reputable research center
as Deutsche Bank we can say that importance of development of creative industries is
high and it will increase. In report of European Commission “The Impact of Culture on
Creative” we can find out that by now in creative industries are employed 6 million peo-
ple which is 3% (date on 2009) of all population of European Union and growth in this in-
dustries is increased by 12% more than in the rest of economy. A specially after the world
financial crisis fact that as we can read in Deutsche Bank analysis creative industries is
more proof on crisis then the rest of economy. This facts are improve the importance of
the creative industries.

Independently from importance of this industries the enterprises have difficulty
with external financing. Basic financial product as credit are unattainable for most of
creative companies because of high risk of their activity. So if creative industries are very
important for economy how to finance them?

Finance sector try to find the solution of this problem. At first in the 90’ the fi-
nancial instrument — Venture Capital (VC) — was adapted to the creative industries. As
R. Florida indicates utilization of VC increase 100 times from 1990 to 2000, after the
adaptation. However adaptation of VC was not good enough for creative industries be-
cause entrepreneur lost some part of independency which is very important for entre-
preneur in creative industries. Financial sector need to find a new instrument which will
be suitable for the CI. In 2010 was invent new way of finance the high risk investment
— crowdfunding. In new instrument the risk is diffuse to many investors and the entre-
preneur have all independence. Crowdfunding is a new instrument but becomes more
popular instrument. As T. Dapp present in ,,Crowdfunding: An alternative source of
funding with potential” in 2012 by crowdfunding was funded project of the total value of
2,7 billion $ and in forcats in 2013 5,1 billion $.

Keywords: creative industries, venture capital, crowdfunding



