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Streszczenie 

Tekst omawia rol  komunikacji wizualnej miast i miasteczek i spory chaos, jaki si  z ni  wi e. 
Przy ci gach komunikacyjnych i wlotach znajduj  si  reklamy niespe niaj ce wymaga  typo- 
graficznych i estetycznych na miar  XXI stulecia. Dzieje si  to cz sto za zgod  w adz samo- 
rz dowych maj cych sprawowa  nadzór nad kszta towaniem przestrzeni krajobrazowej. Au- 
tor wskazuje na przyk ady nie zawsze w a ciwego podej cia osób za to odpowiedzialnych do 
przekazywania informacji w postaci wizualnej oraz negatywn  rol  tzw. witaczy, podkre laj c, 
e komunikat wizualny dociera do ludzkiej wiadomo ci o wiele szybciej ni  tre  pisana czy 

przekaz werbalny. Historia i tradycja, regionalno  s  wa ne, musz  znale  odzwierciedlenie 
w projektach, przygotowaniu i wykonaniu no ników reklamowych, nie nale y jednak zapomi- 
na  o ich stronie artystycznej, estetycznej, tak by odbiór przekazu w tej formie by  
w a ciwy i nie budzi  niczyich zastrze e . 
S owa kluczowe: komunikacja wizualna, krajobraz, regionalno , reklama 

Provincial Visual Communication 

Abstract 
The text discusses the role of visual communication in cities and towns and the considerable 
chaos associated with it. At traffic routes and inlets there are advertisements that do not meet 
the typographic and aesthetic requirements for the 21st century. This often happens with the 
approval of local authorities who are supposed to supervise the shaping of landscape space. 
The author points out examples of the not-always-appropriate approach of those responsible 
for this to the transmission of information in visual form, as well as the negative role of so-
called 
„welcome signs,” stressing that the visual message reaches human consciousness much faster 
than the written content or verbal message. History and tradition, regionality are important, 
they must be reflected in the design, preparation and execution of advertising media, but do 
not forget about their artistic, aesthetic side, so that the reception of the message in this form 
does not raise any objections. 
Keywords: visual communication, landscape, regionality, advertising 

Wst p 

Co najmniej od dekady pokonuj  tras  z Zakopanego do Nowego S cza i z po- 
wrotem. Od samego tylko obserwowania komunikatów wizualnych atakuj cych 
zmys y w ci gu ponaddwugodzinnej podró y wyboist  i permanentnie w przebudo- 
wie drog  mo e rozbole  g owa. I nie chodzi tylko o zanieczyszczenie rodowiska 
ko- lorami podstawowymi i ich najprostszymi pochodnymi jak pomara cz czy fiolet 
albo jednostajnymi zieleniami w kontra cie z milionami odcieni traw i li ci. Nie 
chodzi tylko o monotoni  reklamowych hase  oferuj cych szmelc, myd o, powid o i 
noclegi. 
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Zm czenie powoduje bezradno  wobec prowadzonej polityki kszta towania prze- 
strzeni publicznej. Bezsilno  wobec kreowania komunikatów wizualnych 
pozbawio- nych dost pu do eksperckiej wiedzy i skierowanej w przysz o  wizji 
zarz dczej. Nie ograniczaj c si  do realizacji proponowanych przez lokalne i 
ogólnopolskie w adze, trzeba by kolejnego ycia na omówienie wszystkich 
przejawów radosnej, przydro nej twórczo ci inicjatywy prywatnej. Dlatego na 
tapet pójdzie tylko kilka przyk adów z nurtu oficjalnego, usankcjonowanego 
powag  urz du, za czasów jedynie s usznie minionych nazywanych „witaczami” 
oraz kilkoma realizacjami b d cymi oznacze- niami drogowymi. Forma komunikatu 
wizualnego w przestrzeni publicznej wiadczy o stosunku do ogl daj cego, decyduje 
o bezpiecze stwie i proponuje rozwi zania na jak najwy szym poziomie 
estetycznym. 

Celem niniejszej publikacji jest zwrócenie uwagi na rol  komunikacji wizualnej 
miast i miasteczek, która jak na XXI wiek nie spe nia wymaga  typograficznych i es- 
tetycznych. Opisowi, analizie i ocenie od strony artystycznej i typograficznej pod- 
dane zosta y konkretne przyk ady tzw. witaczy b d cych nierzadko antywizytówk  
miejscowo ci, do których tak ch tnie zaprasza si  turystów. 

 
1. Informacja wizualna 

Komunikat wizualny dociera do naszego mózgu szybciej ni  tre  pisana czy 
prze- kaz werbalny. Kolor i kszta t wnikaj  bezpo rednio do umys u na podobnej 
zasadzie jak muzyka. Zapewne bierze si  to st d, e nasz sposób odbierania 
bod ców z ota- czaj cego wiata zosta  ukszta towany na drodze ewolucji przez 
miliony lat, system komunikacji wykreowany przez zachowania spo eczne i 
uwarunkowania kulturowe jest o wiele m odszy. „Komunikacja wizualna to proces 
dostarczania odbiorcom tre- ci poprzez medium oparte na zmy le wzroku. W 
dobie nowych mediów poj cie to wydaje si  szczególnie znacz ce” (Cicha, 2017). 
W wielkim skrócie mo na by opisa  proces tworzenia komunikatu, zaczynaj c od 
skojarze , dzi ki którym rozpoznaje- my w kszta cie chmury, uk adzie korzeni 
jakie  zwierz , a w uk adzie dwukropka i dwu kresek dostrzegamy twarz, cho  s  
to w rozk adzie semantycznym zawieszona w powietrzu para wodna, tkanka 
ro linna i lad kredy albo d ugopisu na tablicy lub papierze. „Obraz odgrywa 
istotn  rol  w procesach komunikacyjnych, nie mo na jednak rozpatrywa  
strumieni informacji wizualnej niezale nie zarówno od zawarto- ci semantycznej, 
jak i od moderowanego efektu przekazu. Nale y zwróci  uwag  na to, e informacja 
wizualna, zarówno w formie statycznej, jak i dynamicznej, powinna spe nia  
podstawowe kryteria wymagane przez uk ad sensoryczny cz owieka” (Osi - ski, 
2015). Zapewne niezwykle fascynuj cym odkryciem okaza a si  mo liwo  ste- 
rowania tym procesem, wiadoma onglerka feeri  znaków, powoduj ca, e nasi 
po- bratymcy dostrzegli w rysunkach, malarstwie i formach przestrzennych 
zakodowane znaczenia. Tak zapewne narodzi  si  talent, który uprzywilejowa  tych, 
którzy potrafi- li usystematyzowa  zbiór rodków plastycznych i wywiera  z ich 
pomoc  oczekiwane doznania i wra enia. Dopiero z czasem znak wyabstrahowa  w 
kierunku pisma, naj- pierw obrazkowego i jego rozmaitych odmian, by ostatecznie 
wyewoluowa  w kszta t 
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alfabetu. Pisma obrazkowe przetrwa y do naszych czasów w Chinach, Japonii, 
Korei, utrudniaj c swym mieszka com ycie przez wymagaj cy proces uczenia si  i 
pami - ciowego utrwalenia tysi cy poszczególnych znaków, których zrozumienie w 
du ej mierze zale y od wykszta cenia, wyobra ni i polotu czytaj cego. Dodatkow  
cech  wspóln , od egipskich hieroglifów po pismo azjatyckie, jest konieczno  
umiej t- nego rozszyfrowywania rebusów. Sens zestawionych dwóch, trzech 
znaków stanowi wypadkow  ich s siedztwa i konfiguracji. Ostatecznie w kr gu 
kultury ródziemno- morskiej drog  syntezy i uproszcze  dokona a si  jedna z 
niewielu tak brzemiennych w skutki rewolucji w systemie komunikacji. Pojawi  si  
alfabet. Cho  ulegamy prze- konaniu, e pismo i liternictwo z nim organicznie 
zwi zane s  odr bn  dziedzin , ich proweniencja wi e je z komunikacj  wizualn  
bardziej, ni  mo na powierzchownie s dzi . Historia typografii to ogromny obszar 
zjawisk, ale w kontek cie poruszanego tematu warto wspomnie  o kodyfikacji i 
ujednoliceniu znaków alfabetu aci skiego, które to dokona o si  na skutek potrzeb 
zwi zanych z pauperyzacj  dost pu do infor- macji. Graficy i rytownicy, arty ci, 
zadbali o jednolito  wizualn , tworz c minusku-  karoli sk , dopracowan  w 
kancelarii cesarskiej Karola Wielkiego. Drukowanie z matryc drewnianych 
umo liwia produkcj  ksi g i tym sposobem dost p do tre ci w nich zawartych staje 
si  mo liwy dla osób mniej zamo nych. W rezultacie rozwija si  szkolnictwo, 
którego istot  jest podj cie dyskusji na temat tre ci, kszta towanie w asnego zdania, 
mo liwo  krytycznego my lenia i dokonywania w asnej interpre- tacji. Tak 
powsta y studia w modelu zachodnim (wcze niejsze modele rozwija y si  w krajach 
arabskich), a w 1088 roku pierwszy uniwersytet w Bolonii. 

 
2. Przyczynek do wspó czesnego komunikatu wizualnego 

Istotnym wk adem we wspó czesny wizerunek rzeczywisto ci s  renesansowe 
studia nad odwzorowywaniem rozci g o ci przestrzennych na p aszczy nie, studia 
nad perspektyw . Uregulowania wprowadzone w tamtym czasie owocuj  do dzi  
rozumieniem obrazów p askich odwzorowuj cych przestrze  rozumian  jako 
skal . Dzi ki tym badaniom czytamy dzi  map , nawigacj , poruszamy si  z 
pomoc  sche- matów w budynkach u yteczno ci publicznej, liniami 
transportowymi. Swoj  drog  poj cie linii tramwajowej albo autobusowej mo e by  
rozumiane dwoi cie. Dzi ki tej rewolucji w obrazowaniu komunikatów rozumiemy 
instrukcje obs ugi, schematy instalacji sanitarnych i schematy budowy maszyn. 
Ostatecznie atwiej i taniej jest dokonywa  poprawek na rysunku przedstawiaj cym 
bry y i elementy rzutowane na p aszczyzn  ni  trójwymiarowe prototypy cz sto 
wykonane z drogiego materia u. Wiele przypisywanych Leonardowi da Vinci 
wynalazków jest tylko umiej tnie wyko- nanymi przez niego rysunkami 
uwzgl dniaj cymi odwzorowanie perspektywiczne, jak cho by ruba Archimedesa, 
jak sama nazwa wskazuje, b d ca autorstwa kogo  innego; ilustracjami do 
wynalazków arabskich z racji poprzedzaj cej okres renesansu rozkwitu cywilizacji 
wschodu i wynalazków staro ytno ci, której idee renesans podej- mowa  si  
odrodzi . Ostatecznie powsta  system komunikacji wizualnej, który dzi ki ekonomii 
i skuteczno ci zdominowa  wiat, staj c si  niedo cignionym wzorcem, 
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cho  niektóre cywilizacje nadal polegaj  na kopiowaniu jeden do jednego, czego 
przyk adem mo e by  zami owanie chi skie do tego rodzaju procederu (Janowski, 
2012, s. 48–72). Nast puj ce rewolucje zwi zane z nadej ciem alfabetu, wolnej my- 
li, rozwoju szkolnictwa, wynalezieniem druku, internetu w ko cu doprowadzaj  do 

wspó czesnej epoki wszechobecnej informacji. Na niezwyk  rol  nowych narz dzi 
wykorzystywanych wspó cze nie w audiowizualno ci zwraca uwag  Ewelina Witek, 
sugeruj c, e „jedynym ograniczeniem w komunikacji wizualnej z wykorzystaniem 
nowoczesnych narz dzi w przysz o ci b dzie wyobra nia i kreacja pracownika 
mar- ketingu” (Witek, 2015). 

 
3. Uchybienia typograficzne. „Witacze” 

Do szerszego omówienia poruszonych zagadnie  nie starczy oby pojedynczego 
ycia, wi c czyni c to jedynie powierzchownie, powracam do tematu. W poszuki- 

waniu przyk adów, którymi móg bym si  pos u y  w wyk adach skierowanych do 
studentów, natkn em si  na stron  w internecie po wi con  typowym b dom ty- 
pograficznym. Ze zdumieniem odkry em, e nosimy w portfelu nieudolnie opraco- 
wane liternictwo znajduj ce si  na polskich banknotach. W procesie przygotowania 
projektów zagraniczna firma zlekcewa y a zasady projektowania polskich znaków 
synkretycznych i w rezultacie powsta  potworek zbudowany z przecinków zamiast 
ogonków, kresek zamiast poprzeczek i bez zrozumienia specyfiki j zyka polskiego, 
zasad ich usytuowa . I tak ju  niemal przez pokolenie nosimy przy sobie bilety Na- 
rodowego Banku Polskiego z nieprawid owo zaprojektowanymi polskimi znakami. 
Jak podaje autor opracowania w opisie: 

„W przedstawionych przyk adach aden z akcentów nie odpowiada normom 
estetycznym. W wersalikach „ ” i „ ” ogonki dorobiono najprawdopodobniej 
r cznie, obracaj c przecinek i dostawiaj c go w przypadkowym miejscu (efekt 
szczególnie widoczny w „ ”). Akcent w „ ” jest bardzo ma y i znajduje si  zbyt 
blisko prawej kraw dzi znaku. Z kolei uko na laseczka w „ ” jest szersza ni  
pod- stawa znaku! Có  za bogaty zbiór okropie stw!” 
https://www. kentype.pl/?menu=31&group=guide&article=65 (dost p: 20.10.2023). 

 

Fot. 1. Typografia na polskich banknotach 
ród o: pozyskano za: https://www. kentype.pl/?menu=31&group=guide&article=65 (dost p: 20.10.2023). 
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Podobnie wygl da liternictwo na drogowskazach. Za ka dym razem 
przeje d aj c przez kolejne miejscowo ci, ogl dam z niedowierzaniem fuszerk  w 
naszych, pol- skich nazwach. 

 

 

 
 

ród o: fot. autora 
Fot. 2. Drogowskazy 

 

Co tydzie  wita mnie i egna napis i konstrukcja s u ca do jego wyekspono- 
wania w miejscowo ci Jazowsko. Subtelnie wyra ona tymczasowo , prowizorium 
sk ania do zadumy nad losem cz owieka zatopionego w codziennej gonitwie, 
mo na si  nawet pokusi  o dostrze enie w omawianej konstrukcji motywu vanitas. 
W le- cie bardziej ukryty w ród li ci, zim  przyprószony niegiem napis zaprasza w 
dzie  i w nocy, trwaj c w tym prowizorycznym stanie co najmniej od 10 lat. 
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ród o: fot. autora 

Fot. 3. „Witacz” w Jazowsku 

 

Nieco zbocz  z trasy na chwil , eby pokaza , jak uczczono cz owieka, który 
og aszaj c „gwiezdne wojny”, doprowadzi  do przesilenia gospodarczego i upadku 
Zwi zku Socjalistycznych Republik Radzieckich. Wypada zwróci  uwag  na filuter- 
nie przechylony s upek i wyrafinowany krój pisma, o charakterze placu (b d cego 
raczej rondem) ju  nie wspominaj c. 

Gwoli kronikarskiej uczciwo ci trzeba przyzna , e w ramach ujednolicenia iden- 
tyfikacji wizualnej miasta Katowice sytuacja uleg a poprawie. Plac-rondo pozosta  
tej samej rangi, ale tabliczka zmieni a si  nie do poznania. O kwestiach zwi zanych 
ze zmianami w informacji wizualnej i zaanga owaniem mieszka ców w procesie 
decyzyjnym mo na przeczyta  cho by pod adresem: https://katowice.naszemia- 
sto.pl/system-identyfikacji-miejskiej-dla-katowic-zostal/ar/c1-8202519 (dost p: 
15.10.2023). 

Wró my na ono lokalne, gdzie znajdziemy wiele przyk adów rozwi za  si ga- 
j cych korzeniami do minionej epoki, które tak mocno przenikn y do wiadomo- 
ci, e s  z ni  nierozerwalnie zespolone i stanowi  wypadkow  powszechnego 

gustu i warto  decyduj c  o kanonie estetycznym. Najpierw Czorsztyn1: 

„Dlaczego taki w a nie projekt? Witacze nawi zywa  maj  do naszych tradycji 
i historii. Z jednej strony korona – nawi zanie do zamku znajduj cego si  na tere- 
nie gminy, z drugiej tratwa pokazuj ca wielopokoleniow  tradycj  sp ywu odzia- 

 
 

1 Wie  Czorsztyn (dawny niem. Zornsteyn (1395), Schorstein (1777) kamie  gniewu lokowana by a na 
pocz tku XIII wieku podobnie jak pobliski Grywa d, Dursztyn, Frydman, Falsztyn, Rychwa d i 
inne przez osadników niemieckich sprowadzanych przez króla w gierskiego Andrzeja II; https:// 
pl.wikipedia.org/wiki/Czorsztyn_(gmina) (dost p: 23.10.2023). 
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ród o: fot. autora 
Fot. 4 i 5. Plac Ronalda Reagana w Katowicach 

 
 

mi flisackimi po Dunajcu. Witacz ma pokaza , e gmina jest otwarta dla turysty” 
– t umaczy Tadeusz Wach, wójt Gminy Czorsztyn 
http://www.pieninyinfo.pl/aktualnosci/stylowe-witacze-przywitaja-przyjezd-   
nych-3039 (dost p: 23.10.2023). 
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ród o: fot. autora 
Fot. 6 „Witacz” w gminie Czorsztyn 

 

Noblesse oblige, dlatego herb miejscowo ci Czorsztyn umieszczony jest na podpa- 
lanym pergaminie, co ma wiadczy  o jego historycznej proweniencji, a w otaczaj - 
cym wszystko obramowaniu dostrzegamy subtelnie i aluzyjnie uj te wi zania tratwy. 
lepe zawiasy obowi zkowo kute z elaza mocuj  tratw  do o cie nic stanowi cych 

symboliczn  bram  do Pienin (w rzeczywisto ci ze stali, ale utar o si  mówi  o e- 
lazie, poniewa  tak jest bardziej romantycznie). Z wielk  t sknot  zwracaj c si  ku 
czasom wszelkiej monarchii, element symbolizuj cy koron  zdecydowanie dominu- 
je kompozycyjnie w tej instalacji. I s usznie, ci ar zarówno odpowiedzialno ci, jak 
i ucisku musi by  wyra ony w odpowiedniej proporcji i formie. 

 

 

 
ród o: fot. autora 

Fot. 7. „Witacz” w gminie Ochotnica Dolna 
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Gustownie zaprojektowana tablica informuj ca o podziale administracyjnym 
gminy Ochotnica Dolna dumnie obwieszcza niebanalne rocznice obchodzone 
w 2016 roku. 600 lat up yn o od lokacji Ochotnicy i 680 lat od lokacji Tylma- 
nowej. Identyfikacja wizualna buduje mark , po której mo na si  spodziewa , e 
produkt albo us uga ni  obj ta gwarantuje jako  i zapewnia satysfakcj . Polska po- 
wiatowa ma przed sob  powa ne zadania w obszarze, gdzie d y si  do 
przywi zania u ytkownika albo klienta i tworzenia wzajemnej lojalno ci. Jako  
relacji od dobrze zaprojektowanego formularza, uprzejmego i merytorycznie 
fachowego personelu, przez wystrój wn trza urz du, po ulotki i tablice 
informacyjne buduje zaufanie do pa stwa. Oczywi cie, utrzymywanie 
prowizorycznego, prowincjonalnego charakteru mo e przyci ga  turyst  z 
cywilizowanego kraju i karmi  go iluzorycznym przeko- naniem, e napotka  by  
mo e ostatni zak tek autentycznej, nieska onej cywilizacj  zachodu kultury. Jednak 
czy jest to cel, maj c na horyzoncie mo liwo  oferty opartej na dobrostanie w 
sferach us ug i wizualnej, gwarantuj cych wi ksze zyski przy zdecy- dowanie mniej 
ekspansywnym stylu dzia ania? Pojawiaj  si  pierwsze jaskó ki takie- go my lenia. 
Propozycja Królewskiego, o czym informuje napis, a jak e by inaczej, Kro cienka 
nad Dunajcem, odwo uje si  do pi knej tradycji malowania numerów domów, 
wzbogaconych o motywy regionalne. Przyk ady podobnego my lenia przy- wodz  
rozwi zania z Hiszpanii, Portugalii czy bli ej, wsi austriackiej. Mo e jeszcze 
przekonanie, e pale pomalowane na br zowo maj  co  wspólnego z 
Biskupinem i wiadcz  o tradycji piastowskiej i kulturze ciesielskiej, e krój 
zastosowany na nie- równo uformowanych deskach w kszta cie flisackiej tratwy 
(bo wiadomo, e nie- równo jest bardziej artystycznie ni  równo) jest nieco ci ki, 
a móg by nawi zywa  do wspomnianych numerów domów. Mo e malowane 
elementy pozbawione daszku wymagaj  cz stszych zabiegów konserwatorskich. Ale 
prób  nale y zaliczy  do bar- dziej udanych. 

 

 

 

ród o: fot. autora 
Fot. 8. „Witacz” w gminie Kro cienko nad Dunajcem 
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ród o: fot. autora 
Fot. 9. Numeracja domów w Kro cienku nad Dunajcem 

 

4. Nowy S cz i Zakopane 

Powracaj c do przyk adów bardziej wielkomiejskich, pochylmy si  nad ekspresj , 
jak  pos uguj  si  dwa miasta b d ce pocz tkiem i ko cem moich cotygodniowych 
podró y. Maj c na uwadze hierarchi  wielko ci, wypada zacz  od Nowego S cza. 
Wje d aj c od strony zachodniej, mamy w tpliw  estetycznie przyjemno  
obcowa- nia z wizytówk  miasta, której mankamenty zosta y ju  jaki  czas temu 
zauwa one: 

„W adze miasta zamierzaj  wymieni  w przysz ym roku tzw. witacze stoj ce na 
wje dzie do Nowego S cza od strony Krakowa, Limanowej, Gorlic oraz Starego 
S cza. Mowa tutaj o betonowych konstrukcjach z napisem „Nowy S cz”, do któ- 
rych dodano tablice z nazwami czterech ywio ów: ziemi, wody, ognia i powie- 
trza. Zdaniem prezydenta Ludomira Handzla wymagaj  one co najmniej moder- 
nizacji. Miasto znajdzie na ten cel rodki w przysz orocznych bud ecie” 
https://nowysacz.naszemiasto.pl/nowy-sacz-miasto-chce-odnowic-witacze- 
witajace-kierowcow/ar/c1-8049603 (dost p: 20.10.2023). 

Nie znaj c historii pojawienia si  „witacza” opatrzonego napisem „woda”, 
mo na intuicyjnie przypisa  okres jego powstania na lata prosperity gospodarki 
socreali- stycznej, polegaj cej na zad u aniu si  bez opami tania w Banku 
wiatowym. eby manifestowa  dobrobyt, w adza dokonuje inwestycji, których 

charakter nie yczliwi wrogowie socjalizmu okre laj  jako „ca a para w gwizdek”. 
Pale wystaj ce z funda- mentu ju  nie s  drewniane, tylko stalowe, solidny elbetowy 
trzon wyra a stabilno , a niesymetryczne (bo niesymetryczne oznacza 
nowoczesne, awangardowe) po acie nosz  napis „Nowy S cz”, w którym 
zastosowano wyj tkowo futurystyczn  czcion- k . B kitna polichromia dope nia 
symboliki zawartej równie  w napisie „woda” b - 
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d cym nawi zaniem do jednego z ywio ów, które miasto tym sposobem ujarzmia 
i oddaje w r ce mieszka ców. Czy by w postaci wodoci gów? – wtedy 
t umaczy aby si  obecno  niebieskich rur. Mo na by doda  jeszcze napis „pr d”, 
poniewa  ca o  opleciona jest mistern  siatk  instalacji elektrycznej dodanej 
zapewne z czasem wraz z rozwojem miejscowej infrastruktury. 

Dzi  kompozycja czaruje wje d aj cych do miasta lekkimi oparami absurdu i cie 
z opowiada  S awomira Mro ka i tajemniczym tchnieniem anachronizmu. Fakt, e 
w adze wspó czesne to zauwa aj , napawa optymizmem, to, e nic z komunikatem 
wizualnym ci gle si  nie robi, wiadczy o stosunku do dobrostanu i dba o ci o 
prze- strze  publiczn . Inn  kwesti  stanowi fakt, e mieszka cy si  ju  do tego 
przy- zwyczaili, im równie  nie przeszkadza taki elbetowy [po]twór, co wiadczy o 
czym  wi cej ni  tylko lepocie estetycznej. W ka dym razie to, co publiczne 
stanowi wzo- rzec, powinno by  wzorem godnym na ladowania, wieci  
niedo cig ym przyk adem otwartego i nowoczesnego my lenia. W ko cu bud etem 
zebranym z podatków oby- wateli wybrani przez nich przedstawiciele maj  
dysponowa  z rozs dkiem i dba o ci  o dobro wspólne. 

 

 

 
ród o: fot. autora 

Fot. 10. „Witacz” na wje dzie do Nowego S cza 

 

Je eli „witacz” jest postrzegany jako konieczna wizytówka prezentuj ca 
zaprosze- nie do wiata kreowanego przez zarz dzaj cych danym miejscem, to 
warto si  przyj- rze  elementowi postawionemu u wjazdu do miejscowo ci, która by 
chcia a uchodzi  za zimow  stolic  Polski, czyli Zakopanego. Zaprojektowana 
konstrukcja z bali drew- nianych nawi zuje do s owia sko ci, ale w wydaniu 
regionalnym, z którego s ynie Podhale, czyli ciesielki. Dodatkowo pojawiaj  si  
elementy rze by i zdobnictwa b d - ce nieodzownymi cechami samorodnej sztuki i 
rzemios a. Oto fragment wypowiedzi w adz samorz dowych na amach „Gazety 
Krakowskiej” sprzed siedmiu lat: 
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„[...] Chcemy postawi  nowy witacz, który by tak e informowa  o miastach part- 
nerskich Zakopanego – mówi Leszek Dorula, obecny burmistrz miasta. – Je li 
znajdziemy odpowiedni projekt, stanie on na miejskim skwerku na Ustupie. Gdy 
instalacja si  spodoba, podobna pojawi si  na Krzeptówkach, przy wje dzie do 
miasta od strony Czarnego Dunajca i Witowa. Stary witacz zostanie wtedy prze- 
niesiony w rejon Cyrhli, gdzie wjazd do miasta prowadzi przez las” 
https://gazetakrakowska.pl/zakopane-witacze-ida-do-wymiany/ar/9974677 
(do- st p: 20.10.2023). 

 

Fot. 11. „Witacz” na wje dzie do Zakopanego 
ród o: pozyskano za: https://eu.community.samsung.com/t5/galeria-galaxy/s22-kolorowe-zakopane/td- 

p/8200794 (dost p: 6.11.2023). 
 

Niestety, do dzisiaj projekt si  nie pojawi , podobnych instalacji nie zrealizowano. 
Ponadto „witacz” koliduje z przydro nymi reklamami, ale przez pi  lat w a ciwie 
zosta  przez reklamy otoczony i zdominowany. W ten sposób wyra a si  
d ugofalowa wizja w adz miasta polegaj ca na ha le Im wi cej, tym lepiej. Stawiaj c na 
ilo , a nie na jako , o czym mo na przeczyta  w wielu opracowaniach 
naukowych, jak cho - by si gaj c po monografi  PPUZ w Nowym Targu, 
To samo ci kulturowe regionów karpackich – cz owiek – j zyk – architektura – sztuka – 
krajobraz, „Zakopane staje si  synonimem patodeweloperki, podróbek 
gastronomicznych, chi skich pami tek regionalnych, nieograniczonej ekspansji 
banerów reklamowych”. Na nic nowoczesny krój pisma zastosowany w napisie 
„Zakopane”. Anachroniczne zestawienie wysubli- mowanego w charakterze kroju 
pisma z konstrukcj  udaj c  element regionalny sta- nowi doskona e odbicie 
prawdziwej rzeczywisto ci. Pod tym wzgl dem zakopia ski 
„witacz” w sposób szczery i autentyczny wystawia wiadectwo odpowiedzialnym za 
jako  przestrzeni publicznej. 
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Podsumowanie 

W tek cie ukazano krótk  histori  informacji wizualnej miast i miasteczek (tzw. 
witaczy) i zwrócono uwag  na wybrane uchybienia typograficzne. Je li komunikacja 
wizualna ma rzeczywi cie wype nia  sw  rol , czyli zaistnie  w powszechnej wia- 
domo ci ludzi, w przestrzeni publicznej nie mo e si  pojawia  byle co lub cokol- 
wiek. Musi to by  dzia anie ze strony w adz samorz dowych przemy lane, sensow- 
ne, niepowtarzalne, odwo uj ce si  do historii regionu. Spraw  nale y odda  w r ce 
prawdziwych artystów plastyków, którzy z pewno ci  przygotuj  co  
nowatorskiego, oryginalnego. 

Mo na omawian  w publikacji kwesti  uj  w szerszym kontek cie wynikaj cym 
z bada  nad ewolucj  w ogóle. Trudno sprawy upodobania, poczucia estetyki nie 

czy  z procesem prokreacji i doboru naturalnego. Oprócz czynników decyduj - 
cych o mieszaniu genów i przetrwaniu gatunku albo jego rozwoju wzgl dy wizualne 
odgrywaj  tyle nieoczywist , co zasadnicz  rol  konstruuj c  kultur . Mo na zatem 
kolokwialnie twierdzi , e brzydkie otoczenie dzia a demotywuj co, os abia wol  
trwania, obni a poziom aktywno ci, otoczenie pi kne pozwala pomna a  i budowa . 
Okazuje si , e taka ocena nie do ko ca wyja nia fenomen potrzeby kreowania i ob- 
cowania z pi knem. Samo pi kno nie jest jedynie d wigni  funkcjonalno ci i istnieje 
jako zjawisko sine qua non egzystencji: 

„[a]uch wenn Darwin These der kognitiven Wahl der tiere mittlerweile die anerkann- te 
Lehrmeinung ist, so bleibt die zweite Implikation seiner ästhetischen Theorie der sexuellen 
Selektion heute genauso revolutionär und kontrovers wie zu der Zeit, als er si  zum ersten 
Mal vorbrachte, Indem die Worte wie »Schöncheit«, »Geschmack«, 
»bestricken«, »schätzen«, »bewundern« oder »lieben«, verwandet, deuted Darwin an, dass sich 
Partnerpräfferenzen Für Merkmale entwickeln können, wie für wächlende Tier keinerlei 
praktischen, sondern ausschließlich ästhetischen Wert besitzen. Kurz, Darwin stellt die These 
auf, dass Schöncheit sich in ersten Linie entvickelt, weil si  für den Beobachter »angenem« ist“ 
(Prum, 2020, s. 36). 
„[Chocia  teza Darwina o wyborze poznawczym zwierz t jest obecnie akcepto- 
wan  doktryn , druga implikacja jego estetycznej teorii doboru p ciowego pozo- 
staje dzi  równie rewolucyjna i kontrowersyjna, jak wtedy, gdy po raz pierwszy j  
przedstawi , U ywaj c s ów takich jak »pi kno«, »smak«, »dzianina«, »szacunek«, 
»podziw« lub »mi o «, Darwin sugeruje, e preferencje partnera mog  
ewoluowa  w kierunku cech, które nie maj  praktycznej, ale jedynie estetyczn  
warto  dla czuj cych zwierz t. Krótko mówi c, Darwin twierdzi, e pi kno 
ewoluuje przede wszystkim dlatego, e jest »przyjemne« dla obserwatora]“. 
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Czy rezygnuj c z idei odziedziczonych po kulturze ródziemnomorskiej, pi kna, 
dobra i prawdy, zmierzamy ku autodestrukcji? Post puj c wed ug powy szego, 
dzia- amy w sprzeczno ci z natur  wiata i wbrew w asnym interesom, je eli w 
ogóle wiat potrzebuje ludzko ci i naszego zdania na swój temat. 
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