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Recenzje i omoéwienia

AgataBielak

WARTOSCI W SWIETLE DANYCH
JEZYKOWYCH

Antynomie wartosci. Problematyka aksjolo-
giczna w jezvkoznawstwie, red. Agnieszka
Oskiera, Wyzsza Szkola Humanistyczno-
-Ekonomiczna w Lodzi, £.6dZ 2007, 339 s.

Na recenzowany tom sklada si¢ dwadziescia
szeé¢ artykuldw badaczy z réznych osrodkow
akademickich w Polsce: Bydgoszezy, Katowic,
Lublina, f.odzi, Piotrkowa Trybunalskiego, Po-
znania, Rzeszowa, Torunia i Wroclawia. Przed-
miotem zainteresowania autoréw jest metodo-
logia kognitywna, jezykowo-kulturowy obraz
$wiata, jezyk wartosci w tekstach dawnych
i wspdlezesnych oraz zagadnienia aksjologiczne
w mediach.

Wisrod zebranych w tomie artykulow na
szczegoOlng uwage zaslugujg prace: Malgorzaty
Karwatowskiej, Jolanty Bujak-Lechowicz, Te-
resy Giedz-Topolewskiej, Agnieszki Pieli i Ewy
Kaptur.

W artykule Sumienie. Proba rekonstruk-
¢ji obrazu jezykowego Malgorzata Karwatow-
ska, probujac odpowiedzie¢ na pytanie, czym
jest sumienie, przywoluje etymologie tego stowa
i definicje leksykograficzne oraz analizuje fra-
zeologizmy, aforyzmy i przystowia. Obraz su-
mienia autorka rekonstruuje réwniez na pod-
stawie Katechizmu Kosciola katolickiego, Lek-
sykonu duchowosci katolickiej 1 innych ksig-
zek o tematyce teologicznej i moralnej. Waz-
nym typem danych, ktore uwzglednia Matgo-
rzata Karwatowska, sg dane ankietowe. Ankieta
zostala przeprowadzona wsréd ucznidow szkol
$rednich w Lublinie. Analizy autorki dowodzg,
ze sumienie jest czyms$, co ma wplyw na na-
sze postgpowanie — nakazuje, radzi i podpo-
wiada. Przez uczniéw sumienie jest najczescie]
kojarzone z wyrzutami, grzechem, glosem we-
wnetrznym 1 watpliwosciami. Sumienie stanowi
odrebny podmiot, funkcjonujgey niezaleznie od
czlowieka, nieomylny, surowy i sprawiedliwy.
Na pytanie o kolor sumienia uczniowie poda-
wali nazwy roznych barw, zaréwno cieptych jak

i zimnych: biel, czern, szaros¢, zok¢, czerwien,
blekit, braz i zielen.

W tekscie Portret jezykowy szczgscia w wy-
powiedziach mlodziezy i 0s6b po 60. roku zy-
cia Jolanta Bujak-Lechowicz korzysta z wyni-
kéw ankiety, ktorg przeprowadzita w 2001 roku
wsrod uezniow szkot srednich w wieku od 17.
do 21. roku zycia (200 ankiet) oraz 0séb po 60.
roku zycia (200 ankiet), mieszkajgcych w pieciu
wojewddztwach (lubelskim, matopolskim, pod-
karpackim, pomorskim i §lgskim). Osoby ankie-
towane postrzegajg szczescie jako site, ktora po-
rusza ludzi ku gorze (szezescie spada /| rozpiera
/ rozsadza | uskrzydla, serce wzbiera | wyskakuje
ze szczg$cia). SZezgseie jest pozytywnym stanem
psychicznym, ktdrego zrodla to: sens zycia i afir-
macja zycia (x odnalazl sens / cel zycia, x-owi
chee sig zy¢), osiggnigcie zamierzonego celu (x
osiqga w zyciu to, czego pragnie / do czego dgzy),
realizacja wlasnych pragnien (x spelnia sig w zy-
ciowych rolach, x realizuje si¢ w swoim powola-
niu), intensywne przezycie (x wpada w euforig,
x znajduje sig w stanie ekstazy), rados¢ (x cie-
szy sig szczg$ciem, z x-a emanuje radosc | szcze-
Scie), zadowolenie z zycia (x jest zadowolony ze
szczgscia | z siebie | z zycia). Zdaniem badanych
szezgscie powoduyje, ze czlowiek zachowuyje sig
jak ptak (x-owi cos dodaje skrzydel x unosi sig
/ lata ze szczgscia). Osoba szczesliwa ma zaru-
mieniong twarz (x jest caly w pasach) i blysz-
czgce oczy (oczy x-a blyszczq /| palq blaskiem,
szczgscie jasnieje w oczach x-a), usmiecha sig (x
usmiecha sig od ucha do ucha), a nawet placze (x
rozplakal sig ze szczescia, Izy szezgscia).

Przedmiotem zainteresowania Teresy Giedz-
-Topolewskiej jest jezykowy obraz pracy we
wspdlezesnych rosyjskich tekstach reklamowych
w odniesieniu do obrazu pracy w rosyjskiej fra-
zeologii 1 przystowiach. Autorka poddaje ana-
lizie kategorie takie, jak wykonawca pracy, ro-
dzaje pracy, atrybuty oraz cele pracy. Praca jest
potocznie pojmowana jako cigzka, meczaca, wy-
magajgca duzego wysitku, jednostajna i dtugo-
trwata. Wykonuje jg czlowiek, ktéry powinien
robi¢ to starannie i energicznie, ale bez pospie-
chu. Pozytywnie warto§ciowane sg osoby pra-
cowite, za§ krytycznie ocenia si¢ lenistwo. Re-
zultat pracy zalezy od jej jako$ci. Negatywnie
jest oceniana praca, ktora nie przynosi korzy-



Recenzje i oméwienia

395

$ci mimo wkladanego wysitku. We wspolcze-
snych rosyjskich tekstach reklamowych jednym
z wykonawcdw pracy jest sam reklamodawca —
firma o dlugiej tradycji 1 ugruntowanej pozycji na
rynku, w ktorej pracujg wykwalifikowani specja-
lisci. Pracg wykonuje rowniez odbiorca reklamy.
Oferta reklamowa jest skierowana do kobiet nie-
zadowolonych z wykonywania prac domowych
uwazanych przez nie za meczace i pochlania-
jace duzo czasu. Drugg grupe odbiorcow stano-
wig osoby pracujgce w panstwowych lub pry-
watnych przedsigbiorstwach. Wykonawcg pracy
moze by¢ personifikowany produkt, ktory po-
maga czlowickowi, a nawet go wyrecza. Rekla-
modawcy zapewniajg, ze praca z reklamowanym
urzgdzeniem stanie si¢ latwa i lekka oraz be-
dzie sprawia¢ czlowiekowi rados¢. W komuni-
katach reklamowych praca ma wymiar utylitarny
— jej celem jest osiagnigcie korzysci material-
nych i sukcesu zawodowego.

W artykule Jednostki leksykalne nazy-
wajgce sytuacje zartowania w polszczyinie
Agnieszka Piela analizuje material leksykalny
pochodzacy z dawnej 1 wspdlczesne] polszezy-
zny. Autorka wykazuje, ze obiektem kpin i zar-
tow jest najczesciej drugi czlowiek, natomiast
nieliczne jednostki leksykalne wskazuja, ze po-
trafimy zartowac z siebie. Na podstawie mate-
rialu historycznego Agnieszka Piela stwierdza,
ze ,,czynnos$¢ robienia zartdéw nie byla obca na-
szym przodkom”, jednak dzi$ jest o wiele wigcej
zwigzkéw frazeologicznych zwigzanych z zar-
towaniem, np. zrobi¢ z kogos durnia | frajera
/ idiotg | wariata, wystrychnq¢ kogos na dudka
(dawniej: stroié firleje | zarty, wystrychngé kogo$
na blazna).

Ewa Kaptur w artykule Wartosciowanie
0s6b zmartych w poznanskich nekrologach pra-

sowych z roku 2001 prezentuje wyniki analizy
2943 nekrologow, ktore ukazaly sie w ,,Glo-
sie Wielkopolskim™ w okresie od 1 wrzeénia do
31 grudnia 2001 roku. Autorka prébuje odpo-
wiedzie¢ na pytanie, kto wartosciuje, co pod-
lega warto$ciowaniu i jak wartoSciowanie ujaw-
nia si¢ w tekstach nekrologdw. W nekrologach
przestrzega sig zasady, ze o zmartych mowi sig
tylko dobrze. Osoba wartosciujgeg jest nadawca
nekrologu: rodzina, przyjaciele, koledzy z pracy
itp. Zmarlego okresla sie, uzywajgc przymiotni-
kéw wstopniu réwnym i najwyzszym (kochany,
nieodzalowany, najlepszy, najdrozszy). Warto-
$ciowaniu podlegajg m.in. cechy osoby zmarlej
(czlowiek niezlomnych zasad, niezawodny przy-
jaciel), wykonywany przez nig zawdd (adwo-
kat, notariusz w Walczu, starszy aspirant po-
zarnictwa), zaangazowanie spoteczne (zastuzony
dla Miasta Poznania, wybitny spolecznik), prze-
szlos¢ wojenna (uczestnik Powstania Warszaw-
skiego) 1 pochodzenie (Ilwowianka, ostrzeszo-
wianin). Autorka artykulu podkresla, ze ,,wy-
jatkowosé biografii zmartego jest wynikiem su-
biektywnym i1 uwarunkowanym indywidualnie
przez osobisty, emocjonalny stosunek nadawcy
nekrologu do zmartego™. Informacje o zmartym,
ktéore nie sg nacechowane aksjologicznie, na-
lezg do rzadko$ci. Zdaniem E. Kaptur podawane
w nekrologach wiadomos$ci dotyczgce osoby
zmarlej majg charakter stereotypowy, poniewaz
,hadawey odwolujg si¢ do pewnych schematow
i konwencji przyjetych w polskiej nekrologii™.

Zagadnienia podejmowane w pracy Antyno-
mie wartosci. Problematyka aksjologiczna w je-
zykoznawstwie sa przedmiotem refleksji wielu
badaczy i zaprezentowane artykuly moga zain-
spirowa¢ ich do dalszych rozwazan na temat war-
toscei.



