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JEZYKOZNAWCA O MODZIE

Bozena Rejakowa, Kulturowe aspekty je-
zyka mody, Lublin: Wydawnictwo UMCS
2008, 230 s.

Ksigzka ojezyku mody, ktérego opisu pod-
jeta sie Bozena Rejakowa, jest-jakpisze w swej
recenzji prof. Ewa Jedrzejko - ,pierwszg na
gruncie polskim tak obszerng i tak bogato zi-
lustrowang oryginalnym materiatem jezykowym
probg wieloaspektowej charakterystyki jezyka
mody". Autorka podjeta sie zbadania dyskursu
mody z punktu widzenia jezykoznawcy, wy-
korzystata przy tym liczne pracel z zakresu
lingwistyki, filozofii, socjologii i psychologii,
dzieki czemu jej praca ma charakter interdyscy-
plinarny. Swoje rozwazania Bozena Rejakowa
oparta na analizie tekstéw prezentowanych na
famach 80 czasopism, wysoko- i niskonaktado-
wych z lat 1992-2007. W$r6d nich znalazty sie
tytuty bardzo znane, jak np. ,, Twéj Styl", ,,Viva",
oraz ukazujace sie okazjonalnie, np. ,,Wenus",
,on".

Omawiana pozycja zbudowana jest z pie-
ciu rozdziatow, wstepu, zakonczenia oraz wy-
kazu skrétow cytowanych stownikéw i czaso-
pism. Cato$¢ zamyka bogaty zestaw wykorzy-
stanej literatury. W ksigzce sg tez liczne przy-
ktady ilustrujagce omawiang problematyke, ktore
zostaly zaczerpniete z tekstow opublikowanych
w wymienionych czasopismach.

We wstepie autorka przybliza czytelnikowi
definicje stownikowe leksemu moda ijego po-
toczne rozumienie. Moda to 'sposéb ubierania
sig, czesania i makijazu, popularny w jakims$
okresie lub miejscu'2, oraz 'krétkotrwata popu-
larno$¢ czego$ nowego w jakiej$ dziedzinie'.
Stwierdza, ze dyskurs mody to bardzo intere-
sujacy obszar wspotczesnych mediéw. Modzie,
odnoszacej sie nie tylko do wygladu cztowieka,
ale tez do jego sposobu bycia, funkcjonowaniu
w zyciu spotecznym przygladano sie juz od wie-
kéw i prezentowano te obserwacje w rézny spo-
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sob. Bozena Rejakowa przedstawia jezyk mody
na tle badan jezyka mediéw, ktéry jest nieod-
tacznym sktadnikiem dyskursu publicznego. Ce-
lem, jaki sobie stawia autorka, jest ,,przyblize-
nie dyskursu o modzie ze zwr6ceniem uwagi na
rozlegta panorame Srodkow leksykalnych z pola
moda".

W pierwszym rozdziale ksigzki, zatytuto-
wanym Dyskurs o modzie w aspekcie jezykowo-
-stylistycznym. autorka prezentuje czytelnikowi
dyskurs o modzie. Za podstawe przyjmuje prace
jezykoznawcéw poswiecone stylom jezyka
prasy. Opiera sie na badaniach W. Pisarka, M.
Wojtak, wykorzystuje tez prace A. Awdiejewa,
J. Bralczyka, J. Bartminskiego i wielu innych.
Sama za$ uwaza, ze ,styl tekstow o modzie byt
i jest silnie nominalny, czesto wykorzystuje sie
w nim stownictwo z kategorii nominatwnej: rze-
czowniki, przymiotniki, zaimki". B. Rejakowa
pokazuje, jak za pomocg réznych $rodkéw je-
zykowych jest wzbogacany jezyk mody. Za-
wiera on na przyktad duzo archaizméw. Wiele
nazw uzywanych obecnie w podpisach do zdje¢
i artykutach o modzie siega odlegtych czasow,
np. stowo futro wywodzi sie z jezyka niemiec-
kiego, a uzywane byto juz w X111 w. W tekstach
0 modzie obserwujemy takze uzycie licznych
neologizméw, w tym réwniez zapozyczen od-
noszacych sie do stroju lub jego dodatkéw, po-
chodzacych gtownie z jezykéw: angielskiego
1francuskiego, niekiedy tez witoskiego, np. stre-
chowa minisukienka, bywalcy second hendow
itp. Pojawiajgce sie neosemantyzmy sg czesto
wynikiem przektadu nazw obcych najezyk pol-
ski. Dla odbiorcy wazna jest ich obrazowos¢, co
utatwia zapamietanie modnego wzoru, np. szal
kokon, spddnica z ogonami itp. Jezyk mody bo-
gaty jest rowniez w nazwy ztozone, konstrukcje
z przymiotnikiem odnarodowosciowym, two-
rzace terminy typu chinski mundurek, amery-
kanskie bezguscie. Liczne sa tez przyktady stow-
nictwa ekspresywno-wartosciujagcego, o silnym
tadunku emocjonalnym i pozytywnych skoja-
rzeniach, np. ukochana skéra, urocze koraliki.

1Wymieni¢ tu mozna m.in. prace: A. Dziekonskiej-Koztowskiej, D. Czai, P. Tyszki, J. Labochy,
M. Lisowskiej-Magdziarz, E. Szczesnej, A. Duszak, J. Story i innych.
2 Definicje mody przytacza Rejakowa z Uniwersalnego stownika jezyka polskiego (red. S. Du-

bisz, Warszawa 2003).
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kokieteryjnie dziewczeca itp. Zwiazki frazeolo-
giczne wystepujace w dyskursie mody to wy-
razenia typu: delikatne jak mgietka koronki,
ciepty jak kotderka ptaszczyk, gwiazda sezonu.
W artykutach o modzie czesto uzywane sg takze
znane przystowia, np. Jak cie widzg, tak cie
piszg. Diabet tkwi w szczegétach: cytaty wpro-
wadzane do artykutow - zdaniem autorki- maja
by¢ kojarzone z jakim$ wydarzeniem, znanym
autorem, ksigzka itp.. np. aksamitna rewolucja,
caly jest ambaras, gdy dwie kratki chcag by¢ na
raz- Charakterystyke modnego stroju, materiatu,
wzoréw, zachowan, mozna stworzy¢ réwniez za
pomocg metafor, np. etniczna dziewczyna, kré-
lowa dyskotek, malinowa pokusa. Teksty o mo-
dzie czesto stylizowane sg tez na znang bajke lub
opowie$¢. Jak stwierdza B. Rejakowa, odwota-
nie sie do tych gatunkéw pomaga wylansowac
m.in. modny trend, tkaniny, np. nawigzanie do
znanej bajki Marii Konopnickiej Jak to ze Inem
bylo znajduje odzwierciedlenie w tytule arty-
kutu pt. Lniane opowiesci. Wszystkie te $rodki
jezykowe i tekstowe, zdaniem autorki, pozwa-
lajg naktoni¢ czytelnika do dostosowania sie do
zalecen mody kreowanej przez okre$lone czaso-
pismo.

W rozdziale ksigzki pt. Swiat mody jako
przestrzen kulturowa i mentalna Bozena Re-
jakowa pokazuje czytelnikowi ,Swiat mody",
w ktérym wzajemnie przenikajg sie rozne kul-
tury i tradycje, np. kultura Zachodu z kulturg
Wschodu, przy czym Zachod jest synonimem
Europy, kojarzy sie czytelnikowi z modng cze-
Scig Swiata, z kulturg europejska. Konsekwen-
cja tego sg pewne znane okreslenia, np. sposobu
ubierania sie: klasyka w wydaniu europejskim,
szalony luz Brytyjczykdw itp.

Trzeci rozdziat autorka zatytutowata Antro-
pomotfizacja wzoréw mody: pokazuje w nim.
ze moda jest zjawiskiem, w ktdrym wspotist-
nieja ogdlnie przyjete zwyczaje, normy spo-
teczne. style zycia, przy czym instancjg nad-
rzedng jest cztowiek. O modzie czesto mowi
sie jak o kobiecie - moda to wadczyni, kro-
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lowa, czarodziejka itp. W dyskursie o modzie
personifikowane sg zar6wno sama moda. jak
i przedmioty z nig zwigzane (znéw kréluje su-
kienka princeska, kratka nadal na topie, styl
safari wkracza do miast, szaro$¢ chce wyjsé
z cienia). Stuzy to m.in. wyrazaniu zmien-
nosci mody i stylow w niej wystepujacych.
Zdaniem autorki ,,0zywianie" mody i stoso-
wanie w tym celu réznych s$rodkéw jezyko-
wych powoduje, ze jezyk mody staje sie je-
zykiem przyjemnym, a niekiedy tez i zabaw-
nym.

W rozdziale Kolory w modzie. Pole trazw,
ich symbolika i funkcje w tekécie Bozena Re-
jakowa. opierajac sie na dociekaniach antropo-
logow3 i jezykoznawcow4, podaje siatke lekse-
moéw z pola nazw koloréw, ktérymi wzboga-
cony jest dyskurs o modzie. Jej zdaniem ko-
lor stanowi jedna z najwazniejszych kategorii
jezyka mody. W analizowanych tekstach ujaw-
nia sie symbolika i konotacje zwigzane z r6z-
norodnymi barwami. Ich uzycie w artykutach
0 modzie sprawia, ze tekst staje sie barwniejszy,
bardziej sugestywny, czesto wptywa na nastroj
lsamopoczucie czytelnika, wzmacniajac tym sa-
mym site perswazji tekstu.

Rozdziat pigty Cztowiek w tekstach o mo-
dzie: bohater, wzér modny, adresat poswie-
cony jest omoéwieniu tego ,jak wykorzystuje
sie. kreuje, a takze zmienia stereotyp pici. ja-
kie sg tekstowe wizerunki kobiet i mezczyzn*".
Autorka twierdzi, ze ,cztowiek posiada poza
ciatem wiasciwym takze drugie ciato, czyli to.
co nosi na sobie". To wszystko pozwala czy-
ni¢ go wartym poznania i nasladowania. Wy-
glad cztowieka kreowany w tekstach o mo-
dzie ma swoje znaczenie kulturowe. Lanso-
wana jest moda na miodo$¢ (wdziek nasto-
latki). wysportowana sylwetke, okreslony ko-
lor wloséw, cery i itp. W tym tez miejscu Bo-
zena Rejakowa zwraca uwage na to. ze kul-
tura masowa bardzo czesto potrzebuje ,,bo-
zyszczy ttuméw" (posagowa Rita, boska Mar-
lin). gdyz dzieki nim. ich wizerunkowi publiez-

3 Odwotuje sie do pracy Wojciecha Michery. Kolory w procesje symbolizacji, [w:] Symbol ipo-

znanie. Warszawa 1987. s. 86-106.

4 Wykorzystuje m.in. prace Ryszarda Tokarskiego. Anny Wierzbickiej. Krystyny Waszakowej

i innych.
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nemu, mozna tatwo sterowa¢ zachowaniem du-
zej liczby os6b.

Ksigzke zamyka rozdziat pt. Kulturowe
aspekty jezyka mody, w ktédrym autorka stwier-
dza, ze dyskurs mody - podobnie jak inne dys-
kursy medialne - charakteryzuje sie duzg spon-
tanicznoscig i swobodg w przekazywaniu in-
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Wspotczesna polszczyzna. Stan, perspek-
tywy, zagrozenia, red. Zofia Cygal-Krupa,
Krakéw-Tamoéw: Ksiegarnia Akademicka,
2008, 571 s.

Omawiana ksigzka jest zbiorem piec¢dzie-
sieciu pieciu referatéw wygtoszonych podczas
ogolnopolskiej konferencji naukowej ,Wspot-
czesna polszczyzna. Stan. perspektywy, zagro-
zenia". zorganizowanej przez Panstwowa Wyz-
szg Szkote Zawodowa w Tarnowie z okazji dzie-
sieciolecia powstania tej uczelni. Sesja odbyta
sie w dniach 7-8 grudnia 2006 r. Referaty two-
rza osiem blokéw tematycznych: Wspoétczesna
polszczyzna, Polszczyzna w mediach, Odmiany
jezyka polskiego. Polszczyzna w jezyku wspot-
czesnej literatury. Zagadnienia konfrontatywne,
translacja. Polszczyzna w reformowanej szkole.
Gatunki i akty mowy. Wspdtczesne nazewnic-
two. Prezentowane omoéwienie dotyczy wybra-
nych tekstow zawartych w czterech najobszer-
niejszych blokach.

W tekscie Nowa jakos$é polszczyzny: zagro-
zenie czy szansa ? Ewa Kotodziejek powotuje sie
na wyliczenia Andrzeja Markowskiego, ktéry
w artykule Jawne i ukryte zapozyczenia leksy-
kalne w mediach podaje, ze ostatnio w polsz-
czyznie pojawito sie okoto 300 zapozyczonych
stéw i okoto 100 zapozyczonych znaczen, po-
chodzacych z jezyka angielskiego. Obce stowa
zadomowity sie w ekonomii (bankomat, dywer-
syfikacja. logo), technice (Internet, laptop, kur-
sor). polityce (ranking, news), reklamie (wyrazy
z przedrostkami ekstra-, mega-, super-, hiper-.
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formacji. Moda od zawsze - z jednej strony
- pozostawata i pozostawac bedzie pod wpty-
wem réznych czynnikéw kulturowych, histo-
rycznych, ekonomicznych itd., z drugiej zas$ -
sama niejednokrotnie wptywa na rézne sposoby
widzenia $wiata.

Beata Maksymiuk-Pacek

np. ekstraduze kawatki owocéw, megakumula-
cja, superkonto, hiperkredyt) i modzie (body.
legginsy, t-shirt). Wptyw jezyka angielskiego
jest widoczny w nazwach zawodéw (broker, de-
aler, streetworker), nazwach nowych obycza-
jow (seksizm, naturyzm). a takze w jezyku po-
tocznym (sorry, ok). Za sprawg jezyka angiel-
skiego wyrazy takie jak kondycja, obraz. agre-
sywny nabierajg nowego znaczenia: kondycja to
'stan, potozenie', obraz to 'film', za$ agresywny
- 'gorliwy, dynamiczny, peten entuzjazmu'. Za-
pozyczenia te sg upowszechniane przez media
i reklame. Wedlug Ewy Kotodziejek moga one
stanowi¢ ,,pierwszy etap tworzenia eurojezyka"
i wzbogaci¢ zasob jezyka polskiego, a wiec
przyczynic¢ sie do rozwoju polszczyzny. Autorka
porusza réwniez problem obnizenia sie jakosci
polszczyzny publicznej, co powoduje zubozenie
jezyka wielu jego uzytkownikéw, w tym stu-
dentéw. ktérzy majg trudnosci w postugiwaniu
sie jezykiem ogdlnym. Zauwaza, ze ,,dominuje
jezyk moéwiony przyswojony z telewizji, z re-
klam. z prostych tekstow kolorowych tygodni-
kow. z ubogich ttumaczen dialogéw w filmach
«$cigganych» z Internetu." Kotodziejek widzi
konieczno$¢ edukacji jezykowej spoteczenstwa,
réwniez studentéw. Na pytanie, co zagrazajezy-
kowi. odpowiada: jego uzytkownicy, ,traktujacy
jezyk jak towar, narzedzie, nie jak warto$¢."

W artykule Wspdiczesna polszczyzna
a konsumpcjonizm Kazimierz Ozég podkresla,
ze dla wspdiczesnego spoteczenstwa konsump-
cja stala si¢ najwazniejszg wartoscig, co jest
widoczne rowniez w jezyku. W polszczyznie
konsumpcyjnej dominuja rzeczowniki oznacza-
jace obiekty konsumpcji. Najliczniejsza grupe
stanowig chrematonimy (Cisowianka, Kasia,
Wedel), tworzone tak. aby pozyska¢ potencjat-



