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Charakter ożywienia po kryzysie, pod red. A. Wojtyny, 
PWE, Warszawa 2014. 
 
 
Ciekawą pozycją na rynku wydawniczym jest książka pt. Cha-
rakter ożywienia po kryzysie pod redakcją Andrzeja Wojtyny, 
w której dokonano analizy specyficznych cech ożywienia go-
spodarczego po obecnym kryzysie w krajach na średnim pozio-
mie rozwoju, w ujęciu zarówno krajowym, jak i międzynarodo-
wym. Autorzy przedstawili m. in.: nową światową architekturę 
finansową po kryzysie, utrzymywanie zewnętrznej równowagi 
makroekonomicznej w fazie ożywienia gospodarczego, konsoli-makroekonomicznej w fazie ożywienia gospodarczego, konsolidację reform instytucjonalnych na 

rynkach finansowych po okresie destabilizacji, współpracę regionalną krajów azjatyckich 
w zakresie stabilności rynkowej, a także rolę handlu zagranicznego, polityki przemysłowej, stra-
tegii bezpośredniego celu inflacyjnego w ożywieniu gospodarek po latach zakłóceń i braku proce-
sów wzrostowych. 
 

Józef Garczarczyk, Marek Mocek, Robert Skikiewicz, 
Zachowania gospodarstw domowych na rynku usług 
finansowych w warunkach zmiennej koniunktury, 
CeDeWu, Warszawa 2014. 
 
 
Nowością na rynku wydawniczym jest również książka pt. Zacho-
wania gospodarstw domowych na rynku usług finansowych 
w warunkach zmiennej koniunktury, której autorami są Józef Gar-
czarczyk, Marek Mocek oraz Robert Skikiewicz. Z recenzji 
prof. zw. dr hab. Krzysztofa Opolskiego Czytelnicy dowiadują się,
iż: „Książka jest bardzo interesująca zarówno pod względem poznawczym, jak i aplikacyjnym; 
przynosi wiele ważnych informacji przydatnych do określenia strategii rozwoju instytucji banko-
wych i ubezpieczeniowych [...]. Ma charakter interdyscyplinarny, aspekty ekonomiczne splatają 
się z aspektami marketingowymi [...].Ciekawym elementem jest wplecenie do segmentacji kontek-
stu behawioralnego (poziom optymizmu głowy gospodarstwa domowego). Ekonomia behawioral-
na jest wyraźnie obecna w myślowym paradygmacie autorów”. 


