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Od Redakgji

Przedmiotem publikacji w tym wydaniu Zeszytéw Naukowych sg materiaty z kon-
ferencji zorganizowanej w listopadzie 2004 r. w ramach badan wlasnych Kolegium Go-
spodarki Swiatowej na temat ,Ograniczenia wzrostu gospodarczego”. Byla to juz 6sma
tematyczna konferencja Kolegium.

Ograniczenia wzrostu gospodarczego majg rézny wymiar i dotycza wszystkich kra-
jow. Na ograniczenia globalne nakfadajg si¢ limity zwigzane ze specyfika poszczegol-
nych regionéw a w koricu bariery krajowe i sektorowe,

Celem konferencji byla identyfikacja nowych zagrozen wzrostu gospodarczego,
a takze nowego podejscia do tradycyjnych ograniczen wzrostu. Podjgta zostala préba
okreslenia barier oraz obalenia mitéw dotyczacych tradycyjnego sposobu analizy. Pod-
stawowa teza, jaka byla dyskutowana, to twierdzenie, ze oprécz tradycyjnych ograni-
czeft wzrostu powstaja nowe ograniczenia, ktére bedg musiaty by¢ brane pod uwage
przez praktykéw gospodarczych. Referaty dotyczyly wybranych probleméw zwigzanych
z ograniczeniem wzrostu gospodarczego zaré6wno w skali globalnej (referaty dr M. Szo-
staka oraz prof. A. Budnikowskiego), regionalnej (referat prof. E. Chrabonszczewskiej),
politycznej (referat dr R. Markowskiego), a takze w wymiarze sektoréw gospodarczych
(referat prof. S. Wodejki). Przedstawione zostaly réwniez wyniki badan empirycznych
dotyczgcych barier rozwoju (referat mgr M. Prochniaka).

Obok tego publikujemy dwa opracowania naukowe — dotyczace wizji przedsiebior-
stwa w teorii ekonomii i nauce o zarzagdzaniu (prof. E. Czarny i dr J. Mironskiego), oraz
megamarketingu a koncepcji spolecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstwa (dr E. Ba-
ranowskiej-Prokop). Publikujemy réwniez recenzj¢ ksigzki Globalizacja gospodarki pod
red P. Deszczynskiego.



