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JEZYK NOWYCH MEDIOW

Cztowiek dzigki nieustannemu komunikowaniu si¢ ma zdolno$¢ do
nawigzywania i utrzymywania kontaktow z innymi. Dzigki nim posiada
mozliwo$¢ poglebiania swojej wiedzy, uczenia si¢ odpowiedniego za-
chowania, dzielenia si¢ zdobytymi do$wiadczeniami. Warunkiem zaist-
nienia takiej korzysci jest postugiwanie si¢ tym samym kodem, ktory
nazywamy jezykiem. Uzywanie jego, jak mozna to dostrzec w rdznych
sytuacjach, jest uzaleznione od wielu czynnikéw. Przede wszystkim od
stopnia bogactwa stow stosowanych w danym srodowisku: rodziny, ro-
wiesnikow, szkoty itp. Zaskakujace jest jednak zjawisko, ze pomimo
poprawnosci stosowania jezyka ojczystego w szkole, dzieci i mtodziez
poza lekcjami rozmawiajq czgsto gwarg czy odpowiednim dialektem.
Ponadto uzywanie bogatego zasobu stoéw pomaga w lepszym, a przede
wszystkim w trafnym zrozumieniu zastosowanych wyrazen. Warto
w tym miejscu przytoczy¢ badania Marzeny Makuchowskiej przeprowa-
dzone w $srodowisku mlodziezowym. Autorka podawata badanym wyra-
zenia religijne 1 prosita o ich wyjasnianie. Analizujac otrzymane odpo-
wiedzi, doszta do wniosku, Zze mtodzi ludzi nie rozumieja takich wyrazow
1 wyrazen, jak: ,mitosierdzie” czy ,,is¢ za Chrystusem”. ,,Zapytani kie-
dy$ studenci, co to znaczy by¢ mitosiernym, wymieniali same bohater-
skie czyny (uratowa¢ komus zycie, czy ztozy¢ ofiarg z wlasnego zycia)™'.
Jest to przyktad, ktory moze odnosic si¢ do pewnej specyfiki, fachowego
jezyka religijnego, ale podobne procesy zachodza na kazdym poziomie
komunikowania si¢.

' M. Makuchowska, O zrozumiato$ci tekstow religijnych, w: Pastores 4/2005, str. 58.
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Wspoélczesne trendy jezykowe

Czytajac ksiazki i czasopisma z poczatku XX wieku, zauwazy¢ mozna
dziwne stowa, anachronizmy, wrzucone w wir kwiecistego stylu i czgsto
zagmatwanego sensu zdania. Wydawac¢ by si¢ moglo, ze juz w tamtych
czasach, w erze pisma drukowanego, jezyk powinien by¢ taki sam, jakim
poshugujemy si¢ wspolczesnie. Warto jednak zwroci¢ uwage na kontekst
czasowy. Poczatek XX wieku to jeszcze okres nierozwinigtych mediow
elektronicznych. Im bowiem przypisuje si¢ szeroko pojeta ewolucje jezy-
kowa. Jedna z licznych cech rozwinigtej komunikacji spotecznej jest nie-
ustanne powigkszanie zasobu leksykalnego. Wspolczesny wpltyw mediow
elektronicznych na osoby we wszystkich grupach wiekowych, a w szcze-
golnosci na dzieci i mlodziez, widoczne jest w sposobie postugiwania si¢
chociazby specyficznymi wyrazeniami, jak heja, cze, siema, spoko itp.
Ponadto wspodtczesny jezyk w thumaczeniu roznorodnych zagadnien musi
by¢ jezykiem audiowizualnym. Coraz czgsciej, gdy wystepuje brak przy-
ktadu, namacalnej pomocy, dynamiki — dzieci i mtodziez maja trudnosci z
wystuchaniem tlumaczenia, opowiadania. Mozna powiedzie¢, ze jezyk
zmienia si¢ w zaleznos$ci od przynaleznosci do danej kultury, ktéra w tym
wypadku musi by¢ szeroko pojeta (tzn. w subkulturze, antykulturze itp.).
Pierre Babin, opierajac si¢ na teorii Marshala McLuhana, podkreslat, ze
kazde nowe medium rodzi swdj nowy jezyk, a tym samym kreuje si¢ nowa
kultura®. Nalezy takze doda¢, ze tak wytworzona kultura zawsze bedzie
wplywata na formowanie nowych zasad jezykowych w danym spoteczen-
stwie. Zdanie Babina zostaje potwierdzone przez nowe formy komunikacji.

Nowe media

Kazde z istniejacych masmediow byto kiedy$ nowa forma komuniko-
wania. Kiedy powstawaty poszczegolne srodki masowego komunikowa-
nia podchodzono do nich z pewng ostroznoscia, dopoki nie zapoznano
si¢ z nowa forma przekazu. Jest prawda, ze niektore programy telewizyj-
ne negatywnie wptywaja na zachowania np. dzieci czy mtodziezy, ale
nie mozna powiedziec, ze telewizja jest zta w catosci.

Chcac mowic o nowych formach komunikowania, musimy zastanowi¢
sig, co mozemy do nich zaliczy¢. Z jednej strony mozemy zaliczy¢ to
wszystko, co podlega nowej technice przekazu. Z drugiej strony wiemy

% Por. P. Babin, Piccola gramatyce dei media, Ele Di Ci Torino 1993, s. 7.
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jednak, ze istnieja media, ktore oddziatywuja tak samo jak wczesniej, ale
nowe rozwigzania techniczne. Wystarczy tutaj chociazby przytoczyc¢ jesz-
cze raz telewizjg, ktorej efekt, poza tym, ze obraz przekazu jest tadniejszy
1 wyrazniejszy, pozostat taki sam. Podobnie stalo si¢ z radiem. Novum
tych mediow upatrujemy m. in. w interaktywnosci, czyli czynnym braniu
udziatu przez odbiorcow w danym programie, przesytaniu SMS-6w, dzie-
leniu si¢ opiniami o podejmowanych zagadniach przez poczte elektronicz-
na czy wybieraniu sobie oferty programowej, co jest mozliwe dzigki plat-
formom cyfrowym. Za L. Manovichem ro6znice migdzy nowymi a
dawnymi mediami mozna ujac nast¢pujaco: reprezentacja numeryczna,
modularno$¢, automatyzacja, wariacyjnos¢ i transkodowanie?.

Jezyk nowych mediow

Uczestniczac w komunikacji komputerowo-internetowej, korzysta
si¢ z roznych jej form: blogi, poradniki internetowe, gry tekstowe, ko-
mentarze, ksigga gosci, listy elektroniczne, pogawedki - chat. W kazdej
z nich obowiazuja specyficzne dla tej formy komunikacji normy jezyko-
we, nazwane leksyka internetowa. Zgodna jest opinia Jana Grzeni, ze
najbardziej interesujacym rodzajem tej leksyki jest forma nieoficjalna®.
,Potoczne stownictwo internetowe nie jest szczegdlnie bogate. Liczba
leksemow nalezacych do tej grupy prawdopodobnie nie przekracza stu’.
Na szczeg6lna uwagg zastuguja nastgpujace ich formy: pseudonimy, tzw.
nicki, emotikony oraz akronimy.

a. Pseudonimy (nicki): ,,korzystanie z wielu ustug, dostepnych w
sieci komputerowej zwiazane jest z koniecznoscia przeprowadzenia ope-
racji logowania si¢ do systemu. Polega ono na podaniu identyfikatora,
czyli nazwy uzytkownika, a takze hasta dostgpu”. Logowanie si¢ do pew-
nych systemow jest niczym innym jak dialogiem. Poprawne podanie hasta
daje mozliwos¢ dalszego porozumiewania si¢, btedne podanie hasta spra-
wia, ze program ponawia zadanie wpisania prawidlowego hasta. Ta proce-
dura logowania sig, z punktu widzenia jezykowego, jest zwigzana z wy-
braniem identyfikatora, ktory jest specyficzng <<nazwa uzytkownika>>,

3 Por. L. Manovich, Jgzyk nowych mediow, Wydawnictwo Akademickie i Profesjo-
nalne, Warszawa 2006, ss. 92-118.

* por. J. Grzenia , Komunikacja jezykowa w internecie, PWN, Warszawa 2007, s. 127.

5 Tamze.
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moze pei¢ przerézne funkcje, a jego forma moze by¢ réznorodna®. Stad
jedna osoba moze uzywac kilku ,,nickow”, w zaleznosci od praktycznego
ich zastosowania. W przypadkach czatéw nick pehi funkcje pseudonimu,
pod ktérym moze kry¢ si¢ nieprawdziwa tozsamos¢ internauty.

b. Emotikony — sa to znaki nieliterowe, przedstawiajace smileys —
buzki z r6znymi wyrazeniami twarzy. Stosuje si¢ je wlasciwie bez regut.
W niektérych przypadkach uzycie emotikonow moze mie¢ niezrozumiate
znaczenie dla odbiorcy, a nawet obrazliwe. Wyrazaja one stan uczuciowy
internautow, okreslajacy stosunek do tekstu czy samego odbiorcy. ,,Glow-
ny problemem, z jakim muszg si¢ zmierzy¢ internauci rozmawiajacy w
sieci, jest brak typowych dla mowy $srodkow powiadamiania i interpretacji
zachowan komunikacyjnych, to znaczy: brak kontekstu sytuacyjnego,
niemozno$¢ postuzenia si¢ gestem i mimika. Pewne wlasciwos$ci mowy
moga by¢ oddane za pomoca interpunkcji. Stosujac emotikony zostaje
naruszona zasada linearnosci tekstu pisanego w naszej kulturze™’.

c.  Akronimy — to skroty stosowane w pisowni SMS-6w. Poprzez
ich zastosowanie zaoszczgdza si¢ przede wszystkim wyznaczone miej-
sca do przesytki np. SMS, a takze informacja staje si¢ szybsza. W takim
kontekscie stworzono nowe stownictwo, ktore zacytujemy, korzystajac z
ksiazki Jana Grzeni ,,Komunikacja jezykowa w Internecie™. Posrod in-
ternetowych skrétow mozemy wyodrebni¢ dwie grupy:

1. cze ‘cze$¢”, nara ,na razie”, pzdr, ,,pozdrowienia”, spoko ,,spokoj-

2

2. AKA also know as, F2F face to face, YIU, yes [ unerstand. , U2, UR

nie

»Skroty z grupy pierwszej sa to ucigcia. Przedstawione przyktady
obrazuja, ze niektére z ucig¢ przyjgto z mowy potocznej, niektore zas
powstaly najprawdopodobniej z komunikacji internetowej. Akronimy
szczegolnie pojawiaja si¢ w pogawedkach. Prawie nie spotyka si¢ akro-
nimoéw w czatach, co thumaczy¢ trzeba tym, iz nie stanowia one atrakcyj-
nych alternatyw dla grafik”.

¢ Tamze.
7 Tamze, str. 137.
8 Tamze, str. 145.
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Podobnym zjawiskiem do akronimow jest pisanie stow bez samogto-
sek, np. ths ngth ws vr swt. Ta forma nawiazuje do niektorych jezykow
klasycznych, ktore w swoich pierwotnych formach nie stosowaty samo-
glosek. Czgsto takie formy nazywa si¢ dzisiaj texperanto — swoisty jezyk,
odbiegajacy znacznie od poprawnej polszczyzny®. W przypadku nowych
mediow, a konkretnie telefonow komoérkowych ma to wymiar ekono-
miczny, polegajacy na moznosci pisania wigkszej ilosci mysli , a takze
podobnie jak poprzednio, na szybszym przekazywaniu informacji.

Nowe media ponadto daja mozliwo$¢ indywidualizowania jezyka. W
zaleznosci od uczestnikow w przekazywaniu informacji i zgodnie z usta-
lonymi zasadami mozna przesyta¢ specyficznie dobrane stowa, a takze
stworzy¢ symboliczne sformutowania, ze nikt poza grupa scisle wtajem-
niczonych odbiorcow nie bgdzie miat mozliwosci zrozumie¢ np. SMS-a.
Tg forme jezykowa tylko mate grupy, uczestnikow procesu komunikacji.

Skrotowoscia powinny takze charakteryzowac sig strony interneto-
we. Prezentowany przez nie material powinien mie¢ skondensowana
zawartos$¢, tj. taka, ktora nie meczy internauty, a daje mu wyczerpujaca
informacjg¢. Caly rozwoj nowych technologii zmierza w strong skréto-
wosci 1 krotkich form literackich. Podkresla si¢ w jednym z artykutow,
ze trudnos$ci maja np. wortale i portale méwiace o dziatalnosci kulturo-
wej'’. Jako jedna z gldwnych przyczyn takiej sytuacji podaje si¢ nad-
mierne przetadowanie tych stron www artykutami. Cztowiek, ktory ko-
rzysta z nowych mediéw, mysli skrotowo, nie lubi monotonii. ,,Internet
jest idealnym narze¢dziem popularyzacji kultury — szybkim, tanim, po-
wszechnie dostgpnym, prostym w obstudze. Ale pismo sieciowe powin-
no spetia¢ pewne warunki: opiera¢ si¢ na krotkich tematycznych lek-
sjach polaczonych za pomoca linkéw z innymi leksjami; powinno dazy¢
do wykreowania spotecznosci internetowej — grupy czytelnikow, ktorzy
komunikuja si¢ poprzez fora, czaty i blogi pozwalajace komentowac
biezace wydarzenia oraz wspottworzy¢ srodowisko pisma™'!. Wigkszos¢

° Por. L. Hojnacki, Powszechna mobilizacja, czyli telefon mobilny a system edukacji,
w: Am. Tanas. (red.), Kultura i jezyk mediow, Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”, Krakow
2007, s. 254.

10 Por. I. Stokfiszewski, Klgska kultury w internecie, Gazeta Wyborcza, 13/XII 2006,
s. 18.

' Tamze.



370 Ks. Wojciech Weckowski

tradycyjnych stow nie wystepuje w sieci, czgsto pojawiaja si¢ wyrazy
angielskie.

Wyzwania dla edukacji

Nowy jezyk mediow elektronicznych stawia nowe wymagania wobec
zasad, ktore edukuja wspotczesnego cztowieka, a w szczegolnosci dzieci
i mtodziez. Jednym ze znaczacych warunkow dyktujacych normeg sposo-
bu przekazywania wiedzy i rozpoznawania poziomu akceptacji wiedzy
jest srodowisko. Zgodnie z przedstawionym powyzej modelem P. Babina:
nowe media, tworzac nowy jezyk, uwarunkowuja nowa kulture, ktéra
z kolei silnie oddziatuje na edukacjg. Czym zatem charakteryzuje si¢ nowa
kultura? Jest ona swoistym jezykiem, ktorym porozumiewa si¢ grupa od-
biorcéw tych samych medidw. Aby moc rozszyfrowac ten typ kod, tzn.,
aby moc zrozumiec tg grupe osoéb, wymagane jest poznawanie tego srodo-
wiska. To stanowi novum w edukacji, bo wlasciwie kazdy uczen moze
uzywaé swoistego jezyka nowej kultury, ktorego wychowawca musi si¢
nauczy¢. Kultura ta charakteryzuje si¢ zupetnie innymi wyrazeniami, lite-
rami, innymi zainteresowaniami, tj. bazujacymi w §wiecie wirtualnym.
Swiat tej kultury charakteryzuje si¢ ponadto szybka informacja, czesto
niedoktadna, ale majacq w swej szybkos$ci zawartg warto$¢. Im szybsza
informacja, tym wazniejsza. Im szybciej dana informacja zmienia po-
przednia informacjg, tym szybciej ta druga traci na waznosci. Wazna cecha
nowych mediow, ktora ma podtoze takze w specyfice jezyka, jest interak-
tywnos¢. Jest to forma szczegdlnie widoczna w grach komputerowych,
gdzie odbiorca ma wrazenie, ze jest nadawca. Daje to przekonanie pewno-
Sci siebie. Z drugiej strony swiadomo$¢ bycia w §wiecie wirtualnym po-
zbawia go uczucia odpowiedzialnosci za wykonywane funkcje w §wiecie
realnym. Jezyk nowych mediow dyktuje takze uczucie niecierpliwo$ci
i zmienia potrzeby emocjonalne odbiorcy. Ogdlnie nalezy podkreslic, ze
wiele zaleznos$ci jezykowych jest odzwierciedleniem stanu psychicznego
ucznia. Stad moga rodzi¢ si¢ wszelkie problemy, zwiazane chociazby
z zainteresowaniem ucznia realizowanym programem nauczania czy
przekonaniem go do poprawnosci pisowni polskiej. Czgsto, aby pomdc
odnalez¢ sig takiemu uczniowi w realiach zycia, mozna skorzysta¢
z udogodnien dydaktycznych, jakie niosa ze soba multimedia.



