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Religijnos¢ jest jedna z tych sfer kulturowej aktywnosci cztowieka, ktore
najmniej podlegaja historycznej zmienno$ci, ksztattowana jest bowiem silnie
przez wzorce i autorytet struktur koscielnych, ufundowana na religijnej doktrynie
i cigglosci wielowiekowej tradycji. Na jej trwalo$¢ i niezmiennos$¢ w przypadku
wyznawcow Kosciota katolickiego w Polsce wpltyw mialy dodatkowo rozmaite
czynniki pozareligijne, jak silne powigzanie tozsamosci religijnej z narodowo-
$ciowa i konieczno$¢ ich réwnolegtej obrony w warunkach zagrozenia narodu
o charakterze zewnetrznym badz politycznym. Stad tez religijnos¢ zachowywa-
ta w przeciggu wiekow najbardziej tradycyjne, najbardziej odporne na cisnienie
zmieniajacych si¢ czasow formy.

Ten paradygmat ulega jednak w czasach wspotczesnych zmianom. Czlowiek
wierzacy poczatku XXI wieku, zyjacy w §wiecie zdominowanym przez ksztat-
tujaca jego zycie codzienne kultur¢ masowa, w postmodernistycznym amalga-
macie domagajacych si¢ rownouprawnienia idei, wsrod ktorych religijne bynaj-
mniej nie nalezg do preferowanych, w obliczu silnej komercjalizacji siggajacej
rowniez sfery duchowosci, znajduje si¢ w specyficznej sytuacji. Przetamywaniu
tradycyjnych ram religijnosci sprzyja rewolucja technologiczno-informacyjna
dopuszczajaca do glosu nowe media, nowe §rodki przekazu. W warunkach tych
wyrazniej ujawnia si¢ niejednolity model postaw wsrdd ludzi wierzacych. Z jed-
nej strony jest to potrzeba konsolidacji ze srodowiskiem poza tradycyjnymi
strukturami Kosciota — t¢ forme¢ przejawiania si¢ religijnosci reprezentuje na
przyktad skupianie si¢ w ponadlokalnych internetowych spotecznosciach tacza-
cych wiernych na portalach. Z drugiej strony spotyka si¢ propozycje rozwigzan
alternatywnych wobec organizacji Kosciota, ktorych przyktadem sg takie godza-
ce silnie w tradycj¢ zjawiska z pogranicza zeswiecczenia jak wirtualne koscioty
czy e-spowiedz. Te obserwacje ujawniaja, ze religijno$¢ szuka wspodlczesnie
swojego miejsca w §wiecie rowniez poza tradycyjnymi formami, w jakich przez
wieki byta uyymowana, wychodzi poza granice lokalizacji, ktorej centrum wyzna-
cza kos$ciot jako wlasciwe miejsce manifestacji religijnych postaw.
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Zjawisko, ktoremu poswigcony jest niniejszy artykul, trzeba jednakze obser-
wowac jednoczesnie na tle rownolegtych biegunowych napig¢ kultury wspotcze-
snej: zatarcia granic pomiedzy powaga a zartem, tym, co uswigcone i pospolite,
zawezenia sfery, w ktorej obowiazuje tabu. Zniesienie ostrej granicy pomigdzy
tym, co wypada i czego nie wypada robi¢, jak mozna, a jak nie godzi si¢ mani-
festowac swoich pogladow, jest bowiem jednym z wyznacznikow nowoczesno-
Sci dzisiejszego $wiata.

Przedmiotem analizy w niniejszym tekscie jest jezykowy przekaz uzytkowych
przedmiotow takich jak odziez oraz innych przedmiotow o charakterze religijnych
gadzetow. Pojecie gadzetu rozumiem w tym wypadku nieco szerzej, niz wynika
to z definicji stownikowych. Zgodnie z nimi gadzet to przedmiot, ktory charak-
teryzuja niewielkie rozmiary, bedacy nowoscia techniki, zazwyczaj niepetniacy
funkcji uzytkowej, z reguly zabawny lub efektowny, czesto wykorzystywany
w celach reklamowych'. Przywotane tu cechy definicyjne odnosi¢ jednak mozna
do najbardziej prototypowych przedmiotdéw tego rodzaju. W uwarunkowaniach
rynkowo-marketingowych, ktore dzialaja wspotczesnie, nieograniczenie posze-
rza si¢ przestrzen, w ktorej obecna moze by¢ reklama, stad najbardziej typowym,
widocznym w przestrzeni publicznej gadzetem jest przedmiot wykorzystany
w funkcji marketingowej przez firme?. Przedmioty, o ktorych mowie jako o gadze-
tach religijnych, nie pehnig scisle takiej funkcji, a ich wyroznikiem jest raczej
przeniesienie religii w sfer¢ tradycyjnie od niej skrajnie odlegla — zderzenie
z czysta uzytkowoscia badz zupetny, zaprogramowany brak uzytkowosci w po-
aczeniu z przetamaniem tradycyjnej konwencji religijnej przez zart. W wydzielo-
nej w ten sposob grupie znajda si¢ zatem takie przedmioty, jak: kubki, podstaw-
ki korkowe, podktadki pod mysz, smycze, linijki szkolne, poduszki, uktadanki,
breloczki, przypinki, naklejki, naszywki, magnesy. Jednoczes$nie nie naleza do
niej takie tradycyjne przedmioty zwigzane z kultem religijnym jak na przyktad
$wigte obrazki, w ktorych nie dochodzi do naruszenia tradycyjnej religijnej
konwencji. W artykule nie sg analizowane napisy, ktore odwoluja si¢ do religii
W sposob przesmiewczy i takie, ktore zawieraja aluzje religijne, ale wykorzysta-
ne w innych celach niz religijne. Material zostal zebrany na podstawie oferty
sklepow internetowych majacych w sprzedazy taki asortyment oraz innych ofert
handlowych zamieszczanych w Internecie.

Napisy umieszczane na tego rodzaju przedmiotach byty juz przedmiotem
analiz jezykoznawczych jako jedno ze zroédet materiatu do opisu polskiej rekla-

' Por. Uniwersalny stownik jezyka polskiego PWN, red. S. Dubisz, Warszawa 2008, t. 1,
s. 962; Wielki stownik wyrazéw obcych PWN, red. M. Banko, Warszawa 2003, s. 429.

2 Istotno$¢ takiego funkcjonowania gadzetu potwierdza umieszczanie hasta gadzet
reklamowy w referencyjnych zrodtach z dziedziny marketingu, por. Leksykon marketin-
gu, red. J. Altkorn, T. Kramer, Warszawa 1998, s. 85; 1. Kienzler, Leksykon marketingu,
Warszawa 2008, s. 81.
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my religijnej. Zagadnieniem tym zajmowata si¢ Dorota Zdunkiewicz-Jedynak?,
stawiajaca sobie za cel odkrycie wewnetrznych mechanizméw funkcjonowania
haset promujacych wiarg oraz okreslenie natury sloganu religijnego. Przedstawia
ona typologi¢ haset reklamowych dokonang ze wzgledu na kryteria pragmatycz-
ne, wyrozniajac wypowiedzenia asertywne, dyrektywne, deklaratywne, lauda-
tywne, optatywne i takie, ktore stuza autoprezentacji Boga. Zauwaza ona tez
takie zjawiska, jak: aktywizowanie aktywnosci odbiorcy w celu odczytania
przekazu, zastosowanie zasady atrakcyjnosci formy w celu zwiekszenia atrak-
cyjnosci tresci, a takze naruszanie porzadku komunikacji przez taczenie odlegtych
sobie sposobow i stylow mowienia, w szczegdlnosci przenikanie do haset pro-
mujacych religi¢ jezyka reklamy komercyjnej. Autorka widzi w tym zacieranie
si¢ granic wyznaczajacych ramy dyskursu religijnego i $wieckiego, zatarcie opo-
zycji pomigdzy jezykiem, ktorym mowi si¢ o rzeczywisto$ci nadprzyrodzonej,
a jezykiem uzytkowym.

Napisy na religijnych koszulkach wchodzity rowniez w sktad materiatu jezy-
kowego, ktory postuzyt Joannie Studzinskiej do odtworzenia obrazu Boga
i cztowieka wierzacego w reklamie religijnej skierowanej do mtodziezy*. Z jej
analizy wynika, Ze hasta religijne promuja kilka obliczy Boga — to Bog wieczny,
wszechmocny, mitujacy, dawca wszelkiego dobra. Jeszcze bogatszy jest wyla-
niajacy si¢ z reklamowych haset obraz cztowieka wierzacego. Rozpatrywany
w relacji do Boga jawi si¢ jako jego kumpel, pokorny wyznawca, Zotnierz Boga,
nasladowca Chrystusa, w relacji do $wiata — jako wspolczesny asceta, wyznaw-
ca wartosci, czlowiek modlitwy, za§ wobec Kosciota — jako przywigzany do
sakramentow i przykazan. Autorka zauwaza tez, ze na stylistyczne uksztaltowa-
nie obrazu Boga i1 czlowieka wplyw ma m.in. tendencja do uzywania jezyka
mtodziezowego oraz przekazow obcojezycznych.

Napisy, ktore sa przedmiotem analizy w niniejszym tek$cie, interesujag mnie
w nieco innym aspekcie. Sg one umieszczane na przedmiotach osobistego uzyt-
ku, mozna wiec zaktada¢, ze ich uzytkownicy, wiaczajac je w obreb przedmiotow
osobistych, takich jednak, ktorych prywatnos¢ komunikowana jest na zewnatrz,
daja w ten sposéb swiadectwo wlasnej religijnosci. OczywiScie, s one zapro-
jektowane przez kogo$ innego, ale mozna zaktadac, ze podjecie decyzji o uzy-

3 D. Zdunkiewicz-Jedynak, Ewangelizacja pierwszego kontaktu. Slogan w polskiej
reklamie religijnej, ,,Przeglad Humanistyczny” 2008, nr 4, s. 95-102. W artykule zawarte
jest tez odestanie do wezesdniejszych tekstow poswieconych zagadnieniu wykorzystania
stylu reklamy jako sposobow mowienia o Bogu.

4J. Studzinska, ,,Nawet skrzynka spirytusa nie zastgpi ci Jezusa!” Obraz Boga i czlo-
wieka wierzqcego zawarty w polskich katolickich reklamach ewangelizacyjnych i pasto-
ralnych, [w:] Jezyk — szkola — religia V, Ksigga referatow z konferencji w Pelplinie 17-18
kwietnia 2009, red. A. Lewinska, M. Chmiel, Pelplin 2010, s. 340-350.

1>
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waniu przedmiotu wiagze si¢ z utozsamieniem si¢ z przekazem, ktory on komu-
nikuje’.

Napisy pomieszczane na wymienionych przedmiotach omowione beda
w dwoch grupach: napisy na koszulkach i innej odziezy oraz pozostate. Te pierw-
sze odrdznia od reszty specyficzna funkcja, jaka moga potencjalnie wypetniaé;
odziez nalezy do rzeczy najbardziej osobistego uzytku i noszenie na niej jakich-
kolwiek haset jest bardzo silnym sygnatem osobistej identyfikacji z nimi jej
posiadacza. Ponadto wyodrgbnienie tej grupy wydaje si¢ zasadne z powodu
wyraznie okreslonego uzytkownika tych przedmiotéw; noszenie ubran z nadru-
kiem charakteryzuje przede wszystkim styl mtodziezowy, co jednoczesnie wi-
doczne jest w ich fasonach, sg to bowiem przede wszystkim T-shirty, ewentualnie
bluzy sportowe. Pozostata grupa przedmiotéw manifestuje postawe religijna
z mniejszg odpowiedzialnos$cia; osobisty kontakt z wlascicielem jest w wigkszo-
$ci mniej $cisly, cze$¢ tych przedmiotéw funkcjonuje w przestrzeni prywatne;j,
takiej jak dom.

Analizujac teksty umieszczane na przedmiotach z omawianej grupy, pamie-
ta¢ nalezy, ze cato$¢ przekazu buduje rownie istotny element graficzny. Czasami
obraz wzmacnia komunikat jezykowy, czesto jednak petni w stosunku do niego
rol¢ uzupetniajaca w tym sensie, ze nakierowuje na wtasciwg interpretacjg, czy-
li dopiero w jego $wietle mozliwe jest wlasciwe odczytanie komunikatu jezyko-
wego.

Z analizy tekstow zamieszczanych na koszulkach religijnych wynika, ze jezyk
wykorzystywany jest do manifestowania religijnosci ich uzytkownikéw na kilka
sposobow. Mozna tu mowi¢ o kilku strategiach, celach czy uruchamianych funk-
cjach. Pierwsza wyrozniong przeze mnie grupg stanowig napisy o funkcji upa-
mietniajacej jakie§ wydarzenie, miejsce lub osobe — typowej w ogole dla napisow
na koszulkach. Postawe religijng wyrazaja one w ten sposob, ze uzytkownik
przedmiotu komunikuje otoczeniu swoje uczestnictwo w tym wydarzeniu, zwia-
zek z miejscem lub osobg. Obok napisow, ktore tylko precyzuja typ wydarzenia
i lokalizuja je w przestrzeni oraz czasie, jak: JERUSALEM Pielgrzymka do Zie-
mi Swietej 2010 r., wystepuja tu takie, w ktorych funkcja upamietniajgca splata
si¢ z funkcja identyfikujaca z wezsza religijng spotecznoscia. Przykladem tego
moze byé napis PARAFIA SW. JADWIGI WROCEAW BEATYFIKACJA JANA
PAWEA 1T 1.V.2011 r. RZYM. Podobny splot funkcji widaé¢ w napisie Moy kosciol
ma 300 lat, umieszczonym na tle wizerunku budynku zabytkowego kosciota. Ta
druga funkcja wydaje si¢ w tym napisie nawet przewazaé dzicki wyjatkowo
silnemu zaakcentowaniu przynalezno$ci do religijnej wspdlnoty za pomoca za-
imka mdj.

5 Z drugiej strony zatozy¢ mozna, ze projekty werbalno-graficzne tych przedmiotow
sa wynikiem wyczucia rodzaju zapotrzebowania, jesli oferowane sg jako towar.
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Osoba przede wszystkim upamigtniang na koszulkach jest papiez Jan Pawet I1.
Précz napiséw czysto podporzadkowanych temu celowi, ktore zawieraja imi¢
papieza (rowniez w postaci skrotu JP I7) i lata jego zycia badz pontyfikatu, znaj-
dujemy tu napisy laczace t¢ funkcj¢ z pochwalng ocena zycia i dziatalnosci pa-
pieza w wyrazajacych przekonanie o §wigtosci zmartego stowach Santo Subito.
Ich zwigzek kulturowy wiasnie z osoba Jana Pawta II jest na tyle czytelny, ze
moga one stanowi¢ jedyny przekaz werbalny (zwtaszcza na tle wizerunku papie-
za). Specyficznie funkcja upamigtniajaca papieza i przestanie jego dziatalnosci
zrealizowana jest przez stynny cytat z jego stow: NIECH ZSTAPI DUCH TWO.J
1 ODNOWI OBLICZE ZIEMI TEJ ZIEMI JP I1.

Kolejna grupe napiséw wyrdznia petniona przez nie funkcja identyfikacji
grupowej i §wiatopogladowej. Przyktadem moze by¢ napis pokolenie JP II.
(Funkcje te realizuja rowniez projekty graficzne, w ktorych tekst stanowi czgs¢
istniejacego juz symbolu, jak w przypadku tzw. foski, symbolu Ruchu Swiatto-
-Zycie). Sygnalizowanie przynaleznosci do grupy moze splata¢ sie z deklaracja
sktadang w jej imieniu, czego przyktadem jest napis JP 2 GENERATION LOVES
B16, wyrazajacy akceptacje pokolenia zwigzanego z Janem Pawtem II dla kolej-
nego papieza. Identyfikacja grupowo-swiatopogladowa bywa tez dokonywana
za pomoca Srodkow metaforycznych, jak dzieje si¢ to w przypadku napisu ARMIA
PANA Tub anglojezycznego ARMY of LOVE. Zawierajac aluzje biblijng do uzy-
tego przez $w. Pawla okreslenia wyznawcy Chrystusa jako zohierza (2 Tm, 2),
napisy te stanowig jednoczesnie posrednio ztozone wyznanie wiary.

Napisy, ktorych celem jest bezposrednie ztozenie deklaracji wiary, stanowia
stosunkowo obszerng grupg. Deklaracja ta realizowana jest w roznych jezykowych
strategiach. Jedna z nich jest zacytowanie oficjalnej formuty wyznania wiary:
JEZUS PANEM UMARE ZMARTWYCHWSTAE POWROCI. Tekst ten, zaczerp-
niety z modlitwy eucharystycznej, nacechowany jest patosem, czgsciej jednak
wyznania wiary formutowane sg w sposob blizszy jezykowi potocznemu. Wyra-
zane sg one zaro6wno explicite — poprzez wypowiedzi sformutowane w 1. os. Ip.,
jak i w postaci bardziej ekonomicznie gospodarujacych stowem oznajmien i za-
wiadomien. W grupie tych pierwszych znajduja si¢ takie napisy, jak: KOCHAM
ZYCIE! — czytelne w interpretacji religijnej na tle wizerunku Chrystusa, wybieram
ZYCIE, ktore rozszyfrowa¢ w tej interpretacji mozna na podstawie przekazu
ikonograficznego (strzata do nieba, stylizacja kropki nad Z na aureolg) i lokali-
zacji biblijnego cytatu, do ktérego zdanie to jest aluzja®.

Deklaracja wiary realizowana bywa tez w strategii zartu, ktory wynika ze
stylizacji na mowe¢ matego dziecka: JA CHCE DO NIEBA! — lub przekornego

¢ ,Biore dzi$§ przeciwko wam na $wiadkéw niebo i ziemie, ktadac przed wami zycie
i $mier¢, bltogostawienstwo i przeklenstwo. Wybierajcie wigc zycie, abysScie zyli wy
1 wasze potomstwo”, Pwt 30,19.
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zestawienia z elementem z innej sfery pojeciowej: Lubie CHEOPAKOW ale
kocham JEZUSA, MAM WIARE nie tylko koszulke. Przyktadem napisow, ktore
poprzez miejsce umieszczenia funkcjonuja jako zawiadomienia, s3: OBRONCA
KRZYZA — lub zartobliwe: ichtiolog calym sercem, czytelne w tym znaczeniu
w konteks$cie przekazu graficznego: serca, w ktorym umieszczony jest chrzesci-
janski symbol ryby.

Jako jezyk przekazu werbalnego wybierany jest rowniez obcy tradycji biblij-
nej, ale bliski kulturze wspotczesnej angielski: 7 v Jesus, JESUS FIRST, jesus
inside’, SOLDIER OF CHRIST 2 TM 2.3 — z aluzja do okreélenia uzytego przez
$w. Pawta®, SOLD OUT SOLDIER in GOD’S ARMY, FBI FIRM BELIEVER IN
JESUS, C.1.A. CHRIST IS ALIVE! Te dwa ostatnie przyklady interesujaco wy-
korzystuja srodki graficzne: zréznicowanie wielkosci liter w celu budowania
zartobliwego napigcia pomig¢dzy pierwszym, konwencjonalnym skojarzeniem
skrotu (Federal Bureau of Investigation, Central Intelligence Agency), ktory
wyeksponowany jest graficznie, a jego nietypowym rozszyfrowaniem.

Napis HARDCORE CHRISTIAN daje si¢ interpretowac na dwa sposoby.
Nosiciel koszulki charakteryzuje si¢ jako zagorzaty chrzesécijanin albo jako
zwolennik okre§lonego nurtu muzycznego. Okreslenie Christian hardcore od-
nosi si¢ do muzyki o charakterze punk lub metal, ktérej wykonawcy propaguja
w tresciach swoich utworow wiare chrzescijanska. W tej drugiej interpretacji
napis wigzalby zatem wiar¢ z nowoczesnym samym w sobie, nictypowym dla
tradycyjnej religijnosci elementem kultury muzycznej. Trzeba w tym miejscu
zaznaczy¢, ze niektore z wzoréw z napisami angielskimi oferowanych przez
sklepy internetowe pochodza z zagranicy, zostaty zatem uksztattowane w kon-
teks$cie innej kultury, ale sg wérdd nich réwniez rodzime’.

Pole tekstowe, jakim jest noszona koszulka, moze by¢ rowniez wykorzysta-
ne do komunikowania potencjalnemu odbiorcy religijnosci jej uzytkownika
w inny sposéb, mianowicie poprzez zdefiniowanie osobistej sytuacji, w jakiej
stawia go jego wiara. Przyktadem takich napisow sa: Pan mnie strzeze, Jezus
kocha swojg matgq owieczke, JEZUS DAL MI NOWE ZYCIE. Powaga tych kon-
statacji bywa jednak przetamywana za pomoca $rodkow graficznych lub dodat-
kowych srodkow werbalnych. I tak w pierwszym z tych napisow jest to wzmoc-
nienie sily przekazu potréjnym wykrzyknikiem i widok rozanielonej owcy,
ostatni za§ wykorzystuje odniesienie do znanego tekstom kultury popularnej
poswigconym stylizacji i urodzie werbalno-ikonograficznego przedstawienia
przemiany za pomocg przeciwstawienia ,,wczoraj-dzis”.

7 Ten napis z pogranicza zartu jezykowego mozna takze interpretowac jako aluzj¢ do
stow $w. Pawla: ,,Zyje wiec juz nie ja, ale zyje we mnie Chrystus” (Ga 2, 20).

8 ,Cierp wespot ze mna jako dobry zotnierz Chrystusa Jezusa”, 2 Tm 2, 3.

9 Swiadczy o tym na przyktad opatrzenie napisu angielskiego polskim siglum (np.
Lk 24, 6).
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Zart jezykowy wykorzystujacy zderzenie mozliwych sprzecznych interpre-
tacji moze by¢ wykorzystany takze w sposob odwrotny: graficznie wyekspono-
wany jest napis JESTEM NIESMIERTELNY, a religijny kontekst ujawnia do-
piero tekst mniej widoczny, cytat stow Jezusa obiecujacego wierzacym zycie
wieczne'”.

Rowniez i w tej grupie napisow wykorzystywany jest jezyk angielski: Dead
&Alive Dead to sin, Alive in Christ z aluzjg biblijng (Rz 6,11) i juz poza bezpo-
srednim odwotaniem do jezyka religijnego: Jesus ¥ Me, GOD is with me...

Na koszulkach pojawiajg si¢ tez napisy kierujace si¢ poprzez forme¢ grama-
tyczng wprost do odbiorcy. Ten sposéb manifestowania religijnosci przybiera
forme jego ewangelizowania: JESUS v YOU, TWOJ DOM JEST W NIEBIE —
albo przynajmniej przekazania mu wskazoéwek zyciowych wynikajacych z wila-
snej wiary: Nigdy sie nie poddawaj!, PEYN POD PRAD. Ich czytelnos¢ w kon-
tek$cie religijnym zazwyczaj wzmacniana jest poprzez element graficzny
(w drugim wypadku ryba jako znak chrzescijanstwa).

Religijnos¢ osoby noszacej koszulke wyraza si¢ tez poprzez zamieszczenie
na niej fragmentu modlitwy. Znalaztam tu tylko przyktady wykorzystujace t¢
strategi¢ jej manifestowania za pomoca modlitwy raczej popularniejszej wsrod
dzieci — do Aniota Str6za — od catosci tekstu, przez jego tatwo rozpoznawalne
fragmenty, jak: ANIELE BOZY STROZU MOJ czy TY ZAWSZE PRZY MNIE
STOJ — po czytelne dopiero w kontekscie elementu graficznego przedstawiaja-
cego Aniota Stréza: BRON MNIE!!!

Najliczniejsza grupe napisow umieszczanych na religijnych koszulkach sta-
nowig cytaty biblijne, ktore najczesciej podawane sg z zaznaczeniem lokalizacji,
co czyni z nich niezwykle czytelny przekaz religijny. Religijno$¢ uzytkownika
koszulki manifestuje si¢ w ten sposob, ze staje si¢ on w tej sytuacji glosicielem
Stowa Bozego, w niektorych przypadkach mozna jednak rowniez mowié o wtor-
nej funkcyjnosci tych tekstow, zwlaszcza kiedy lokalizacja cytatu jest mniej
wyeksponowana graficznie. Cytaty te moga petic jedna z funkcji juz wskaza-
nych: deklaracji wiary: Kocham Pana Boga swego calym sercem, calg swojg
duszq i caltym swoim umystem Mt 22.37, MOCA MOJA I PIESNIA JEST PAN IZ
12,2, modlitwy: BOZE CIEBIE PRAGNIE MOJA DUSZA Ps 63, 2; Panie, Ty
wszystko wiesz, Ty wiesz, ze Cig kocham... J 21,17 (rowniez cato$¢ modlitwy —
psalmu), okreslenia swojej sytuacji jako cztowieka wierzacego: PAN JEST MOIM
PASTERZEM PS 23; MOC4 MOJA I PIESNI4 JEST PAN IZ 12,2, przestania
skierowanego do wskazanego przez forme¢ gramatyczng odbiorcy: Ufaj Panu,
bgdz mezny! Ps 27,14. Cytaty biblijne bywaja tez zredukowane do postaci, kto-
rej religijny kontekst bylby stabo rozpoznawalny bez graficznego sygnatu:

10 Ja jestem zmartwychwstaniem i Zyciem. Kto we w mnie wierzy, to cho¢by umarl,
zy¢ bedzie” Jezus
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WSZYSTKO JEST MOZLIWE (na tle chrzescijanskiego symbolu ryby), MOC
MOJA (z towarzyszacym wizerunkiem modlacej si¢ postaci).

Nawet w przypadku wykorzystania cytatu biblijnego konwencja podniostosci
przestania bywa jednak niekiedy przelamywana. Mozna o tym na przyktad mo-
wi¢ w wypadku wyboru cytatu z Piesni nad Piesniami: Oczarowatas me serce
Jjednym spojrzeniem twych oczu Pnp 4,9, ktoremu towarzyszy wizerunek tosia
o oczach zalotnie spuszczonych w dot.

Na pograniczu przekazu religijnego znajduja si¢ napisy, ktore co prawda
wyraznie sg z religia zwiazane, ale wyrazaja raczej fascynacj¢ $miercig (zwlasz-
cza w kontekscie wizerunku $mierci z kosa), jak: VANITAS VANITATUM,
MEMENTO MORI, ASHES TO ASHES DUST TO DUST (fragment angielskiej
liturgii pogrzebowej).

Gadzety religijne, ktore sa produktami przeznaczonymi w duzej mierze dla
dzieci, chociaz nie tylko, charakteryzuje mniej zréznicowane i mniej wykracza-
jace poza religijna konwencje¢ uzycie jezyka w celu religijnego przekazu. Najpo-
pularniejszg strategig jest wykorzystanie cytatu biblijnego, przy czym towarzy-
szaca mu ilustracja moze by¢ utrzymana w symbolice biblijnej czy odwotywaé
si¢ do elementow wskazanych w cytacie, niezwykle czgste jest jednak graficzne
wprowadzenie konwencji zartobliwej. Jej przelamaniem jest juz samo wykorzy-
stanie wzornictwa dziecigcego — stylizowanych zabawnie postaci zwierzecych,
nie tylko pochodzacych, jak owca, z krggu symboliki biblijnej, ale takze innych:
slimakow, kaczek, zab, malp, kotow, myszy, krow, biedronek (réwniez postaci
dziecigcych). Efekt zartobliwy wywotuje przedstawianie ich w sytuacjach prze-
kornie ilustrujacych prawde gloszong przez tekst biblijny. I tak na przyktad cy-
tatowi Kto ufa Panu bezpieczny (Prz 29,25) towarzyszy wizerunek zaby wyle-
gujacej si¢ z uSmiechem na brzuchu zdziwionego bociana, Mitos¢ wszystko
znosi (1 Kor 13, 7) ilustruje obrazek myszy siedzacej kotu na glowie, PAN JEST
Z TOBA DZIELNY WOJOWNIKU (Sdz 6,12) — wizerunek utrudzonego zajaca
zmieczem i ogromng marchwia, MIEOSC PRZYKRYWA WSZYSTKIE WYSTEP-
KI (Prz 10,12) — kota rado$nie malujacego sprayem serce obok wejscia do norki,
z ktorej wyziera mysz.

Srodki werbalne wykorzystane sa w gadzetach takze w inny sposob, miano-
wicie do zadeklarowania wiary wprost: Zyje dla Jezusa, Kocham Jezusa, NALE-
ZE DO BOGA, Ufam Jezusowi, SERCEM KOCHAM JEZUSA!, Tylko Jezus,
Jezus TAK, wyrazenia jej poprzez gloszenie podstawowych prawd: Jezus zyje!,
Jezus jest Panem!, Bog jest miloscig, okres$lenia swojej zyciowej sytuacji czto-
wieka wierzacego: Jezus mnie kocha, Bog mnie kocha!!!, ewangelizujacego
przypomnienia: JEZUS CIE KOCHA!, Bog Cie KOCHA!, Quo Vadis Jezus dro-
ga prawda zycie — lub motywujacego do refleksji codziennej pytania: Co Jezus
zrobithy na twoim miejscu? Dla tego sposobu wykorzystania jezyka do religij-
nego przekazu typowa jest hastowos¢ i emocjonalne nacechowanie, ktorego
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wyrazem jest niezwykle czgste stosowanie wykrzyknikow. Zdarzaja si¢ zartobli-
we przetamania konwencji powagi, na przyktad poprzez beztroskie spointowanie:
Bog Cig kocha i juz... lub sprowadzenie perspektywy mitosci Boga do czasu
mierzonego techniczng miarg ludzka: BOG MNIE KOCHA! 24 h, a takze za
pomoca srodkéw graficznych, czego przyktadem moze by¢ owca z blogo przy-
mknigtymi oczami w otoczeniu serc, z ktorych jedno wchodzi w sktad napisu
1 v JESUS!

Analiza napiséw umieszczanych na koszulkach i gadzetach religijnych po-
kazuje interesujace oblicze wspotczesnej religijnosci katolickiej. Sama obecnosc
tych przedmiotéw $wiadczy o istnieniu kregdw, ktore charakteryzuje silna po-
trzeba ujawniania czy wrecz manifestacji swojej religijnej postawy w przestrze-
ni zycia codziennego, potrzeba publicznego zdefiniowania swojej tozsamosci
$wiatopogladowej i podkreslenia grupowej identyfikacji. Jednoczesnie jest ona
poswiadczeniem tendencji do przesuwania sfery manifestacji tych postaw poza
centrum wyznaczane przez struktury koscielne, poza lokalizacje tradycyjnie
zastrzezone dla religijnego kultu. Potrzeba poszukiwania miejsca dla wiary
w codziennos$ci w ich zderzeniu ujawnia si¢ tez poprzez tre$¢ i forme napisow.
Rozpatrywane w koniecznym kontekscie towarzyszacego mu obrazu, stanowia-
cego rownolegly kanat komunikowania przekazu, wydaja si¢ one przede wszyst-
kim $§wiadectwem rosnacego wptywu na sferg zycia religijnego kultury masowe;j.
Przetamywanie patosu, mieszanie zartu z powaga, ktore znajdujg wyraz w zamie-
rzonym, swobodnym zderzaniu konwencji stylowych i §ladach wptywu tekstow
kultury popularnej sg zjawiskiem, ktore co prawda jest naturalne dla wspotcze-
snosci, ale pamigtaé nalezy, ze religia nalezy do najsilniej tabuizowanych sfer'!.
Jezeli wigzaé uzytkowanie omawianych przedmiotdw z przyjeciem odpowie-
dzialno$ci osobistej za przekaz przez nie komunikowany, mozna powiedzie¢, ze
opisywana tu manifestacja pogladoéw religijnych niekiedy balansuje pomiedzy
sigganiem granic prowokacji kulturowej i uleganiem ci$nieniu czasow wspot-
czesnych. Na poziomie jezyka wida¢ to drugie na przyktad w dopuszczeniu do
glosu w dyskursie modnej dzi$ angielszczyzny, j¢zyka niepowigzanego przeciez
ani z tradycja biblijna, ani z dzisiejszymi osrodkami kulturowymi katolicyzmu.
Jezyk napisow na koszulkach i gadzetach religijnych ujawnia tez nowoczes$niej-
sze rysy oblicza wspotczesnego cztowicka wierzacego. Jest to nie tylko ktos
zanurzony w powazng refleksje, ale tez: osoba entuzjastyczna, radosnie, bez
obcigzen, na sposob dziecigey przyjmujaca wiare, takze: cztowiek twardy, kon-
kretny, zdecydowany broni¢ swojej wiary. Ten ostatni, niemal militarny wizeru-
nek bywa sugerowany tez niekiedy $rodkami plastycznymi: czcionka gotycka,
chetnie wykorzystywana czernig tta o konotacjach subkulturowych.

' Por. A. Dabrowska, Eufemizmy wspolczesnego jezyka polskiego, Wroctaw 1994,
s. 29-32.
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