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MtODZI: JAK Z2YC?

Wstep

Nowoczesna cywilizacja, cywilizacja $wiata postmodernistycznego stwarza szereg
nowych mozliwosci realizowania si¢ mfodego pokolenia na wielu ptaszczyznach
zycia z jednej strony, z drugiej za$ stanowi wiele zagrozen, powodujac destruktyw-
ny wplyw na osobowos¢ mlodych. W tym $wiecie wszystko jest mozliwe i dozwo-
lone, mlodzi czgsto odczuwajg zagubienie, pustke i zatracenie sensu zycia, ich
drogi sg splatane i pogmatwane'. Mtodzi stajg si¢ niewolnikami wspoétczesnej kul-
tury, ktéra pozbawiona jest fundamentéw dla budowania swojej tozsamosci i moz-
liwosci zakorzenienia w niej. Mlodemu czlowiekowi jest trudno we wspoélczesnej
rzeczywisto$ci stwierdzi¢ jednoznacznie — kim jest?

Kultura popularna staje si¢ coraz bardziej dominujaca w zyciu codziennym
wspolczesnego spoleczenstwa, stanowigc jeden z najistotniejszych czynnikéw so-
cjalizacji mlodego pokolenia. Mlodziez coraz bardziej, coraz czesciej utozsamia
sie z idolami, bohaterami popkultury, ktérzy stanowig wzorzec rekonstruowania
swojego ,,ja, a edukacje szkolng postrzegaja jako niezbedne zlo konieczne. Trady-
cyjne instytucie socjalizacji (rodzina, szkota, ko$ciot) tracg na znaczeniu, a ich
role przejmuja w sposob inwazyjny grupa réwiesnicza, masmedia, a takze szeroko
rozumiana kultura popularna®.

1 7. Remiszewska, Kryzysy egzystencjalne mlodziezy a edukacja szkolna, Opole 2007.

2 7. Melosik, Kultura popularna jako czynnik socjalizacji [w:] Pedagogika, t. 2, Z. Kwiecinski,
B. Sliwerski (red.), Warszawa 2003, s. 68.
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Kultura popularna wyznacza konsumpcyjny styl zycia. Wymowne jest zdanie
Z. Melosika o tym, ze konsumpcja stala/staje sie¢ podstawowa narracjg zycia®. To
po prostu oznacza m.in., ze egzystencja ludzi zmienia si¢ w zty sen, w ktérym nic
sie nie spelnia ostatecznie, ale ciggle sie $ni. Reszte zrobig specjalisci od marketin-
gu i reklamy. Zadbajg o:

o przyjemnosc i rado$¢, ale nigdy do konca;

« marketingowe ,wylapywanie unikatowego samego siebie”, ale nigdy do

konca;

« poczucie ,bogactwa” osobowosci, ,.istnieje przeciez WIELU Ty i mozesz
wybra¢ na dany moment jednego z nich, ale nigdy do konca;

« uwolnienie od poczucia sprzecznych motywow, pragnien, fantazji, albowiem
idealny konsument to KACZOR DONALD NA ZAKUPACH, ale nigdy do
konica;

« przekonajg, ze liczy sie TOZSAMOSC TYPU SUEERMARKET, albowiem
wlasnie tam mozesz konstruowac sie i rekonstruowa¢ w sposéb wolny i do-
wolny, ale nigdy do konca;

o kredyty i plastykowe pieniadze tylko po to, aby$ mogt wszystko wrzuci¢ do
koszyka... SWOJE] TOZSAMOSCI.

Konsumpcyjny styl zycia jest zgodny z filozofia mie¢. Liczg si¢ pieniadze, ich
posiadanie (mozna przeciez za nie wszystko kupi¢). Mlodzi pozostaja pod wply-
wem $wiata postmodernistycznego, ktory rodzi egzystencjalne niepokoje i napie-
cia, ktére reklamuje ,,McSwiat i ktéry manipuluje ludZzmi poprzez McEdukacje”.

1. Kultura instant

Orientacja na natychmiastowos$¢ powoduje zmiany w stylu zycia. Powstaje styl
zycia typu instant i tozsamos¢ typu instant (plynna i niestabilna - pop-ozsamo$¢).
Zycie wéwczas zorientowane jest na ,neurotyczne” poszukiwanie nowosci i wra-
zen oraz maksymalnej przyjemnosci i natychmiastowej gratyfikacji. W kulturze
instant tracimy wszelki nawyk systematyzacji i kategoryzacji $wiata, jego uporzad-
kowania. Tracimy zdolnosé¢ do ,,bycia zdziwionym”>. Symbolem kultury instant
jest stynna triada: fast food, fast sex, fast car. Fast food (kuchenka mikrofalowa,

8 7. Melosik, Postmodernistyczne kontrowersje wokot edukacji, Torun-Poznan 1995.
4 R.Lukaszewicz, Studia nad alternatywami w edukacji, Wroctaw 2002, s. 183.

> Z. Melosik, Edukacja a przemiany kultury wspotczesnej. Implikacje dla teorii i praktyki [w:]
Nowe konteksty (dla) edukacji alternatywnej, B. Sliwerski (red.), Krakéw 2001, s. 21.
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rozpuszczalna kawa, goracy kubek - natychmiastowa forma skondensowanej przy-
jemnosci). Fast sex to natychmiastowa satysfakcja seksualna (instant sex bez zo-
bowigzan i zaangazowania emocjonalnego). Fast car to symbol kurczenia si¢ cza-
suiprzestrzeni (dzieki Concorde ,natychmiast” jest si¢ w Nowym Jorku). Kultura
instant cechuje si¢ tez natychmiastowoscig komunikagcji (telefon komoérkowy, fax,
e-mail, stacje telewizyjne MTV i CNN)®.

Natychmiastowos¢ wystepuje rowniez w Internecie i telefonie komoérkowym
- powoduje to poczucie nieograniczonego dostepu do osdb i instytucji (a zara-
zem brak intymnosci i prywatno$ci oraz poczucie panowania nad czasem i prze-
strzenig).

Kultura instant wdziera si¢ nieuchronnie w zycie wspodlczesnego czlowieka,
ksztaltujac tozsamos¢ i styl zycia mtodziezy. Wspdlczesna mlodziez to mlodziez
oczekujaca na natychmiastowos¢: nie chce i nie umie czekaé, dominujg u niej ha-
sta: ,,nie odktadaj zycia na pdzniej’, ,ciesz si¢ zyciem’, ,kolekcjonuj przyjemnosci,
nie badz nudziarzem””. W ten oto sposdb powstaje kategoria globalnego nastolat-
ka, ktéra w znacznie mniejszym stopniu ksztaltowana jest przez wartoéci narodo-
we 1 panstwowe, a w o wiele wigkszym - przez kulture popularng oraz ideologie
konsumpcji. Rysy osobowosci takiego nastolatka niezaleznie od pochodzenia czy
kontynentu przedstawiajg podobng tozsamos¢ i podobny styl zycia. Zdominowa-
ny jest on przez MTV, stucha muzyki brytyjskiej badz amerykanskiej, jezdzi na
deskorolce, chodzi do McDonalda, pije coca-cole. Jest pragmatyczny, fatwo sie
komunikuje. Wykazuje tolerancje dla réznicy i odmiennosci, przedstawia scepty-
cyzm wobec idei wigkszego zaangazowania, co pojmowane jest jako powierzchow-
nos¢, w kulturze nielinearnej, a w kulturze instant jest by¢ moze warunkiem kul-
turowego sukcesu. Tak wiec wspdlczesnie mlody cztowiek osadzony jest w kulturze,
ktora ma charakter bezczasowy, jest oderwana od historii i przeszlosci, prowadzac
do uksztaltowania si¢ globalnej swiadomosci®.

2. Sukces jako towar medialny

Sukces stat si¢ zintegrowanym elementem wspodlczesnej kultury i wydaje sie, ze
stanowi dominujaca warto$¢ zwlaszcza dzisiejszego pokolenia mlodziezy — moze
nawet zyskal range naczelnej wartosci spoleczne;j.

6 7. Melosik, Kultura popularna...,s. 71-72.
7 Ibidem,s. 72.
8 Ibidem, s. 84-86.
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Stowo sukces kusi, prowokuje do podjecia dziatan w kierunku osiggania go.
Sukces pojety w kategoriach dostatniego zycia, kariery, dobrego wyksztalcenia,
wysokiej pozycji zawodowej staje si¢ dzis obiektem pozadania.

Wspolczesnemu zyciu towarzyszy maniakalna pogon za sukcesem znana pod
postacig tzw. ,,wyscigu szczur6w’, ktory odbywa si¢ wedle regut rankingow, testow,
bezpardonowej rywalizacji, a wowczas trzeba koncentrowac si¢ przede wszystkim
na tym, gdzie jest i co robi przeciwnik, a nie na wyzwaniach $wiata, w ktorym
zyjemy. Swiata, ktéry ciagle marginalizuje sensy twérczego zycia, a podsyca zadze
pieniadza; zaglusza kupowaniem gléd ducha.

Wyscig szczuréw powoduje, ze zyjemy w alienacji, samotno$ci, mozna zauwa-
zy¢, ze jeste$my pokoleniem, ktére nie ma poczucia wspdlnoty. Jak pisze H. Swida-
-Zigba, mlode pokolenie cechuje samotno$¢ w pogoni za sukcesem material-
no-prestizowym oraz zyciem pod presja naciskow zewnetrznych, wbrew
obecnos$ci wolnosci: ,,jezeli co$ faczy moje pokolenie w Polsce, to wlasnie uczest-
nictwo w ustroju kapitalistycznym, w ktérym stopniowo przewage nad prawda
zaczynaja zyskiwac pieniadze [...]. Dzi§ w wiosce olimpijskiej czci sie tylko boginie
gotowke [...]. Telewizja, kino, radio, ksigzki (te najrzadziej, bo generalnie nie czy-
tujemy) ucza nas jak by¢ ,,OK?” Pokazujg droge do szczgscia, szybkiej mitosci, pie-
niedzy, powodzenia™®.

»Przymus sukcesu — jak pisze Zbyszko Melosik - jawi si¢ jako charakterystycz-
ne zjawisko, ktére determinuje tozsamo$¢ mlodziezy”*.

Wspolczesne spoteczenstwo ,wierzy w mit, ze dzieki zwigkszeniu szybkosci kaz-
dy moze zosta¢ natychmiast zwyciezca i odnies¢ sukces w ciggu jednej nocy”*.

Sukces to takze bycie popularnym, bycie wykreowanym przez media. Takie
zycie powoduje, Ze spostrzegamy je przez pryzmat konkurencyjnosci, preferujac
postawe wertykalng, owe wspinanie si¢ po drabinie sukcesu jest zgubne, uczy ego-
izmu. Che¢ bycia podziwianym przez innych nade wszystko — to stanowi z pew-
noscig pejoratywny wydzwiek dla ksztattujacej si¢ osobowosci mtodego cztowieka.
Wykreowanie przez media czlowieka sukcesu powoduje, ze ten rynek masmedidéw
rzadzi si¢ swoimi prawami, stanowi forme ,handlu” - jest to droga na skréty
w drodze do sukcesu.

Spolecznie skonstruowany wariant sukcesu — odwolujacy si¢ do idei ,amery-
kanskiego marzenia” mozliwosci zdobycia przez zwyklego cztowieka stawy, moz-

¥ H. Swida-Zigba, Mlodzi w nowym swiecie, Krakéw 2006, s. 14-22.

10" 7. Melosik, Mlodziez a przemiany kultury wspétczesnej [w:] Mlodziez wobec (nie) goscinnej
przysztosci, R. Leppert, Z. Melosik, B. Wojtasik (red.), Wroctaw 2006.

' R. Holden, Inteligencja sukcesu, Warszawa 2004, s. 32.
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liwosci cudownej przemiany Kopciuszka w ksiezniczke, a pucybuta w milionera -
owa transformacja moze nastapi¢ poprzez media. Bycie w $wietle reflektoréw, na
ekranie telewizyjnym, napawa dreszczem emocji. Liczy si¢ tu ,,zjawisko stworzone
dla kamery, a nie dla rzeczywistego zycia”. Kariera kreowana przez masmedia spo-
tyka sie z aplauzem spotecznym. Przykladem symbolu medialnego sukcesu sg uczest-
nicy programu Big Brother. Sg oni niekwestionowanymi idolami mlodziezy*?.

3. Sukces jako ,,cud” ciezkiej pracy

Ciezka praca i zaangazowanie, realizacja pasji i wizji to klucz do sukcesu. Stwier-
dzenie to za kazdym razem udowadniaja sportowcy, gdy osiagaja czotowe lokaty
w swych dyscyplinach (np. A. Radwanska - najwyzej notowana Polka w historii
rankingu WTA - Women’s Tennis Association, A. Malysz, R. Kubica), naukowcy
osiagajacy kolejne tytuly naukowe, dokonujacy wynalazkéw, niepelnosprawni,
pomimo swojej niepelnosprawnosci pokonujacy szereg barier. Okupowane jest to
cigzka praca, ogromnym wysitkiem, zaangazowaniem. Kulisy tej ciezkiej pracy nie
sa zauwazalne dla ogolu, pozostaja w cieniu sukcesu, bo przeciez liczy sie tylko
efekt.

Zycie jest podr6za, a nie jej celem. Mozemy owe stowa traktowaé jako slogan,
niemniej jednak jest on stuszny. Odnoszac sukces dzieki pelnemu i radosnemu
zaangazowaniu w dzialaniu, odczuwajac spokoj, zadowolenie i facznos¢ ze wszyst-
kim, co cztowieka otacza, pomimo cigzkiej pracy, dzielac sie z innymi osiggamy
stodki sukces. Droga do sukcesu nie zawsze ma konotacje pozytywne. Jezeli towa-
rzyszy czlowiekowi niepokdj, niedosyt, stan rozkojarzenia, czgste zwatpienia, roz-
czarowania, a nawet depresja, zycie pod presja zewnetrznych wzorcow, ktore wska-
zujg, ze nalezy robi¢ wiecej i lepiej, ciagta pogon za dazeniem do lepszego zycia,
ciagla obsesja na temat samodoskonalenia, zanik zycia duchowego to symptomy
toksycznego sukcesu?.

Znamiennym przykladem toksycznego sukcesu jest Matt Biondi, zloty meda-
lista olimpijski, ktory stwierdza, ze ,,nigdy nie czutem si¢ bardziej nieszczesliwy
niz wowczas, gdy w konicu osiagnatem sukces, na ktory pracowatem przez cale
zycie. Zostatem drugim w historii ptywakiem, ktory podczas jednych igrzysk olim-
pijskich zdobyl siedem medali. W sumie podczas trzech olimpiad zdobyltem jede-
nascie medali, a w mistrzostwach i olimpiadach tacznie osiem medali zlotych.

12 7. Melosik, Mlodziez a przemiany..., s. 26-27.
13 Ibidem,s. 13-14.
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Zauwazylem jednak, ze za kazdym razem, gdy zawieszono mi na szyi kolejny me-
dal olimpijski, przez glowe przebiegata mi dziwna mysl - ze sukces, o ktérym
marzylem przez cale zycie, jest w istocie iluzja. Podczas najbardziej wzniostych
momentdw ceremonii dekoracji, nawet kiedy juz czutem cigzar ztotego medalu na
piersi, miatem wrazenie, ze lada chwila rozlegnie si¢ wrzask rezysera tego spekta-
klu: ,,Stop! Zabierzcie stad tego dzieciaka i odeslijcie go do domu, gdzie jest jego
miejsce!”. Do dzi§ pamietam sceng, ktéra pojawila sie w mojej wyobrazni: prze-
wracam sig, zdzieram sobie skore na policzku i jak przerazone dziecko biegne do
mamy, zeby mnie pocieszyla. Przypomnialem sobie réwniez, jak to bylo, gdy mo-
glem otwarcie okazywac swoja slabos¢, zamiast udawacd niezwyciezonego i wyz-
szego niz to, co mnie spotyka. Wcale nie chcialem odgrywac bohatera - pragnatem
dawa¢ wyraz swoim zwyczajnym potrzebom, tak jak kazdy inny cztowiek™*. Dalej
Biondi dodaje: sukces moze go wynie$¢ ponad innych ludzi i bedzie si¢ czut wlad-
ca calego $wiata. Jednakze sukces spowodowal, ze nie uzyskal samospelnienia, stat
sie jego niewolnikiem.

Powyzszy przykltad ukazuje cztowieka sukcesu, ktéry pomimo osiggniecia tak
wielu aplauzéw odczuwal zagubienie, zatracenie poczucia realnosci zycia. W jego
zyciu dominowala magia hasla ,,daj z siebie wszystko”, musiat postepowa¢ wedlug
twardych regul gry, rywalizacji. Mysle, iz taki rodzaj sukcesu toksycznego budzi
tylko przerazenie, jest obarczony ryzykiem zwigzanym z destrukcyjnym wptywem
na stan naszej osobowosci.

W Japonii 10 do 30 tysigcy osdb rocznie umiera z przepracowania (40% pra-
cownikéw japonskich obawia sie, ze zapracujg si¢ na $mier¢). Taka japonska ,,za-
bdjcza” droga do sukcesu nosi nazwe karoshi, nie dotyka ono szarych pracowni-
kow, przewaznie ludzi sukcesu'®. To masowe zjawisko jest efektem ubocznym
ryzyka, jakie ponosi spoteczenstwo japonskie w drodze do sukcesu.

4. Spoteczenstwo ryzyka

»W zaawansowanej nowoczesnosci spoteczna produkcja bogactwa idzie w parze
ze spoleczng produkcjg ryzyka. W zwigzku z tym problemy i konflikty dystrybucji
spotecznego niedostatku przystonigte zostaly przez problemy i konflikty, ktére

1 Ibidem, s. 11-12.
5 P. Pearsall, Toksyczny sukces, Poznan 2003, s. 153-154.
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powstaja przy produkcji, definiowaniu i podziale ryzyka wytworzonego przez na-
uke i technike™®.

Przyjmujac owe zalozenia, U. Beck wysuwa 5 tez:

1. Ryzyko, ktore jest wytworzone na najbardziej zaawansowanym poziomie
rozwoju sil wytworczych, zwigzane jest z zagrozeniami, jakie niosg ze soba
skutki uboczne stosowania nowoczesnych technologii (radioaktywno$¢, wy-
stepowanie substancji trujgcych w powietrzu, w wodzie, zywnosci i zwigzane
z tym krotko i dlugoterminowe skutki dla roslin, zwierzat i ludzi). Zagrozenia
powoduja czesto nieodwracalne skutki, pozostaja niewidoczne, ujawniaja si¢
dopiero w naukowych badaniach. Wiedza na temat zagrozen moze by¢ wy-
olbrzymiona, pomniejszona lub wrecz zbagatelizowana. Jest ona w szczegol-
ny sposob podatna na spoleczne procesy definiowania. Definiowanie ryzyka
jest kluczowym zadaniem osrodkéw spoteczno-politycznych.

2. Wraz z dystrybucja ryzyka powstaja spoleczne polozenia zagrozen. Dotyka
ono roznych warstw spolecznych. Nawet bogaci, ci, ktérzy produkuja, mo-
dernizuja, czerpig korzysci tez nie moga czu¢ si¢ bezpieczni. Ryzyko zwig-
zane z modernizacja, produkcja zawiera w sobie efekt bumerangu. On takze
ich dotyczy. Zagrozenia nie tylko dotycza sfery zdrowia, ale takze statusu
prawnego, posiadania, zysku. Zwigzane s3 z degradacja srodowiska, wy-
wlaszczeniem - bedacych sprzecznym z czerpaniem zyskow. Z ryzykiem
maja zwiazek migdzynarodowe nieréwnosci. Dotycza one nie tylko warstw
spotecznych, ale takze stosunkéw miedzynarodowych, generuja sie¢ nowe
zagrozenia. Powszechny i ponadnarodowy przeplyw substancji szkodliwych
wygenerowal koniecznos¢ podpisania odpowiednich uméw migdzynarodo-
wych.

3. Rozpowszechnienie ryzyka w zadnym wypadku nie stoi w sprzecznosci z ka-
pitalistyczng logika rozwoju, przenosi j3 jedynie na nowy poziom. Ryzyko
cywilizacyjne jest samonapelniajaca si¢ beczka bez dna.

4. Bogactwo mozna posiada¢, ryzykiem czlowiek jest dotkniety. Stwierdzenie
to mozna rozszerzy¢: na poziomie potozenia klasowego i warstwowego byt
ksztaltuje sSwiadomos¢, a w sytuacji zagrozenia to $wiadomo$¢ ksztattuje byt.
Wiedza o ryzyku nabiera nowego, politycznego znaczenia. Potencjal poli-
tyczny spofeczenstwa musi by¢ analizowany i ukazywany z wykorzystaniem
socjologii i teorii o tej wiedzy.

5. Ryzyko zostalo spolecznie zaakceptowane, uznane. W publicznym sporze
o definicje ryzyka: idzie nie tylko o konsekwencje zdrowotne dla cztowieka

16 U. Beck, Spoleczeristwo ryzyka w drodze do innej nowoczesnosci, Warszawa 2002, s. 29.
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i natury, ale takze o spoleczne, gospodarcze, polityczne konsekwencje skutkow
ubocznych tych skutkéw ubocznych, np.: zatamanie rynku dewaluacja kapi-
talu, otwarcie nowych rynkéw, gigantyczne koszty, procesy sadowe. W spofte-
czenstwie ryzyka katastrofy stany wyjatkowe staja sie normalnymi*’.

Rosnie poczucie niepewnosci, zagrozenia, wykluczenia; zaczynamy zy¢ w spo-
teczenstwie ryzyka. U. Beck podkresla zanik gwarancji spolecznych, jakie daje
edukacja - edukacja jest biletem do nikad, brak wyksztalcenia wigze sie z wyklu-
czeniem spolecznym, natomiast osiggniecie wyzszego wyksztalcenia nie gwaran-
tuje dostatniego zycia.

A jakie zapatrywania w subiektywnych interpretacjach maja mlodzi na temat
wyksztalcenia?

5. Badania wtasne

Powyzsze rozwazania sklonily mnie do przeprowadzenia wéréd mlodziezy sonda-
zu diagnostycznego, dotyczacego kwestii problemu wyksztalcenia w konteksdcie
sukcesu.

Przeprowadzony przeze mnie sondaz diagnostyczny dotyczyt 195 oséb z klas
drugich. Badania przeprowadzitam w 2007 roku w dwdch opolskich liceach.

Celem sondazu diagnostycznego byto ustalenie prawdopodobienstwa drogi, na
ktorej bedzie si¢ toczy¢ zycie mlodziezy. Zostaly przedstawione dwie $ciezki, dwie
strategie wedle ktérych mozna postgpowaé. Wyréznitam model A - droga sukce-
su zyciowego (ukazuje strategie dziatania mtodego czlowieka w gaszczu tzw. wy-
$cigu szczurdw, stawia na szybkos¢, ruchliwosé, gotowos¢ na wszystko, pokazuje,
ze ,szczgscie” kojarzy sie z karta kredytowa) i model B — droga planu zyciowego
(to inna strategia postepowania miodego czlowieka w otaczajacej rzeczywistosci,
dewizg postepowania jest cieszenie sie z tego, co si¢ ma, nie oczekuja zbyt wiele od
zycia). Zadaniem mlodziezy bylo okrelenie procentowej roli wyksztatcenia w obu
modelach, procentowej szansy na realizacje danego modelu oraz uzasadnienie
jego wyboru.

Z moich badan wynika, Zze mlodziez preferuje wybdr modelu A - droge sukce-
su zyciowego. Model ten wybrato 68% badanych. Zdecydowana mniejszos$¢, czyli
32% wybralo model B - droge planu zyciowego. Podobng proporcje w wyborze
modelu stwierdzitam u dziewczat (68,5% dla modelu A i 31,5% dla modelu B)
i chtopcow (66,7% dla modelu A i 33,3% dla modelu B). Wybér modelu zyciowe-

17 Ibidem,s. 31-33.
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go w poszczegdlnych profilach klas przebiegal podobnie. W klasach o profilu bio-
logiczno-chemicznym model A wybralo 66,2%, model B wybrato 33,8% badanych.
W Kklasach o profilu ogélnym model A wybralo 73,3%, a model B 26,7% mlodzie-
zy. W klasach o profilu humanistycznym model A wybralo 63,8%, a model B 36,2%
ankietowanych.

Dla modelu A procentowe znaczenie roli w wyksztalceniu mtodziez okresla na
80% (dziewczeta na 80%, chlopcy 70%), szanse na realizacje tego modelu na 70%
(dziewczeta 70%, chiopcy 75%).

Dla modelu B procentowe znaczenie roli w wyksztalceniu mtodziez okresla na
70% (dziewczeta na 70%, chlopcy 60%), a szanse na realizacje tego modelu na 80%
(dziewczeta 80%, chiopcy 80%).

PLAN RYZYKA JAKO SCIEZKA DO SUKCESU
Model A
Swiat i globalny wy$cig nie pozostawiajg ztudzen, liczg sie tylko najlepsi z najlep-
szych. Dlatego wybieram droge SUKCESU ZYCIOWEGO. Miarg sily stata sie
szybkos¢, ruchliwos¢, gotowo$¢ na wszystko; lekkos¢, smuklosé, sprawno$éé, atrak-
cyjnos¢, szczescie w zasiegu karty kredytowej, dlatego ze:

Mlodzi uzasadniali kontekst wyksztalcenia:

W dzisiejszych czasach tak wlasciwie to tylko wyksztalcenie daje nam jaka$ gwa-
rancje na znalezienie dobrej pracy, dorobienia si¢ czy zaistnienia w $wiecie. Jak wiado-
mo, sama inteligencja nie wystarcza. W Zyciu wazna jest umiejetno$¢ kierowania ze-
spotem, asertywno$¢ czy odwaga w podejmowaniu ryzykownych decyzji. Potrzebuje
wyksztalcenia, aby moc dobrze zaprezentowac sie przed innymi ludzmi, potencjalnymi
pracodawcami, trzeba sie uczy¢, aby by¢ dobrym w swoim zawodzie, doswiadczenie
zdobyte podczas nauki procentuje. Jestem gotowa na wiele, aktywna, nie boje sie po-
dejmowac decyzji,a w zyciu chce konsekwentnie dazy¢ do sukcesu. Nie lubie by¢ bier-
na i zgadza¢ sie na wszystko. Trzeba i$¢ ,,do przodu”, rozpycha¢ sie, mie¢ okreslone
cele, ktdre moge realizowa¢ dzigki wyksztalceniu. Bez wyksztalcenia nie mozna ,,za-
istnie¢”. Chee bra¢ z zycia maksymalnie duzo. Duzg role odgrywaja cechy charakteru,
updr ambigje, $cidle okreslone cele i pomysly, aby realizowa¢ sukces zyciowy, potrzeb-
ne jest wyksztalcenie, okreslona wiedza, by pomysty wprowadzaé w zycie.

PLAN ZYCIOWY JAKO OGRANICZENIE RYZYKA

Model B

Swiat i globalny wy$cig nie pozostawiajg ztudzen, liczg sie tylko najlepsi z najlep-
szych. Nie wiem czy podotam. Dlatego wybieram droge PLANU ZYCIOWEGO.
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Uwazam, ze trzeba by¢ elastycznym, nieszczegdlnie wybrednym, nie oczekiwa¢ zbyt

wiele po swojej pracy, brac to, co jest, bez zbednych pytan i cieszy¢ sie z tego, co si¢

ma; zbyt szybko wszystko sie zmienia i ciagle wiele ryzykujemy, dlatego ze:
Mlodzi uzasadniali kontekst wyksztalcenia:

Szczgscie i powodzenie w zyciu nie zaleza wylacznie od wyksztalcenia, od tego
ile sie ma w glowie wiedzy. Wiedza ksiazkowa to nie wszystko, licza si¢ tez madro-
$ci zyciowe, ktorych uczymy si¢ poza murami szkoly. Wprawdzie wyksztalcenie jest
istotne dla mozliwo$ci rozpoczecia pracy i realizacji siebie i swoich celow, to mimo
wszystko wiele zalezy od okolicznosci losowych, np. jakich ludzi spotykamy. Aby
by¢ elastycznym w zyciu, trzeba si¢ ciggle ksztalci¢ i zmienia¢ specjalizacje. Osoba
realizujaca model B Zyje innymi sprawami, nie tylko pracg, jest ona dla niej tylko
sposobem na zdobycie funduszy, na przezycie, a nie samym zyciem. Kazda sytuacja
ulega zmianie i nie od razu mozna stawia¢ sobie i innym wysokie wymagania, trze-
ba dostosowywac¢ sie do danej sytuacji i wspotpracowaé z innymi. Swiat szybko
pedzi do przodu, wole korzystad z tego, co mam i prébowaé dawac to innym. Trze-
ba zy¢ rzeczywistoscig, a nie fantazjowac i za duzo sobie obiecywa¢. Nie mozna by¢
wybrednym przy wyborze pracy, kazda praca jest wartosciowa. Praca w dzisiejszych
czasach jest trudna do zdobycia, nie nalezy wiec by¢ wybrednym. Nie chce prowa-
dzi¢ wyscigu szczurdw, chce miec jednak taki zawdd na jaki zastuze, majac okreslo-
ne wyksztalcenie. Na pierwszym miejscu postawie rodzing, potem zawdd-praca.

Tych ok. 200 opolskich licealistéw nie pozostawia ztudzen, ryzyko, ryzykiem,
ale oni prawie w 70% preferuja dla siebie ,,droge sukcesu zyciowego” Chca bra¢
z zycia maksymalnie duzo, wiedzg, ze wspolczesny rynek pracy rzadzi si¢ swoimi
prawami, moga w tym $wiecie zaistnie¢ ci, ktorzy sg najlepsi z najlepszych, a to
droga do sukcesu. Wyksztalcenie temu sprzyja i pozwala ,,zaistnie¢”. Potrzebna jest
okreslona wiedza, by mogli wdraza¢ swoje pomysty na zycie. Wiedza, ze aby prze-
trwa¢ w tym pogmatwanym $wiecie, trzeba by¢ przebojowym, perfekcyjnym,
przyjmowac okreslong strategie ryzykancka.

Pozostate ok. 30% tez wie, ze $wiat i globalny wyscig nie pozostawiajg ztudzen.
W tym $wiecie liczg si¢ tylko najlepsi z najlepszych. Jednakze przyjmuja inng stra-
tegie dzialania, bardziej asekuracyjna, to ,,droga planu zyciowego” Zadowala ich
to, co im los przyniesie. By¢ moze nie czytali jeszcze Z. Baumana ,,Zycie na prze-
mial”®, ale intuicyjnie czujg, ze narastajacy proces modernizacji - jak go ujmuje
U. Beck - w nieznacznym dotychczas nat¢zeniu uwalnia ryzyko i potencjal samo-

18 7. Bauman, Zycie na przemiat, Krakow 2004.
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zagrozenia. Gotowi sg zatem do aktywnego korzystania z wyksztatcenia w budo-
waniu planu zyciowego ,,skazanego” na rézne scenariusze!?

Czy przyjecie takiej strategii planu zyciowego, przekresla mozliwo$¢ osiagniecia
sukcesu?

Mtodzi wybierajac droge planu zyciowego przyjmuja postawe asekuracyjna,
wiedza, ze zycie jest skomplikowane, nie zawigzujg oczu i nie rzucajg sie na oslep
w pogoni wyscigu szczuréw, nie wchodzg na pole minowe. Taka strategia nie wy-
klucza osiagnigcia mozliwosci sukcesu jako owocu, mozolnej, ci¢zkiej pracy. Idea
budowania planu zyciowego jest niezbedna, tak aby osiagna¢ sukces. Tak wiec
mozna zalozy¢, ze nie ma sukcesu bez planu zyciowego.

B. Tracy uwaza, ze ,,kluczowa umieje¢tnoscia zwigzana z osiaganiem sukcesu
jest zdolno$¢ wyznaczania celéw i tworzenia planéw dochodzenia do nich™”.
Stwierdza, ze wystepuja dwa niezbedne czynniki sukcesu. Po pierwsze, aby uzyska¢
to, czego si¢ pragnie, nalezy zaplaci¢ pelng ceng, nalezy zasia¢, zanim bedzie si¢
moglo zebra¢ plony, zwigzane jest to z cigzka praca, po drugie nalezy zaplaci¢
pelng cene z géry. Waznym elementem niezbednym do osiggniecia sukcesu jest
takze samokoncept (to zbor przekonan na wlasny temat oraz na temat wlasnego
zycia i $wiata, jest ,,gtéwnym programem” wewnetrznego komputera), na ktory
sktada sie samoideal, ssamowizerunek oraz szacunek do siebie.

6. Wyksztatcenie i wybor drég zyciowych

Mlodzi uznaja wyksztalcenie za wazne, ale réznicuja jego znaczenie przy wyborze
roznych drég. Ok. 70% badanej miodziezy wskazuje na droge sukcesu, chca wy-
ksztalcenie spozytkowa¢ i wymieni¢ na zlotéwki, konto, zarobki. Podchodzg oni
do zycia przede wszystkim w kategoriach instrumentalnych, natomiast wyksztat-
cenie traktujg w kontekscie utylitarnym. Pozostali, ok. 30% uznaje, ze wyksztalce-
nie jest potrzebne, ale nie az tak istotne dla realizowania si¢ w zyciu. Uznaja, ze
licza sie tez madrosci zyciowe, ktorych ucza sie poza murami szkoly. Wyksztalce-
nie uznaja za potrzebne, jest droga do zdobycia funduszy na przezycie, nie wyklu-
czaj takze sytuacji, gdy w sprzyjajacych okolicznosciach losowych moze by¢ po-
trzebne do osiagniecia sukcesu.

Mlodzi traktujg wyksztalcenie jako karte kredytows, niezbedng do wyplaty
pieniedzy, ale nie rzutuje ono na stan konta, nie przesadza o ,kasie”

19 B. Tracy, Maksimum osiggnie¢. Dokladna wiedza na temat najnowszych mechanizméw funk-
cjonowania osobowosci, Warszawa 1998, s. 136.
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Uwazajg, ze warto by¢ wyksztalconym, traktuja wyksztalcenie jako atrybut
w szukaniu, podejmowaniu pracy, zakladajg, ze moga powsta¢ w przyszlosci takie
sytuacje, gdzie wczesniej zdobyte wyksztalcenie moze okaza¢ si¢ furtka do zdoby-
cia nowej, lepszej pracy.

Wydaje sig, ze zycie skierowane tylko na sukces jest nieadekwatnym wyborem
w relacji do $wiata, w jakim zyjemy.
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SUMMARY

The author designates that pop culture has gradually dominated the everyday lives of
present society. Pop culture sets a consumption way of life style, where consumption be-
comes the basic narrative. Instant culture’ has become all-pervading. The here and now
orientation has led to a change in style of life.

In the article, the author shows the problem linked to the definition of success by youth.
Success has become an integral element of modern culture and may constitute the domi-
nant value, especially when it comes to the present generation of youth.
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An important element of the article is the presentation of results of a research carried
out by the author, among second grade high school youth in the year 2007. The Aim of the
research was to identify probability in future life-choice direction in youth. Youth had to
choose to define their life choices between: the success path and the life planning path.
Findings showed that the youth that took part in the research most frequently chose the
success path. They approach life above all in instrumental categories, in turn, treating
education in a utility context.



