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spotczesni badacze kultury coraz czesciej dochodza do wniosku, ze aktualnie

spoteczenistwa rozwijaja tak zwana komunikacje pozioma, zaniedbujac jej pio-

nowy wymiar. Przyktadem takiej grupy spotecznej sa mlodzi ludzie, ktérzy
potrafia sie stosunkowo latwo porozumieé ze swoimi réwiesnikami, ale trudniej jest im
porozumie¢ sie z pokoleniem ojcéw i dziadkéw. Jak okresla to zjawisko socjolog kultury
i komunikacji spotecznej, Kazimierz Krzysztofek, mlodziez przestaje rozumiec¢ kod wta-
snej kultury, ktéry jest podstawowym warunkiem nawigzania kontaktu komunikacyjne-
go i wytworzenia wiezi wspdélnoty'. Kod kulturowy niszczony jest przez wilaczenie do
obiegu komercyjnego wszystkiego, co nosi nazwe ,,przemystu i ustug kulturalnych”
(produkcja audiowizualna, przemyst turystyczny, przemyst dziedzictwa, historia, na-
uka, seks, kuchnia, podroze, styl, moda, sztuka prezentacji, uroda, sport itd.). Dokonuje
sie to za sprawa mediéw, ktére wpadaja w zastawiong przez siebie putapke, tworzac im-
peratyw kategoryczny i dyktat promocji - przeksztalcajacy sie niekiedy w kult marketin-
gu - sprzedajac kazda produkeje kulturalna, bez doboru ambitniejszego repertuaru, lan-
sujac reklamy. Wszystko to jest przejawem niszczenia kodu kulturowego, bez ktérego
owe dzialania same przestaja by¢ zrozumiate.

Dynamiczny rozwéj kultury push® ma - jak sie wydaje - swoje odniesienie do
miedzypokoleniowej transmisji kultury i zmienia polityke kulturalna z tradycyjnej
na kulture multimedialng. Masowo daje sie zaobserwowaé wkraczanie §wiatopogla-
du konsumpcyjnego, eksponujacego jako wartosci ostateczne (pozbawione charakte-
ru transcendentnego), wartosci uchwytne praktycznie®. Konsekwencja tego stanu
jest marketyzacja i komercjalizacja kultury. Spoteczenstwo wspdlczesne bywa czesto
nazywane spoteczernistwem konsumpeyjnym, konsumeryzm jest bowiem jego domi-
nujaca cecha, jest remedium na lek (konsumpcja pozwala zapomnieé¢ o problemach,
z ktorymi nalezy sie zmierzyc); jest stylem zycia wokot okreslonej i narzuconej me-
dialnie mody (pozZadanie towaréw jest wytworem spotecznym); jest forma spedzania
wolnego czasu (zakupy staja sie nie tylko forma rozrywki, tak zwana det-rozrywka,
ale i miniwakacjami)*; jest dazeniem do przyjemnosci (hedonizm); jest sposobem re-
alizacji zobowiazan obywatelskich (kto nie Lkonsumuje, nie jest dobrym
obywatelem); jest rodzajem nowej religii; jest wreszcie ideologia silnie powiazana ze

' Por.K. Krzysztofek, Ekspansja kultury mediow a miedzypokoleniowy przekaz kultury, w: Kultura pol-

ska w nowej sytuacji historycznej, Warszawa 1999, s. 39.

Por. T. Goban-Klas (1995) nazwy kultury tloczenia (push) uzywa w miejsce kultury wyboru (pull) na
oznaczenie tego, co sie wspétczesnie dzieje w kulturze, czyli na przechodzenie od twdrczosci do czystej
wytworczosci, od kreacji wartosci do produkeji wartosci. Zob. K. Krzysztofek, Ekspansja kultury me-
diow a miedzypokoleniowy przekaz kultury, w: Kultura polska w nowej sytuacji historycznej, Warszawa
1999, s. 45.

Por. A. Zeidler-Janiszewska, Formy praktyki artystycznej wobec przemian wspolczesnej kultury, w: Kul-
tura polska w nowej sytuacji historycznej, ]. Damrosz (red.), Warszawa 1998, s. 118.

Do centréw handlowych rozciagajacych sie na wielohektarowych przestrzeniach, przyjezdza sie jak do
miasta czy kraju, majac w miniaturce wszystkie mozliwe atrakcje. Konsumpcja jest umagiczniona, dlate-
go sprzedazy musza towarzyszy¢ réznego rodzaju atrakcje, aby oczarowa¢ klienta.
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stylem zycia (ludzie nabywaja nowe rzeczy nie dlatego, ze naprawde ich potrzebuja,
lecz po to, by by¢ w zgodzie ze spotecznym standardem w zakresie posiadania).

Mozna powiedzieé¢, ze konsumpcja staje sie rzeczywistym stanem kultury, w kt6-
rej cate obszary ludzkiej aktywnosci podporzadkowane sa rynkowi. Mamy tu zatem do
czynienia z supermarketyzacja i komercjalizacja kultury, a wiec przeniesieniem wzo-
row zachowan charakterystycznych dla relacji ekonomicznych (kupno-sprzedaz, podaz-
popyt, klient-ustuga) na pozaekonomiczne, w tym kulturowe zachowania ludzi’. Komer-
cjalizacja kultury polega na kierowaniu sie w zyciu kryteriami handlowymi. Optaca sie
dzialalnos$é¢, ktorej produkty sa sprzedawane z korzyscia dla wytworey. Dobra i ustugi
kultury sa dystrybuowane, a producenci tych débr i ustug podejmuja prace, gdy przyno-
si im ona zysk. Innymi stowy, komercjalizacja oznacza traktowanie débr i ustug kultu-
ralnych jako towar6w, ktére przez rézne instytucje maja dotrzeé do klient6w®.

W takim kontekscie kultura staje sie w coraz wiekszym stopniu problemem. Z jed-
nej strony kazdy z nas utozsamia sie ze specyficzna kultura narodowa (nawet jesli zmie-
nia miejsce zamieszkania), z drugiej zas siegamy po rézne elementy pochodzace z glo-
balnego supermarketu kultury. Kultura staje sie coraz bardziej kwestia gustu, osobistego
wyboru, choé przeciez wyboru warunkowanego przez przynaleznos$¢ narodowa, stopien
zamoznosci, otoczenie spoteczne, wyksztalcenie itp. Poza tym kultura jest dzisiaj coraz
bardziej ksztaltowana przez rynek. Nie myslimy tutaj tylko o rynku rzeczy material-
nych, ale takze o supermarkecie kultury zaopatrujacym nas w informacje i wytwory kul-
turowe najrézniejszej proweniencji. Ten supermarket ma wyrazny wptyw na ksztatltowa-

Mozna powiedzie¢, ze konsumpcja staje sig
rzeczywistym stanem kultury, w ktorej cate
obszary ludzkiej aktywnosci podporzadkowane
sa rynkowi. Mamy tu zatem do czynienia

7 supermarketyzacja i komercjalizacja kultury,

a wigc przeniesieniem wzoréw zachowarl
charakterystycznych dla relacji ekonomicznych
(kupno-sprzedaz, podaz-popyt, klient-ustuga)
na pozaekonomiczne, w tym kulturowe
zachowania ludzi

5 Zob.T.Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne mtodziezy w kulturze konsumpcyyj-

nej, Wroctaw 2004, s. 58-100.

Na temat komercjalizacji w kulturze zob.: B. Tatarewicz, Komercjalizacja w kulturze w krajach gospo-
darki rynkowej. Czy bez uszczerbku dla sztuki?, w: Komercjalizacja w kulturze. Szanse I zagroZenia,

S. Golinowska (red.), Warszawa 1992, s. 150-158.
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nie ludzi iich kulturowej tozsamosci, T. von Laue nazywa go wrecz ,.kondycja ludzka
pod koniec XX wieku”. Oto, co pisze na ten temat: ,W Swiecie, w ktérym zbiegaja sie
wszystkie kultury, religie, oraz doswiadczenia historyczne, zgromadzone przez tysigce
lat, cale kulturowe dziedzictwo ludzkosci znajduje sie na widoku. (...) W wielkich metro-
poliach rywalizuja ze soba religie i style zycia pochodzace z réznych czesci Swiata. Swiat
stal sie domem towarowym zapchanym bogactwami, ktére ludzkos¢ stworzyla. (...)
Wspolczesne pokolenie to ludzie urodzeni, by kupowaé - albo przynajmniej ogladac wi-
tryny w ogromnym supermarkecie swiata, w ktérym wybor towaréw stanowi wyzwanie
i oszatamia kupujacego™’.

W supermarkecie kultury pozornie kazdy moze robic to, na co ma ochote i wie-
rzy¢ we wszystko, co chce, pod warunkiem wszakze, Ze nie krzywdzi bezposrednio
innych ludzi. W supermarkecie kultury teoretycznie do§wiadczamy wolnos$ci wybo-
ru, cho¢ obiektywnie wybdr ten wecale nie jest wolny®. W momencie dokonywania
wyboru jesteSmy juz uksztaltowani przez istniejacy swiat (a wiec kulture). To on
wplywa w duzej mierze na to, jak prébujemy ksztalttowaé nasze zZycie. Spolecznosé,
w ktorej zyjemy - a wiec polityka, gospodarka, moralnosé, religia - w duzym stopniu
warunkuje nasze wybory.

Zasady funkcjonowania tego swoistego supermarketu przypominaja czesto zasa-
dy funkcjonowania rynku débr materialnych. Mozna powiedzieé, ze istnieje Scista kore-
lacja miedzy towarem materialnym a wytworem kultury. Zmienia sie asortyment ofero-
wanych produktéw i zmieniaja sie ,,produkty kulturowe”. Spoteczenstwa, ktérych pro-
dukty materialne sa tatwo dostepne na swiatowych rynkach, maja wiekszy wplyw na
kulture, przy czym niekoniecznie jest to kultura ,,najwyzszych lotéw”. Przyktadem
moze by¢ silny rynek amerykanski, ktéry rzutuje w istotny sposéb na rodzaj stuchanej
muzyki, kreowanie gwiazd filmu, sztuki, sportu w innych czesciach swiata. U Zrédet zas
tego zjawiska - zdaniem wielu badaczy kultury - stoi kapitalizm i zwiazane z nim prze-
ksztalcenia gospodarcze. To on wlasnie, przez logike pieniadza, podazy, popytu, nie-
ustannego krazenia towaréw iustug, tworzy wspolczesna - ponowoczesng - kondycje
kulturowa’. W supermarkecie kultury, tak jak na rynku, nie ma juz innego kryterium
niz pieniadz, wybor i gust. Cztowiek nie czuje sie tworca. Jest tylko konsumentem.

Wniosek dla odbiorcy kultury, ktéry nasuwa sie z naszych analiz, to umiejetnosé
odpowiedniego wyboru iselekeji nadprodukeji oferty kulturowej. Wybor jest tu ko-
nieczny, aby mieé¢ poczucie satysfakeji i nie pogubié sie w Swiecie sprzecznych ze soba
doznan, doswiadczen i przezy¢, aby umiec tworzy¢ (a staje sie to coraz bardziej proble-
matyczne) jedna, logiczna i satysfakcjonujaca spdjnosc zycia, odcinajac sie od jego frag-
mentarycznosci, epizodycznosci i wieloznacznosci'. Dodajmy zarazem, ze dobre wybo-
ry sa mozliwe przy odpowiedniej hierarchii wartosci. Odbiorca kultury musi posiada¢

T.H. von Laue, The World Revolution of Westernization: the Twentieth Century in Global Perspective,
Nowy Jork 1987, s. 339.

Por. G. Mathews, Supermarket kultury. Kultura globalna a toZsamos¢ jednostki, Warszawa 2005, s. 249.
Por. tamze, s. 259.
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poczucie zakorzenienia, fundament, ,.klucz”, w jakim chce - i wie, dlaczego chce - wy-
biera¢. W supermarkecie kultury ludzie nie przestaja szuka¢ swojej tozsamosci, takze
narodowej i ojczyZnianej. Ojczyzna jest w tym miejscu, do ktdrego czujemy najsilniejsza
przynalezno$é. Supermarket w duzym stopniu ostabia owo zakorzenienie w ojczyZnie.
Jak pisze G. Mathews w swojej znanej ksigzce: ,,(...) narodowa tozsamos¢ kulturowa ule-
ga erozji pod wptywem supermarketu kultury. Przejawy dzialalnosci rynku, ktére moz-
na uznaé za pogwalcenie poczucia narodowej tozsamosci kulturowej, sa widzialne i sty-
szalne na calym Swiecie: amerykanska muzyka w radio, japonskie komiksy zalewajace

Azje Wschodnia, walkmany, coca-cola, McDonald’s i Michael Jordan jako symbole o swia-
911

towym zasiegu”''.

Supermarketyzacja kultury, czyli sprowadzenie jej do poziomu rynku, pozbawia
jej odbiorcéw przezywania autentycznego ,,zadziwienia” i ,,tajemnicy”, refleksji nad zy-
ciem i Swiatem. Moze tez kreowa¢ Swiadomos¢, ze cztowiek nie nalezy tak naprawde do
zadnej kultury i ma prawo wybieraé, kim chce by¢. Supermarketyzacja sprawia, ze kul-
tura staje sie kultura bez wysitku, kultura ludyczna, czyli zabawa, infantylna rozrywka,
pogonia za sensacja. Jak juz zaznaczaliSmy, przemyst kulturowy, kierujacy sie prawem
podazy i popytu, produkuje dobra kulturalne zgodnie z gustami odbiorcéw, niekoniecz-
nie jednak wartoSciowe w sensie artystycznym, i stwarza w kulturze specyficzny typ
czlowieka. Wedlug typologii Z. Baumana'?, tworzy turyste, dla ktérego kultura to kolek-
cjonowanie wrazen; spacerowicza, dla ktérego kultura jest gigantycznym pojemnikiem

Supermarketyzacja kultury, czyli sprowadzenie
jej do poziomu rynku, pozbawia jej odbiorcow
przezywania autentycznego ,zadziwienia”

| fajemnicy’, refleksji nad zyciem i Swiatem.
Moze tez kreowaC Swiadomosc, ze cztowiek
nie nalezy tak naprawde do zadnej kultury

| ma prawo wybierag, kim chce byc.
Supermarketyzacja sprawia, ze kultura

staje sie kultura bez wysitku, kultura ludyczna,
czyli zabawa, infantylng rozrywka, pogonia

7a Sensacja,

0 por.K. Chrostowska, Problem z okresleniem wiasnej toZsamosci w spoleczenistwie postindustrialnym,

w: Gospodarka i spoleczenistwo w dobie globalizacji, A. Baczkiewicz (red.), Warszawa 2000, s. 219-225.

1 Tamze, s. 37.

2 70b. Z. Bauman, Dwa szkice o moralnosci ponowoczesnej, Warszawa 1994, s. 7 nn.
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wypelnionym blyskotkami; wioczege, ktory spedza swe zycie w drodze i nie wie nawet,
czego szuka oraz gracza niepotrafiacego oddzieli¢ koniecznosci od przypadku, wartosci
od antywartosci. Zapytajmy jednak, czy jest to autentyczne tworzenie kultury? Czy ry-
nek ma by¢ jedynym miejscem, w ktorym czlowiek odkrywaé bedzie swoja tozsamosé
iintegralnosé? OdpowiedZ jest tu jednoznaczna. Tylko przez tworzenie autentycznej
kultury czlowiek rozwija siebie i nature®. Jest zdolny do tego, by humanizowa¢ Swiat,
a wiec tworzy¢ nowa, nieistniejaca w naturze synteze ducha i materii.

Jedna z charakterystycznych cech przetomu tysiacleci jest poszukiwanie wtasnej
tozsamosci kulturowej, by¢ moze dzieje sie to w obliczu wszechobecnych nurtéw glo-
balizacyjnych i presji poteznej kultury popularnej. Czlowiek wspoétezesny czuje sie wy-
korzeniony isamotny, anonimowy iwyobcowany nie tylko w obrebie swojego we-
wnetrznego zycia, ale takze w geograficznym znaczeniu, w ktérym zacieraja sie utrwa-
lone granice kulturowe i terytorialne. Niezaleznie od nieuniknionej uniwersalnosci
i pankulturalizmu, globalizacji i homogenizacji wspo6lczesnych proceséw, czlowiek
ma potrzebe przynaleznosci do konkretnej kultury o charakterze lokalnym. Trzeba za-
uwazy¢, ze tozsamosé i poczucie posiadania ,wlasnego domu”' sa wazne w kazdej
przestrzeni kulturowej. Czlowiek pozbawiony korzeni nie bedzie w pelni czlowie-
kiem. Pragnieniem i potrzeba jego duszy jest by¢ tozsamym z dziedzictwem ,,wlasnego
domu”*. W tym kontekscie proces globalizacji, obecny we wszystkich wymiarach zy-
cia wspolczesnego czlowieka, przejawiajacy silne tendencje unifikacyjne, rodzi zagro-
Zenie poczucia owej tozsamosci.

Stajemy zatem wspoéliczesnie w obliczu kolejnego zagroZenia w przestrzeni kultu-
rowej, Scisle zwigzanego z powyzej oméwionym, a mianowicie, z hybrydyzacja kultury
globalnej. Pod pojeciem tym, na wzdr biologicznego okreslenia hybrydy jako bliZej nie-
okreslonego ksztaltu, rozumie sie taka kulture, ktéra nie jest kontynuacja zadnej z do-
tychczasowych, ajedynie tyglem, zlepkiem réznych kultur o nieokreslonej jakosci.
Z cala pewnoscia hybrydyzacja kultury globalnej jest procesem budzacym uzasadnione

8w interesujacy sposob na pytania: jak tworzy¢ taka kulture, w jaki sposéb wychowywaé do transformo-

wania kultur i jak uczy¢ sie animacji kulturowej odpowiada Mario Pollo, specjalista od animacji kulturo-

wej w ksiazce Animazione culturale. Teoria e metodo, Rzym 2002.

L Sztompka podaje dwa znaczenia kulturowego pojecia domu. W pierwszym sensie jest to struktura or-

ganizacyjna i instytucjonalna, ktéra moze by¢ przedmiotem ,inZynierii instytucjonalnej”, konstruowa-
nia celowego, zgodnie z przyjetym zamystem, jak na przyktad funkcjonowanie w Unii Europejskiej ta-
kich instytucji, jak: Komisja Europejska, Parlament Europejski, Rada Europy, trybunaty europejskie, eu-
ropejski bank centralny itp. W drugim znaczeniu, to wspélnota wartosci, wzoréw, regul, idealéw i prze-
konan, aspiracji i marzen podzielanych przez dana wspélnote, na przyktad Europejczykow, ktore to war-
tosci stanowia domene kultury. Zob. P. Sztompka, Infegracja europejska jako szansa kulturowa. O mo-
ralnosci, toZzsamosci i zaufaniu, w: Kondycja moralna spoleczeristwa polskiego, ]. Marianski (red.), Kra-
kéw, 2002, s. 505.

Dla Jana Pawta II kultura jest domem czlowieka, ktéry wyznacza zachowanie i styl Zycia, caly zesp6t
czynnikéw, wypracowanych przez pokolenia, Swiadomos$é poszczegélnych ludzi, kultywowane przez
nich wartosci - obyczaj, jezyk, sztuka, literatura, instytucje i struktury zycia spolecznego. Jest ona zorga-
nizowanym systemem wspotbytowania spotecznego z jego prawami i regutami rozwoju.

15
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obawy o tozsamos¢ kulturowa w obliczu inwazji kultury pop, amerykanizacji i makdo-
naldyzacji Swiata. Zmierzanie w kierunku globalnej kultury dla kazdego moze okazaé
sie jednak zmierzaniem w kierunku kultury dla nikogo. Dominacja kultury globalnej
moze prowadzi¢ do zrezygnowania jednostek i calych narodéw zich wtasnej kultury,
zniepowtarzalnego ducha, ktéry obecny jest w kazdym jezyku i swoistych dla réznych
narodéw ,klimatéw” i wytworéw'®. Dodajmy, Ze zagrozeniem moze tez by¢ separacja
kultur okresu globalizacji. Zagrozenie to spowodowane jest naturalnym dla globalizacji
spotkaniem réznych kultur prowadzacym zamiast do wymiany i przenikania tresci
zjednej kultury do drugiej o wiele bardziej do ,,zderzenia cywilizacji”, nieustannego
konfliktu i $cierania sie miedzy soba kultur, az po separatyzm kulturowy. Ten z kolei
jest szkodliwy dla dynamizmu kulturowego - jak twierdzi L. Dyczewski - gdyz zadna
kultura nie jest samorodna. Rozwdj kultury wymaga bowiem kontaktu z wieloma kultu-
rami, dialogu z nimi, w innym przypadku prowadzi do stagnacji'’.

Dzieki procesowi globalizacji - by¢ moze nieco paradoksalnie ze wzgledu na to, co
wezesniej zauwazyliSmy - kultury zblizaja sie tez do siebie na zasadzie miedzykulturo-
wego dialogu. Dialog ten’® prowadzi do wzajemnego ubogacenia sie, a wiec i dynamiza-
cji kulturotwérezych dziatan, wyodrebniania wspélnych wszystkim fundamentalnych
wartosci, a z drugiej strony pozwala przezywac swoja odrebnos¢, niepowtarzalnosc i toz-
samos$¢. Poznawanie innych kultur nie musi oznaczaé separacji i poczucia zagrozenia
dla kultury rodzimej. Przeciwnie, moze by¢ inspirujacym spotkaniem zwiekszajacym
wlasng wiedze ipoznanie. Globalizacja moze wiec by¢ dla kultury nie tylko
wyzwaniem, ale - w rozumieniu Z. Baumana - macierzg mozliwosci prowadzaca do two-
rzenia niepowtarzalnych toZsamosci na zasadzie odmiennych wyboréw i kombinacji.
Owa macierz jest bogatym materialem kulturowym, z ktérego moga czerpac kultury lo-
kalne. Przy czym, nie bedzie to ujednolicanie kultur, ale wzmacnianie ré6znorodnosci
kulturowej”. Socjologowie stosuja w takim przypadku pojecie dyfuzji kulturowej pole-
gajacej na kontrolowanym przeplywie tresci i wartosci, wchlaniania badZ odrzucania
wplywow z innych kultur celem przyswajania sobie wlasciwych aspektow globalizacji®.
Na owej macierzy mozliwosci i dyfuzji kulturowej zasadza sie dialog miedzykulturowy
bedacy umiejetnoscia wspotistnienia kultur swiata. Dzieki temu dialogowi kultury
wzmacniaja swoje znaczenie i wplywy na spoteczenstwo, a jednoczesnie umacniaja wta-

Por. I. Stolarczyk, Dylematy globalizacji. Kryteria wartosciowania zmian spolecznych w kontekscie na-
uczania spolecznego Kosciola, Tarnéw 2003, s. 148-151. Zob takze: Religia i kultura w globalizujacym sie

swiecie, M. Kempny G. Woroniecka (red.), Krakéw 1999.

7" Por. L. Dyczewski, ToZsamos¢ spoleczno-kulturowa w globalizujacym sie swiecie, ,,Kultura i Spoleczen-

stwo” 2000 nr 1, s. 32.

8 Zob. Spoleczna nauka Kosciota pojmowana jako dialog, ,,Chrzescijanin w §wiecie” 1971 nr 3, s. 10-11.

9" Por. Z. Bauman, Globalizacja, czyli komu globalizacja a komu lokalizacja, ,,Studia Socjologiczne” 1997

nr3,s. 61.
Por. P. Sztompka, Teorie zmian spolecznych a doswiadczenia polskiej transformacji, ,,Studia Socjolo-
giczne” 1994 nr 1,s. 12.
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Kultury nie mozna narzuci¢ odgornie. Pojawia sie
ona jako efekt oddolnych i spontanicznych
doswiadczen, tradycji, zachowan, rytualizacii
Zycia codziennego. Mozna jednak na nig
wptywac, urabiajac jej tozsamos¢ przez
literature, sztuke, filozofie, publicystyke itp.
Pluralizm kultur narodowych rozwijat sie na
fundamencie dziedzictwa wartosci
zakorzenionych w Ewangelii, dajac poczatek
cywilizacji narodéw i tworzac ich tozsamosc.

sna tozsamos¢ przez kontakt z innymi wartosciami, ideami, doswiadczeniami®'. Twor-
czy dialog kultur prowadzi do pluralizmu kulturowego, ktéry nie jest wizja globalnej
kultury, ale wspolistnieniem réznorakich kultur i okazja do ciagltego ubogacenia kultu-
ry wlasnej. Stwierdzic trzeba, Ze globalizacja moze w tym wzgledzie odgrywaé pozytyw-
na role narzedzia jednoczacego kultury wokét wspdlnych wartosci.

Kultury nie mozna narzuci¢ odgérnie. Pojawia sie ona jako efekt oddolnych
i spontanicznych doswiadczen, tradycji, zachowan, rytualizacji zycia codziennego.
Mozna jednak na nia wptywaé, urabiajac jej tozsamosé przez literature, sztuke, filozo-
fie, publicystyke itp. Pluralizm kultur narodowych rozwijal sie na fundamencie dzie-
dzictwa warto$ci zakorzenionych w Ewangelii, dajac poczatek cywilizacji narodéw
i tworzac ich tozsamosé. Tozsamos$¢ to zrozumienie wlasnych korzeni, tradycji, ducho-
wosci. Jak wykazaliSmy, u podstaw europejskiej demokracji, porzadku spotecznego
i politycznego stoi Ewangelia. W nie mniejszym stopniu, niz od takich myslicieli jak:
Spinoza, Kartezjusz, Kierkegaard, Shakespeare, Dante, Norwid, Dostojewski i Ortega
y Gasset, Europa czerpala swojego ducha z Ewangelii i Blogostawienistw, z rozlicznej
dziatalnosci koscielnych i zakonnych instytucji*. Stad, nie moze by¢ ona struktura czy-
sto ekonomiczna, musi sta¢ sie cywilizacja chrzescijariska oparta na godnosci osoby
ludzkiej, wolnos$ci i odpowiedzialnosci inicjatywy tak indywidualnej, jak i spolecznej,
rozkwitem wszelkich energii moralnych narodéw europejskich®.

2 Ppor. L. Stolarczyk, Dylematy globalizacji. Kryteria wartosciowania zmian spolecznych w kontekscie na-

uczania spolecznego Koscioia, dz. cyt., s. 216.

Na temat historycznego wplywu zakonéw na ksztaltowanie sie kultury politycznej i cywilizacji chrzesci-
janskiej zob.: W. Kawecki, Zakony a swiat polityki, w: Europa consecranda, K. Wojtowicz (red.), Krakéw
2004, s.129-137.

Por. R. Schuman, Est- il trop tard pour faire 'Europe ?, w: Quelle Europe? Recherches et débats, Paris
1958, nr 22, s. 227-230.

22

23

KULTUr'a - MeDia— Te0L0gia 4/2011 15



SUPERMARKET KULTURY

Jak wiadomo, wspétczesni Europejczycy sa krytyczni i kwestionuja wszelkie
aksjomaty*, w tym znaczenie chrzescijanistwa w historii. Nie jest to jednak kwestio-
nowanie bedace warunkiem poszukiwania prawdy, lecz stawianie okreslonych tez,
ktore probuje sie udowodnié. K. Zanussi podkreslal w tym kontekscie, Ze teza, iz
chrzescijaristwo stracito site inspirujaca w kulturze jest niemozliwa do udowodnie-
nia dopo6ty, dopoki sa na Swiecie chrzescijanie i - za wielkim rosyjskim artysta A.
Tarkowskim - powtarzal, ze ,,Judzkos$ci nie grozi tak bardzo zaglada atomowa, ale to,
ze umra ostatni ludzie wiary, a wraz z nimi skonczy sie cala kultura Europy”*. Moz-
na powiedzieé, ze Europa, ktéra boi sie chrzescijanskich korzeni, Swiadomie rezy-
gnuje ze swojej tozsamosci, a przynajmniej - jak ja okresla P. Sztompka - toZsamosci
pozytywnej, w ktorej akcentuje sie bardziej my niz oni, bardziej solidarnos¢ niz opo-
zycyjny konflikt. W toZsamosci pozytywnej nie marginalizuje sie obcych, ale przez
pryzmat dumy z wlasnych osiagniec¢ i wartosci jest sie otwartym na inne wartosci,
eliminujac ksenofobie, nietolerancje, stereotypy?’.

Zarysowany problem europejskiego kryzysu tozsamowosciowego w ksiazce Senza
radic” podjeli kard. J. Ratzinger, dzi$ papiez Benedykt XVI, i przewodniczacy Senatu
Wloch M. Pera. Szukajac przyczyn zjawiska, przywolani autorzy orzekli, ze kryzys ten
jest rezultatem negatywnego wplywu relatywizmu w posoborowej teologii, znudzenia
Zachodu jego wlasnymi wartosciami, autocenzura, jaka sam na siebie natozyt, gdyz bat
sie powiedzie¢, Ze jego kultura jest lepsza od innych (na przyktad od islamu). W konse-
kwencji panistwa europejskie nie chcialy zgodzi¢ sie na odwotanie do wartosci chrzesci-
janskich w Konstytucji Europejskiej. Pozwolily takze na zréwnanie wolnosci religijnej
z wolnoscig orientacji seksualnej. Zacho6d boi sie oceny innych kultur, poniewaz pozosta-
je pod wplywem relatywizmu, a to oznacza przekonanie, iz nie istnieja fundamentalne
wartoSci oraz Ze nie mozna w wystarczajacy sposob udowodnié, Ze cos$ jest lepsze od cze-
gos innego.

Jak zaakcentowali Ratzinger i Pera, relatywizm wychodzi z zaloZenia, Ze istnieje
nade wszystko pluralizm, a wiec mnogos¢ idei, wartosci, ocen, styléw zycia, kierunkow,
filozofii, idei, religii itp., dlatego nie sposéb dokonac oceny jednej kultury w konfronta-
cji zinna, na przyklad chrzescijaristwa iislamu®. Relatywizm w obrebie teologii chce
nas przekonac, ze wszystkie religie sa jednakowo dobre i nie ma pomiedzy nimi r6znicy.
Oznacza to réwniez, Ze zalozZyciele tych religii sa jednakowo wazni. Trzeba by zatem zre-
widowa¢ zdanie, ktore wypowiedziat Jezus: ,,Ja jestem droga, prawda i Zyciem”, bo mo-

" Dowodem na tak postawiona teze moze by¢ choéby dyskusja nad traktatem konstytucyjnym i mozliwo-

$ciag odwolania sie w nim do chrzescijariskich korzeni w Invocatio Dei. Ostatecznie zapisu takiego nie

umieszczono, pominieto odniesienie do Boga i religii.

% K. Zanussi, Europa ducha w kulturze inspirowanej Ewangelia, w: Europa wspolnych wartosci. Chrze-

Scijanskie inspiracje w budowaniu zjednoczonej Europy, S. Zieba (red.), Lublin 2004, s. 28.
% Zob. P. Sztompka, Integracja europejska jako szansa kulturowa. O moralnosci, toZzsamosci i zaufaniu,
dz. cyt.s. 512.

T Zob. M. Pera, ]. Ratzinger, Senza radici. Europa, relativismo, cristianesimo, islam, Mediolan 2004.

28 por. tamze, s. 13-16.
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globy ono zostaé¢ uznane za pobrzmiewajace fundamentalizmem religijnym. W takim
mysleniu mamy do czynienia z ewidentnym pomyleniem neutralnosci ze swieckoscia.
Mozna wiec pytac, dlaczego swiatopoglad laicki ma dominowa¢ nad religijnym i to jesz-
cze w przebraniu neutralnosci? J. Ratzinger podkreslal w tym kontekscie, ze wraz ze
zwyciestwem §wiata techniczno-Swieckiego wartosci europejskie, w tym kultura i wiara,
sa zastepowane systemami wartosci z innych swiatéw: przedkolumbijskiej ameryki, isla-
mu, mistyki azjatyckiej. Co wiecej, istnieje w Europie dziwna niecheé do wtasnej kultu-
ry i wlasnej przysztosci. Dzieci, ktére moglyby by¢ nadzieja przysztosci, sa postrzegane
jako zagrozenie dla terazniejszosci®. Istnieje swoista ,,nieche¢ do Boga”, gdy tymczasem
Swiat bez Boga nie ma przyszlosci.

Nie mozna odpowiedzialnie zanegowac faktu, iz caly dorobek architektoniczny, li-
teracki, filozoficzny, ktérym szczyci sie dzisiaj Europa, ma swoje korzenie w chrzescijan-
stwie. Korzystaja z niego tak wierzacy, jak i ateisci i agnostycy. Bezsprzecznie chrzesci-
janstwo od wiekéw ksztaltowato Europe i gdyby nie ono, Europa nie bytaby dzisiaj tym,
czym jest®. Wielokulturowos¢é wtasnie, jesli sie za nig opowiadamy, wzywa nas, Europej-
czykow, abySmy na nowo weszli w samych siebie. M. Pera zauwaza: ,,Nad Europa wieje
brzydki wiatr. Mowa o przekonaniu, Ze wystarczy poczekaé, a problemy same znikna.
Albo Ze wystarczy przychyli¢ sie do Zadan tych, ktérzy nas przesladuja, a wybronimy sie
z opresji. Jest to ten sam wiatr, ktéry wial w Monachium w 1938 roku”. W odpowiedzi
Ratzinger pisze: ,,Zachdd nie kocha juz wiecej samego siebie: w swojej historii widzi juz
tylko to, co godne potepienia i destrukeyjne, i nie jest juz w stanie pojaé tego, co wielkie
i czyste™. Kryzys kultury europejskiej jest kryzysem kultury chrzescijanskiej. Scepty-
cyzm, relatywizm posuniety az po nihilizm, smutek egzystencjalny - twierdzit P. Po-
upard - jest wyzwaniem dla chrzescijanstwa i jego duchowosci, ktére powinno powrécié
do prawdy o Jezusie Chrystusie-Odkupicielu czlowieka i centrum kosmosu oraz historii.
Ateizmowi nalezy wiec przeciwstawi¢ wiare chrzescijaniska; sekularyzacji - kosmiczna
wizje stworzenia i odnawiajaca liturgie oparta na Bozym Slowie i Jego lasce; uprzemy-
stowieniu i urbanizacji - zywe i braterskie wspélnoty chrzescijaniskie®.

Podsumowujac stan obecnej kultury, nalezy stwierdzié, ze ewangelizacja kultur
powinna wspétczesnie zmierzaé do transformacji jej negatywnych charakterystyk w kie-
runku glebszego uznania kultury praw czlowieka, kultury braterstwa i wypracowania
kategorii mitosci (caritas) jako wartosci kulturowej. Przestanie ewangeliczne i chrzesci-
janstwo od zawsze prezentowaly i upowszechnialy prawa czlowieka jako uniwersalnie
obowiazujace. Idea praw czlowieka odnajdywala swéj fundament w chrzescijanskiej
godnosci kazdego czlowieka, a w swoim teologicznym uzasadnieniu odwotywala sie do
Objawienia, czyli koncepcji cztowieka stworzonego przez Boga na swéj obraz i podo-

2 Por. tamze, s. 59-60.

Por. R. Legutko, Ostatni przesad Europy, ROL 2003.12.20, nr 296.

Zob. M. Pera, ]. Ratzinger, Senza radici. Europa, relativismo, cristianesimo, islam, Mediolan 2004; J.
Ratzinger, L’Europa di Benedetto nella crisi delle culture, Siena 2005.
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2 Por. P. Poupard, Lereditd cristiana della cultura europea, Rimini 2007, s. 33.
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bienistwo, oraz do Chrystusa wcielonego w cztowieka - Zbawiciela §wiata. W Nim kazdy
cztowiek jest przeznaczony do chwaly BozZej i do niesmiertelnosci. Stad bierze sie niena-
ruszalna godnos¢ czlowieka, z ktorej wyptywaja wszelkie prawa ludzkie. Maja one wy-
miar kulturowy, spoteczny i polityczny, ale takze religijny a nawet chrzescijanski. Kultu-
ra braterstwa i solidarnosci bazuje na wartosciach duchowych, religijnych i etycznych
plynacych z Ewangelii, dodajac istotny bodziec dla dynamizmu kulturowego i spotecz-
nego®. Takze milosé ewangeliczna bedaca - zdaniem Jana Pawla II - ,wielka sila ukryta
w sercu kultur” powinna stawac sie pedagogia kulturowa i skuteczng dzialalnoscia spo-
teczna w duchu stuzby, szacunku, uczciwosci i zawodowej kompetencji*. Nowa kultura,
ktdrej potrzebuje Swiat, opierac sie winna na pokoju i solidarnosci, sprawiedliwosci i po-
szanowaniu praw, godnosci czlowieka, wyzwoleniu i integralnym rozwoju kazdej jed-
nostki i kazdego narodu. Uwzgledniaé¢ musi czlowieka dla samego faktu, Ze jest cztowie-
kiem i - jak go okresla Kosciét - stanowi jego ,,droge”. Wizja cztowieka ma by¢ integralna
inadprzyrodzona, umiejscowiona w zbawczym planie Boga, niepozbawiona wartosci
religijnych i duchowych, ktére humanizuja kulture.m

O AUTORZE:

o. dr hab. Witold Kawecki CssR, prof. UKSW - profesor nauk teologicznych w zakre-
sie teologii kultury organizator i dyrektor Instytutu Wiedzy o Kulturze UKSW; kierow-
nik katedry ,,Dialogu Wiary z Kulturga”. W latach 1997-2002 redaktor naczelny ,,Homo
Dei”. oraz dyrektor wydawnictwa Homo Dei w Krakowie; wspoizalozyciel pisma nauko-
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rii Europa XXI wieku Wspolpracownik Polskiego Radia i Telewizji Polskiej..

3 Por. Jan Pawel I1, Encyklika Sollicitudo rei socialis, Krakéw 2005, nr 33.

3 por. tamze, 47.
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