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STRESZCZENIE:

'WSPOLCZESNE DZIENNIKARSTWO RELIGIINE MUSI DOSKONALE
DOPASOWYWAC SIE DO RYNKU MEDIALNEGO. DZIENNIKARZ
RELIGIINY MA BYC NIE TYLKO SPECJALISTA W SWOIEJ
DZIEDZINIE, ALE POSIADAC PROFESJONALNY WARSZTAT
ZAWODOWY. IDEALEM BYLOBY POLACZENIE W JEDNEJ OSOBIE
PRAGNIEN ODBIORCOW I WYMAGAN, JAKIE STAWIAJA SAME
MEDIA. ARTYKUL NIE JEST SPOJRZENIEM NA PRACE
DZIENNIKARZA RELIGINEGO W UJECIU DOKUMENTOW
Kos$cIoLA KATOLICKIEGO. JEST GLOSEM W DYSKUSII

O WARTOSC ZAWODU DZIENNIKARZA SPECTALISTY W BARDZO
TRUDNEJ PROFESJI, JAKA JEST PROBLEMATYKA RELIGINA.
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ABSTRACT:

THE CONTEMPORARY RELIGIOUS JOURNALISM MUST VERY
WELL ADAPT TO THE MEDIA MARKET. THE RELIGIOUS
JOURNALIST IS SUPPOSED TO SPECIALIZE NOT ONLY IN HIS
FIELD, BUT TO HAVE A PROFESSIONAL WORKSHOP. IT WAS
AN IDEAL SO THAT CONNECTED DESIRES FOR RECIPIENTS
AND REQUIREMENTS VERY MEDIA ARE PUTTING WHICH IN
ONE PERSON. THE ARTICLE ISN'T A LOOK AT THE WORK OF
THE RELIGIOUS JOURNALIST IN INCLUDING DOCUMENTS OF
THE RoMaN CarHoLic CHURCH. HE 1S A VOICE IN
DISCUSSION FOR THE VALUE OF THE PROFESSION OF THE
JOURNALIST FOR THE SPECIALIST IN THE VERY DIFFICULT
PROFESSION THE RELIGIOUS ISSUES ARE WHICH.
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OBLICZA MEDIOW

rtykul nie jest spojrzeniem na prace dziennikarza religijnego w ujeciu dokumen-

téow Kosciota Katolickiego. Podejmuje on problem spojrzenia na profesjonalne

wykonywanie zawodu we wspoélczesnej sytuacji rozwoju i znaczenia mediow. Po-
nizsze zagadnienia sa jedynie glosem w dyskusji o przyszlosé zawodu i coraz wiekszej
specjalizacji w profesji dziennikarskiej. Czy bycie dziennikarzem religijnym - specjali-
sta to wspolczesnie atut, czy raczej pietno ,,parafialnego zurnalisty”?

Wspétczesny dziennikarz czyli kto?

Od lat toczy sie dyskusja na temat zawodu dziennikarza. Kim wlasciwie jest
dziennikarz? Czy jest to zawod czy misja (powolanie)? Wazniejszy jest perfekcyjny warsz-
tat, czy jednak postawa etyczna? Przewodniczacy Papieskiej Rady do Spraw Srodkéw
Spotecznego Przekazu J.P. Foley méwit wprost: ,, Dzisiaj jest tyle roznych naciskow, cho-
ciazby ze strony komercji, opinii publicznej, ideologii. Dziennikarze musza pozostac za-
wsze osobami autentycznymi, prawdziwymi, gotowymi ponies¢ nawet meczenska
Smieré dla prawdy. Uczynilo to wielu dziennikarzy w naszych czasach. Oczywiscie,
mam nadzieje, ze takiej ceny nie bedziemy musieli placi¢. Niemniej jednak, gotowos¢ do
takiej obrony prawdy jest potrzebna”'. Z drugiej strony, wspolczesnie o zawodzie dzien-
nikarza styszymy: ,,. ZaangazZowanie spofeczne i silne przekonania oraz odwaga, a nawet
gotowos¢ pojscia do wiezienia za swe publikacje, cechowaly elite dziennikarska. Na po-
czatku XXI wieku takie przymioty umystu I charakteru nie sg juz ani konieczne, ani na-
wet cenione. Natomiast gwatfownie wzrosto zapotrzebowanie spoleczne na atrakcyjnie
podane I przyciagajace uwage informacje, zwane skrotowo inforozrywka... wymaga to
sprawnosci formalnej, opanowania nowych technologii informacyjnych i komunikacyj-
nych™. Wizerunek biegnacego z poswieceniem reportera dostarczajacego obywatelom
wazng informacje odszedl juz do lamusa. Obecny obraz dziennikarza niestety przywo-
dzi jego negatywna ocene¢ jako manipulatora, przedstawiciela ,,czwartej wladzy” lub na-
stawionego na popularnos¢ amatora. Dziennikarze nie tylko wykonuja swdj zawdd, do-
starczaja informacji i komentuja rzeczywistosé. W oczywisty juz dla wszystkich sposéb
te rzeczywistos¢ rowniez kreuja. Nie mniej widoczne jest tworzenie ,,gwiazdorskiego”
wizerunku i pretendowanie do statusu celebryty. Nie wystarczy by¢ dobrym, trzeba jesz-
cze by¢ rozpoznawalnym. Spowodowane jest to nie tylko kopiowaniem zachodniego mo-
delu dziennikarskiej profesji, ale takze naturalnie wzrastajaca od lat 90. konkurencyjno-
Scia mediow. Zaréwno stacje telewizyjne, jak i tytuly gazet bija sie o znane osobowosci
irozpoznawalne twarze. Popularnosé niesie za soba ogladalnosé, stuchalnosé¢ czy po pro-
stu sprzedaz gazety. Zarezerwowane dla gwiazd show-biznesu wielkie kontrakty ptyn-

Dziennikarstwo-zawod i stuzba. Z abp. Johnem Patrickiem Foleyem, przewodniczacym Papieskiej Rady
ds. Srodkow Spolecznego Przekazu, o jubileuszu dziennikarzy i ich stuzbie czlowiekowi rozmawia ks.
Roman Kempny, http://www.opoka.org.pl/biblioteka/Z/ZS/foley_dziennikarstwo.html (dostep
19.10.20121.).

T. Sasiniska-Klas, Dziennikarstwo - zawod czy wyzwanie? w: Z. Bauer, E. Chudzinski (red.), Dziennikar-
stwo I swiat mediow, Krakow 2010, s. 470.
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nie przeniosty sie takze na pole finansowania pracy dziennikarzy. Celebryci dziennikar-
skiego formatu generuja zyski, ale niezwykle sie cenia. Domeng ich profesji jest nie tyl-
ko co i jak méwia, ale jak wygladaja, co robig poza praca, gdzie bywaja i na ile sa obecni
medialnie®. Wspélczesne zainteresowanie zawodem dziennikarza wsréd mlodych ludzi
nie wynika z ,,gofowosci poniesienia meczenskiej Smierci dla prawdy”, ale kariery po-
dobnej do gwiazdy filmowej. Wsrod takich przyktadéw tatwo wymieni¢ Oprah Winfrey,
ktora zostata przez tygodnik ,,Time” okrzyknieta jedna ze 100 najbardziej wptywowych
ludzi XX wieku®, awedtug ,Forbsa” pierwsza czarnoskéra miliarderka na Swiecie.
Wsrod polskich gwiazd zainteresowanie wzbudza Monika Olejnik czy Tomasz Lis wielo-
krotnie nagradzani w konkursach popularnosci i zawodowego profesjonalizmu®.

Mimo, iz prestiz zawodu dziennikarskiego jest wspolczesnie ciagle podwazany,
liczba kandydatéw na studia medialne od lat utrzymuje sie na wysokim poziomie. Sto-
warzyszenie Dziennikarzy Polskich, ktére przyznaje kontrowersyjne nagrody , Hieny
Roku”, w2011 roku nagrode przypisalo wlasciwie calemu $wiatu dziennikarskiemu:
»Zamazanie sie linii oddzielajacej dziennikarstwo od polityki, brak otwarcia na czlowie-
ka, zwiekszajaca sie liczba tematow tabu, niekompetencja, nieodroznianie tematow po-
waznych od niepowaznych, zZycie sensacja, umozliwianie politykom dyskusji na najniz-
szym poziomie, uleganie ustalanej przez nich agendzie podejmowanych tematow, nie-
odpornos¢ na manipulacje ze strony stuzb specjalnych, zgubienie hierarchii wartosci -
tak wygladala w 2011 roku ciemna strona polskiego dziennikarstwa™®. Przypisanie cech
hieny do dziennikarskiej profesji nie jest zreszta przypadkowe. Najlepiej ilustruja to
wszelkie okreslenia odnoszace sie do pracownikéw tabloidéw, serwiséw plotkarskich
czy papparazzich.

Dzi$ czesto mowi sie o dziennikarzach jako ,,media workerach”, dla ktoérych nie
jest istotne, gdzie pracuja, ale za ile. Z drugiej strony, wartos¢ dziennikarskiego powota-
nia ugruntowuja nadal bardzo spektakularne pozytywnie postawy dziennikarzy, ktérzy
nie odrézniaja pracy dziennikarskiej od swojej postawy Zyciowej. W 2011 roku tytut
Dziennikarza Roku za ,,profesjonalizm, promowanie swiatowych standardow pracy
w mediach i przestrzeganie etycznych kanonow zawodu’™ otrzymat Andrzej Poczybut -
korespondent ,,Gazety Wyborczej” z Biatorusi. O swojej pracy mowi: ,, Bedgc dziennika-

3 Ciekawe spojrzenie na celebrytéw znalezé mozna m.in. A. Drozdzak, Dobry;, czyli zly; ,,Press” 2008 nr 9,

s. 64-65; E. Gietka, Celebryrci, ,,Polityka” 2006 nr 37, s. 4-12; W. Godzic, Znani z tego, Ze s znani. Celebry-
ci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007; Co robia polscy aktorzy i dziennikarze po godzinach? Jak cele-
bryci spedzaja wolne chwile?, http://www.mowimyjak.pl/kultura/gwiazdy-i-plotki/co-robia-polscy-ak-
torzy-i-dziennikarze-po-godzinach,93_41249.html (dostep 19.10.2012 r.).

Wiecej informacji o dziennikarce na oficjalnej stronie: http://www.oprah.com/index.html (dostep
12.01.20141.).

Informacje o nagrodach i wyréznieniach dla dziennikarzy m.in. na stronach: http://www.grand-
press.press.pl/, http://wayback.archive.org/web/*/http://kisiel.wprost.pl/, http://www.dziennika-
rzerp.pl/ (dostep 12.01.2014 r.).

S Hiena roku 2012(z15.12.2011r.) www.sdp.pl/hiena-roku-2011 (dostep 20.10.2012 r.).

Nagroda dla Andrzeja Poczybuta, http://www.grandpress.press.pl/465,0,andrzej-poczobut-dziennika-
rzem-roku-2011.html (dostep 19.10.2012 r.).
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rzem, przysparzam sobie wrogow, ito po obu stronach granicy. To normalne w pracy
dziennikarza. Wielu sie wydaje, ze lepiej milczec, Zeby nie narobi¢ sobie wrogow, nie
narazac sie. Ale szczescie jest wtedy, gdy ma sie czyste sumienie. Moge bez obrzydzenia
patrzec na swoja twarz w lustrze™. Wielu korespondentéw wojennych naraza zycie, by
przekazywac najwazniejsze informacje o zbrojnych konfliktach, a dziennikarze Sledczy
na §wiatlo dzienne wyciagaja oszustwa polityczne i ekonomiczne.

Dla wielu grup spotecznych rozwdéj kulturalny jest uzalezniony od profesjonali-
zmu i pasji dziennikarzy muzycznych, filmowych czy teatralnych, nie trywializujac tu
misji mediéw publicznych (,,Teatr TV”, ,,TVP KULTURA”, ,, Kocham Kino”). Niestety sy-
tuacja na rynku medialnym jest trudna i tworzy sie wspoétczesnie model dziennikarza
zyjacego na walizkach redakcyjnych. ,,Nie ma w dzisiejszych realiach bezpiecznej posa-
dy, gazety pozbywaja sie najwybitniejszych pior, telewizje rezygnuja ze swoich gwiazd.
Ta samg pocztag mozna dostac informacje o zdobyciu prestiZzowej nagrody oraz propozy-
cje nnie do odrzucenia« obnizenia wynagrodzenia od wiasnego pracodawcy. Ale mato
kto juz wierzy w obietnice, Ze zmiana warunkow pracy, to tylko wariant przeczekania
na lepsze czasy. Lepiej juz bylo™.

Zawod dziennikarza wedtug Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich*
Obserwujac z nieklamanym zaangazowaniem sytuacje mediow sami dziennikarze naj-
czesciej podejmuja dyskusje nad nastepujacymi zagadnieniami:

* Dziennikarz powinien nalezeé¢ do Srodowiskowego stowarzyszenia (obecnie tyl-
ko co si6dmy dziennikarz nalezy do jakiegos stowarzyszenia);

* Dziennikarz musi sie ,,urodzi¢ dziennikarzem”, powinien posiadaé cechy wro-
dzone, ktére spowoduja, iz dziennikarstwo nie bedzie tylko zawodem, ale i po-
wolaniem;

» , Nawet, jesli jestes obecny od lat na rynku, mysl tak, jakbys zaczynat od zera
radzi Buckenmeyer. Oznacza to umiejetnos$é zmiany miejsca pracy, nastawienie
na niestabilno$¢ zawodu. Dziennikarstwo zaliczane jest bowiem do ,,wolnych za-
wodow”;

*  Wspdlczesnie licza sie dziennikarze, ktérzy opanowali kunszt ,,cytowalnosci”. Pole-
ga to na takim tworzeniu tekstéw, programoéw telewizyjnych czy radiowych, by zna-
lazl sie w nich cytat warty powielenia przez innych. ,, Na tef bowiem podstawie ukia-
dane sg rankingi najbardziej ,,opiniotworczych” tytulow. Niewazne, jakie to s3 sto-
wa, madre czy glupie, wazne by je cytowano. I koniecznie z podaniem Zrodia! Cyto-
walnosci zas nie nabijaja celne diagnozy, sensowne obserwacje, istotne pytania lecz

1l _

Prosto w oczy. Rozmowa z Andrzejem Poczybutem, ,,Press” 2012 nr 1, s. 16.
P. Legutko, Zaczynamy od zera, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 r.).
10 Opracowanie na podstawie felietonéw branzowych zamieszczonych przez cztonkéw SDP na oficjalnej
stronie internetowej stowarzyszenia www.sdp.pl.

p Legutko, Zaczynamy od zera, dz. cyt.
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bon moty, prowokacje, a najczesciej ewidentna glupota. Laur medium opiniotwor-
czego zyskuje sie dzieki osobliwosciom, a nie osobowosciom™",

* Niepokojaca jest sytuacja, iz dziennikarz oprécz pracy w okreslonym medium
(czyli w sferze zawodowej) musi istnie¢ medialnie w sferze prywatnej. Pokazy-
wac sie na galach, pisa¢ bloga, udzielaé sie w ,,kolorowych” pismach;

* ,,Przed wojng (chodzi o 20-lecie) w gazetach trzymano na etacie specjalnego re-
daktora do odsiadek. Mial to by¢ niepismienny debil, byle sie zgodzil wedrowac
do wiezienia po przegranej w sadzie przez gazete™ - pisze Truszczyniski. Nadal
widoczna jest tendencja istnienia dziennikarzy, ktérzy pisza na zamoéwienie, bez
sprzeciwu, na kazdy zadany temat iz kazda sugerowana teza. Z czasem taki
dziennikarz traci zupelnie poczucie wstydu i przyzwoitos¢;

* Wazne jest ciagle zadawanie sobie pytania: kim jest dziennikarz? Poniewaz
zmienia sie szybko rzeczywistosc i ,,wazne sg gwarancje dla Iudzi, ktorzy czesto
zastepuja »profesjonalistows w ich robocie dziennikarskiej, wykrywajac afery,
odslaniajac kulisy naduZzy¢ i defraudacje”™. Asa to dziennikarze obywatelscy,
ktérzy powinni miec takie same prawa w dostepie do informacji, jak dziennika-
rze dzialajacy na zlecenie redakeji; poziom dziennikarstwa obywatelskiego jest
bardzo wysoko oceniany - szczeg6lnie w zakresie merytorycznym;

* Dziennikarz mimo swojej waskiej specjalizacji, powinien by¢ szeroko wyksztal-
cony czyli posiadaé podstawowe informacje na wiele spraw;

* Naganne jest schlebianie odbiorcom i zaspokajanie ich gustéw, ktére przenosi
sie ze sfery rozrywki na publicystyke i - niestety - na informacje;

* Negatywna jest tabloidyzacja, ktéra staje sie powszechna i dotyka juz prawie
wszystkich mediéw. Dzis$ niestety sucha, oparta tylko na faktach informacja nie
przyciaga juz widza. Najlepiej, kiedy jest nie tylko subiektywna, ale przede
wszystkim, jesli jest sensacyjna. Dziennikarz wspoélczesnie musi umieé¢ byé
atrakcyjny, ale jednoczesnie nie zamieniaé¢ kazdej informacji w rozrywke;

12

13

14

Tenze, Skrzydlate stowa, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 r.).

S. Truszczynski, Redaktor do specjalnych poruczen: cyngiel, www.sdp.pl/felietony (dostep
22.10.2012r.).
M. Palczewski, Kto jest dziennikarzem?, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 r.).
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Czytelnicy, widzowie, chca mieé podana na tacy interpretacje Swiata i do wiado-
mosci przyjmuja te informacje za prawdziwe, ktore sa zgodne z ich punktem wi-
dzenia - dziennikarze musza nauczy¢ odbiorce samodzielnego myslenia. Nego-
cjacja znaczen jest jedna z podstaw demokracji i zawierania kompromiséw spo-
tecznych - wazne jest by dziennikarze umieli pokazywac rézne poglady;

Warto nie by¢ dziennikarzem ,,jedynie stusznej” stacji czy gazety, a by¢ elastycz-
nym jesli chodzi o miejsce pracy, natomiast by¢ statym w docieraniu do prawdy;
Dziennikarz powinien by¢ osoba zaufania publicznego. ,,Kiedys zdalem sobie
z tego sprawe, kiedy zaczeli pojawiac sie u mnie czytelnicy i powierzac¢ mi swoje
najwieksze tajemnice”” - wspominal Jerzy Jachowicz. Swoja powinnoscig
wzgledem drugiego czlowieka dziennikarstwo powinno zblizac¢ sie do zawodu
lekarza, adwokata czy ksiedza. Niestety, wspotczesnie dziennikarstwo stato sie
zawodem, o niskim stopniu zaufania publicznego;

Wspélczesnie nie istnieje jednoznaczna ocena dziennikarza. Dla jednych ktos$ jest
wiarygodny lub nie, tylko ze wzgledu na tytut, w ktérym pracuje. Naznaczenie tytu-
larne jest bardzo wyrazne - jeden tytul kontra drugi, jedna stacja przeciw innej;
Widaé niestety wyrazne nasladowanie, kopiowanie niedobrych wzorcéw dzien-
nikarstwa przez mlodych dziennikarzy - szczegdlnie telewizyjnych;

Poziom dziennikarstwa maleje z roku na rok, tematyka jest nie tylko brukowa,
ale rowniez podawana w infantylny sposaéb;

Nie interesuja dziennikarzy rzeczy wazne i powazne. Bardzo malo moéwi sie
w spos6b naprawde profesjonalny o innych krajach, zawod korespondenta za-
granicznego jest dzis$ na niskim poziomie;

Dziennikarze pozwalaja na kreowanie negatywnych bohateréw w mediach:
Chmielowska stawia pytanie: ,,Czyzby media wymuszaly chamstwo?
Glupote?’'. Tylko wtedy mozna sie do mediéw dostaé¢, mozna zaistnieé;

Kazdy dziennikarz powinien nakresli¢ nieprzekraczalna granice kompromisu.
,Ta granicg jest marnowanie talentu i klamstwo w zlej wierze™” - uwaza Krzysz-
tof Klopotowski. Powinno sie walczy¢ o godno$é zawodu dziennikarskiego;
»Prawdziwe dziennikarstwo to miala byc stuzba demokracji, kontrola wiadzy,
edukacja obywatelska™®. Media dziS$ nie stoja po stronie obywatela. Coraz trud-
nej dziennikarzowi pracowaé w imie odbiorcy a nie nadawcy;

Wspolczesne dziennikarstwo mozna poréwnaé do tworzenia powiesci, gdzie
rzeczywisto$é nie tyle jest opisywania, co kreowana. Dziennikarz powinien rela-
cjonowaé wydarzenia. Opisywaé rzeczywisto$¢, a nie ja stwarzac czy znieksztal-

15

16

17

8

J- Jachowicz, Jak przestalem by¢ osoba zaufania publicznego, www.sdp.pl/felietony (dostep
21.10.2012 r.).

J. Chmielowska, Stand-upper i swinski ryj, www.sdp.pl/felietony (dostep 18.10.2012 r.).

K. Ktopotowski, Godnos¢é w zawodzie, www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).

T. Bochwic, W interesie obywateli, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 1.).
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cac. Pokazac to, co widziat i styszal, powotujac sie na zrédla. Docieraé do prawdy
ija pokazywaé. ,,0d dawna wiadomo, Ze najbardziej wiarygodne sa media lokal-
ne. Po prostu kazdy czytelnik, stuchacz czy widz moze osobiscie, gdy doloZy sta-
ran, sprawdzi¢ co, gdzie, kiedy i dlaczego sie wydarzylo. Wszak jednak nie wsze-
dzie mozemy by¢ i dlatego potrzebni sa dziennikarze. Maja dostarczac¢ informa-
¢ji, bysmy mogli podejmowac swiadomie decyzje™ - ttumaczy Chmielowska;
Dzi$ dziennikarstwo jest tylko przystankiem w karierze. Poprzez popularnosé,
ktora zdobywa sie w dziennikarstwie, szczeg6lnie telewizyjnym, dziennikarz za-
wodowo wykonuje wiele roél, np. zwiazanych z biznesem, czy show-biznessem.
Czesto jest to tez pierwszy krok do kariery politycznej*;

Wsp6tezesny dziennikarz wkracza w swiat medialny, w ktérym musi stana¢ po jed-
nej ze stron walczacych. Dziennikarze walcza sami ze sobg w kwestiach swiatopo-
gladowych i politycznych. Nie tylko musza okreslony temat opisac i skomentowaé
w stosunku do odbiorcy ale réwniez w mysl konkurencyjnego tytutu czy stacji;
Wyraznie zaznacza sie zanik profesji dziennikarza §ledczego. Jest nie tylko coraz
mniej powaznych, znaczacych materialow Sledczych, ale takze coraz mniej
dziennikarzy decyduje sie na te trudna prace®;

Daje sie wyraznie zaobserwowa¢ stylistyke wspolczesnego dziennikarstwa i to nie
tylko publicystycznego, ktére jest nasycone ,,jezykiem nienawisci”, ciaglym kryty-
cyzmemn, ale stale Zle dziennikarze pisza o wlasnym kraju. ,,Zazdroszcze Szczygto-
wi, Ze tak pieknie potrafi pisac o Czechach. Laska nebeska od kiedy pamietam za-
wsze wywolywala moj dobry nastroj, dzis wywoluja go reportaze i felietony, ktore
wyrastaja ponad siermiezng publicystyke polityczng ™ - pisze Marek Palczewski;
Bardzo wyraZznie spada poziom kompetentnych dziennikarzy specjalistow.
Dziennikarze nie tylko nie potrafia wielu zjawisk skomentowa¢ i wyjasnié, ale
nie wiedza, kto mdglby by¢ odpowiednim specjalista w danej dziedzinie;
Dziennikarstwo to shuzba obywatelom, odbiorcom, ktéra ma na celu kontrolo-
wac instytucje panstwowe, sady, politykow, samorzady itd.;

»Manipulacje, potprawdy, falszywe informacje, polityczne prowokacje, rozsie-
wanie demagogii - to tylko niektore osiggniecia dziennikarstwa w naszym kra-
Jju. Dziennikarstwa nowej jakosci. Dziennikarstwa tworczego™ - pisze Jerzy Ja-
chowicz;

Dziennikarze musza nauczy¢ sie zdobywa¢ informacje i egzekwowac otrzymy-
wanie wyczerpujacych informacji od rozméwceéw, szczegdlnie tych, ktérzy sa zo-
bowiazani do jej udzielania. ,, Politycy, a coraz czesciej rownieZz dziennikarze,

J. Chmielowska, Czy dziennikarz mysli magicznie?, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 r.).
Wiecej: S. Truszezynski, Dziennikarstwo - pasja czy trampolina do kariery, www.sdp.pl/felietony (do-
step 20.10.20121.).

Wiecej w: M. Palczewski, By¢ czy nie by¢ dziennikarzem, www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).
M. Palczewski, Zazdroszcze Czechom, www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).

J. Jachowicz, Dziennikarstwo tworcze, www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).
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nie chcg odpowiadac na pytania, ktorych nie akceptuja. I nie kryja sie z tym.
Nieraz w telewizji czy w radiu slyszymy: »to Zle postawione pytanies, »ja bym to
pytanie zadat inaczejs, »niech Pan/Pani sie zastanowi nad swoim pytaniemq
albo wrecz radykalnie - »nie odpowiem na to pytanie« ™ - podaje przyklady Ma-
rek Palczewski;

Negatywny jest powszechny narcyzm w mediach uprawiany przez samych
dziennikarzy ,,Narcyzm gazet powaznych przejawia sie w podkreslaniu: udato
nam sie zdoby¢, weszlismy w posiadanie, gazeta dotarla, a pomija, Ze: dostali-
Smy, kupilismy, przyniesli nam do redakcji, itd. I znowu odbicie wazniejsze od
rzeczywistosci, ale przeciez reklama dzwignig handlu jest!”™ - komentuje Ma-
rek Palczewski. Wynika to z wielkiej konkurencyjnosci w mediach i walce o od-
biorce. Wyraznie obserwuje sie narcyzm prezenterow telewizyjnych, showme-
noéw, dziennikarzy-celebrytéw, niezaleznie od powagi prezentowanego dzienni-
karstwa - od debat publicystycznych po talk-show;

Dziennikarz nie powinien by¢ fundamentalista. Zawod dziennikarza powi-
nien by¢ nastawiony na cala rzeczywistosé i z natury powinien by¢ otwarty
i elastyczny.

Dziennikarska rzeczywistos¢ w mys| Stowarzyszenia Dziennikarzy Katolickich®:

»Dziennikarze prasy, radia i telewizji - swieccy i duchowni pracujacy zarowno w re-
dakcjach znajdujacych sie instytucjonalnie pod opieka Kosciola, jak i innych, kieruja-
cych sie wskazaniami Magisterium Kosciola w sprawach wiary i moralnosci, czuja
w czasach obecnych szczegolnie wymowne wyzwanie stawiane przez wydarzenia hi-

storyczne ich profesjonalnemu powolaniu we wspolczesnym swiecie

2927

- glebokie po-

czucie wspolnoty zawodowej;

Odwolywanie sie do dwéch najwazniejszych kryteriow: ,,.zawodowego - zwiaza-
nego z pracg dziennikarska, oraz wyznaniowego opierajgcego si¢ na katolickiej
nauce i formacyji religijnej™;

Najwazniejszy dla dziennikarza katolickiego jest prymat osoby ludzkiej w zy-
ciu spotecznym,;

Naczelna ideg jest prawda, ,,a w konsekwencji tezZ sumienie cztowieka traktuje-
my jako zdolnos¢ odczytywania, a nie tworzenia norm moralnych dotyczacych
Zycia osobistego i spolecznego™’;

Dziennikarz katolicki winien chronié¢ zycie i nadprzyrodzona godnos¢ osoby
ludzkiej;

25
26
27
28
29

80

M. Palczewski, Nastepny zestaw pytan prosze, www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).

Tenze, Zjadajac wiasny ogon czyli o narcyzmie w mediach, www.sdp.pl/felietony (dostep 22.10.2012 r.).
Deklaracja ideowa, http://ksd.media.pl/deklaracja-ideowa (dostep 20.10.2012 r.).

Tamze.

Tamze.

Tamze.
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Dziennikarstwo katolickie nie powinno

by¢ gettem, ale ,gwarantowac spotecznosci
wierzacych udziat w zyciu publicznym,

w ksztattowaniu opinii spotecznej

| respektowaniu oraz realizacii
chrzescijanskich wartosci w systemach
oSwiaty | wychowania”.

* Dziennikarstwo katolickie nie powinno by¢ gettem, ale ,,gwarantowac spotecz-
nosci wierzacych udziat w Zyciu publicznym, w ksztaltowaniu opinii spolecznej
i respektowaniu oraz realizacji chrzescijanskich wartosci w systemach oswiaty
1 wychowania™’;

*  Walczy¢ o jednakowy dostep do informacji dla wszystkich srodowisk dzienni-
karskich;

* - Dziennikarstwo katolickie powinno uzmystawia¢ odbiorcy wielka wartos¢ kul-
tury chrzescijaniskiej w Polskiej tradycji i historii;

e - Zawod dziennikarza jest powolaniem, stuzba drugiej osobie, a jednoczesnie
jest sSwiadectwem wiary. ,,W ten sposob stajemy sie uczestnikami misyjnej po-
stugi Kosciola i rzecznikami praw cztowieka™';

* - Dziennikarz religijny musi by¢ Swiadomy istnienia w przestrzeni politycznej
oraz gospodarczej, dlatego ma za zadanie szanowac i popieraé polityczna wol-
nos¢ oraz odpowiedzialnos¢ obywateli, a jednoczesnie upominac sie o prawde
ewangeliczna;

* - ,Dobre imie dziennikarza katolickiego stanowi dla nas wartos¢ budowana
przez nieustanne doskonalenie zawodowe oraz staly wzrost w formacji religij-
nej’* - dzieki takiej postawie mozliwe jest tez wspoldziatanie z calym srodowi-
skiem dziennikarskim dla dobra wspdlnego;

* -Dziennikarz katolicki nie powinien zgadza¢ sie na instrumentalne traktowanie
jego samego i warsztatu jego pracy dla falszywej ideologii.

Dekalog dziennikarski - czyli najtrudniejsze proste zasady zawodu

Najtrudniejsze sa najprostsze zasady kierujace zawodem. Zapominane sa nie tylko
w momentach utrudniajacych nieuczciwa kariere, ale takze wtedy, gdy zawod dzienni-
karza traktuje sie tylko w kategoriach zarobkowych.

3 Tamjze.
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Dekalog medialny - felieton Stefana Truszczyriskiego™:
Pierwsze: ,,nie stuz nikomu oprocz odbiorcy” - dziennikarz powinien kierowaé
sie w swojej pracy tylko interesem publicznym. Zadna aktualnie panujaca wta-
dza ani biznes nie powinni wplywaé na prace dziennikarza.
Drugie: ,,nie naduzywaj stow wielkich - jak Bog Honor Ojczyzna” - nalezy wazy¢
stlowa, aby w odpowiednich sytuacjach mialy odpowiednio silne znaczenie. De-
gradacja wartosci stowa w dziennikarstwie jest niezwykle niebezpieczna. Stowo
bowiem jest podstawowym narzedziem opisu interpretacji rzeczywistosci.
Trzecie: ,,nie gon za pieniedzmi” - pogon za pieniedzmi czesto wplywa na staba
jakos¢ dziennikarstwa, niedbala forme, nierzetelna tres¢ i powierzchownosé.
Czwarte: , korzystaj z wolnosci Schengen, ale pamietaj skad jestes” - szano-
wanie swojego kraju, wychowania, kultury i tradycji jest dzis nie tylko przy-
wilejem, ale i obowigzkiem.
Piate: ,, krytykuj, ale nie zabijaj” - kazdy ma prawo do wypowiadania wlasnych
sadow. Kategoryczna krytyka (szczegdlnie nieuzasadniona) moze byé bardzo
niebezpieczna. Zawsze trzeba pamietac o szacunku dla drugiego cztowieka.
Szoste: ,,nie zawlaszczaj cudzego” - nie wolno wykorzystywac swojego medial-
nego wplywu, aby korzystac z przywilejow.
Siédme: ,,gardz plagiatem” - zawsze nalezy podawa¢ Zrddla, przepisywanych
informacji.
Osme: ,,nie klam” - to najwiekszy grzech dziennikarza. Dziennikarzowi nie wol-
no oktamywac nikogo, w zadnej sytuacji.
Dziewiate idziesiate: ,, poZadaj laurow i nagrod dziennikarskich” - jest to nie-
zwykla mobilizacja do dobrej pracy.

Dekalog dla publicysty religijnego wedlug Szymona Holownr*:

Pierwsze: ,,zanim zaczniesz mowic, sprawdZ kto (i czy ktos w ogole) cie stucha” -
bardzo wazna jest identyfikacja odbiorcy w dziennikarstwie religijnym. Czy jest
to osoba religijna, z wiedza teologiczna, czy tzw. przecietny wierzacy, czy ateista,
ktory interesuje sie tematyka religijna w aspekcie spotecznym czy kulturalnym.
Drugie: ,,wybierz jezyk, ktorym chcesz mowic, i narzedzie, ktorym bedziesz sie
postugiwac” - niezwyKkle istotna jest nie tylko tresc¢ ale i forma przekazu. Nalezy
dbac o jasnosé, przejrzystosc stylu, nie popadanie w stylistyke ambony czy teolo-
gicznego dyskursu z trudna terminologia.

Trzecie: ,,zanim siadziesz do pracy, zdecyduyj, czy piszesz o sobie” - publicystyka
wymaga subiektywnego spojrzenia, trzeba umieé¢ wywazy¢ czy pisze sie ,,od
srodka”, jako czlonek Kosciola, czy z dystansem. Wazne jest takze, by nie popasé

33
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S. Truszczynski, Dekalog medialny, www.sdp.pl/felietony (dostep 21.10.2012 r.).
Por. Sz. Holownia, Publicystyka religijna, w: A. Skworz, A. Niziotek (red.), Biblia dziennikarstwa, Kra-
kéw 2010, s. 390-402.
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w ton ,,duchowych pamietnik6w” bardzo osobistego spojrzenia na Kosciét i wia-
re. W tekscie wiedza powinna by¢ polaczona z emocjami autora.

* Czwarte: ,,wybierz temat” - sztuka jest, by wsrod problematyki religijnej wyczué
temat dokladnie tak samo, jak to robi si¢ w kazdym dziennikarstwie. Temat nie
ma dotyczy¢ oczywistosci, ale stworzy¢ mozliwosé stworzenia artykulu proble-
mowego, inicjowanego tematyka religijna.

* Piate: ,,chcesz miec temat - zbieraj dane” - kazde profesjonalne dziennikarstwo
opiera si¢ na wiedzy, doktadnej dokumentacji i ciagtym specjalizowaniu sie w okre-
slonej dziedzinie. Dziennikarz religijny musi, w sposéb szczeg6lny, poszerzac swoja
wiedze i $ledzi¢ codziennos¢ w Kosciele. Nalezy systematycznie przeglada¢ media
religijne, zaréwno ogdlnopolskie, jak i lokalne. Niezwyklym zZrédlem tematéw sa
réwniez sami ludzie, kazania, blogi ksiezy czy portale parafialne.

» Szoéste: ,,wybierz rozmowece, czyli eksperta” - do dzi$ jest duzy problem z otwar-
toscia ksiezy na media, dlatego czesto role ekspertéw przejmuja ,,stali rozmow-
cy”. Jesli chce sie mieé¢ naprawde dobrego eksperta, nalezy o niego zabiegac nie-
ustannie i zadbaé, by mogt oficjalnie wypowiadac sie na tematy Kosciota i wiary
(szuka¢ wybitnych teologéw, socjologow religii).

* Siédme: ,, kiedy trafisz na skandal badz hiperrzetelny” - niczego nie nalezy ukry-
wacé, nalezy pokazaé kazda perspektywe problemu. Warto zawsze pamietaé, ze
takie sytuacje moga pociagnac za soba inne ofiary, jesli nie bedziemy rzetelni.

»  Osme: ,,znajd# metode pracy, w ktorej czujesz sie najlepiej” - niezaleznie od me-
dium, w jakim sie pracuje, warto trzymacé sie swojego rytmu pracy, aby doklad-
nie przygotowaé material dziennikarski. Zawsze nalezy na swoje teksty, progra-
my (kiedy nie sa na zywo) spojrzec¢ z dystansem i nanie$¢ poprawki lub wyrzucié
zbedne informacje (niezaleznie od tego, ile wtozyliSmy w nie pracy).

» Dziewiate: ,,uodpornij sie na krytyke” - na religii, jak na polityce, zna sie kazdy,
dlatego materialy z taka tematyka bedg szczegdlnie krytykowane i oceniane.

* Dziesiate: ,,ocal w sobie ciekawos¢” - nie wolno by¢ dziennikarzem z teza. Nale-
zy ciagle poszukiwaé, konfrontowaé zdobyta wiedze, stucha¢ swoich rozméw-
cow i ciagle by¢ ciekawym Swiata.

Dekalog codziennosci dziennikarskiej wedlug Stanistawa Mocka *’:

* Pierwsze: ,,nie bedziesz mial bogow cudzych przede mng” - dziennikarz nie po-
winien hotdowac wtadzy, sukcesowi za wszelka cene, sensacji i poklasku.

* Drugie: ,nie bedziesz brat imienia Pana Boga twego na daremno” - dziennikarz
powinien byé wrazliwy na symbole i uczucia innych. Nalezy wyczuc¢ proporcje
miedzy przemilczeniem a naduzyciem.

» Trzecie: ,, pamietaj, abys dzien swiety swiecil” - dziennikarz powinien mie¢ czas na
refleksje nad swoja praca, nad podejmowanym tematem, nad stowami rozmaéwcy.

35

Por. A. Boniecki, Etyka dziennikarska, w: A. Skworz, A. Niziolek (red.), dz. cyt., s. 748-749.
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* Czwarte: ,,czclj ojca swego 1 matke swoja” - dziennikarz powinien pamietac
o tradycji, aby pracowac dla dobra wspélnego.

» Piate: ,nie zabijaj” - dziennikarz powinien by¢ odpowiedzialny za stowo; dzien-
nikarz swoja praca nie powinien nikogo krzywdzi¢.

» Szbste: ,,nie cudzoloz” - dziennikarz powinien kierowac sie przyzwoitoscia i by¢
wiernym wobec swoich przekonan i wartosci.

* Siédme: ,,nie kradnij” - dziennikarz powinien by¢ twoérczy, nie wolno mu kopio-
wac czyjejs pracy, ale rownie wazne jest nie przyjmowanie prezentéw, pieniedzy
czy przywilejéw niezashuzenie lub whrew uczciwosci.

+  Osme: ,,nie mow falszywego swiadectwa przeciw blizniemu swemu” - nie wol-
no manipulowaé faktami, wprowadzaé w blad, falszowac prawdziwy obraz spra-
wy lub osoby.

* Drziewiate i Dziesiate: ,,nie poZadaj Zony blizniego swego ani Zadnej rzeczy, ktora
Jjego jest” - dziennikarz swoj profesjonalizm powinien mierzyc¢ wartoscia swojej
pracy a nie wygrywaniem z konkurencja.

Dziennikarstwo religijne - specjalista czy amator
~Najwiekszym grzechem dziennikarzy zajmujacych sie zwlaszcza problematykg religij-
ng jest brak formacji, przygotowania religijnego, po prostu wiedzy religijnej. Czy jest
mozliwe, by dyrektor gazety lub stacji telewizyjnej wysiat do obstugi dziennikarskiej
meczu pitkarskiego pracownika, ktory nie zna regut gry? Bez dobrej wiedzy o pitkar-
stwie? Bylibysmy wtedy swiadkami wrecz rewolucji. Niestety, nieprzygotowani dzienni-
karze podejmuyja sie nieraz relacjonowania wydarzen religijnych. Niektorzy dyrektorzy
redakcji 1 wydawcy powierzaja problematyke religijng reporterom kompletnie do tego
nieprzygotowanym. Mylg ignorancje z obiektywizmem. Tacy dziennikarze nie rozumie-
Jja potem podstawowego znaczenia wydarzenia, ktore usituja opisaé. W wyniku tego
mamy do czynienia z dzialaniem na rzecz »rozbijania« i»dzielenia« ™ - ocenia wspélcze-
sny stan dziennikarstwa religijnego abp J.P Foley. Niestety, wida¢ wyraznie, ktore redak-
cje maja zatrudnionych specjalistéw, a ktore positkuja sie tylko dyzurnym redaktorem.
Od lat w Polsce istnieje trudny do zmiany podzial na media katolickie i swieckie.
Tematyka religijna jest wowczas realizowana w getcie nadawcow i odbiorcow, ktorzy
itak z zalozZenia interesuja sie ta problematyka (a nawet czesto posiadaja duza wieksza
wiedze, nie wspominajac o emocjonalnym zaangazowaniu). ,, Widac, - pisze z troska Ma-
ciej Itowiecki - Ze byloby najlepiej, gdyby audycje (religijne) byly takimi zamknietymi
gettami, w ktorych cos tam mowia o swoim Kosciele™ . OczywiScie ma to swoje dobre
i zle strony: latwiej opracowac temat, ale trudnej przekonaé, ze religia to nie tylko ,,spra-
wa” instytucji koscielnych. Andrzej Szostkiewicz, w rozmowie z mlodymi adeptami
dziennikarstwa wyraznie zaznaczal, Ze dziennikarz musi ,,dobrze orientowac sie w hi-

3 Dziennikarstwo-zawod i stuzba..., dz. cyt.

T M. lowiecki, Nie daj sie zepchnaé, w: L. Dyczewski (red.), Bog w telewizji. Czestochowa 1996, s. 16.
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storii, duzo wiedziec o religii - bo ta jest i bedzie wazna czescig Zycia, o glownych ideach,
ktore kreca tym swiatem. Trzeba jak najszybciej zdoby¢ jak najwiecej informacji, ale co
najwazniejsze, umiec je z sensem spozytkowac™.

Bycie profesjonalnym, odpowiedzialnym dziennikarzem pociaga tez za soba wie-
dze, ktéra w wielu dziedzinach jest nie do opanowania na podstawie wtasnej lektury.
Czesto o wiele bardziej cennym dla mediéw jest zewnetrzny ekspert, niz niedouczony
redaktor, co doskonale wida¢ w mediach, gdzie nie ma oddzielnej redakcji religijne;j.
Tam, gdzie ,,idzie sie jednak na tatwizne”, popelniane sa btedy, ktore pociagaja za soba
krytyke odbiorcéw dobrze poinformowanych, i manipulowanie odbiorca nie§wiado-
mym. O braku kompetencji w opisywaniu swiata religijnego w mediach wspominat tez
Janusz Nagorny: ,,Czasami ze zdumieniem patrze, jak (zwiaszcza w programach infor-
macyjnych i publicystycznych) ludzie Kosciola, takze duchowni, dajg sie wciggnac i go-
dzg sie, by rozmawiac o poruszanej problematyce wylacznie na plaszczyznie ideologicz-
nej i politycznej™. Wskazuje to na podwajna trudnosé, z jednej strony widzimy niekom-
petencje dziennikarska, z drugiej (o czym wiedza z praktyki dziennikarze) nieumiejet-
nosc ksiezy wypowiadania sie w mediach. Kardynatl G. Ravasi wymienia podstawowe za-
rzuty wzgledem wspélczesnego dziennikarstwa religijnego®: a) uzywanie uproszczen,
b) ,,zasada efekciarstwa, poszukiwania skandali i watkow pikantnych, jak robienie z Pa-
pieza eksperta od prezerwatyw”, c) grzech tabloidyzacji, d) niedoktadnosé, brak precyzji
e) mitologizowanie religii, f) antyklerykalizm, g) brak kompetencji dziennikarskich
w problematyce koscielnej i teologiczne;.

0Od lat w dokumentach Kosciota Katolickiego odnajdujemy wskazowki dotyczace
edukacji medialnej. ,,Winnismy by¢ »wychowanymi (przygotowanymi) odbiorcamis
Srodkow przekazu. PowinniSmy by¢ przygotowani rownieZz na odbior zilych
wiadomosci, o ile sa prawdziwe. Nie mozemy zabijac poslaiica, ktory przynosi prawdzi-
we, ale dla nas niewygodne wiesci. Musimy by¢ przygotowani, aby wiedziec, jak przygo-

3 P, Drzewiecki, Jakie bedzie dziennikarstwo przysziosci?, http://presscafe.eu/archives/305 (dostep

19.10.20121.).

39 J. Nagorny, Religia i religijnosc¢ w telewizji, w: L. Dyczewski (red.), Bog w telewizji, dz. cyt., s. 66.

9 Wad [y dziennikarstwa poswieconego Kosciotowi, http://www.www.deon.pl/religia/kosciol-i-swiat/z-zy-

cia-kosciola/art,7874,wady-dziennikarstwa-poswieconego-kosciolowi.html (dostep 18.10.2012 r.).
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towuje sie wiadomosci telewizyjne, radiowe, stronice dziennika™' - nawotuje abp Foley.

Krzysztof Zanussi w 1996 roku pisal: ,, Uderzajace jest, Ze na podstawie programow tele-
wizyjnych, ktore ja ogladam, redakcja katolicka przoduje w tym, zZe zawsze kamera Zle
stoi, Ze zawsze jest jakas ohydna zastona z tytu. To jest jakby typowe, ze katolicy »s3 sle-
i« (...) Wszystkie programy katolickie sa gladkie i stodkie. Nie dowiemy sie z nich o tym,
co istnieje rzeczywiscie: problemy rozterek obyczajowych czy swiatopogladowych ™.

Brak swiadomosci religijnej i wiedzy - fatalny stan nauczania religii w Polsce i jed-
noczesnie niecheé do medidw religijnych (nie czyta sie ich, nie stucha, nie ufa) powodu-
ja, ze wiedze o religii otrzymujemy jedynie ze skandalicznych okladek gazet czy w pro-
wokacjach internetowych, czasem z inicjatywy poboznej medialnej akcji charytatywne;j.
Odejscie Szymona Hotowni z ,,Newsweeka” jest tylko przykladem od lat niezmieniajacej
sie sytuacji separacji profesjonalnego dziennikarstwa religijnego z mediami: ,,Moi kole-
dzy maja swiete prawo robi¢ gazete jaka chca. Rozchodzimy sie, bo sie nie zgadzamy -
wyjasnil. Podziekowal takze wszystkim za wspolprace. - Dziekuje tym, ktorzy przez tyle
lat sugerowalli, Ze ta cotygodniowa robota moze miec jakis sens oraz wszystkim tym, kto-
rzy zadawali sobie trud, by z tej okazji wyzywacé mnie gdzie popadio™. Podobna opinie
»~wykletych”, ,,dziwacznych”, ,,oryginalnych” maja religijni publicysci, jak na przyktad
Pospieszalski, Ziemkiewicz czy Terlikowski.

Popularnos¢ mediéw katolickich, religijnych (,,Gos¢ Niedzielny” czy ,,Radio Maryja”)
ma swoja niezaprzeczalng wartosc. Ale normalizacja problematyki religijnej w mediach po-
wszechnych jest nadal wyzwaniem. Gdzie$ po Srodku tych skrajnosci stoi dziennikarstwo
obywatelskie, ktére wyrasta z prawdziwej troski o odbiorce, a jednoczesnie ich przedstawi-
ciele nie licza na kariere rodem z Hollywood. Najczesciej sa to mlodzi ludzie (18- 24 lata), ktd-
rzy nie widza w mediach publicznych, ani komercyjnych poruszajacych ich zagadnien, naj-
bardziej dotykajacych normalnego czlowieka. Jak sami deklaruja: ,,Jesli cos mnie bulwersu-
Jje to nie czekam, az ta z1os¢ przerodzi sie w poczucie niemocy (...), tylko dziatam, pisze, krzy-
cze. (...). Nie pisze dla stawy, poklasku, splendoru. Pisze, aby rozwigzac jakas konkretna spra-

we, aby zmienic rzeczywistosc!™ - pisze jeden z dziennikarzy.

Wyksztalcic profesjonaliste

Szukanie idealnego, modelowego ,,dziennikarza religijnego” nie jest mozliwe. Mozna
oczywisScie przypisaé¢ mu niezbedne dla jego fachu i osobowosci cechy, ale zawsze kwe-
stia wypadkowa pozostanie rzeczywistosé, w jakiej musi zy¢ i pracowaé. Czy zatem
warto studiowaé dziennikarstwo czy zosta¢ specjalista, ktory umie wspoétpracowac
zmediami? ,Studenci dziennikarstwa na uniwersytetach katolickich czesto

41 . . e g
Dziennikarstwo-zawod i stuzba..., dz. cyt.

£ K Zanussi, Otwartosc na trudne i nowe, w: L. DyczewsKi (red.), Bog w telewizji, dz. cyt., s. 26.

“ Szymon Holownia odchodzi z ,, Newsweeka”, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Szymon-Holow-

nia-odchodzi-z-Newsweeka,wid,14801521,wiadomosc.html?ticaid=1f686 (dostep 21.10.2012 r.).
M. Losiewicz, Obywatel dziennikarz - kim jest i dlaczego pisze?, http://www.telewizjaobywatelska-
.org.pl/page_id_34_22.html (dostep 19.10.2012 r.).
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narzekaja, Ze de facto studiuja teologie. Rzeczywiscie po Soborze Watykanskim II wie-
le wydzialow teologicznych wprowadzito do swojego programu zajecia dziennikarskie
- zgodnie z zaleceniami dekretu » Inter mirifica«. Narodzila sie nawet teologia mediow.
Niektorzy kreca glowami, co to takiego. Studenci protestujg nie widzac w tego typu
tworach przysziosci. Co bedziemy pracowac w»Niedzieli« czy telewizji » Trwam« - na-
rzekaja. Nic bardziej blednego. Dziennikarstwo o tematyce religijnej wydaje sie Swiet-
nym sposobem na udane ZzZycie zawodowe. Bo czytelnik faknie tej tematyki. Teologo-
wie coraz czesciej goszczg w rozmaitych telewizyjnych debatach lub sg proszeni o ko-
mentarz moralny czy dogmatyczny. Dziennikarstwo religijne to tylko jeden z przykla-
dow rozwoju prasy idei, Swiadectwo dyskursu intelektualnego, ktory staje sie wspot-
czesnie bardziej intensywny ™ - pisat Drzewiecki.

Wspolczesna wyrazna tendencja personalizowania mediéw dla odbiorcy powodu-
je, ze sila pozycje maja media tematyczne: telewizyjne kanaly tematyczne czy tytuty pra-
sowe z widocznie zarysowanym spojrzeniem na rzeczywistosé. Moze wiec bojazn o getto
religijnego dziennikarstwa jest zbyt wyolbrzymione, a profesjonalny redaktor-specjali-
sta znajdzie prace wszedzie. Jednocze$nie sami dziennikarze przekonuja, Ze tego zawo-
du nie mozna sie nauczyé¢. ,,Z tym sie trzeba urodzic¢. Albo sie to ma, albo nie. Widze to
po sobie. Dlatego tak daleko i wysoko zaszedlem ™" - przekonuje Jerzy Jachowicz. Marek
Palczewski natomiast wymienia rady dla prawidtowej edukacji dziennikarzy*":

*  laczyé praktyke zteoria,

* zaangazowac doSwiadczonych dziennikarzy,

* wyposaza¢é studia, pracownie,

* namawiaé do praktyk (wielokrotnych w trakcie studiow),

* elastycznos¢ programowa ( obserwowanie potrzeb rynku).
Czy zawodowy sukces zapewni szkota dziennikarska czy dziennikarska praktyka? Czy
dziennikarz religijny tez jest ,, media workerem”, ktéry musi umie¢ odpowiednio dopa-

% p Drzewiecki, dz. cyt.

J. Jachowicz, Urodzeni dziennikarze, http://www.sdp.pl/felietony (dostep 20.10.2012 r.).
4T M. Palczewski, Czy warto studiowac dziennikarstwo, http://www.sdp.pl/felietony (dostep

20.10.2012 ).
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sowacé sie do miejsca pracy czy ideowcem, dla ktérego nie liczy sie jak, ale i o czym pisze?
,»Brakuje miejsc pracy dla absolwentow studiow dziennikarskich. Prasa traci na sprze-
dazy, telewizja na abonamencie, tort reklamowy sie kurczy. Ale sg tez zjawiska pozytyw-
ne: rozwija sie prasa branzowa, podroznicza, modowa, zdrowotno-poradnikowa, lifesty-
lowa, czy biznesowa. Coraz wiecej 0sob korzysta z Internetu. Nienajgorszej jest na rynku
lokalnej radiofonii™,

Studia odzieraja z idealéw. Dzieki praktykom zawodowym mtody czlowiek doktad-
nie widzi, jak wyglada kuchnia pracy dziennikarskiej. Czesto na wstepie traci energie,
optymizm i Zrédta inspiracji. Trudnosci wynikajace z bycia dziennikarzem religijnym we
wspolczesnych mediach nie zachecaja do walki o prawde ponad wszystko. ,, Przez rezygna-
¢je absolwentow z pracy w zawodzie obniza sie poziom dziennikarstwa. Kilka lat po stu-
diach widzisz, ilu utalentowanych znajomych wybiera inny zawod niz wyuczony... wybie-
ranie innego zawodu Zle Swiadczy o jakosci dziennikarskiego ksztalcenia. Jesli absolwent
kierunku, ktory ma w nazwie »dziennikarstwo«, okazuje sie specem od komunikacji pu-
blicznej bardziej niz dziennikarstwa, to moze kierunki studiow powinny zmienic nazwy,
by nie udawaly one, ze znacza cos innego niz w rzeczywistosci?”*.

Jednoczesnie mocno promowany jest stary model ksztalcenia, gdzie najpierw
trzeba zostac specjalista w konkretnej dziedzinie, a potem dopiero na studiach podyplo-
mowych lub stazu zawodowym zdoby¢ warsztat dziennikarski. ,, Trzeba zdoby¢ wiedze
i doswiadczenie. Mie¢ w sobie pasje poznania, poszukiwania przyczyn zjawisk a tego nie
mozna sie nauczy¢. To »cos« nie przychodzi wraz z dyplomem™ - stwierdza Jadwiga
Chmielowska.

Rola dziennikarza katolickiego
Warto$é specjalizacji dziennikarza katolickiego powinna by¢ wykorzystywana:

* -dowyjasniania zawilosci nauki teologicznej zwyklemu odbiorcy;

* - ukazywania moralnej, etycznej strony zachowan spotecznych i kulturalnych,

politycznych w danym spoteczenistwie, grupie, narodzie;
* -informowania odbiorcéw o sprawach Kosciota w Polsce i na §wiecie;
* -dopuszczanie do glosu pogladéw spoteczeristwa katolickiego w mediach.
Tworzenie mediéw katolickich wspoélczesnie to nie tylko odtwércze informowa-

nie o sprawach Kosciola w Polsce i na Swiecie, ale takze kreowanie tematéw, newsow
o tematyce spotecznej, politycznej, kulturalnej o podtozu religijnym, moralnym. Specja-
lizacja powoduje zdobycie okreslonej wiedzy, ale takze umiejetnos¢ glebokiej refleksji
nad podejmowanymi problemami. Odbiorca mediéw katolickich winien dzieki me-
diom specjalizacyjnym dowiedzie¢ sie wiecej i glebiej, niz w mediach ogdlnopolskich.
Powielanie informacji z KAI czy innych agencji informacyjnych winno by¢ domena je-

8 Tamze.

¥ Tamze.

50" J. Chmielowska, Stand-upper i switiski ryj, dz. cyt.
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dynie w momencie newsow fleszowych. Dziennikarz specjalizujacy sie w tematyce reli-
gijnej (katolickiej) czesto jest wspétczesnie wykorzystywany do tworzenia medialnego
show. Widoczne jest to wyrazZnie w programach telewizyjnych, gdzie debata przybiera
ksztalt kt6tni, spychajac na dalszy plan poszukiwanie odpowiedzi na zawarte w progra-
mie pytanie (doskonatym przykladem jest talk-show ,,Tomasz Lis na zywo” w TVP).

Interesujaca burze wokot dziennikarstwa religijnego wywotal Szymon Holownia,
spektakularnie odchodzac z,.Newsweeka”, a pézniej tygodnika ,,Wprost”, gdzie usty-
szal, ze ,,tygodnik to nie hyde park i nie mozna tu glosi¢ pogladow sprzecznych z pogla-
dami redakcji. Dziennikarz zapowiedzial, zZe Stacja7.pl bedzie od teraz jedynym miej-
scem, gdzie bedzie publikowal swoje felietony. Wyrazil tez obawe, Ze jesli serwis znik-
nie, moze sie okazac, ze niedlugo jedynym miejscem dla katolika na publicznej arenie
bedzie zamurowana cela, gdzie bedzie mogi sobie wyglasza¢ dowolne poglady i bez psu-
cia humoru ogolowi dokonywac osobistego uswiecenia™". Obudzily sie skrywane dlugo
negatywne emocje iotwarta dyskusja wokot tego, kto jest dziennikarzem katolickim
i czy taka kategoria dziennikarstwa musi by¢ etykietka wierzacego pracownika mediow.
»Inaczej niz Tomasz Terlikowski, Szymon Holownia i kilka innych osob nie uwazam, ze
moja rolg jako katolika jest pisac wylacznie felietony na temat wiary, katolickiej etyki
seksualnej i in vitro. Byloby to redukowanie sie do roli katolika dyZurnego. Jestem kato-
likiem. W mediach pracuje od ponad 15 lat. Nikt mnie nigdy z mainstreamu nie wypy-
cha, ale tez nie chee petni¢ w nich roli dyzurnego katolika™” - kategorycznie napisal
w ,,Newsweeku” Tomasz Machala. Dyskusja jest poczatkiem powaznej debaty nad sta-
nem irola dziennikarstwa katolickiego w Polsce. OdpowiedZ na pytanie: Kim ma by¢
w XXI wieku dziennikarz katolicki?, to zadanie dla Kosciota, mediéw koscielnych i szkot
dziennikarskich, ktére ksztalttuja mtode pokolenia ludzi mediéw. m
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