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Refleksja na temat wspétezesnego folkloru wyraznie zmienita swéj charakter
i profil. Cofnijmy si¢ na moment do roku 1846, kiedy to William Thoms
zaproponowal naukows definicje ,folkloru” rozumianego jako wiedza ludu
(Krzyzanowski [red.], Stownik folkloru polskiego, Warszawa 1965). Potrzeba
badania folkloru doprowadzita wéwczas do powstania folklorystyki jako
dyscypliny naukowej, ktéra dazyta do uchwycenia wszystkich przejawéw
kultury duchowej ludu. W praktyce sprowadzalo si¢ to do analiz takich
form jak ludowe podania, legendy, piesni, przystowia czy bajki. Pomimo ze
folklorystyka w naturalny sposéb taczyta si¢ z etnografia badajacg kulture
ludowa, to wykazywalta réwnie duzo zwigzkéw z naukami filologicznymi.

Dynamika proceséw spolecznych jest jednak nieunikniona. Wraz ze
zmianami kulturowymi, a zwlaszcza zanikiem tradycyjnej kultury ludowe;j,
folklorystyka przeksztalcita si¢ w nauke z gruntu antropologiczna, zajeta
§ledzeniem zupetnie nowych form folklorystycznych. Szybkie przeobra-
zania kulturowe sprawity, ze zaczeto méwic o folklorze okreslonych grup
zawodowych, subkultur czy o folklorze miejskim. Wreszcie w dobie bujnie
rozwijajacych sie nowych technologii dostrzezono takze przejawy folkloru
inspirowanego telewizja, filmem, reklamg. Folklor stal si¢ integralng czescia
popkulturowej rzeczywistosci i przestat by¢ ,wlasnoscia” tylko jednej grupy.
Z powodzeniem zacz¢to méwic o folklorze globalnym, ktéry przekracza
bariery jezykowe, etniczne, narodowe. Globalna ekumena, by uzy¢ w tym
miejscu okreslenia zaproponowanego przed laty przez antropologa Arjun
Appaduraia, wyksztalcita szereg mozliwosci komunikacyjnych, sprzyjajacych
przekazywaniu tresci w szybkim tempie i w nieograniczony sposéb. Pojawienie
sie internetu i tatwy do niego dostep dopetnity i przypieczetowaty zmiany
dotyczace charakteru samego folkloru.
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Dzi$ wirtualna przestrzen stata si¢ przepastnym terytorium zaréwno
folklorystycznym, jak i folkloryzacyjnym. E-folklor, taczacy rézne srodki
wyrazu, dokonat recyklingu wielu gatunkéw kulturowych, funkcjonujacych
jeszcze w kulturze ludowej. Plotki czy pogloski sa przeciez waznymi ,,in-
formacjami” popularnych portali internetowych, przegladanych, czytanych
i komentowanych przez miliony uzytkownikéw wirtualnej sieci. Przesytany
droga elektroniczng przekaz w ciagu chwili obiega §wiat. Digitalny folklor,
bezustannie kopiowany i przetwarzany, w ludyczny badz sensacyjny sposéb
zakorzenia si¢ w naszej codziennosci. Lanicuszki szczescia wysyltane poczty
e-malilowa, per analogiam nawiazujace do ludowej tradycji listéw z nieba, sg
tylko jednym z wielu przyktadéw (cze¢sto przywotywanym!) koegzystencji
rozmaitych elementéw kulturowych ze wspétczesnej i minionych epok.

E-folklor to réwniez nowe formy i gatunki bedace swiadectwem jego
dynamicznego rozwoju: chaty, blogi, fora, memy internetowe, serwisy spo-
tecznosciowe. Wszystkie z nich sg czgscig sieciowych wspélnot, z ktérych
kazda wytwarza opowiesci o wlasnych ,lokalnych” $wiatach. Owe narracje
multiplikowane sg w niezliczonych wariantach i odmianach. Co istotne,
réznorodno$¢ nowych form folklorystycznych nie jest weale dowodem na
zmniejszanie si¢ pojemnosci repertuarowej wspélezesnego folkloru. Przeciwnie,
wirtualne wspélnoty wygenerowaty wiele nowych modeli komunikacyjnych
sprzyjajacych nowym sytuacjom folklorotwérczym.

Teksty zgromadzone w niniejszym numerze ,,Kultury popularnej” pokazuja
rézne emanacje owego nowo-starego srodowiska, jakim dla tresci folklory-
stycznych jest internet. To codzienno$é, w ktérej tkwimy, obserwujemy ja albo
wrecz bierzemy udzial w tworzeniu srodowiska elektronicznego codzienne;j
ekspresji folklorystycznej. Przeciez sam internet w coraz wickszym zakresie
staje si¢ tworem ,ludowej” wyobraZni, nasyconej multimedialnymi narracjami,
ktére — podobnie jak w folklorze tradycyjnym — majg zbiorowego autora. Jeszcze
nigdy w dziejach nie istnialo podobnie anonimowe medium umozliwiajace
btyskawiczne rozprzestrzeniania si¢ ludowych narracji o $wiecie, ale wcale
nie jest tak, Ze nie jeste$my w stanie zidentyfikowaé $rodowisk tworzacych
je — wystarczy wej$¢ na fora dyskusyjne, blogi, strony fanowskie i pochyli¢
nad wieloma innymi formami aktywno$ci, aby u§wiadomié sobie, ze internet
odtwarza w technologicznej formie potrzebg wspdlnotowosci. A ta ostatnia
zawsze buduje si¢ na opowiesciach.
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