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Gwaltowny rozwéj nowych medidw, a zwlaszcza internetu, zainicjowat
powazne przemiany w tej sferze kultury, ktérg od lat obserwuje: w kulturze
zdominowanej przez bezposredni przekaz kulturowy, nazywanej réwniez
kultura typu ludowego. Otéz pojawienie sic nowego, elektronicznego srodka
przekazu, inspirujacego aktywnos$¢ odbiorcow, niepostrzezenie doprowadzito
nie tylko do gruntownego przemodelowanie relacji miedzyludzkich, ale
przede wszystkim zmienito jako$ciowy wymiar tej sfery kultury, poczatkowo
niedostrzezony nawet przez badaczy. To symptomatyczne, ze podobny stan
moglismy obserwowacé przed laty, gdy stowo pisane coraz §mielej ;wdzierato”
si¢ w te sfere kultury, tworzac nowe zjawiska (napisy na belce w domu, nad
drzwiami, na kaflach, grobach, figurach, makatkach, a nadto listy, testamenty,
ksiegi z prosbami do Pana Boga, zapisy oracji weselnych, zyczen przeréznych),
abadaczowi zainteresowanemu owg ,kulturg ludowych napiséw” odradzono
zajmowanie si¢ takimi tematami.

Zjawiska kultury typu ludowego wymagaja obecnie — w zupelnie nowe;
sytuacji komunikacyjnej — nie tylko gruntownego przedefiniowania, ale réwniez
podjecia skutecznej proby nadania nowego znaczenia pojeciu folkloru. Nie
miejsce tu, by teraz to roztrzasaé, ale warto zda¢ sobie sprawe z tego, ze folklor
tak silnie utrwalil w polskiej tradycji humanistycznej, a takze w potocznym
obiegu, swéj stereotypowy, czesto ideologiczny wymiar, iz postugiwanie
sie nim wspélczesnie z miejsca wprowadza skojarzenia uniemozliwiajace
merytoryczng dyskusje. Folklorystyka ciagle pozostaje w humanistyce ,,uboga
krewng z plebejskim rodowodem”, a wyobrazenia o folklorze ,ksztaltowane
sg gtéwnie przez zespoly estradowe i wydawnictwa okazjonalne, regionalne,
anie przez nauke” (Bartminski, 1990: 128). Co wigcej, kontrowersje zwigzane
z pojeciem wspélczesnego folkloru prowadza nawet do zanegowania istnienia
folklorystyki jako dyscypliny, ktérej przedmiotem analizy jest wasnie folklor.
Ale gdy dawne definicje tracg sens, gdy zanika tradycyjny przedmiot badan
folklorystycznych, czy to oznacza jednoczesnie kryzys samej dyscypliny?
A moze po prostu dotychczasowe narzedzia badawcze juz tak okrzeply, ze
nie nadazajg za zmianami w kulturze? Wigc moze wlasnie teraz nadszedt
dla folklorystyki szczegdlnie pasjonujacy czas badan?

Ksztattowanie sie nowego
paradygmatu kultury typu
ludowego

Gdyby internet nie stuzyt przede wszystkim konwersacji, to proces jego
,wchodzenia” w kulture trwalby zapewne znacznie dtuzej, a tak cala codzienna
paplanina, gawedzenie, plotkowanie, niezliczone ilosci zwierzen czy porad
wdarty si¢ szturmem do wirtualnego $wiata, by wspomaga¢ proces wspéttwo-
rzenia wirtualnego sasiedztwa. Oczywiscie mowe trzeba bylo ,upismiennic”,
ale i tak na tyle skutecznie symuluje ona konwersacje typu face-fo—face, ze nie
tylko teoretycy okreslajg ja mianem wtdrnej oralnosci (Ong, 1992: 182 i n.)
ale — co wazniejsze — sami uzytkownicy odbieraja kontakt interface-to-interface
jako ,prawdziwg” rozmowe w sieci.

Wojciech Burszta jednoznacznie skomentowat sytuacje uczestnika rze-
czywistosci wirtualnej: ,Nie moge widzie¢ rozméwcey jako osoby z krwi
i kosci, ale widzg ja poprzez to, co zapisala i przestata do mnie, do innych,
w cyberprzestrzen. Jezyk wirtualny jest zatem takze zastepnikiem nie tylko
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jezyka naturalnego, ale i wyrazem nadziei, ze spotkanie z drugim cztowiekiem
zawsze jest mozliwe” (Burszta, 2004: 145). Podobny optymizm dostrzegam
u Arjuna Appaduraia, ktéry w rozwoju elektronicznej komunikacji widzi
»zaczatek procesu wytwarzania sgsiedztw wirtualnych, zdefiniowanych juz
nie przez terytorialne granice, paszporty, podatki, wybory i inne konwen-
cjonalne polityczne kryteria, lecz przez dostep do oprogramowania i sprzetu,
ktére sg niezbedne, by wlaczyé si¢ do rozlegtych migdzynarodowych sieci
komputerowych” (Appadurai, 2005: 288).

Wejscie folkloru do internetu w sposéb ,naturalny” sprzyja, moim zdaniem,
powstawaniu sgsiedztw wirtualnych. Bo jesli nawet ,wirtualnym sgsiedztwom
pozornie brakuje wiezi typu face-fo—face, przestrzennego skupienia i ztozo-
nych form interakcji spolecznej, cech tak waznych dla koncepcji sasiedztwa”
(Appadurai, 2005: 289), to tak naprawdg ich sita polega na umiejetnosci mo-
bilizowania i przeksztalcania relacji migdzy ludzmi w realnych sasiedztwach
zyciowych. Przejawia si¢ to przede wszystkim w nieustannym ,wytwarzaniu”
lokalnosci i poczucia wspélnoty. ,Lokalnosé¢ jako wymiar ludzkiego zycia
ijako wyartykulowana warto$¢ poszczegolnych sasiedzkich uktadéw, nie jest
jakims$ transcendentalnym standardem, ktéry poszczegélne spoteczenistwa
mogga utraci¢ lub od ktérego moga odstapi¢. Lokalno$¢ nieprzerwanie wyrasta
z praktyki lokalnych podmiotéw w konkretnych sasiedztwach” (Appadurai,
2005: 293). Réznorodne tresci przenikajace z globalnego $wiata do lokalnych
kulturowych struktur sa tam w swoisty sposéb ,zawlaszczane”, indygenizowane
i zyskujg nowe, oswojone znaczenia. Dzieje si¢ to, zdaniem Arjuna Appaduraia,
przede wszystkim za sprawg spolecznej wyobrazni, wspélnoty afektu, ksztal-
towanej przez ,zbiorowe doswiadczanie mediéw masowych”, ktére ,moze
tworzy¢ bractwa skupione woké? kultu i charyzmy”. Owe bractwa sg ,nie
tylko spoteczno$ciami w sobie”, ale takze ,,potencjalnymi spotecznosciami dla
siebie” (Appadurai, 2005: 17). Taka antropologiczna diagnoza jednoznacznie
uzasadnia ,konieczno$¢” pojawienia si¢ folkloru w Internecie, a z czasem
zaistnienia w nim, narastajacych w astronomicznym tempie, zréznicowanych
grup uzytkownikéw poszukujacych kontaktu z innymi.

Te prosty prawidlowos¢ dostrzegli marketingowcy, uznajac mozliwos¢
kontaktowania si¢ ludzi z sobg za posrednictwem internetu za koniec trady-
cyjnego biznesu. Rozpoczeta si¢ bowiem, jak to nazwali, ogélnoswiatowa
konwersacja, poniewaz atrakcjg internetu jest ,atawistyczny powrét do
odwiecznej fascynacji cztowieka snuciem opowiesci” oraz bezposrednie na-
wiazanie do starego modelu handlowania, kiedy to ,ludzie wstawali wczesnie
i szli na rynek kupi¢ kawe i jarzyny, jaja i wino, garnki i dywany, pierscienie
i naszyjniki, zabawki i takocie, mitos¢, sznury, mydto, wozy i furmanki, beczace
kozty i ztosliwe wielbtady. Szli tam, by patrze¢, stuchac i wpadaé w zachwyt,
kupowaé i bawi¢ si¢. Lecz szli gléwnie po to, by spotkad innych i porozmawia¢”.
Tak wigc ,,pod wieloma wzgledami internet bardziej przypomina starozytny
bazar niz model biznesu” (Levine, Locke, Searls, Weinberger, 2000: 7 i 9).

Nie dziwi zatem, ze rosyjski folklorysta Michail Alieksiejewski pod-
kreslit niedawno z ironia, ze zanim folklorysci zdecydowali si¢ na powazne
podejscie do tego zjawiska, to operatywni menadzerowie zdazyli juz zarobi¢
na internetowym folklorze. Latem 2007 roku agencja marketingowa Pro Inte-
ractive, wchodzaca w sktad holdingu Next Media Group, uruchomita bowiem
w Internecie w jezyku rosyjskim projekt pt. ,Netlore. AuTonorus ceresoro
¢obknopa” (Netlore. Antologia folkloru sieci) http://www.netlore.ru, cieszacy
sie do dzisiaj nieustajaca popularnoscia (obecny juz takze na Facebooku), ktory
zaowocowal opublikowaniem obszernego zbioru materiatéw (I'arus, 2007)
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zgromadzonych dzigki poszukiwaniom w Internecie. , Iwércy projektu — pisze
Alieksiejewski — nie zajmuja si¢ naukowymi badaniami internetowego folkloru,
ich zadaniem jest poszukiwanie folkloru w celach komercyjnych. [...] Sukces
projektu Netlore dowodzi, ze internetowy folklor to nie abstrakcja, ale realny
fakt. Nie tylko istnieje, ale cieszy sie takg popularnoscia, ze mozliwym si¢
stato jego komercyjne poszukiwanie” (AnekceeBckuii, 2010: 152—153). Nie
ma wigc sensu — jego zdaniem — dowodzié, ze folklor w ogdle jest obecny
w Internecie, ale trzeba podja¢ si¢ analizowania jego konkretnych form, co
wymaga oczywiscie doktadnego sprecyzowania przedmiotu badari.

Uzytkownicy internetu po prostu spontanicznie, w sposéb naturalny,
wykorzystali folklor do przekazywania tresci typowych dla tradycyjnego
obiegu. Przyjelo si¢ nazywacé to zjawisko e-folklorem — eksponujac fakt
przekazywania folkloru drogg elektroniczng (Krawczyk-Wasilewska, 2009:
18), co nie oddaje calej specyfiki obecnosci folkloru w sieci. ,Sam internet
traktuje si¢ tu zazwyczaj do$¢ wasko, ograniczajac pole obserwacji do jego
najpopularniejszych zastosowan i tych przekazéw, ktére pod wzgledem
tresci, formy i sposobu transmisji najbardziej przypominaja tradycyjne teksty
folkloru” (Grochowski, 2010: 35).

Tymczasem treéci funkcjonujace dotad poza siecia, gdy przenikajg do
internetu jako co$ zupelnie oczywistego, ,poddajg si¢” jednoczesnie z po-
wodzeniem internetowej inspiracji, co decyduje o wzbogaceniu jakosciowym
ich formuty. Nabieraja one cech charakterystycznych dla sieci: intertekstu-
alnosci i interaktywnosci. Z tego tez wzgledu A.S. Kargin i A.B. Kostina
nazwali folklor funkcjonujacy w Internecie folklorem sieciowym, ktéry
wprawdzie przejawia strukturalne podobienstwo z tradycyjnym folklorem
(poprzez ceche anonimowosci, kolektywnosci, wielowariantowosci i trady-
cyjnosci), ale jednoczesnie otwarty jest na tresci ptynace z kultury popularnej
i twérezo korzysta z mozliwosci wspélistnienia réznorodnych zjawisk (Kaprus,
Koctuna, 2009: 15). To wlaénie sieciowa intertekstualnosé i interaktywnos¢
wyzwala aktywno$¢ samych uzytkownikéw, ktérzy niemal nie§wiadomie
dla samych siebie — wspéttworza spotecznosciowy wymiar nowych mediéw.
I to jest najbardziej pasjonujace wyzwanie dla wspétczesnych badan folklory-
stycznych. Albowiem tradycja folklorystyczna moze co najwyzej ,wyznaczy¢
jeden z mozliwych uktadéw odniesienia, punktéw widzenia i podejscia do
badanej materii, podstawowych jednakze paradygmatéw badawczych musi
dostarczy¢ wspétczesnose¢” (Waliniski, 1999: 98). Jedno jest pewne — nie mozna
analizowa¢ e-folkloru bez uwzglednienia wpisanej w jego specyfike wyjatkowej
aktywnosci uzytkownikéw sieci.

Nowe oblicze starych tresci

Zauwazmy, ze do internetu trafily teksty nawet o najdtuzszej folklorystycznej
tradycji, ktérych analiza wyraznie ujawnia inspiracje technologiczng, inter-
netowg postepujacych modyfikacji i zmian. Doskonale mozna to przesledzi¢
na przyktadzie ,faricuchéw szczescia”. Czg$¢ z nich nadal podtrzymuje wiare
w magiczno$¢ stowa i ma wyraznie charakter modlitewny. ,Inne zawieraja
przestanie moralne innych religii [...] Jeszcze inne przekazujg liste porad
etycznych (nazywanych zazwyczaj «przykazaniami») lub jakas przypowies¢
o etycznym wydzwigku [...] Istnieja tez taficuszki nie przekazujace zadnej
nauki, a tylko gwarantujace szczgscie w wyniku ich przekazania” (Grebecka,
2006: 209—210). W kazdym przypadku taricuszki stuzg taczeniu ludzi we
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wspélnote, zintegrowang jedna wiarg lub wiedzg tajemng, pod warunkiem
oczywiscie przekazania mailem tekstu do kolejnych odbiorcéw. Nic dziwnego,
ze formule taricuszka szczgsécia wykorzystujg wspétczesnie firmy w reklamie
(tworzenie tak zwanej dobrowolnej sieci marketingowej); w zamian za prze-
stanie dalej listownej promocji firmy oferuja wycieczki lub gadzety.

Wspétezesne taficuszki przezywaja swoja druga mlodosé nie tylko z racji
twérczego ,wplatania” do nich ikonograficznych i audiowizualnych elementéw
czy wykorzystywania ich we wspotezesnych strategiach marketingowych,
ale takze z racji rozprzestrzeniania si¢ w zastraszajacym tempie falszywych
ostrzezen przed wirusami. Popularnos¢ taricuszkéw szczescia w Internecie
wynika bowiem z syndromu falszywego autorytetu. W obawie przed kon-
sekwencjami grozacymi odbiorcy w przypadku zignorowania wiadomosci,
podejmuje on ,na wszelki wypadek” oczekiwane przez nadawcg czynnosci.
»Wraz z rozwojem internetu komputer stat si¢ obiektem liminalnym, mistycznym
posrednikiem, dzigki ktéremu mozna przekroczy¢ granice wlasnego postrze-
gania i udac si¢ do «ponadnaturalnego wirtualnego wszech§wiata», w ktérym
wszystko wydaje si¢ by¢ mozliwe” (Meder, 2001: 2), i to, zdaniem badacza
holenderskiego, uzasadnia wiare ludzi w najbardziej niesamowite opowiesci
krazace w Internecie, w tym takze fatszywe alarmy przed komputerowymi
wirusami. Przyjmujg one forme tanicuszkéw e-mailowych. ,Cate gromady
ludzi dawaty si¢ nabra¢ — dowodzi Theo Meder po przeanalizowaniu setek
ostrzezen docierajacych do holenderskich komputeréw — poniewaz wedtug
nich komputer nie sktada si¢ ze zbioru procesoréw, ktére spokojnie czekaja
na szeregi zer i jedynek, lecz jest magiczna puszka z nierozpoznanymi i nie-
zrozumiatymi mozliwosciami, sterowang przez znachoréw i czarodziejow
zwanych programistami i hakerami”. Z obawy przed zepsuciem komputera,
utratg zdrowia lub szansy na wygrang, albo po prostu z powodu pojawiajacych
si¢ wyrzutéw sumienia — odbiorca przesyta dalej informacj¢. Bogaty materiat
zgromadzony przez holenderskiego badacza bezsprzecznie dowodzi, ze fal-
szywe ostrzezenia przed wirusami czyhajacymi na uzytkownikéw internetu
przyjmuja forme taficuszkéw e-mailowych i sg czg¢sto wzbogacane dopiskami
kolejnych nadawcéw, stajac si¢ prawdziwg plaga: ,Samo ostrzezenie jest
wirusem, ktéry ludzie chetnie rozprzestrzeniaja wsréd znajomych” (Meder,
200I: 4). Ponadto konkuruja one w Internecie z tancuszkami elektronicznymi
o $miertelnie chorym dziecku i jako takie moga by¢ juz rozpatrywane jako
legendy miejskie, bowiem najistotniejszym, powtarzajacym sie motywem jest
wszechogarniajacy strach przed nowoczesnymi technologiami. Zreszta Jan
Harold Brunvand (2001), klasyk badari folklorystycznych, zaliczyt ostrzezenia
przed wirusami do gatunku legend miejskich (urban legends), umieszczajac
je w kategorii Computer Folklore.

Internet bowiem, jak wiadomo, odgrywa tez wyjatkows role we wspoma-
ganiu obiegu przeréznych sensacyjnych opowiesci (niesamowitych, groznych,
tajemniczych), ktére do niedawna dominowaty gtéwnie w bezposrednim obiegu.
Dzi¢ki internetowi legendy miejskie (urban legends) uzyskaty natychmiastowy
globalny krag odbiorcéw. Co prawda zdaniem Rocha Sulimy przeniosty si¢
one juz na dobre do internetu (Sulima, 2007: 210), jednak — co udowodnit
Dionizjusz Czubala (1993), a ostatnio takze Petr Janecek (2008), nie oznacza
to weale, iz zmalata ich obecnosé w obiegu bezposrednim. Komplementarnos¢
tych obiegéw prowadzi do ich wzajemnego przenikania, przyspiesza funk-
cjonowanie opowiesci, jedne wypierajg drugie, jeszcze zanim tamte zdaza
wej$¢ na state do repertuaru. Przeanalizowanie tego procesu (folkloryzacji
i fabularyzacji) wymaga statego $ledzenia relacji, jakie zachodzg miedzy
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obiegiem bezposrednim (folklorystycznym) a masowym, rejestrowania zaréwno
tekstéw funkcjonujacych w Internecie, jak i w obiegu potocznym.

Zuzana Panczova uznata konspiracyjne teorie za ,folklorystyczny fenomen”
i to wlasnie ze wzgledu na wyjatkows ich zywotnosé: rozsiane w Internecie
teksty dostarczajg nie tylko dowodéw, ale réwniez narracyjnych motywéw
(przejetych réwniez z tradycyjnej narracji folklorystycznej), ktore rozwijajac
si¢ w skomplikowane i dramatycznie skonstruowane wydarzenia, obrazuja
przeznaczenie losu, walke podjeta przeciwko Nam (symbolizujacym do-
bro) przez Innych (uosabiajacych zlo). Zatem czgsto pojawiaja si¢ w tych
opowiesciach watki nacechowane symbolicznie, zwigzane z waznymi dla
opowiadajacych wartoéciami, z mitami, wierzeniami, stereotypami. Nadal
jednak gtéwng droga szerzenia sie teorii spiskowych jest przekaz ustny, cho¢
jest on w znacznym stopniu wzmacniany takze przekazem elektronicznym
(Panczova, 2006: 105). W teorie spiskowe po prostu trzeba wierzy¢, dlatego
w kazdym zbiegu okolicznoséci mozliwe jest odnalezienie relacji przyczyno-
wo-skutkowej. Nawet najbardziej nieprawdopodobnej (Hajduk-Nijakowska:
2010 B). Legendy miejskie bezposrednio wyrastaja przeciez z tradycyjnego
folkloru wierzeniowego i funkcjonuja w obiegu podobnie jak dawne podania,
nowiny, opowiesci wspomnieniowe. Jednoczesnie jednak funkcjonuja w me-
diach, a gtéwnie w Internecie, przekraczaja granice kultur i staja si¢ czescia
globalnego, nowoczesnego $wiata. Bez watpienia przerézne specjalistyczne
witryny po$wigcone legendom miejskim przyczyniajg si¢ do ich spopulary-
zowania i pelnig tym samym wazng funkcje folklorotwéreza (www.sagen.at,
www.snopes.com, www.urbanlegends.about.com, www.hoax.cz czy polska
www.atrapa.net). Co wigcej, w Internecie toczg si¢ pelne emocji dyskusje
o konkretnych zdarzeniach eksponowanych w takich legendach, internauci
nadsytaja kolejne warianty i zastanawiajg si¢ nad ich wiarygodnoscia (www.
project2067.com). Legendy miejskie staly si¢ po prostu modnym ekwiwa-
lentem dawnych mitéw i legend. To wyjasnia mi¢dzy innymi Wqutkowo
silng eksplozje niezliczonych teorii spiskowych w Internecie po 11 wrzesnia
2001 roku (Allan, 2008: 741 n.).

Poza oméwionymi przyktadami, jeszcze wiele innych zjawisk wyrastaja-
cych z tradycyjnego folkloru z powodzeniem ,zadomowito si¢” w Internecie,
o czym $wiadcza powstajace w szybkim tempie portale, obrastajace grupami
wirtualnych pasjonatéw: jak na przyktad o trudnych do wyjasnienia zdarzeniach
(www.nieznane.pl, www.infofirma.pl/cudowne_uzdrowienia), o spotkaniach
z istotami pozaziemskimi (www.ufoinfo.pl), o tajnych spiskach przeciwko
ludzkosci, nie wspominajac juz o witrynach plotkarskich (w jednym miejscu!
http://www.plotu-plotu.pl/serwisy-plotkarskie) i tych oferujacych magiczne
czynnoéci (rzucanie urokéw lub klatw na wskazane osoby, odczynanie urokéw:
www.szeptunka.home.pl) lub wyjasniajacych znaczenie snéw (http://emilro.
blog.onet.pl.). Realizowana na tych portalach komunikacje internetowa mozna
wsp6lczesnie uznaé ,za skuteczny substytut, czyli alternatywe spontanicznego,
nieformalnego ustnego opowiadania” (Panczovd, 2005: 28). Szczegdlnie
wyraznie jest to widoczne wlasnie na tych portalach, ktére umozliwiaja
publikowanie wtasnych przezy¢.

W internetowej sieci funkcjonuja réwniez przerézne bajki, jednak nie
sa to przyktady kontynuowania tradycji ludowej w nowej przestrzeni. Sg
to zupelnie nowe zjawiska, ,bajki nowego czasu”, jak to okreslit Michait
Aleksiejewski, ktéry dowiodt, ze niewiele majg one wspélnego z tradycyjnymi
bajkami ludowymi. W Internecie funkcjonuja bowiem przede wszystkim

»humorystyczne «przerébki» bajkowych watkéw”, ktore zaledwie posrednio
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sg powigzane z folklorystyczng tradycja. Klasyczna forma gatunkowa stuzy
bowiem gtéwnie parodii, okazuje si¢ jednym z instrumentéw konstruowania
nowego tekstu, ktérego efekt komiczny wywotany jest przez zderzenie ,,folk-
lorystycznej formy z nowymi tresciami” (AJIeKCEEBCKHH, 2010:156).

Globalna kultura humoru

Oczywiscie, najwigkszym powodzeniem ciesza si¢ w Internecie przerézne
dowcipy, kawaty, humoreski i to nie tylko dlatego, ze aktywno$¢ ludyczna
najczesciej przesadza o potrzebie kontaktowania si¢ z innymi droga elek-
troniczna, ale réwniez dlatego, Ze jest to najprostszy sposéb zaimponowania
innym. Analizujac dowcipy funkcjonujace w ten sposéb, mozna zatem wyjat-
kowo precyzyjnie okresli¢ wptyw nowych technologicznych mozliwosci na
przeobrazenia tekstéw humorystycznych funkcjonujacych dotad poza siecia.
Bo jesli nawet natrafimy w Internecie na watki potwierdzone juz wczesniej
w folklorze tradycyjnym, to sg to juz zupelnie inne realizacje. Dowcipu
internetowego nie mozna poréwnywac z dowcipem opowiadanym w realnej
rzeczywisto$ci, w ktérej nie tylko kontekst decyduje o powstaniu wspélnoty
$miechu, ale przede wszystkim umiejetnosci ekspresji werbalnej narratora
przesadzajg o tym, czy jakas opowies¢ jest komiczna. Wiekszos¢ konceptéw
i schematéw zrodzity konkretne sytuacje zyciowe: cos, co nagle zburzyto
jaka$ norme, wywotuje §miech. Bo dowcip rodzi si¢ zawsze w komunikacji
bezposredniej (wéréd swoich). Tego, co zrozumiate, brakuje w kontaktach
wirtualnych. Internet zmienia bowiem wzajemne relacje miedzy nadawcy
i odbiorcg dowcipu: ,Stabnie rola wykonawcy i rozszerzaja si¢ mozliwosci
adresata. Aktywizuje si¢ on i sam formutuje wlasny korpus tekstéw, ktdre
odpowiadajg jego potrzebom: wyznaczajg sfer¢ zainteresowan i ideologiczng
pozycje” (PponoBa, 2009: 171). Sprzyja temu ukiad wielu witryn ze zbiorami
anegdot, wyposazonych w specjalne wyszukiwarki, katalogi tematyczne,
indeksy, aby internauta mégt szybko odnalezé interesujaca go grupe tekstéw.
Ranking blisko stu takich witryn internetowych z anegdotami sporzadzita
Olga Frotowa (@ponosa, 2009: 128-130).

Nowe dowcipy wyzwalaja che¢ komentowania, ripostowania lub rozwijania
narracji oraz ,puszczania’ ich w elektroniczny obieg, gléwnie droga komunikacji
mailowej mi¢dzy znajomymi (dopuszczonymi do kregu wtajemniczonych).
Dowcip internetowy z koniecznosci wypracowal nowe formy funkcjonowania:
opierajac si¢ na stowie pisanym, eksponuje gre stéw, dialog, a znane z tradycji
koncepty przypisuje do postaci medialnych lub politykéw, no i przede wszystkim
postuguje si¢ humorystycznymi obrazkami lub filmowymi scenkami. Robert
G. Howard, podkreslajac znaczacy wplyw nowych technologii na twérczg
aktywnos¢ internautéw zwigzang z wymiang i edytowaniem fotografii cy-
frowych, zwrécit uwage na popularny ,,photoshopping”, ktéry uzyskal nazwe
od komercyjnego oprogramowania (Adobe Photoshop). Obrazy edytowane
przy wykorzystaniu tego programu obfitujg w humorystyczne komentarze.
Jako przykiad autor reprodukuje zdjecie pt. Reakcja Busha na huragan Katrina,
ktére otrzymal e-mailem. Obraz jest fotomontazem, ale sugeruje, ze podczas
tragicznej powodzi w Nowym Orleanie w 2005 r. George W. Bush wraz
z ojcem owil ryby, co stanowi ironiczny i ztosliwy komentarz do spéznionej
reakcji prezydenta Busha na katastrofe. (Howard, 2008: 193). Inny przyktad to

yufolkloryzowanie” globalnego produktu kultury masowej, jaka jest lalka Barbie,
ktéra w internetowych satyrycznych ,przerébkach” nie tylko prezentuje kolejne
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etapy starzenia si¢ (na przyktad: ,Barbie po czterdziestce”, , Barbie z uderzeniem
goraca”, ,Barbie z wlosami na twarzy”), ale lansuje tez nowe, specjalne modele
lalek: , Barbie lesbijka”, ,Barbie laska”, ,Barbie bulimoreksja”, rozsytane jako
zataczniki do e-maili (Howard: 2008: 203). Kursujace w sieci zmanipulowane
lub sparodiowane obrazy (foto i wideo) z zartobliwymi, czasem niewybrednymi
dopiskami lub ztosliwymi komentarzami, narzucajgce nowe, zaskakujace
skojarzenia, s wspéczesnie bardzo popularne w postaci tak zwanych meméw,
ktére internauci moga bez wigkszych klopotéw tworzy¢ samodzielnie dzieki
takim witrynom, jak na przyklad: pl.memgenerator.pl czy fabrykamemow.pl.

Pierwsze studium o humorze internetowym opublikowat Rolf W. Brednich
(2005), badacz legend miejskich. Przez pie¢ lat rejestrowat sptywajace do
jego skrzynki elektronicznej przerézne teksty i obrazki humorystyczne, by
przeanalizowa¢ kontekst komunikacji e-mailowej. Potwierdzil on narastajaca
lawinowo wymiane tresci humorystycznych w Internecie i nasilajaca si¢
jednoczesnie tendencje do ich wizualizacji. Co wiecej, uznal, ze eskalacja
procesu przekazu tresci humorystycznych w Internecie prowadzi do powstania
nowej globalnej kultury humoru, charakteryzujacej si¢, podobnie jak ta
tradycyjna, anonimowoscia i wariantowos$cia. Szczegélne miejsce zajmuja
w niej dowcipy katastroficzne (disaster jokes), przewaznie zarty obrazkowe,
gwaltownie rozprzestrzeniajace si¢ po atakach terrorystycznych na wrc 11
wrzeénia 2001 roku (por. Kuipers, 2002). Potwierdzaja to tez badania Theo
Medera: ,\W krétkim czasie zaroilo si¢ od zartéw i pogtosek, przepowiedni
Nostradamusa o zagtadzie... Jednak przede wszystkim byt to folklor wizu-
alny — cyfrowy nastgpca kserokopii. Jeszcze nigdy wezesniej nie wysytano
w zalgcznikach tylu zmanipulowanych obrazkéw” (Meder, 200r: 7). Podobny
stan moglismy obserwowa¢ po katastrofie samolotowej pod Smolenskiem
(por. Brzozowska, 2010). Przekazy na tematy katastroficzne bez watpienia
pelnia przede wszystkim funkcje terapeutyczna, ,oswajajg’ tragiczny wymiar
wspdlczesnego $wiata, prowadzac w strong absurdu, ktérego kwintesencija
jest internetowa Nonsensopedia.

Arena zbiorowej wyobrazni

~Wehloniecie” przez internet (oczywiscie za sprawa uzytkownikow sieci) tresei

funkcjonujacych wezesniej gtéwnie w obiegu bezposrednim (co oczywiscie
wigze si¢ ze zmiang samej struktury tekstéw), to tylko jeden z aspektow
gruntownych zmian dokonujacych si¢ we wspétczesnym folklorze. O wiele
wazniejsze s nowe formy tworczej aktywnosci folklorystycznej, zainspirowane
interaktywnoscia internetu (Hajduk-Nijakowska, 2010).

Nie ulega watpliwosci, ze e-folklor, jako cz¢s¢ kultury sieci, radykalnie
rézni si¢ od tradycyjnego folkloru. Przede wszystkim jest on wyjatkowo
dynamiczny z racji aktywnosci jego odbiorcéw — czy méwiac precyzyjniej,
uzytkownikéw internetu — ktérzy s jednoczesnie jego twércami, nosicie-
lami i konsumentami. Niemozliwe jest zatem badanie e-fo/k/oru bez analizy
synchronicznie i diachronicznie zachodzacych proceséw. Zdaniem Roberta
G. Howarda, ,Nowe media moga mie¢ bardziej folklorystyczny charakter niz
stare media, poniewaz wigkszo$¢ komunikacji online stanowi proces, a nie
statyczny element. Gdy procesy te zachodza w dynamicznym dyskursie w sieci,
powoduja powstanie, zgodnie z terminologia Appaduraia i Breckenridge’a,
strefkontestacji (zones of contestation), w ktérych «$cieraja si¢ kultury narodowe,
masowe i ludowe»” (Howard, 2008: 200).
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Juz dziesie¢ lat temu Michael Herzfeld postulowat koniecznos¢ porzucenia
yzainteresowania mediami jako takimi i skupieniem si¢ na ich konsumentach
i producentach jako aktorach spotecznych” (Herzfeld, 2004: 406). Celem
antropologa bowiem jest badanie szeroko pojgtej publicznosci, a ,,etnograﬁa
daje nam mozliwo$¢ idealnego dostqpu do miejsca, w ktorym zbiegajg si¢
z jednej strony lokalne formy percepcji i praktyki, z drugiej za$ produkowane
na skal¢ masows formy przedstawienia” (Herzfeld, 2004: 410), bowiem me-
dia —jak to okreslit — tworzg przestrzen, w ktorej dochodzi do gry wyobrazni
i konstruowania tozsamosci” (Herzfeld, 2004: 417), stanowia swoista ,areng”,
na ktérej ujawnia si¢ zbiorowa wyobraznia i inteligencja.

Spogladajac z tej perspektywy na uzytkownikéw komputeréw i ich obec-
no$¢ w siect, trzeba podkresli¢, ze bardzo wazna jest analiza mechanizméw
inspirujacych ich aktywnosé¢ twércza, ktéra posiada wyrazne znamiona
aktywnosci folklorystycznej; wyzwala wéréd uzytkownikéw sieci potrzebe
wspoétuczestniczenia w procesie obiegu interesujacych ich tresci, z miejsca
uzyskujacych globalny (nieoficjalny) obieg; a takze poszukiwania nowych
whasnych wersji czy interpretacji zdarzen, zaspokajania emocji niezbgdnych
do zintegrowania konkretnej wirtualnej wspélnoty. Stalo si¢ to mozliwe
przede wszystkim dzigki nowym mediom, a zwlaszcza spotecznosciowym
serwisom on-/ine, z najpopularniejszym wspoétczesnie Facebookiem: , Latwos¢
tworzenia grup i tematéw dyskusji wewnatrz tych grup oznacza, ze oprécz
ogromnych, przyciggajacych masy inicjatyw istnieja tez na Facebooku liczne
mniejsze spotecznosci, w ktérych atmosfera dyskusji — nawet jesli dotycza
polityki — przypomina raczej nastréj panujacy w pubie” (Levinson, 2010: 198).
Przydaje to tym samym owym relacjom dodatkowych emociji i nieoficjalnego
wymiaru. Facebook trzeba jednak postrzega¢ jako ,rodzaj centralnego ter-
minala naszej internetowej aktywnosci, gdzie krzyzuja si¢ rozmaite formy
naszej sieciowej obecnosci (...) Méwiac krétko: Facebook i Twitter moga by¢
dla nas tym, co sami z nimi zrobimy”, jednak wymaga to od uzytkownikéw
zdobycia znacznej kompetencii, ,ktéra uzyskuje sie performatywnie, metoda
proéb i bledéw, eksperymentujac z dostepnymi narzedziami” (Nacher, 2010: 12).

Internet po prostu inspiruje uzytkownikéw do tworzenia zupetnie nowych
zjawisk, wyzwala, jak to nazwat Henry Jenkins, oddolna konwergencje: ,Wiele
spoéréd tego, co tworzy publicznosé, jest modelowane na wzér materiatéw
zaczerpnietych z kultury popularnej, wchodzi z nimi w dialog, reaguje na
nie lub sprzeciwia si¢ im i/lub jeszcze zmienia ich przeznaczenie. Ucielesnie-
niem oddolnej konwergencji moga by¢ ludzie modyfikujacy gry, ktérzy na
bazie kodu i narzedzi projektowych stworzonych dla tytuléw komercyjnych
tworzg amatorskie produkcje, lub amatorscy twércy filméw cyfrowych (...)
albo porywacze reklam. (...) Kultura komercyjna — odkad pogrzebata starg
kulture ludowg — stata si¢ dobrem wspdlnym” (Jenkins, 2007: 135).

Sita owej oddolnej konwergencji wynika z tego, ze ,zachodzi [ona] w umy-
stach pojedynczych konsumentéw i poprzez ich spoteczne interakeje z innymi
konsumentami. Kazdy z nas tworzy swojg osobista mitologie z cze¢sci oraz
fragmentéw informacji wytuskanych ze strumienia mediéw i przeksztalconych
w zasoby, dzigki ktérym nadajemy sens naszemu zyciu codziennemu” (Jenkins,
2007: 9). Oczywiscie, stalo si¢ to mozliwe na szerokg skale dzieki zmianom
technologicznym, nastaniu nowej epoki internetu nazywanej Web 2.0. , Dzis
to uzytkownicy, wiasnie owe (w tym kontekscie pozytywnie identyfikowane)
«sieciowe ttumy», w decydujacy sposéb okreslaja obecny charakter internetu”
(Zawojski, 2010: 32). Te nowe formy uczestnictwa w sieci obecne sg na réznych
stronach internetowych, wokét ktérych skupiajg si¢ spotecznosci o wspélnych
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oczekiwaniach. ,Oczekiwania te nie powstaja w formie zinstytucjonalizowanej
i nie sg produktem kultury masowej Sa one produktem ruchu oddolnego,
napedzanego aktywnoscig zwyklych uzytkownikéw” (Howard, 2008: 194).
Aktywno$¢ ta przejawia si¢ takze w tworzeniu nowych wersji opowiesci,
w debatach na forach i w relacjach o przeréznych niesamowitych wydarzeniach.
Intermedialne uwiktania oraz technologiczne determinanty interaktywnosci
po prostu wzbogacaja strukture wspétezesnych przekazéw folklorystycznych
(e-folkloru), ktére z jednej strony zmieniaja jakosciowo dotychczasowe kulturowe
konteksty tradycyjnego sprz¢zenia zwrotnego (powigkszajac i przyspieszajac
mozliwosci zamiany rél nadawcy i odbiorcy), z drugiej — bazujac jednak na
spotecznych i kulturowych uwarunkowaniach uczestnictwa w kulturze w re-
alnej rzeczywistosci — ,przenoszy” je (odwzorowuja) w §wiecie wirtualnym.
Mozemy zatem méwié, jak sugeruje Piotr Grochowski, takze o swoistych
»folklorach srodowiskowych, ktére stanowia «wtasno$é» poszczegélnych grup
internautéw” (Grochowski, 2010: 38). Folklorystyczna aktywnosé twércza
wzmacnia zatem site wspélnoty wirtualnej, ktérej skutecznosé polega wszak
na umiejetnosci mobilizowania i przeksztalcania relacji migdzy ludzmi w re-
alnych sasiedztwach zyciowych: ,\Wszystkie nowe nowe media poteguja éw
istotny, spotecznosciowy charakter ludzkiej komunikaciji [...] podstawowg
funkeja [nowych nowych mediéw — yuN] jest budowanie i podtrzymywanie
relacji migdzy uzytkownikami [...] Tu celem samym w sobie sg relacje ze
znajomymi” (Levinson, 2010: 174). Warto to sobie uswiadomi¢, wszak czgsto
zapomina sig¢, ze o dostepie do naszego profilu na Facebooku ,decydujemy
sami, majac mozliwos¢ ograniczenia tego dostepu tylko do oséb, ktére znamy
i ktére sg naszymi «przyjaciétmi»” (Nacher, 2010: 13).

W takich miejscach, zdaniem Roberta G. Howarda, krystalizuje si¢ dys-
kurs online uzytkownikéw sieci, ktéry ujawnia swojg site wspdlnie tworzonej
wiladzy — i co wazne — alternatywnej wobec wladzy ,instytucjonalnej”. Ow
dyskurs, tworzony na bazie sieci internetowej, nazywa badacz dialektem
sieci, ktéry dzieki wspomnianej juz intertekstualnosci i interaktywnosci
charakteryzuje si¢ hybrydowoscia tresci. ,,Chociaz hybrydowosé utrudnia
dokumentowanie i analiz¢ komunikacji online, badacze folkloru sg szczegélnie
dobrze przygotowani do takich zadari, poniewaz zajmujg si¢ oni wiagnie
takimi tresciami, ktére wychodza ze Zrédet lokalnych, indywidualnych,
nieformalnych, aby wejs¢ do przestrzeni znaczen wspdlnych dla catej spo-
tecznosci. [...] Pojecie kultury dialektu nalezy postrzegac wylacznie jako
rézne od elementéw masowych, oficjalnych i instytucjonalnych” (Howard,
2008: 194). Folklorysta zatem, ktéry zawsze znajdowat si¢ na pograniczu
oficjalno$ci i nieoficjalnosci, analizowat teksty znajdujace si¢ w obiegu i nie
mogt nie dostrzega wzajemnych relacji zachodzacych pomiedzy obiegiem
medialnym i folklorystycznym — w dobie zaistnienia komunikacji online
musi wyeksponowa¢ przede wszystkim nieustannie trwajace w sieci procesy,
bedace efektem realizowania wspélnych potrzeb, oczekiwan, doswiadcezen,
emocji. Wedlug Howarda najlepiej mozna to przesledzi¢ na przyktadzie
gwaltownie rozwijajacych si¢ blogéw, ktére staty sie synonimem internetu.
»otrony te koncentrujg si¢ gtéwnie na tresciach osobistych (i interaktywnych
komentarzach do takich tresci), a elementy umozliwiajace uczestnictwo na
tych stronach sprawiaja, ze stanowia one dynamiczne procesy komunikacji
w dialekcie sieci” (Howard, 2008: 210).

Aktywnosci uzytkownikéw komputeréw i ich obecnosci w sieci przyj-
rzeli si¢ blizej takze dwaj mlodzi badacze Olia Lialina i Dragan Espenschied,
ktérzy okreslili t¢ aktywnos¢ jako cyberfolklor (Digital Folklore), definiujac



KULTURA POPULARNA 2012 NR 3 (33)

go nastepujaco: ,Cyberfoklor wiacza (weigga) w siebie obyczaje, tradycje
i elementy wizualnej, tekstowej i audialnej kultury, powstajace w rezultacie
wspéldziatania uzytkownikéw z programami, zainstalowanymi na ich in-
dywidualnych komputerach w okresie ostatniego dziesi¢ciolecia xx wieku
i pierwszego dziesigciolecia xx1 wieku” (Lialina i Espenschied, 2009: 9). Takie
rozumienie cyberfolkloru bez watpienia przydatne jest do analizy zachowan
uzytkownikéw, wyznaczonych przez wspomniang perspektywe spojrzenia
na miejsce twérczej aktywnosci folklorystycznej w internecie. Miesci sie ono
bez watpienia w zjawisku nazywanym kulturg fanéw. Zreszta przywotani tu
badacze wprost twierdza, ze ,artefakty cyberfolkloru wyraziscie ujawniaja
kulture uczestnictwa, powstajaca na osnowie aplikacji i serwiséw ukierun-
kowanych na uzytkownika” (Lialina, 2009: 11). Prezentacj¢ projektu Lialiny
i Espenschieda wzbogacaja prace studentéw Merz Akademie ze Stuttgartu,
tworzone ,przez uzytkownikéw dla uzytkownikéw”, dotyczace réznych
aspektéw cyberfolkloru: kolorowe, btyszczace interfejsy, ,wirtualne cukier-
ki”, intrygujace kicze, eseje, zarty (sympatyczna, jaskrawa, zywa przestrzer
ulatwiajgca komunikacje). Celem inicjatoréw projektu — o czym sygnalizuja
w rozwinieciu tytulu publikacji — jest bowiem nobilitacja uzytkownikéw,
ktérzy powinni zdawac sobie sprawe z tego jak wazna jest ich rola w procesach
zachodzgacych w kulturze wspétczesnej: ich szlachetny entuzjazm, zbiorowa
inteligencja, fascynacja przyniosty im zreszta triumfalne zwyciestwo. Tygodnik
»I'ime”, jak wiadomo, przyznat tytul cztowieka roku 2006 uzytkownikom
internetu, honorujac w ten sposéb masowy rozwdj internetowych tresci
i spotecznosci.

»Fani to najbardziej aktywna cz¢$¢ publicznosci, ktéra nie godzi si¢ na
bezkrytyczna akceptacje tego, co jej sie podsuwa, lecz walczy o prawo do
pelnego uczestnictwa. To nic nowego. Tym, co si¢ zmienilo, jest widocznos¢
kultury fanowskiej. Sie¢ stata si¢ nowym, poteznym kanatem dystrybucji
amatorskiej produkeji kulturowej” (Jenkins, 2007: 130—131). W tej przestrzeni
znajduje si¢ dzisiaj przedmiot folklorystycznych badan, wszak aktywno$¢
folklorotwoéreza w Internecie wyznacza spontaniczne twércze zachowania
w kulturze wspélczesnej i petni wazng forme nieoficjalnej komunikacji
spotecznej.

Czestaw Hernas, dla ktérego folklor byt przede wszystkim czescia kultury,
stwierdzil jednoznacznie: ,Rozwdj folklorystyki, ktéra otwiera pola badari
na nowych terenach, prowadzi do tak duzego zréznicowania w pojmowaniu
przedmiotu badar, ze dzi§ zbudowanie jednej, uniwersalnej definicji folkloru
nie jest mozliwe” (Hernas, 1984: 265), z czym nie wypada si¢ nie zgodzié¢,
ale posrednio potwierdza to jednoczesnie tezg, ze cyberfolklor jest przede
wszystkim czeécig cyberkultury. ,Sztuka zycia w cyberkulturze to umiejetnosé
korzystania z nowych technologii i mediéw [...] to nieustanne rozwijanie
wlasnego sposobu na opanowanie nadmiaru medialnych impulséw wysytanych
w naszym kierunku” (Zawojski, 2010: 15). I tym tropem — ustalajac mechanizm

»opanowywania nadmiaru” i tworzenia wspélnotowej przestrzeni emocji
i wyobrazni, powinni p6j$¢ badacze wspétczesnego e-fokloru.
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