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Nalesniki, leniwe, kopytka, kefir z mlodymi ziemniakami i koperkiem, a takze  Julia Banaszewska —
wszelkie rodzaju pierogi z ruskimi na czele, na tyle stynnymi, ze wywolaly  doktorantka kulturo-

. . znawstwa w SWPS,
swoisty skandal w Legnicy. przygotowuje rozprawe
doktorskg dotyczacy
szeroko pojetej mody na

Pierogi ruskie trafity do Legnicy wraz z przesiedlericami PRL oraz togo, jok wize.

z kreséw wschodnich. Przymiotnik ruskie nie pochodzi runek minionego ustroju
od Rosji, ale od Rusi Czerwonej wigc nieche¢é do nazwy jest przetwarzany przez
. .z e . . kulture popularna.
moze budzi¢ zdziwienie. Jednakze czg¢sto zadawane [ulia.banaszewska@

pytanie w barach mlecznych: czy sg ruskie? doprowadzato gmail.com

do zlosliwych uwag np. — co glupio pytasz, zobacz za
oknem. Takie pytanie zwlaszcza w mieécie zwanym ,Malg
Moskwg” korcito do dwuznacznych odpowiedzi. Ponoé
problem okazal si¢ na tyle powazny, ze na poczatku lat
70-tych zajely si¢ nim 6wczesne wladze. W tym czasie
miejsce ruskich zajely u nas pierogi legnickie, ktére od
pierwowzoru odréznia jeden skladnik — z6lty ser.

Powyzszy tekst mozna przeczytaé na oficjalnej stronie internetowej Legnicy
(www.legnica.net.pl, 2013). I cho¢ zapewne bedzie niewielu, ktérzy PRL na-
zwaliby kraing mlekiem i miodem plynaca, to wlasnie w tamtym okresie bary
mleczne, specjalizujace si¢ w wymienionych potrawach, zyskaly najwigksza
popularno$é. Dzi§ natomiast mozna méwic o ich swoistym renesansie. Prze-
chadzajac si¢ ulicami polskich miast bez problemu trafi¢ mozna na ten swoisty
relikt zbiorowego zywienia. Co ciekawe jednak —wiele z tych lokali w zaden
sposéb nie przypomina juz dawnych wnetrz ze stolikami przykrytymi brudng
ceratg. Nowoczesne, czgsto specjalnie projektowane wyposazenie, modny
design — wciaz jednak nawigzuja do tradycji PRL-u.

Historia nie z tej epoki

Whbrew powszechnie panujgcemu przekonaniu bary mleczne nie sg jednak
wytworem Polski Ludowej, choé¢ bez watpienia wowczas wlasnie zyskaty naj-
wiekszy rozglos. Zbiorowe zywienie bylo tylez popularne, co wrecz konieczne.
Robotnicze i zaktadowe stoléwki §wiecily tryumfy, a bary mleczne byly
oblegane, giéwnie ze wzgledu na niskie ceny. Zacznijmy jednak od poczatku.

Okazuje sig, ze pierwszy bar mleczny powstal jeszcze przed 11 wojng
$wiatows, w Warszawie, przy ulicy Nowy Swiat. W 1896 roku rolnik i hodowca
bydta Stanistaw Dtuzewski otworzyl na tej reprezentacyjnej ulicy Mleczarnie
Nad$widrzaniska. Pod malowniczg nazwa kryt si¢ lokal, ktérego specjalnoscia
byty dania jarskie. Ich gléwnym skladnikiem bylto oczywiscie mleko i jego
przetwory, ale takze wszelkie wyroby maczne, kasze oraz jajka. Bar szybko
zyskal uznanie, a jego idea rozprzestrzenita si¢ po catym kraju. W latach kryzysu
bary byly jeszcze bardziej oblegane. Trudno si¢ jednak temu dziwi¢, biorac
pod uwage fakt, ze przy bardzo niskich cenach oferowaly pozywne positki.
Specjalne rozporzadzenia ministerialne regulowaly ich skiad oraz koszty,
dzigki czemu nawet najbiedniejszych sta¢ bylo na cho¢by niewielkie danie.

Choé¢ nie by! to jeszcze czas, kiedy do Polski dotarly zachodnie fast foody,
kusi jednak drobne cho¢by poréwnanie obu typéw gastronomii. Niskie ceny
oraz szybko§¢, z jaka wydawane byly positki, determinowaly zaréwno rodzaj
gosci, jak i ich sposéb zachowania. Warto tu jednak zwrécié uwage, ze klienci
pochodzili z réznych warstw spotecznych.
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Liczng klientele gromadzily bary uniwersalne i bary
mleczne, w wiekszosci samoobslugowe. Z uwagi na
brak szatni czy nawet wieszaka konsument nie musiat
w takim miejscu zdejmowaé wierzchniego nakrycia,
wystarczalo, jesli zdjal nakrycie glowy. Kulturalni klienci
sprzatali sami po sobie, odnoszac naczynia do specjal-
nego okienka. Wigkszg role integracyjng spelniaty bary
mleczne. W tego typu lokalach gromadzili si¢ zaréwno
robotnicy, jak i profesorowie uniwersytetéw. Pomyst
stworzenia baru mlecznego nie byl nowy i siggal okresu
miedzywojennego, mial jednak na celu propagowanie
konsumpcji nabiatu, cho¢ w jadlospisie umieszczano
takze proste potrawy miesne. Pierwsze bary mleczne
dysponowaly nawet piwem. Przeznaczony dla niezbyt
wymagajgcego konsumenta masowego bar mleczny
oferowal najtarisze positki (w cenie dwa, trzy razy nizszej
niz w restauracji), w tym takze $niadania i kolacje. Tym,
co odstraszalo wrazliwych klientéw, byt specyficzny
zapach odbierajacy apetyt i ascetyczny wystréj sali jadalnej
(Czekalski, 2005: 379).

Wspomniana przez Tadeusza Czekalskiego réznorodnosé wsréd klientéw
baréw mlecznych tworzyta ich niepowtarzalny, egalitarny klimat i charakter.
Cho¢ wydawac by si¢ moglo, ze niskie ceny oraz niezbyt apetyczne wnetrza
i warunki konsumpcji odstraszaé beda co zamozniejszych, czy bardziej
wyczulonych na kulture osobista klientéw, w tego typu lokalach mozna bylo
spotkadé praktycznie kazdego.

By¢ moze to wlasnie bylo powodem, dla ktérego motyw baru mlecznego
wykorzystal w swoim filmie Upa/z 1964 roku Kazimierz Kutz. Akcja filmu
zawigzuje si¢ w zwigzku z szalejacym w miescie upalem. W zwigzku z tym
premier postanawia uda¢ si¢ na krétki urlop, zostawiajac terytorium pod
nadzorem stynnych Starszych Panéw. Odziani we fraki oraz cylindry Starsi
Panowie w pierwszej kolejnosci udajg si¢ do pobliskiego baru mlecznego
na $niadanie. Tam wita ich pickna kasjerka Barbarka, grana przez Barbare
Kraftftéwne. Wsréd kolejnych gosci odwiedzajacych lokal znajduje si¢ zako-
chany w kasjerce mtody sprzedawca z domu mody, ale takze robotnik, ktéry
od dluzszego czasu naprawia bezskutecznie dziure w jezdni tuz przed barem.
Wreszcie do baru trafia takze ambasador egzotycznego kraju, prowadzacy

z Barbarkg zabawny dialog:

— Mademoiselle, czy moge dostaé pierdg?

— Z serem?

— Na glowe.

— Czyli dyplomatyczny. Niestety u mnie tylko gastro-
nomiczne. Dyplomatyczne otrzyma pan u tego pana,
w salonie méd Romeo i Julia.

Wiarto takze zwréci¢ uwage na charakterystyczny sposéb urzadzenia lokalu —
bialte kafelki, ktérymi wylozone sa Sciany, barierki prowadzace konsumentéw
w kolejkowym szyku od okienka do okienka, zajmujace praktycznie calg
przestrzen baru, raptem dwa, trzy stoliki oraz kasa gérujaca nad calym po-
mieszczeniem. W tle wida¢ takze napisy ,mleko”, ,kefir”, , kakao” itp. Cho¢
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wnetrze nie jest naturalne, zostalo stworzone na potrzeby filmu, $wietnie
jednak oddaje charakter 6wczesnie funkcjonujacych baréw, ktérych wystrdj
mial by¢ prosty i funkcjonalny.

Piszac o barach mlecznych, nie sposéb omingé takze fragmentu kulto-
wego juz filmu w rezyserii Stanistawa Barei Mis z 1980 roku. Stynna scena,
rozgrywajaca si¢ wlasnie w tego typu lokalu gastronomicznym, przedstawia
jego zgota odmienny obraz. Bury lokal, z dtuga kolejka ciagnaca si¢ wzdtuz
lady, odstrasza juz w pierwszej sekundzie. Znudzony glos ekspedientki, ktéra
informuje konsumentéw, ze ,nie ma smalcu. Z dzemem sg pire”, dodaje sytuacji
swoistej egzotyki. W zaledwie minutowym fragmencie Bareja przedstawit
bar mleczny w — zdaje si¢ — mozliwie najbardziej ironiczny sposéb. Mamy tu
zatem metalowe miski przykrecane do stoléw §rubami, nad ktérymi nadzér
sprawuje nadeta obstuga przechadzajgca si¢ po lokalu z wielkimi garami
wypelnionymi ziemniakami lub kaszg. Sa tyzki na taicuchach, potaczone po
dwie, przez co zjedzenie positku wymaga od klientéw wyjatkowego zgrania
ruchéw z sgsiadem, co wazne — nie zawsze znajomym, poniewaz miejsca sg
z gbry wyznaczone przez scentralizowang wladze w postaci znudzonej ka-
sjerki. Nie zmienia to jednak faktu, ze dostang tylko najsilniejsi, co wspaniale
obrazuje klétnia bohatera z przypadkowym klientem.

Za czaséw Polski Ludowej bary mleczne dziennie ob-
stugiwaly okolo 50 tysi¢cy glodnych i spragnionych

Warszawiakéw. Razem z wiecznymi kolejkami i pustymi

potkami w sklepach, staly si¢ uosobieniem tamtych

czas6w, na stale wpisujac sic w krajobraz komunistycznej

stolicy. W stanie wojennym jak si¢ nie zabrato jedzenia

z domu to byla tylko kasza gryczana z kefirem w barze. —
opowiadajg rodzice. Wybér niewielki, cho¢ zrozumiaty,
skoro zywnos$¢ byla reglamentowana. Kazdy bar byt po-
dobny do drugiego — na Scianach i podtodze poniszczone

plytki lub boazeria, chwiejne, czteroosobowe stoliki

z niewygodnymi krzesetkami, §ciana najblizej wejscia

z wywieszonym cennikiem oferowanych dar, dluga

kolejka do kasy, stloczona grupka ludzi przy wydawaniu

positkéw, stosy brudnych naczyn przy okienku zwrotéw
i nieustanne nawolywanie kucharki: Ruskie odebrac!

piszag Magda Malec i Dominika Joanna Basaj (Malec, Basaj, 2011) w miesi¢cz-
niku studenckim ,Magiel”. W prL-u wickszo§¢ baréw mlecznych nalezata
do Spétdzielni Spozywcéw ,,Spolem”, nie bez powodu zatem wszystkie
cechowaly si¢ podobnym wygladem i rzadzily si¢ tymi samymi zasadami,
w przeciwieristwie do restauracji czy prywatnych punktéw gastronomicznych.

Transformacja

Lata transformacji przyniosty zmiany takze w gastronomii. Z jednej strony do
Polski trafily nareszcie zachodnie bary szybkiej obstugi, oferujace hambur-
gery, frytki i pizze. Coraz wigcej bylo takze restauracji z potrawami z catego
$wiata. Tryumfy swiecily z pewnoscia wloskie i chinskie, jednak szybciej
i taniej mozna bylo czesto skorzysta¢ z menu kebabéw czy McDonalda
i Pizzy Hut. Polacy zachlystywali si¢ powiewem $wiezo$ci zza granicy. Cho¢
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jakos¢ serwowanych w fast foodach potraw byla niska, jednak z elegantszymi
restauracjami wygrywaly one z pewnoscig ceng i szybkoscia obstugi. Poza tym
byly nowoscig na polskim rynku, wygtodniatym zmian po latach stagnacii.

W tym samym czasie bary mleczne zaczely traci¢ swéj egalitarny cha-
rakter i zaczely by¢ kojarzone ze stoléwkami dla biednych. Trzeba bowiem
przypomnie¢ i podkresli¢, Ze nawet w pierwotnym zalozeniu mialy to by¢
miejsca oferujace zdrowe i tanie positki, dla kazdego. Pafistwo kontrolowato
zaréwno ich skiad, jak i ceny, a dzieki specjalnym dotacjom mozliwe bylo
utrzymanie tych drugich na bardzo niskim poziomie. W zwigzku z tym
z baréw mlecznych korzystali miedzy innymi podopieczni opieki spoleczne;j,
bezrobotni oraz bezdomni. Specyficzna klientela nierzadko odstraszala co
wrazliwsze osoby, ktére po 1989 roku mialy do wyboru niewiele drozsze, ale
by¢ moze przyjazniejsze dla nich lokale, budki z zapiekankami czy pojawiajace
si¢ jak grzyby po deszczu tzw. ,chifczyki” i ,kebaby”.

W 2007 roku powstal nawet szwedzki (sic!) film dokumentalny Bar mileczny
w rezyserii Ewy Einhorn oraz Terese Mornvik — co zatem ciekawe, zrealizo-
wany poza granicami kraju, z ktérego fenomen baréw mlecznych pochodzi.
Okazuje si¢ jednak, ze zainteresowanie tg tematyksa zatoczylo szersze kregi, by
w 2011 roku przybraé forme artykutu w brytyjskim wydaniu ,, The Telegraph”.
Autor tekstu ubolewa nad mozliwoscig zamknigcia ostatnich istniejacych
jeszcze baréw mlecznych z powodu ewentualnej utraty dotacji pafistwowych
(Day, 2011). Takze wspomniany przed chwilg film w duzej mierze skupia si¢
na ukazaniu probleméw finansowych oraz logistycznych, z jakimi borykaja
si¢ osoby prowadzace obecnie tego typu lokale gastronomiczne. Jednoczesnie
niezwykle ciekawy jest watek ich popularnosci, nawet jako miejsca do organi-
zacji uroczystosci rodzinnych, takich, jak komunia, chrzest czy nawet wesele.

Nie zmienia to jednak faktu, Ze popularnosc¢ ta stale stabta, a w artykule
Bary mleczne specjalnej troski mozna przeczytaé, ze podczas gdy w jej szczycie
w Polsce funkcjonowato ponad 40 tysiecy baréw mlecznych, w 2009 roku bylo
ich zaledwie okolo 120 (Walisiski, 2009). Nad barami mlecznymi zawisly
czarne chmury.

Najpierw wiadze pozbyly si¢ Lenina, a potem zabraty
si¢ do likwidacji baréw mlecznych jako reliktu po PRL-u.
W 1990 1. rzad zapowiedzial wycofanie si¢ z dotowania
tych najtaniszych lokali gastronomicznych, co oznacza-
toby ich likwidacje. Nie tylko w Centralnym, ale i we
wszystkich kilkuset barach w Polsce zbierano podpisy
pod petycjami w obronie tanich positkéw. Po burzliwej
dyskusp sejmowej dotacje dla baréw zostaly utrzymane
i pracownicy baréw odetchneli. Nie na diugo jednak.
W 2002 r. minister finanséw, Grzegorz Kotodko, po-
stanowil usungé dotacje dla baréw z ustawy budietowej
i wybuchta kolejna wojna. W calej Polsce znowu zaczgto
si¢ zbieranie podpiséw w ich obronie (Konarski, 2007).

Bar mleczny - reaktywacja

Niecodzienna sytuacja miata miejsce w Warszawie 19 grudnia 2011 roku, kiedy
to nastgpito ,spoleczne otwarcie” (Erbel, 2011) zamknigtego przez miasto
baru mlecznego ,Prasowy”. Ow spoleczny charakter otwarcia wynikal stad,
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ze grupa mlodych ludzi postanowila przywréci¢ zycie zamknigtemu barowi,
zerwala wige klédki i zaczela wydawaé darmowe positki.

Od godziny 15.00 do 18.00 przez bar mleczny przewi-
nelo si¢ okolo 400 0s6b. Wydano 250 positkéw. Byly
tam zaréwno mieszkanki i mieszkarcy okolicznych
kamienic, jak i osoby mieszkajace w innych czesciach
Warszawy, dla ktérych walka o bar Prasowy jest jednym
z krokéw do tego, aby Warszawa stala si¢ miastem przy-
jaznym dla réznych grup spolecznych. Znikajace bary
mleczne, tak jak rosngce czynsze (zaréwno w lokalach
uzytkowych, jak i mieszkaniach) czy brak budownictwa
spolecznego, sprawiaja, ze zycie jest coraz drozsze, a se-
gregacja spoleczna biednych i bogatych coraz silniejsza.
Na demokratyzujacy wymiar walki o bar Prasowy dla
jako$ci zycia w calym miescie wskazuja organizatorzy
akcji (Erbel, 2011).

Calg sprawg bardzo zainteresowaly si¢ media, do tego stopnia, ze w wie-
czornych wydaniach serwiséw informacyjnych znalazly sie relacje z ,Praso-
wego”. I cho¢ wydawaé by sie moglo, ze skoriczy si¢ na mandatach, sprawa
skoriczyla si¢ szczgsliwie dla obroricéw ,,mleczaka” — zarzad warszawskiej
dzielnicy Srédmiescie podjal ostatecznie decyzje, ze nowy zarzadca lokalu
musi otworzy¢ tam bar mleczny.

Po latach bary mleczne zaczely zatem wracac do task.

7 badari instytutu 1psos wynika, ze w ostatnich trzech

latach odsetek klientéw mlecznych wzrdst o 8 proc. Typo—
wy klient to emeryt i student, cho¢ coraz cze$ciej mozna

tam spotkac biale kolmerzykl i mlodziez szkolng. Do

mlecznych przychodzg i rodzice z dzie¢mi. Pokazuja

pociechom PRL w miejscu, ktére nadaje si¢ do tego

najlepiej. Bo gdzie berbe¢ zobaczy drewniane boazerie

czy lamperie rézniace si¢ od szpitalnych tylko kolorem?

Przygoda bywa nawet brak nozy i widelcéw. C6z, ludzie

kradng... Zainteresowani barami sg tez goscie z za-
granicy. — To miejsce ma charakter antyku — podkresla

pani Betkowska. — Niedawno grupe Francuzéw i Ho-
lendréw zainteresowal zauwazony przez nich w kuchni

Bemar (aparat z wrzatkiem, w ktérym trzyma si¢ garnki

z jedzeniem, zeby byto ciepte). Dla nich to atrakcja

(Walinski, 2009).

Wspomniany wezesniej ,Prasowy” zostal ponownie otwarty 21 czerwca
2013 roku. Ma swoja strong na Facebooku, gdzie stale uzupelniane sg informacje
na temat jego dzialalnosci, ktérg ochoczo komentuja mlodzi konsumenci,
a nawet krytycy kulinarni.

W Prasowym zmienilo si¢ praktycznie wszystko poza
fragmentem mozaiki podlogowej, ktéry udalo si¢ urato-
waé. Ale wystr6j nawigzuje do poprzedniego. Sa okienka
do wydawania positkéw, nad nimi — jak za starych



158 KULTURA POPULARNA 2014 NR 2 (40)

czaséw — wisi jadlospis wylozony z matych literek. Spis

dan tez przypomina ten stary, ceny sg bardzo przyzwoite.
Zupy mleczna i pomidorowa kosztujg 1,5 zl, a grocho-
wa z ziemniakami i boczkiem — 3,5 z1. Za kaszanke

podsmazang z cebulka trzeba zaplaci¢ 4,5 zl. Kotlet
mielony kosztuje 5,5 zt, watrébka wieprzowa z cebul-
ka i pieczarkami — 6 zI, a makaron z serem, §mietang
i truskawkami — 5,5 zt. Na stolikach lezy cerata w kratke,
wokol stojg drewniane biate krzesta, nad stolikami wiszg
stylizowane na stare blaszane lampy. Wnetrze dzigki
ogromnym niezastonietym oknom i bialym kafelkom
jest bardzo jasne (Karpieszuk, 2013).

Do nazwy pierwszego baru mlecznego nawigzuje Mleczarnia Jerozolimska,
lokal bedacy jednym z trzech tworzacych sie¢ w Warszawie. Nie jest to
»spadek” po PRL-u, ale nowa inicjatywa wzorowana na znanym schemacie.

W barach mlecznych najlepiej sprzedaja si¢ nalesniki
i pierogi oraz dania bezmiegsne. Do tych ostatnich bary
dostaja dotacje z budzetu pafistwa. Moze otrzymac je
kazdy, kto prowadzi bar mleczny (wystarczy wypelni¢
whniosek i zglosi¢ si¢ do izby skarbowej). Ich wartosé
to 40 proc. wartosci surowca zuzytego do produkeji
dan jarskich. Liste produktéw, ktére moga by¢ doto-
wane, publikuje ministerstwo. — Produkty muszg by¢
nieprzetworzone, a marze nie moga przekraczac 30
procent —wyjasnia prezes Halina Kalinowska z wsc
Centrum. To dzi¢ki dotacjom dania w barach mlecznych
wecigz nalezg do najtaniszych (np. w Familijnym za ponad
200 graméw leniwych zaplacimy zaledwie 3,5 z1) oraz...
najzdrowszych. Tu nie korzysta si¢ z pétproduktéw.
Jesli lepi sie pierogi albo smazy nalesniki, to robi sie to
jak w domu — tylko na wickszg skale (Stodolak, 2013).

Egalitaryzm w dobie gettoizac;ji

Okazuje si¢ zatem, ze bary mleczne to nie tylko martwe relikty prL-u. Te
istniejace od lat wcigz potrafig tetnié zyciem, a na miejsce zamknietych
uruchamiane s3 nowe. W Internecie mozna znalez¢ coraz wigcej stron do-
tyczacych baréw mlecznych, i choé prowadzone sa najczesciej dosé nieudol-
nie, informacje nie sg uzupelniane na biezaco, wida¢ jednak aspiracje, aby
tego typu lokale wkroczyly w nows rzeczywisto$¢, weigz jednak pozostajac
wiernymi tradycji. Wyjatkiem jest tu z pewnoscig bar Prasowy, przy ulicy
Marszatkowskiej w Warszawie. Nie tylko ma wlasny FanPage na Facebooku,
ale zajmuje sic takze organizacjg réznorodnych spotkan i debat o charakterze
spolecznym. W¢réd nich cykliczne Spotkania Czwartkowe, podczas ktérych
dyskutowane sg kierunki rozwoju miasta czy tez gielda plytowa, ktéra ma sie
odby¢ podczas miesiecy letnich.

A rzeczywisto$¢ miejska, w szczeg6lnosci omawiana tu Warszawa, znacznie
si¢ zmienita od chwili, gdy bary mleczne osiagaly szczyty swojej popularnosci.
Bez watpienia stolica ma wyjatkowy charakter, jednak owa wyjatkowosé nie
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zawsze ma wydzwick pozytywny. Z jednej strony, otwarta na nowe wplywy

czy mody stale podlega przeobrazeniom na wzér metropolii zachodnich,
z drugiej przejmuje takze trendy negatywne. Jednym z bardziej niepokojacych

jest poglebiajace sie grodzenie przestrzeni miejskiej, tworzenie zamknig-
tych osiedli i gett. Zjawisko to zostala szczegélowo opisane i zanalizowane

w ksigzce pod redakcja Bohdana Jalowieckiego oraz Wojciecha Eukowskiego

Gettoizacja polskiej przestrzeni miejskiej.

Edward Blakely i Mary Gail Synder w oparciu o dane [ ...]

wydzielili trzy typy gated communities, zamieszkale:
przez osoby o podobnym stylu zycia, elity i ludzi po-
szukujacych bezpieczenistwa; kazdy z tych typéw rézni

poziom dochodéw mieszkaricéw, rodzaje udogodnieri,
estetyka, sposdb kontroli i lokalizacja w regionie. Osiedla

lifestylowe skupiaja emerytéw oraz milosnikéw golfa;
elita kfadzie nacisk na prestiz; natomiast gated com-
munities nastawione na zapewnianie bezpieczenstwa

znajdujq si¢ w centrach miast i na obszarach sgsiadujacych

z dzielnicami zdegradowanymi. W Europie Zachodniej

zjawisko to jest znacznie mniej rozwiniete. Na przyktad

we Francji, wg danych szacunkowych, w 2002 1. istnialy
183 strzezone osiedla, w tym jedynie 72 grodzone; po-
zostale chronione byty kamerami wideo, domofonami,
a w 14 przypadkach zatrudniano dozorce. Podobnie

w Niemczech, gdzie zjawisko to nie jest na razie roz-
powszechnione, w Berlinie, na granicy z Poczdamem

istnieje np. tylko jedno takie osiedle — Arkadien. Na tym

tle Warszawa, gdzie liczba osiedli za bramg przekracza

200 przewyzsza nawet amerykariskie statystyki (Jato-
wiecki, 2007: 21).

Od momentu wydania ksigzki liczba tego typu osiedli z pewnoscig powiekszyta
sie, nie tylko w Warszawie. Zdarzaja si¢ przypadki, ze aby odwiedzi¢ znajomych,
konieczne jest pokonanie nie jednego, a kilku nawet domofonéw, plotéw,
a takze wytlumaczy¢ swoja obecno$¢ portierowi, ktéry pelni jednoczesnie
funkcje ochroniarza. Czgsto podawanym powodem wyboru takiego wiasnie
miejsca zamieszkania jest che¢ zwigkszenia bezpieczenstwa zycia najblizszych.
Zamknigte osiedla dajg poczucie separacji od niebezpieczenstw, jakie niesie
ze sobg mieszkanie w miescie. Stereotypowo myslac — przez bramy i ploty
trudniej bedzie si¢ przedostaé ztodziejom, ztoczyricom czy innym niechcianym
obcym. Przy $mietniku nie spotkamy bezdomnych, kt6rzy nie pasujg do naszych
potrzeb estetycznych. Dzieci bedg mialy wlasny plac zabaw, a czworonozne
pupile wybiegaja si¢ na bezpiecznym, bo ogrodzonym trawniku.

Warto tu zwrécic¢ uwage, ze taka separacja dziala wielostronnie. Miesz-
karicy zamknietych osiedli odgradzaja sami siebie od reszty spoleczenstwa,
utrudniajgc obu stronom wzajemne kontakty, co nie zawsze ma wydzwick
pozytywny dla samych mieszkaricéw. Ztozony problem spolecznej koegzystencji
sasiadéw jest bardzo szeroki i nie jest to odpowiednie miejsce, aby go bardziej
szczegblowo roztrzasad, znakomicie jednak wskazuje, jak silng potrzebg moze
okaza¢ si¢ separacja od grupy obcych. Jesli nie da si¢ odgrodzi¢ domu, osiedla,
podejmowane sg proby ogrodzenia cho¢by fragmentu przestrzeni dostepne;j
nastepnie wylacznie dla wybranych, dla ,,swoich”.
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Postepujacy proces fragmentacii przestrzeni miejskiej przybiera takze inne
formy. Jedna z nich jest opisana przez mnie w artykule Selekcja jako dyskretna
ekskluzja spoteczna (Banaszewska, 2009) selekcja odbywajaca si¢ w klubach
muzycznych. Jest to swoisty proces, podczas ktérego dana osoba jest oceniana
przez selekcjonera pod katem dopasowania do grupy statych bywalcow klubu.
Jesli zainteresowany nie przejdzie selekeji, nie ma mozliwosci wstgpu na impreze.
Co ciekawe, brak jednoznacznych kryteriéw takiej procedury, a jesli nawet
jakiekolwiek zostajg odkryte, zmieniajg si¢ wraz z moda. I chociaz aktualnie
kluby z selekcjonerem stojacym przed wejsciem nie s3 juz tak powszechne,
jak jeszcze kilka lat temu, wcigz jednak bez trudu mozna zauwazy¢ selekcje
polegajaca na oplacie za wstep czy wysokich cenach. Slynnym juz chyba
przykladem moze by¢ warszawski lokal Charlotte, ktéry zaoferowal swoim
klientom bulke tartg za 7 zlotych, ttumaczac ceng recznym przygotowaniem
produktu oraz jego wysoka jakoscig. Nie wnikajac w zasadnos¢ ceny i jej
wytlumaczenia, mozna jednak wnioskowaé, ze miata, miedzy innymi, za
zadanie wyselekcjonowaé klientéw, ktérzy odwiedzg kawiarnie. Réwnie
ciekawy jest jednak fakt, Ze miejsce to slynie takze z olbrzymiego wspélnego
stolu, przy ktérym mozna spozy¢ positek w towarzystwie tak znajomych, jak
i obeych oséb.

Common table, bo tak okreslane jest to zjawisko, staje si¢ coraz bardziej
popularne.

Reka w reke, kubek w kubek, noga do nogi. Zamiast
ukrywaé si¢ przy mini stoliczkach, jednoczymy sie przy
dtugich stotach. Wspélne stoly pojawiajg si¢ w kolejnych
polskich kawiarniach. Koniec taficzenia miedzy stolikami,
numerkéw na blatach i czekania na miejsce. Nadeszta
era ,common table”. UsigdZmy do stotu (Swigcicka, 2011).

Wspdlne biesiadowanie wymaga zatem przekroczenia pewnych barier spo-
tecznych, jednoczy.

Z jednej strony mamy zatem do czynienia z checig separacji i spedzania
czasu w konkretnym gronie, oséb podobnych do nas, podzielajacych nas styl
zycia, gust, niejednokrotnie bliskich.

Przyjemno$¢ jedzenia poza domem ma przynajmnie;j
dwa wymiary [...]. To przyjemnoé¢ cielesna, gdyz naj-
czesciej wybieramy na posilek miejsca, gdzie czujemy
si¢ komfortowo i mozemy si¢ odprezyé. Ale to takze
przyjemnos¢ zmystowa, wynikajaca z milego uczucia,
jakie daje spozycie smacznego positku, ktéremu towa-
rzyszy lekkie upojenie alkoholem w czasie konsumpcji.
To réwniez przyjemnos¢ pozostawania w gronie rodziny
czy przyjaciol. Ale najwazniejsze wydaje siec uwolnienie
od koniecznosci przygotowywania positku i szerokie
spektrum mozliwoséci wyboru zaréwno miejsca, jak
irodzaju spozywanych dari. Jest to wzér komensalizmu
najczesciej zarezerwowany dla wybranej grupy spoleczne;,
czyli klasy $redniej czy elity metropolitalne;j. Tutaj naj-
wazniejsze staje si¢ miejsce spozywania positkéw. Musi
ono cieszy¢ si¢ wysokim prestizem, a przede wszystkim
stanowi¢ symboliczng zapor¢ materialng dla tych, ktérzy
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chcieliby z takich miejsc skorzysta¢, a do elity nie nalezg
(Sliz, Szczepanski, 2012).

Istnieje takze moda na wspdlne stoly, ktéra zdecydowanie famig bariery
spoleczne. Nigdy bowiem nie mamy pewnosci, kto zaraz usigdzie obok lub
naprzeciw nas. Musimy sie liczy¢ z tym, ze towarzystwo nie zawsze bedzie
dla nas mife.

W tym miejscu wréémy do gléwnego opisywanego tu zjawiska, czyli ba-
ré6w mlecznych. Brak w nich (by¢ moze jest to tylko kwestia czasu), nawet
w lokalach otwartych w ostatnim czasie, wspélnych stoléw. Pozostat jednak
zwyczaj dosiadania si¢ do nieznajomych, zasada jest wiec zatem bardzo
zblizona do zjawiska common table. W kontekscie opisanych powyzej objawéw
ekskluzji spolecznej wydawac by si¢ moglo, ze sa to lokale skazane na rychl
zaglade. Wiemy juz jednak, ze nie tylko nie upadaja, ale przezywaja swoisty
renesans. W dobie poglebiajacej si¢ gettoizacii spoleczeristwa, bary mleczne
staja si¢ poniekad egalitarnymi enklawami. Obstuguja zaréwno najbiedniej-
szych, skuszonych niskimi cenami lub wrecz bonami z opieki spolecznej, jak
i osoby dobrze sytuowane, ktére poszukuja swobodnej atmosfery, szybkiego
i zdrowego positku, lub tych, w ktérych odezwata si¢ nostalgia za miniong
epoka. Niezaleznie jednak od przyczyny, odwiedzajacy bar mleczny musi by¢
przygotowany na to, ze spotka¢ w nim moze pelen przekréj spoleczenstwa.

Na piedestale mody

Rosngca popularnosé baréw mlecznych znakomicie wpisuje sie w zauwazalng
od kilku lat mode na wvintage i retro, ktéra w Polsce objawia si¢ nostalgia za
PRL-em. Swoista moda na PRL, jaka zapanowala w ostatnim czasie, wynosi bary
mleczne na piedestal. Stajg si¢ one coraz popularniejsze i bardziej pozadane.
Wypada w nich bywa¢, przez co zaczynaja by¢ nierzadko stawiane na réwni
z miejscami, do ktérych pierwotnie nalezaly wylacznie zamknigte kluby czy
lokale typu Charlotte. Aktualnie bywanie w barze mlecznym jest w pewnych
kregach réwnie dobrze widziane, co odwiedzanie innych popularnych miejsc.
Takze wlasciciele nowo powstaltych baréw stawiajg nie tylko na klientéw,
szukajacych tanich positkéw, ale takze na gosci pragnacych znalezé si¢
w miejscu ciekawym i modnym, urzgdzonym wedltug najnowszych trendéw.
Cho¢ takie polaczenie wydawaé by si¢ mogto niemozliwe, bary mleczne staja
si¢ zatem wyjatkowg mieszankg egalitaryzmu z elitaryzmem. Tylko tam przy
jednym stole spotka¢ mozemy osobg bezdomng i mlodego biznesmena lub
staruszka jedzacego pomidorows ramie w ramie z warszawskim hipsterem.
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