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W przedpismiennych spoleczeristwach pierwotng plaszczyzng porozumiewania
si¢ ludzi byto slowo méwione. W oparciu o nie tworzono w tych spoleczen-
stwach kulture oralng, w ktérej ,,mit i historia stapiaja si¢c w jedno” (Goody
i Watt, 1963: 311). W kulturze oralnej fakty i historia nie s3 trwale ustalone
i dlatego rzeczywistos¢ i nierzeczywisto$¢ mieszajg si¢ w niej wzajemnie.
Ludzie w takiej kulturze skupiaja si¢ w malych, niezréznicowanych wspél-
notach, w ktérych §wiadomosé jednostkowa pokrywa si¢ ze $wiadomoscig
zbiorows. Sg to wspdlnoty zarazem terytorialne i relacyjne, ktérych o$ stanowia
bezposrednie interakcje. W wyniku rozwoju i zmian technologii komunika-
cyjnych nastepuje jednak rekonfiguracja zwiazkéw miedzy kulturg, technika
i spoleczenstwem. Przyczyniaja si¢ do tego, tzw. rewolucje komunikacyjne,
ktére zmieniajg charakter Zycia spolecznego.

Pierwszg rewolucja komunikacyjng bylo stworzenie alfabetu fonetycznego,
ktéry zmienil mozliwosci komunikacyjne ludzi, poniewaz ulatwil sposéb
nauki w takim stopniu, ze juz dzieci w wieku kilku lat mogty go opanowad.
Dotyczy to zwlaszcza wspélczesnego, euroatlantyckiego typu takiego alfabetu,
w ktérym znaki reprezentujg dzwieki.

Druga rewolucja komunikacyjna wigze si¢ z wynalazkiem druku, ktéry
umozliwil komunikacje¢ na niespotykang dotad skale, zdemokratyzowal
nauke pisania i czytania, pozwolil rozszerzy¢ spoleczng dystrybucje wiedzy
i przyczynit si¢ do oddzielenia mitéw i historii oraz okreslil znaczenie indy-
widualizmu i specjalistycznej wiedzy (Goody i Watt, 1963: 326; 339), ktére
odtad zaczely wyznaczaé miejsce cztowieka w spoleczenistwie nowoczesnym.
Pismo umozliwilo ludziom tworzenie dowolnej liczby wspélnot relacyjnych
bez koniecznosci bezposrednich interakeji.

Trzecia rewolucj¢ komunikacyjng spowodowaly elektroniczne $rodki
komunikacji i masowe $rodki nadawcze. Lacza one osoby, ktére przebywaja
w réznych miejscach, umozliwiajg ludziom spontaniczng ekspresje idei
i uczué, demokratyzujg dostep ludzi do kultury w wymiarze przestrzennym
i czasowym, ostabiaja znaczenie edukacji tradycyjnej i wywieraja wplyw na
jezyk (Griswold, 2013: 193 — 203).

Zmiany spoleczno-kulturowe generujac nowe sposoby produkciji i dys-
trybucji wiedzy, gléwnie za sprawg elektronicznych $rodkéw komunikacji
i masowych $rodkéw nadawczych — w sferze struktury spolecznej przyczynilty
si¢ do powstania spoleczenstwa informacyjnego i spoteczeristwa wiedzy. Sa to
kategorie teoretyczne, dzigki ktérym mozna analizowad, ,jak doswiadczenia,
wiedza, zdolnosci i umiej¢tnosci sg wytwarzane i dystrybuowane nie tylko za
pomoca jezyka i stéw, ale takze przez wizualne formy wyrazu i przedstawiania’
(Schnettler, 2008: 117). W efekcie zmian spoleczno-kulturowych w sferze
struktury spolecznej rozwijaja si¢ réwniez spolecznosci sieciowe (Wellman,
1999; Castells 2000), w ktérych dominuja wspélnoty o charakterze relacyjnym.

W wymiarze kulturowym technologie komunikacyjne utrwalajg tradycyjne
praktyki kulturowe, ale generuja tez nowe, dlatego moga powstawaé, np.
nowe formy edukacji, jak e-edukacja. Oferuje ona wspélczesnemu dziecku
nowe mozliwosci uczenia sig, realizacji zainteresowan i spedzania wolnego
czasu. Do obstugi tych mozliwosci tworzy sie platformy internetowe, dzieki
ktérym dziecko moze nabywaé kompetencje wizualne, rozwija¢ wyobraZnig,
kreatywnos¢ oraz zdobywac wiedze¢ na dowolny temat. Jednym z zagadnieri,
ktére kilkuletni odbiorca moze poznawaé za pomoca portalu internetowego jest
zycie w miescie. Tematyke takg proponuje edukacyjna platforma edukacyjna
KULA.gov.pl stworzona po to, zeby przyblizy¢ dzieciom spoleczno-historyczny
kontekst rozwoju wybranych miast w Polsce.
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Artykul jest prébg ewaluacji typu ex-post funkcji portalu internetowego
dedykowanego dzieciom, ktére mogg poréwnac i odkry¢ rézne aspekty zycia
w miescie. W zwigzku z tym, celem analizy jest odpowiedzZ na pytanie, jakie
kompetencje poznawcze, spoleczne, kulturowe i medialne moze nabywac
dziecko dzigki portalowi edukacyjnemu kuLA.gov.pl.

Socjalizacja wiedzy
jako podstawa rozwoju
kompetencji dziecka

Podstawg nabywania kompetencji o ré6znym profilu jest wiedza. Struktura
tresci wiedzy (o sobie, otoczeniu blizszym i dalszym) oraz jej jakos¢ (precyzja,
dobitnoé¢, adekwatnosé, szerokos¢) ksztattuja w wymiarze rzeczywistym
jakos¢ zycia codziennego. Przyrost wiedzy w wymiarze tresci i jej jakosci
wyznaczajg wiec sposob poznawania §wiata przez dziecko, postawe dziecka
wobec §wiata i w efekcie decydujg o tym, jak dziecko odnajduje si¢ w $wiecie.

Od najmtodszych lat cztowiek zdobywa wiedze¢ na podstawie wlasnych
dos$wiadczen. Poczatkowo jest to wynik jego wlasnych eksperymentéw czy
obserwacji otoczenia. W ten sposéb buduje subiektywny system waznosci
wiedzy o $wiecie i swoim miejscu w tym $wiecie. Na pézniejszych etapach
zycia bardzo waznym Zrédlem zdobywanej wiedzy stajg si¢ inni ludzie, po-
niewaz mlody cztowiek dzieli z nimi §wiat zZycia codziennego i w ten sposéb
konfrontuje swéj indywidualny zaséb wiedzy z wiedzg innych ludzi. Na
podstawie relacji z ludZzmi weryfikuje i rozszerza on swdj system subiektywnie
istotnej wiedzy. W ten sposéb prywatna wiedza jednostki staje sie wiedza
o charakterze intersubiektywnym (Schutz, 1973: 9). Spoleczne pochodzenie
wiedzy (czerpanie jej w wyniku nawigzywania i utrzymywania relacji z in-
nymi osobami) okresla sume¢ wiedzy, jaka nabywamy w ciagu calego zycia,
poniewaz ilo§¢ wiedzy, ktérg sami zdobywamy jest odwrotnie proporcjonalna
do wiedzy, ktéra zdobywamy dzigki innym osobom (Schutz, 1973: 13 — 14;
Zemlo 2003: 227).

W relacjach z innymi ludZzmi czlowiek odkrywa zréznicowanie w za-
kresie i tresci posiadanej wiedzy. Odkrycie to jest jednym z podstawowych
dos$wiadczen cztowieka i wynika z jego ,polozenia” wzgledem innych ludzi
w $rodowisku spotecznym (Szczepanski 1973: 512), czyli jego sytuacii, ktora
okresla jego indywidualny zaséb wiedzy. Z jednej strony sytuacja, w jakiej
mlody czlowiek znajduje si¢ umozliwia mu wyrazanie siebie niezaleznie od
wymogdéw czasowych, przestrzennych i spolecznych. Z drugiej strony jednak
biograficznie zdeterminowana sytuacja, w jakiej znajduje si¢ mlody czlowiek
wymaga, zeby podporzadkowal si¢ jej czasowym, przestrzennym i spolecznym
wyznacznikom. W zwigzku z tym, bez wzgledu na wiek, cztowiek musi
podporzadkowac sig temporalnym wyznacznikom sytuacji, poniewaz na
przyklad jest on przypisany do czasu obiektywnego, ktéry poprzedzal jego
urodzenie i czas ten prawdopodobnie bedzie trwal po zakonczeniu jego zycia.
W wymiarze przestrzennym wyznacznikiem sytuacji mlodego czlowieka jest
§wiat pozostajacy w jego aktualnym i potencjalnym zasiegu. Swiat pozostajacy
w aktualnym zasiegu jest zarazem $wiatem kontaktéw bezposrednich. Na
§wiat o potencjalnym zasiggu mtody czlowiek nie moze oddzialywaé wprost,
ale moze go stopniowo odkrywaé, przede wszystkim w relacjach z innymi
uczestnikami zycia zbiorowego — osobami, z ktérymi tworzy szczegélne,
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bezposrednie relacje oraz osobami, z ktérymi tworzy relacje o coraz wigkszym

stopniu anonimowosci (Zemlo, 2003: 217-219).

Struktura $wiata rzeczywistego ogranicza zatem sytuacj¢ czlowieka
i wyznacza jego miejsce w $wiecie, ale tez warunkuje jego postrzeganie
$wiata i oczekiwania wobec §wiata. Mimo to czlowiek doswiadcza $wiata
w sposéb niepowtarzalny i tak samo w sposéb niepowtarzalny, zdetermino-
wany biograficznie — gromadzi wiedzg o $wiecie. Do aktywnosci w procesie
gromadzenia wiedzy o §wiecie i o sobie popychaja go motywy odnoszace
sie do przesztych dziatan i motywy dotyczace przyszlosci — tego, co chce
osiggnaé. Na ich podstawie czlowiek dokonuje wyboru sposréd dostepnych
iznanych elementéw sytuacji i zapoznaje si¢ z nimi z mniejszym lub wickszym
zaangazowaniem. Wybér danego elementu sytuacji i stopieri zaangazowania
w zdobywanie wiedzy o nim réznicuje proces poznawania §wiata na strefy
o réznej, malejacej istotnosci. Pierwsza strefe istotnosci obszaréw $wiata
tworzy przestrzen bezposrednich oddziatywan czlowieka. Jest to §wiat,
z ktérym jest on w bezposredniej styczno$ci. Druga strefe istotnosci stanowi
obszar pozostajacy poza jego oddzialywaniem. Dostarcza on czlowiekowi,
np. $rodkéw do realizacji dzialan. W kolejnych strefach istotnosci obszaréw
$wiata czlowiek nie angazuje si¢ poznawczo, poniewaz to, co si¢ w tych
obszarach dzieje nie jest poznawczo interesujace. Miedzy strefami istotnosci
i jakoscig wiedzy o $wiecie zachodzi pozytywna korelacja. Takie mierniki
jakosci wiedzy, jak stopieri precyzji wiedzy czy znajomos¢ faktéw sprawiaja
bowiem, ze dana strefa staje si¢ coraz bardziej istotna (Zemlo, 2003: 221—225).

Nowe technologie komunikacyjne modyfikuja percepcje $wiata rzeczywistego
iuwarunkowania jego funkcjonowania, poniewaz pomagaja przekraczaé jego
determinanty czasowe, przestrzenne i spoleczne, a takze inaczej konstruowaé
jego strefy waznosci, gléwnie za spraws internetu. Analiza wynikéw badan na
temat korzystania z internetu dowodzi, ze dla aktualnych i/lub potencjalnych
uzytkownikéw internet:

I. jest coraz bardziej dostepny;

2. stal si¢ sposobem spedzania wolnego czasu w domu, co ,udomowilo”
internet;

3. wchodzgc do domu zmienil sposéb i pojecie mieszkania; dom nie jest juz
tylko ,,spokojng przystanig w bezdusznym $wiecie”;

4. zmienil tryb Zycia uczniéw i dlatego szkola stata si¢ tacznikiem miedzy
domem a internetem;

5. jest ukladem odniesienia dla tych, ktérzy nie majg dostepu do inter-
netu i zarazem chcieliby mie¢ do niego dostep, zeby ,,nadazac” za jego
uzytkownikami;

6. przyczynil si¢ do zmiany typu dominujacych formacji spotecznych;
obecnie nie sa to wyraznie wyodre¢bnione grupy, lecz sieci (Wellman
i Haythornthwaite, 2002: 9—10).

Znaczenie internetu wynika wiec z tego, ze stwarza on nowe mozliwosci
gromadzenia wiedzy i jej przetwarzania za pomoca nowoczesnych technologii
komunikacyjnych. Ulatwiaja one konstruowanie w sferze wirtualnej baz
danych, ktére stajg si¢ dla dziecka Zrédlem zdobywania wiedzy na dowolny
temat. Internet wspiera rozwéj réznego rodzaju kompetencji jego mtodych
uzytkownikéw. Wspélczesny kilkulatek zdobywa wiec wiedze¢ za pomoca
nowoczesnych narzedzi jej transmisji, przede wszystkim lgczy internetowych,
ktére wykorzystuje do ksztaltowania swojego systemu subiektywnie waznej
wiedzy. Zasoby wiedzy dostepne w sferze wirtualnej zyskuja na tej podstawie
réwnorzedny status do zasoboéw wiedzy dostepnej w tradycyjnej formie.
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Wirtualne i tradycyjne formy dystrybucji wiedzy poszerzaja mozliwosci
nabywania przez dziecko kompetencji poznawczych, spotecznych, kulturowych
i medialnych. Umozliwiajg tez nabywanie i ksztaltowanie tych kompetencii
réwnolegle i komplementarnie. Mozna wigc przyjaé, ze poszczegélne rodzaje
kompetencji moga niejako wchodzi¢ ze soba w interakcje, co moze utatwic ich
pozytywne korelacje. Analiza nabywania kompetencji spoteczno-kulturowych
dotyczy wigc takze nabywania kompetenciji medialnych, poniewaz sprawnosé
postugiwania si¢ mediami utatwia dostep do Zrédet wiedzy i pozwala spotykac
si¢ w sferze wirtualnej z uzytkownikami internetu w dowolnej czgsci $wiata.
Uznajemy wigc, ze kompetencje medialne stanowig ,harmonijng kompozycje
wiedzy, rozumienia, warto$ciowania i sprawnego postugiwania si¢ mediami”
(Strykowski, 2004: 33).

Z edukacyjnego punktu widzenia §wiat wirtualny — cyberprzestrzen pelni

kilka istotnych funkcj:
szybko dostarcza informacje (funkcja informacyjna);
zapewnia rozrywke (funkeja ludyczna);
stymuluje do aktywnego odbioru tresci (funkcja inspiracyjna);
proponuje okreslony styl zycia, wzér zachowania (funkcja wzorcotwércza);
umozliwia bardzo szeroki dostep do innych jego uzytkownikéw (funkcja
interpersonalna) (Bednarek, 2012a: 1).
Na poziomie strukturalnym realizacj¢ tych funkcji zapewnia, np. portal
edukacyjny, ktéry jest miejscem spotkan uzytkownikéw internetu poszuku-
jacych informacji na okreslony temat. Uzytkownicy internetu moga dzieki
temu tworzy¢ srodowisko sprzyjajace rozwojowi ich kompetencji poznawczych,
spolecznych, kulturowych i medialnych, dlatego w dalszej czesci artykulu
przedmiotem analizy bedzie portal edukacyjny KULA.

Zatozenia teoretyczne

I metodologiczne analizy
wizualno-werbalnej portalu
edukacyjnego KULA

Rozwdj nowych mediéw mozna rozpatrywac w kontekscie relacji migdzy sferg

spoleczng i kulturows, ktére wzajemnie odzwierciedlajg si¢ w ten sposéb, ze:

1. kultura odzwierciedla §wiat spoleczny (interpretacja marksistowska);

2. $wiat spoleczny odzwierciedla wartoéci kulturowe (interpretacja
funkcjonalistyczna).

Podmiotami spolecznymi w tych relacjach sg tworcy oferty kulturowej
i jej odbiorcy (jednostki, grupy, instytucje).

Relacje spoleczne i kulturowe (wymiar wertykalny) oraz podmioty tych
relacji — twércéw kultury i jej odbiorcéw (wymiar horyzontalny) mozna
postrzegac jako elementy sktadowe rombu kulturowego (Griswold, 2013:
206 — 208). Ponizszy schemat prezentuje relacje, ktére moga zachodzi¢ mig-
dzy elementami rombu kulturowego. Postuzy on do analizy jakos$ciowe;j
z wykorzystaniem metody wizualno-werbalnej (Kress, van Leeuven, 1996).

Komunikaty wizualno-werbalne usytuowane w §rodowisku portalu edu-
kacyjnego kuLA majg charakter tekstu. Gunther Kress i Theo van Leeuwen
uwazaja, ze tego rodzaju teksty mozna analizowaé semiotycznie z uzyciem
metody, ktéra uwzglednia ich specyficzng gramatyke wizualng (Kress, van

T
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Swiat spoteczny —
zycie miejskie

Odbiorcy — dzieci,

A
\

Twérey portalu KULA
rodzice, nauczyciele

lu dla dzieci KULA wpi-
sane w romb kulturowy.
Zrédto: opracowanie
wiasne na podstawie
(Griswold, 2013: 208).

Obiekty kulturowe —
portal KULA, elementy
kultury miejskiej

Leeuven, 1996). Autorzy ci analizowali takie teksty kulturowe, jak np.: tabloidy,
strony znanych magazynéw, podreczniki szkolne i akademickie (Pater-Ejgierd,
2010). Whioski plynace z przeprowadzonych przez nich analiz otwieraja
nowe perspektywy badawcze (Pater-Ejgierd, 2010), ktére moga by¢ podstawg
analizy, np. strony internetowej o strukturze hipertekstu.

Portal edukacyjny xuLa, czyli kultura w sieci dla dzieci, ma strukture
hipertekstu. W dalszej cz¢sci analizy odniesiemy sie do tego hipertekstu,
zeby okresli¢:

Jaka strukture i forme ma wiedza zawarta na stronie i pod-stronach?
Jaki charakter majg ¢wiczenia proponowane dziecku na portalu?

Co ksztaltuje postawe estetyczng w aspekcie obrazu?

Jakimi dyskursami strona ,méwi” do swoich odbiorcéw?

Jak dziecko moze oswaja¢ wzorce kulturowe i estetyczne za posrednictwem
strony?

A SR

Gramatyka wizualna i werbalna
srodowiska wirtualnego KULA

Strona xuLA.gov.pl, czyli portal ,Kultura w sieci dla dzieci” jest portalem
stworzonym dla dzieci w wieku od 5 do g lat. Projekt powstal w 2010 roku
i zostal zwyciezca 10. edycji konkursu ,Media Trendy” w kategorii ,,Inno-
wacyjne dotarcie do specyficznej grupy docelowej” oraz laureatem trzeciego
miejsca w siédmej edycji Polskiego Konkursu Reklamy kTR 2010, W kategorii
»2Media interaktywne”.
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Strona wita odbiorce ciekawg szatg graficzna. Akwarelowej wizualizacji
malarskiej towarzyszy muzyka w tle. W trakcie przechodzenia przez kolejne
etapy programu uzytkownik portalu styszy narratora. Opowiada on o kolejnych
miastach, pokazywanych na stronie, wydaje polecenia skierowane do dziecka,
a takze stara si¢ je zainteresowaé historig konkretnych zabytkéw, muzeéw,
pomnikéw, instalacji oraz waznych miejsc dla danego miasta. Przedstawione
na kolorowej, z6tto-zielonej mapie Polski dwie postacie: to Kulka i Kulek.
Sa to postacie animowane, ktdre na wstepie opowiadaja o sobie i starajg si¢
wej$¢ w kontakt z odbiorcg. Mozna wybra¢ Kulke — animke plci Zenskiej,
albo Kulka, czyli animka plci meskiej i razem z nimi rozpoczaé wycieczke
po miastach Polski. Wypowiedzi Kulki i Kulka utrzymane sa w dyskursie
»grzecznej dziewczynki”. Charakteryzuje si¢ on odmiennym traktowaniem
obydwu plci. Powyzsze postacie sg cickawe $wiata, ale Kulek czesciej ,psoci”,
czyli zachowuje si¢ gorzej od Kulki. Stereotypowos¢ cech postaci zaprezento-
wanych na stronie KULI nawigzuje do kategorii uczenia si¢ plci przez dziecko
w wieku wezesnoszkolnym. W tym kontekscie Lucyna Kopciewicz zauwaza,
ze przekazywane w szkole stereotypowe poglady i obserwowane zachowania
sg podstawg socjalizacji chtopcéw i dziewczynek (Kopciewicz, 2007).

Jezyk i wyglad postaci utrzymane sg w stylistyce pro-dziecigcej. Zwig-
zany z tym dyskurs ,,pro-dzieciecy” charakteryzuje tatwy przekaz werbalny
i wizualny. Komunikaty werbalne skierowane do dziecka sa proste, animacja
komputerowa nasladuje stylistyke z bajek animowanych i skierowanych do
niego przekazéw. Wedlug Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena tego rodzaju
zabiegi plastyczne minimalizujg wrazenie realnosci i tworzg reprezentacje
symboliczne (Kress, van Leeuven, 1996:187). Dzi¢ki temu §wiat pokazywany
na stronie jest bardziej fantazyjny i pomaga oswaja¢ trudne w przekazie tresci.

Istotnym elementem kompozycyjnym strony jest jej uktad graficzny. Lewa
cze$¢ strony zawiera elementy graficzne — kamienice i pierniki toruriskie,
w prawej cze¢sci strony sg linki: Mikolaj Kopernik, Pierniki, Centrum Sztuki
Wspdtczesnej, ktére odsylajg do kolejnych pod-stron. Przedstawiona tutaj zasada
nawigzuje do analiz Gunthera Kressa i Theo van Leeuvena, ktérzy zauwa-
zyli, ze taki rodzaj planowania wizualnego jest przedstawieniem, w ktérym
elementy znane s3 na og6! umieszczane po lewej stronie, a nowe po prawej
stronie (Kress, van Leeuven, 1996:187). W ten sposéb dziecko stopniowo moze
przechodzi¢ do tresci coraz trudniejszych.

Miasta omawiane przez narratora to: Gdansk, Torun, Gniezno, £6dz,
Bialystok, Warszawa, Wroctaw, Krakéw, Katowice i Zakopane. Klikajac
na postacie usmiechajace si¢ ze strony, docieramy do danego miasta, a tutaj
czekajg na dzieci zadania i niespodzianki, np. ¢wiczenia graficzne, zadania
stuchowo-wizualno-manualne oraz ciekawostki na temat naJwazmerzych
zabytkéw, muzedw, pomnikéw itp. W Krakowie dziecko moze nauczy¢ si¢
malowac tak, jak Stanistaw Wyspianiski, albo taczac kolejne cyfry zobaczy¢,
jak powstaje rzezba, pobawié si¢ technika plastyczng typu kolaz, albo zapro-
jektowaé swéj park na wzér krakowskich plantéw. W Gdarnisku dzieci moga
narysowac portret, tzw. panienki z okienka, pokolorowa¢ dowolnie kamienice
gdariskie, pobawi¢ si¢ ré6znymi przedmiotami w wodzie albo namalowa¢
swoj rysunek przy uzyciu dzwigku. Z kolei w Toruniu maja do dyspozycji
zabawe w stworzenie uktadu planetarnego, moga zagra¢ w kolory, ulozy¢
puzzle Panneau, postuchaé ciekawostek astronomicznych oraz narysowacé
i pokolorowaé pomnikows posta¢ Mikolaja Kopernika.

Trzeba jednak zwréci¢ uwage na to, ze niektére ¢wiczenia plastyczne sg
dosy¢ problematyczne. W trakcie budowania rzezby z cyfr, okazuje sig, ze cyfry
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sg zbyt male a odstepy migdzy nimi tak waskie, ze uniemozliwia to ich
polaczenie za posrednictwem linii. Z kolei malowanie obrazu dZwigkiem nie
wychodzi, bo przyktadowe stemple o ksztaltach: mewy, pitki, ryby, statku
i tréjzebu Neptuna — nie wydaja zadnego odglosu. Btagd w programie, albo
nieumiejetno$¢ odnalezienia wlasciwej drogi przez odbiorce moga spowodowacd
rozczarowanie i zniechecaé potencjalnego odbiorce do dalszej eksploracii strony.

Strona nie ma fotografii omawianych pomnikéw i najwazniejszych zabytkéw,
i to jest luka, poniewaz wediug G. Kressa i T. van Leeuwena: ,Bezwiednie
przypisujemy wiekszg wiarygodno$é pewnym rodzajom komunikatéw. Wiemy
na przyklad, iz fotografie nie ktamia; wiemy, ze raport jest bardziej rzetelny
niz historia. Méwiac bardziej generalnie i ze szczegélnym odniesieniem
do przedstawien wizualnych, uznajemy nasz zmyst wzroku jako bardziej
niezawodny, niz stuch” (Kress, van Leeuven, 1996:159). Brak na stronie zdje¢
obiektéw, ktére istniejg w rzeczywistosci powoduje odrealnienie §wiata
wirtualnego i uabstrakcyjnienie przestrzeni miasta. Utrudnia to dziecku
odbiér tego przekazu, bo nie ma ono do dyspozycji wskaznikéw realnosci
i nierealnosci §wiata. Dziecko nie socjalizuje si¢ wigc do przestrzeni, o ktorej sie
uczy. Problematyczne réwniez moze by¢ tez to, ze autorzy strony ,méwig” do
dziecka dyskursem ,pseudo-piekna”. Dyskurs ten charakteryzuje si¢ estetyzacja
komunikatéw wizualnych. Wedtug Wolfganga Welsha: , Jestesmy wspétczesnie
$wiadkami boomu estetyki, ktérego zakres sigga od indywidualne;j stylizacji
poprzez ksztaltowanie wygladu miast i ekonomig po sfere teorii” (Welsch,
2005:35). Estetyzacja, czyli nadawanie wszystkiemu ,tadnego” wygladu nie
ma nic wspdlnego z ksztaltowaniem wrazliwosci estetycznej. Wspélczesna
estetyzacja przeradza si¢ w anestetyzacje. Wartosci estetyczne nie majg nas
sktania¢ do refleksji, a jedynie wytwarzaé¢ miltg atmosfere.

Zgodnie z koncepcja Welscha fragmenty przestrzeni miasta ekspono-
wane na portalu KULA sg raczej forma ,opakowania produktéw”, ktére maja
przyciagnad potencjalnych ,,odbiorcéw-konsumentéw” miasta. Dotyczy to
kolorowej wizualizacji wybranych zabytkéw umieszczonych na stronie KULA.
gov.pl.,, utrzymanych w stylistyce animacji, ktéra ma pozytywnie kojarzy¢
sie uzytkownikowi w wieku 5 — ¢ lat. Pozytywna funkcje skojarzeniows ma
pelni¢ réwniez jezyk, ktéry nawigzuje do bajek animowanych i gier kompu-
terowych dla najmlodszych. Taka manipulacja wizualna moze ograniczad
udzial odbiorcéw oferty kulturowej, przede wszystkim do roli konsumentéw
promocji wybranego aspektu zycia spolecznego, w tym przypadku — zycia
miejskiego, ktérego desygnatem sg wybrane polskie miasta.

Z drugiej strony jednak, realizacja zadan oferowanych za posrednictwem
portalu KuLA jest okazja do autoedukacji kompetencji medialnych w ramach,
tzw. dyskursu pokolenia sieci (Karczmarzyk, 2013). Dyskurs ten cechuje
bezposrednie odniesienie do odbiorcéw za pomocg komunikatéw typu ,ja-ja”.
Koresponduje to z takimi cechami mtodego pokolenia sieci, jak: elastycznosé,
umiej¢tnosci metakognitywne, holistycznos$é, interaktywnosé, wielozada-
niowo$¢ (Karczmarzyk, 2013).
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Funkcje portalu internetowego
KULA w wymiarze relacji
spoteczno-kulturowych

W aspekeie socjologicznym relacje miedzy sferg spoleczng i kulturowa mozna
analizowa¢ w kategoriach statycznych. Stanowia one wéwczas rodzaj fotografii
tych relacji w jednym, wybranym momencie. Z tego punktu widzenia portal
edukacyjny KULA jest obiektem kulturowym usytuowanym na najwyzszym
poziomie ogdlnosci i stanowi rodzaj folderu, ktéry stuzy do promocji spoleczno-
-kulturowych aspektéw zycia w Polsce. Desygnatami tych aspektéw zycia
s3 wybrane miasta polskie i ich dobrostan materialny i symboliczny jako
dziedziczony kapital kulturowy (Bourdieu, 2005: 105-107). Jednoczesnie sfera
spoleczna i kulturowa ma swojg dynamike, ktéra wyraza si¢ we wzajemnych
odniesieniach podmiotéw tych relacji. W zwiazku z tym w dalszej analizie
srodowiska xuLa uwzglednimy implikacje statycznych i dynamicznych
wlasciwosci w relacjach miedzy sferg spoleczng i kulturows.
Interpersonalne prezentacje poszczegélnych miast na portalu kuLa (bez-
posredni zwrot do odbiorcy i dialogiczna struktura relacji miedzy Kulka
i Kulkiem — przewodnikami po portalu edukacyjnym) zawieraja odniesienia
do charakterystycznych dla wybranych miejscowosci obiektéw kulturowych
z nizszego poziomu ogdlnosci, ktére opisujg lokalng specyfike danego regionu
Polski. Egcznie tworza one zbiér przedmiotowych (np. pierniki torunskie,
goralskie oscypki, jezyk esperanto, smok wawelski, kon na dwéch nogach)
i podmiotowych (Fryderyk Chopin, Mikotaj Kopernik, Stanistaw Wyspiariski)
symboli dziedzictwa narodowego kultury polskiej, ktére ukazuja kulture
jako ,to wszystko, co ludzie czynia, mysla, i posiadaja jako cztonkowie spo-
tecznosci” (Bierstedt, 1963: 129). Syntetyczna prezentacja wstepna umozliwia
uzytkownikowi portalu edukacyjnego xuLa identyfikacje tych symboli na-
rodowych, ktére okreslaja spoleczno-historyczny kontekst rozwoju Polski.
Wstepna prezentacja portalu KuLA spelnia wige przede wszystkim funkcje
informacyjna. Jednocze$nie odbiorca dowiaduje sie, ze jest to pierwszy etap
jego spotkania z ofertg twércéw portalu. Po wybraniu miasta uzytkownik
moze zapoznac si¢ ze szczeg6lami lokalnych obiektéw kulturowych. W tym
obszarze wizualno-werbalnym dziecko zdobywa wiedzg, np. o tym, jak powstaje
film, jakich instrumentéw muzycznych uzywaja muzycy w orkiestrze, jakie
postaci spotka w Teatrze Lalek. Moze tutaj takze wykona¢ samodzielnie lub
z osobami towarzyszacymi zréznicowane zadania klasyfikacyjne (np. utozy¢
game muzyczna) czy konstrukeyjne (np. zbudowaé wlasng wies, czyli osade
mieszkalng z elementéw, ktére wykorzystywano w prehistorycznym okresie
Polski). Portal Kula spelnia w tym obszarze funkcje ludyczna i inspiracyjna,
poniewaz zache¢ca do wyrazania siebie z wykorzystaniem jego zasobéw.
Zadania tego typu stanowia wigc material do ksztaltowania:
1. kompetencji poznawczych (co tworzy harmoni¢ dzwigkéw, jak miesz-
kali nasi przodkowie);
spolecznych (co ludzi taczy — znaczenie symbolu godta narodowego);
kulturowych, ktére wiaza si¢ z kapitatem kulturowym w jego ucielesnionej
wersji (zmystowa percepcja dziedzictwa narodowego) (Ziétkowski, 2012: 10).
Odbiorcy przygotowanej w powyzszy sposéb oferty kulturowej w formie por-
talu edukacyjnego KuLA sg przede wszystkim jej konsumentami. Trzy wersje je-
zykowe tego portalu (polska, angielska i chiriska) pomnazaja liczbg konsumentéw,
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tj. jego potencjalnych uzytkownikéw. Przewodnikamiw ,chiriskiej wersji strony
kula.gov.pl sa chlopiec i dziewczynka o imionach Bobo i Lanlan. Zlozenie
ich imion Bo(bo)-Lan(lan) znaczy po chirisku ,,Polska”. Bohaterowie serwisu
zapoznajg najmlodszych Chiniczykow, ktérych wedtug szacunkéw jest ok. 300
milionéw, z polska historia i kulturg”. Serwis oferuje dzieciom 52 gry, uktadanki
oraz animacje, kolorowanki, bajki i legendy. Szeroki zakres lingwistyczny
portalu KULA pozwala traktowaé go jako obiekt kulturowy w skali globalne;j.

Portal kuLa w polskiej wersji jezykowej zawiera takze zaktadki przeznaczone
dla dorostych odbiorcéw — rodzicéw i nauczycieli. Pomyst umieszczenia takich
zakladek mozemy analizowaé zgodnie z drugim zalozeniem dotyczacym
relacji miedzy sfera spoleczng i kulturows, ktére odnosi si¢ do funkcjona-
listycznego modelu odzwierciedlenia tych relacji. Model ten wskazuje na
sprawczos¢ jednostek, grup, instytucji, w ktérych jednostki dziataja. Rodzice
i nauczyciele moga bowiem wykorzystywaé materialy dost¢pne na portalu
edukacyjnym do animacji dzieci w rzeczywistym kontekscie zycia rodzinnego
izawodowego. Dzigki temu portal jest Srodowiskiem, ktérego doroéli odbiorcy
moga partycypowaé w ofercie tworcéw kultury i interaktywnie weryfikowacé ja
w procesie wychowania. Pozytywnie zweryfikowane w procesie wychowania
propozycje twércéw portalu edukacyjnego kuLAa moga by¢ wykorzystywane
w formie edukacyjnych praktyk kulturowych do ksztaltowania kompetencji
poznawczych, spolecznych, kulturowych i medialnych. Zaktadki w tym
obszarze wizualno — werbalnym portalu xuLA mogg stuzy¢ integracji réznych
kategorii spotecznych (rodzice, wychowawcy i dzieci).

Podsumowanie

Portal internetowy kuLA powstal z myslg o uzytkownikach internetu w wieku
od 5 do g lat. W warstwie ideowej celem portalu jest popularyzacja wiedzy
o Polsce oraz kreacja i umacnianie wizerunku Polski w $wiecie, dlatego jest
on dostepny w angielskiej i chiriskiej wersji jezykowej. Trzy wersje jezykowe
portalu sprawiaja, ze lokalny poziom propozycji tematycznych rozrasta sie
do globalnych rozmiaréw a lokalne obiekty kulturowe staja si¢ globalnymi
obiektami kulturowymi. W sferze edukacyjnej portal internetowy KULA
proponuje miodym internautom nowatorska formule e-edukacji. Jej wysoki
wsp6lczynnik atrakcyjnosci i interaktywnosci raczej inspiruje do aktywnego
zapoznawania si¢ z réznymi obszarami portalu, co zarazem ulatwia mlodemu
odbiorcy ksztaltowanie kompetencji medialnych. Oferujac dziecku mozliwosé
oswojenia trudnej wiedzy na temat miasta, jego waznych punktéw, najwaz-
niejszych zabytkéw — portal staje si¢ plaszczyzng interaktywnej autoedukacji
dziecka, poniewaz jest ono tutaj odbiorcg i jednoczesnie twérca w trakcie
dzialan zaproponowanych przez twércéw strony KULA.gov.pl.
Przedmiotem prowadzonej w artykule analizy wizualno-werbalnej §rodo-
wiska wirtualnego kuLa byla identyfikacja i ewaluacja funkcji, jakie spelnia
zaproponowana forma autoedukacji asynchronicznej, z ktérej uzytkownik
moze korzysta¢ w dogodnym dla siebie czasie. Na podstawie analizy mozna
stwierdzi¢, ze portal internetowy KULA umozliwia dziecku od 5 do 9 lat
samodzielne zdobywanie spoleczno-kulturowej wiedzy o zyciu w polskim
mie$cie wezoraj i dzis. Portal kuLa spelnia wige istotng funkcje informacyijng.
Miody uzytkownik moze korzystaé z intuicyjnego interfejsu, ktéry po-
zwala mu plynnie przemieszczaé si¢ po kolejnych obszarach portalu. Zadania
do samodzielnego wykonania przez mlodego uzytkownika portalu pelnis,
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z jednej strony, funkcje ludyczng, z drugiej za§ wzorcotwérezg, poniewaz
zamieszczone tre$ci uswiadamiajg, dlaczego warto by¢ Polakiem.

Portal xuLa wspiera rozwdj kompetencii poznawczych, spolecznych,
kulturowych i medialnych mlodego uzytkownika, poniewaz spéjnie przybliza
mu spoleczno-kulturowy kontekst rozwoju Polski, wzbogaca jego wiedze
o zyciu przodkéw, zapoznaje z tym, co odréznia od siebie poszczegdlne regiony
Polski i w ten sposdb rozszerza rozumienie polskosci. Portal internetowy kuLa
jest wiec platforma, ktéra pomaga mtodemu uzytkownikowi wykorzystywac
nowe media, zeby przesuwaé si¢ od nieSwiadomej niekompetencji w kierunku
$wiadomej kompetencji poznawczej, spolecznej, kulturowej i medialne;.
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