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Typologia gatunkowa zamyka przekazy dziennikarskie w wyraznie okreslonych  Joanna szylko-kwas —
granicach. Przy dynamicznie zmieniajgcych si¢ mediach i rosngcym wplywie M‘I*d":zt”a‘,”cg' adiunkt
o, . . 4 . . . . . . . W Instytucie Dzienni-

nowych mediéw moze si¢ wydawa¢, Ze gatunki dziennikarskie ograniczaja  yarstwa Uniwersytetu
swobode twércza, nie nadazaja za tempem zmian, co w konsekwencji skazuje ~ Warszawskiego. Prowa-

. . I . . . LS dzi badania dotyczace
teori¢ gatunkowg na nieaktualnos¢, a w dalszej konsekwencji na unicestwienie. an A

. . . . , . . gatunkéw i formatéw we
Maria Wojtak we wstepie do podrecznika dla studentéw dziennikarstwa  wspeiczesnych mediach

i kierunkéw pokrewnych Analiza gatunkow prasowych pisze jednak: oraz rolf i funkeji fotografi
prasowej. Trener technik

twdrczego myslenia.
Jesli bedg mowi¢ o $mierci gatunkéw dziennikarskich — nie Redaktor czasopisma

wierzcie. Gdy beda zaleca¢ absolutng swobode twérezg — ”Ma:dﬁgi’:fxc'f;f‘dia
nie wierzcie. Niech [...] teksty beda dla Was przejrzyste '
(by mogty zgodnie z zamiarami twércéw powiadamiaé

o faktach, zdarzeniach, ale tez sposobach ich przezywa-

nia), zaskakujace i zabawne, kunsztowne (takze w dostrze-

ganej przez Was schematycznosci), by mogty zachwycaé

mistrzostwem dziennikarskiego rzemiosta lub ostrzega¢

przed zurnalistyczna fuszerka. (Wojtak, 2010: 9)

Postulat ten opiera si¢ na jednoznacznej tezie méwigcej, ze znajomosé gatunkéw
dziennikarskich stanowi istotny element edukacji przysztych dziennikarzy.
Rozwijajac dalej te mysl, mozna stwierdzié, ze przygotowywanie materialéw
prasowych zgodnie z regulami gatunkowymi jest w praktyce medialnej
nadal wazng umiejetnoscig. Warto jednak podkresli¢, ze szczegélnie wazng
dla odbiorcy. Dziennikarzowi pomaga szybciej i sprawniej przygotowaé
material wedlug znanego schematu, ale co wazniejsze —umozliwia odbiorcy
zrozumienie przekazu.

Wspélczesne media posiadaja bogatg oferte programows, co narzuca
nadawcom konieczno§é poszukiwania i stosowania sposobéw wyrézniania
si¢ wréd konkurencji. Takze sami dziennikarze starajg si¢ zaistnie¢ poprzez
urozmaicanie tworzonych przekazéw. Jednoczesnie dostepnos¢ internetu jako
srodka masowego przekazu sprawia, ze tradycyjne gatunki dziennikarskie
wydaja si¢ zbyt proste w swej schematycznosci, co ogranicza nadawcéw
w procesie tworzenia nowych przekazéw. Stad powszechny synkretyzm
gatunkowy, powstawanie nowych formatéw, a takze hybryd, ktére czesto
nie znajduja akceptacji u odbiorcy. Przykladem takiej nowatorskiej formy jest
autorski program Szymon Majewski SuperSam, ktéry pojawil si¢ w internecie
w grudniu 2012 roku po zakoniczeniu przez dziennikarza wspéipracy ze stacja
telewizyjna, w ktérej nadawane bylo talk-show Szymon Majewski Show.
Mogtoby sie wydawaé, ze sukces jest gwarantowany: znany i jednoczesnie
charyzmatyczny dziennikarz posiadajacy umiejetnos¢ prowadzenia programéw
opartych na formule show oraz duzg latwos¢ kreowania nowych i zaskaku-
jacych form. Sukcesu nie bylo, a pierwsze odcinki mialy, jak na internetowe
standardy, malg ogladalno$¢. Gléwny powdd tak niskiej oceny internautéw to
brak zrozumienia przez odbiorcéw zaproponowanej przez satyryka formuly,
ale takze nieumiejetno$¢ dostosowania si¢ do zasad i gatunkéw (formatéw)
internetowych. Jednym z cz¢sciej podnoszonych argumentéw przeciwko
Majewskiemu bylo zauwazalne nawigzanie w programie internetowym do
formuly telewizyjnej. Jeden z popularnych vlogeréw Remigiusz ,Rock Alone”
Maciaszek, komentujac program SuperSam, ttumaczyl, Ze internet to inne
miejsce niz telewizja i konieczne w nim jest zrozumienie zaréwno oczekiwari
odbiorcéw, jak i konwencji, ktéra odbiega od telewizyjnej. Po pojawieniu sig
tej krytycznej opinii oraz innych negatywnych komentarzy i po wystuchaniu
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rad bardziej do§wiadczonych vlogeréw Majewski, na swéj sposob oczywiscie,
przyjal i zastosowal pewne obowigzujace kanony, co zwiekszylo akceptacje
odbiorcéw, a dzigki temu ogladalnosé. W tym miejscu warto wige postawic
pytanie, czy istniejace w internecie przekazy dziennikarskie wpisuja si¢
w normy gatunkowe charakterystyczne dla mediéw tradycyjnych, czy raczej

stanowig nowe formy z wlasnymi zasadami? Czy talk-show, ktdry jest gléw-
nym tematem niniejszego artykutu, w telewizji i w sieci to ten sam gatunek?

Wzorzec gatunkowy talk-show

Talk-show to gatunek, ktéry trafit do Polski ze Stanéw Zjednoczonych (Bauer,
2000: 167). Dzi§ kojarzony jest gtéwnie z okresem po 1989 roku, jednak pierwsze
polskie talk-show to rok 1956 i program 7ele-Echo prowadzony przez Irene
Dziedzic (Guzik 2005: 143). Ze wzgledu na czas produkcji wspomniana audycja
odbiegala formutg od wspélczesnych przedstawicieli tego gatunku, realizowata
jednak jego gtéwne zalozenia. Pomimo bowiem udawanej spontanicznosci
i efektownosci, jaka powinien si¢ charakteryzowac¢ kazdy program typu
talk-show, forma ta posiada wyraznie okreslone gléwne zasady konstrukeji.
Talk-show, mimo ze poczatkowo byt gatunkiem radiowym, dzis jest
formg typowo telewizyjng. Budowa programu zaklada trzech uczestnikéw
zjasno okreslong rola kazdego z nich. Najwazniejszy jest prowadzacy, ktéry
kreuje show i prowadzi rozmowe (talk). Wazny jest uczestnik — goé¢ programu,
ale niekoniecznie jego gwiazda. Niemniej jego obecnosé jest niezbedna do
zaistnienia rozmowy, na ktérej opiera si¢ talk-show. O dominacje go$¢ musi
walczy¢ z prowadzacym, ktéry w tym gatunku jest osobg centralng, skupiajaca
na sobie uwage odbiorcy. Jak wielokrotnie podkreslal w swoim programie
Kuba Wojewddzki, prowadzacy Kuba Wojewsdzki Talk Show, gos¢ jest po-
trzebny po to, zeby sam prowadzacy mogt wystapi¢ w programie. Wyraznie
widac te tendencje takze w Tomasz Lis na Zywo, w ktérym to dziennikarz
jest w centrum uwagi. Program rozpoczyna si¢ od zapowiedzi tematéw
i gosci przez prowadzacego, czoléwki programu z imieniem, nazwiskiem
dziennikarza i mocno wyeksponowang jego osoba, po ktérej, wéréd okla-
skéw, wchodzi do studia sam Tomasz Lis. Goscie czekaja na prowadzacego,
siedzac juz w fotelach. Jesli uczestnikéw jest dwéch i wiecej, prowadzacy
siedzi w centrum studia i jednoczesnie w centrum kadru. Gdy gos¢ jest
jeden, uczestnicy siedza naprzeciwko siebie. Niemniej czas emisji poswiecony
dziennikarzowi podkresla jago silng pozycje w programie. Jak to ujal Wiestaw
Godzic, goscie sg ,dyskretnym tlem dla prowadzacego” (Godzic 2013: 107)
i pomagajg realizowaé kluczowe zadanie talk-show, ktérym jest robienie
show —widowiska przy pomocy rozmowy (Uszyriski, 2004: 111). Gatunek ten
jednak wymaga tez trzeciego aktywnego uczestnika: publicznosci. Jej rola
jest rézna: od aktywnego uczestniczenia w rozmowie poprzez komentowanie
wypowiedzi goscia i dziennikarza lub udzielanie porad (wéréd polskich talk-
-show najlepszym przyktadem tego typu zachowan publicznosci jest program
Na kazdy temat) przez reagowanie oklaskami, $miechem czy buczeniem na
wypowiedzi uczestnikéw. Telewidzowie moga to wiedzie¢ (Tomasz Lis na
zywo) lub nie (Kuba Wojewddzki). Warto podkresli¢ takze wage czwartego
uczestnika: odbiorcy. Nie jest on bezposrednim czlonkiem interakcji, ale
bardziej niz w innych gatunkach jest obecny w czasie trwania programu.
Zaréwno prowadzacy, jak i go$¢ czgsto zwracajg si¢ prosto do widza. Uzywaja
zwrotéw, ktére §wiadczg o prébie nawigzania bliskiego kontaktu z odbiorcg
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oraz czesto patrza w obiektyw kamery, co ma podkresli¢ te bliska relacje.
Jest to element wyrézniajacy talk-show na tle innych programéw opartych
na rozmowie. Podobnie bliski kontakt z odbiorcg mozna zauwazyé chyba
wylacznie w telewizji $niadaniowe;.

Charakterystyczny dla talk-show jest temat rozmowy. W przeciwieristwie
do wywiadu, ktéry jest mu najblizszy gatunkowo, w programie tego typu
brakuje ograniczenia tematycznego. Mozliwo$¢ prowadzenia rozmowy na
kazdy temat, nawet najbardziej intymny, prowokacyjny czy niestosowny (lub
w niestosowny sposob), to cecha charakterystyczna gatunku. Graham Mur-
dock wymienia siedem typéw rozmowy charakterystycznych dla talk-show
i wynikajacych z tematu, rodzaju gosci oraz dynamiki konwersacji (Murdock,
2000: 199—204). Pierwszy typ to po prostu rozmowa (conwversation), w ktérej
uczestnicy wymieniajg si¢ doswiadczeniami pochodzacymi z tak zwanego
»codziennego zycia”. GIéwne tematy to milo$¢, szczescie, zawiedzione zaufanie,
zdrada i tym podobne. Rozméwcy omawiajg te tematy w milej atmosferze,
plotkujac, zartujac, po prostu dobrze spegdzajac czas. Podczas tak zwanej
spowiedzi (confession) gos¢ wyjawia osobiste, najczesciej trudne doswiadczenia
zyciowe. Rozmowa toczy si¢ w intymnej atmosferze pozwalajacej na zwierzenia.
Trzeci typ rozmowy to terapia (therapy), podczas ktérej nastepuje leczenie
przez méwienie (falking cure). Gos¢ opowiada o wydarzeniach, ktére silnie
wplynely na jego zycie, takze o chorobach, i spowodowaly w nim traume.
Rozmowa ma go wyzwalaé z tych trudnych do$wiadczeri. Opowiadanie
(storytelling) zarezerwowane jest dla tak zwanego zwyklego czlowieka, ktéry
z jakich$ powodéw zostal wykluczony ze swojej spolecznosci i potrzebuje
wystuchania. Dlatego typ ten porusza tematy zwigzane z zyciem codziennym
i problemami zwigzanymi z jego odbiorem przez najblizsze otoczenie. Podczas
wywiadu (interview) radykalnie zmienia si¢ rozméwca. W tym typie talk-
-show wystepuja osoby znane. Jesli sg to politycy czy eksperci, to starajg sie
w rozmowie przyblizy¢ do odbiorcy. Jesli artysci czy celebryci — opowiadaja
z detalami o swojej pracy, zyciu osobistym i pogladach. W trakcie talk-show
typu promocja (sales pitches) gos¢ stara si¢ sprzedac cos, co powstalo z jego
udzialem, na przyklad plyte, ksiazke czy film. Tutaj tematyka niewiele
wykracza poza promowane rzeczy czy wydarzenia. Debata (argument and
debate) to ostatni zaproponowany przez autora rodzaj talk-show. Jest to rodzaj
powaznej rozmowy na tematy polityczne, kulturalne oraz spoleczne, ktéra
balansuje pomiedzy opowiescig a rodzajem eksperckiej wypowiedzi.

Przedstawiona klasyfikacja wskazuje na rodzaje gosci zapraszanych do
programu. Obserwujac specyfike polskiego talk-show, nalezy wyréznic trzy
charakterystyczne grupy:

a) Znane postaci gléwnie ze $wiata szeroko pojgtego show-biznesu, ale takze
inne powszechnie znane osobistosci, ktére pozostaja w kregu zainteresowan
odbiorcy. Programy z ta grupa gosci mozna podzieli¢ na dwa rodzaje:

* plotki zwigzane z zyciem ,gwiazdy” oraz srodowiska, w ktérym dana
osoba zyje i pracuje (ten rodzaj programu ma zwykle charakter bardzo
widowiskowy),
historie osobiste, zwierzenia, przemyslenia i tym podobne (obok
intymnej atmosfery tego rodzaju programéw lub odcinkéw programu,
czesto takie rozmowy majg charakter edukacyjny, czyli w oparciu
o0 popularno$¢ goscia promuja wybrane postawy spoleczne).

b) Zwykli ludzie: s3 to osoby, ktére opowiadajg czesto niezwykle historie,

z ktérymi mogg utozsamiaé si¢ widzowie talk-show. W amerykanskich

talk-show zdarza sie, ze niezwyklos¢ nie jest wymagana do tego, aby sta¢
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si¢ bohaterem programu. Czgsto wystarcza cheé publicznego wyznania na
ogol intymnych sekretéw, aby zostaé zaproszonym do jednego z odcinkéw.
W tego typu programach najczesciej bardzo aktywna jest publicznosé,
ktéra moze zadawaé pytania lub komentowaé wypowiedzi goscia. Obok
publicznosci swoje opinie wypowiadaja specjalisci zwigzani z dziedzing,
o ktérej opowiada zaproszona osoba.

¢) Osoby ,niezwykle”, czyli reprezentujace nietypowe zawody, wyjatkowe
hobby lub szczegdlny status spoleczny.

Nawigzujac do kwestii zaproszonych gosci, mozna wyrézni¢ za Wiestawem
Godzicem (2004: 42) trzy typy komunikowania si¢ z odbiorca:
* programy nastawione na rozrywke, zawierajace tematy lekkie i czesto
plotkarskie,
* wyznania i zwierzenia, czyli tak zwane rozmowy o zyciu,
* rozmowy konfrontacyjne nastawione na tematy kontrowersyjne.
Niezaleznie od wskazanego rodzaju komunikowania waznym elementem
konstytuujacym talk-show jest nawigzywanie bezposredniego kontaktu
z odbiorcg oraz tworzenie iluzji uczestnictwa widza w toczacej si¢ rozmowie
(Godzic, 2004: 43; Uszyniski, 2004: 112).
Na tej podstawie mozna zbudowa¢ nast¢pujacg klasyfikacje:

Gos¢é Typ komunikacji Aktywnos¢ publicznosci
rozrywka gtéwnie bierni obserwatorzy wyrazajgcy swoje
znana osoba o ) .
wyznania i zwierzenia emocje zza kamery’

~ZWykta” osoba

. . czesto zadaje pytania gosciowi, komentuje jego
wyznania i zwierzenia

wypowiedzi
rozrywka czesto zadaje pytania gosciowi, komentuje jego
osoba ,niezwykta” wyznania i zwierzenia wypowiedzi, stanowi strone w konfrontacji

konfrontacja

Tabela 1. Typ komunikacji
w talk-show ze wzgledu
na zaproszonych gosci

1 Czasami publiczno$¢ bierze minimalny udziat, bedac ttem dla programu, wyrazajgc zbio-
rowo swoje emocije lub stuzgc np. jako staty$ci w zadaniu dla gwiazdy.

Internetowy talk-show

Internet jako medium, ktdre na stale wpisalo si¢ w przestrzeri komunikowania
masowego i dzialalno$ci dziennikarskiej, wypelnione zostalo migdzy innymi
przekazami znanymi z mediéw tradycyjnych. Jak pisze Zbigniew Bauer:
»2lnternet stwarza szans¢ polaczenia cech wszystkich tradycyjnych mediéw
w calosé: to odbiorca decyduje, jaki kanat kontaktu z trescig wybierze” (Bauer
2015: 82). I to odbiorca, w przypadku przekazéw w sieci, wydaje si¢ kluczowy.
Stajgc si¢ prosumentem, internauta okresla, jaki rodzaj przekazu jest dla
niego najbardziej atrakcyjny, a nadawcy (stale badajacy preferencje odbiorcy,
cow przypadku internetu jest stosunkowo proste i tanie) dostosowuja rodzaj
i forme przekazu do aktualnej aktywnosci uzytkownika. Z drugiej strony
Jerzy Jastrzgbski postawit tezg, ze gatunki dziennikarskie obecne w internecie
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pozostajg wierne swoim tradycyjnym wzorcom, poniewaz odbiorca przyzwy-
czajony do przekazéw znanych ze starych mediéw wlasnie takich oczekuje
réwniez w nowych.

Jest to nieuniknione, poniewaz konwencje kulturowe
uksztaltowane we wspélnocie komunikacyjnej, nadaja-
ce ksztalt konkretnym interakcjom odznaczaja si¢ zadzi-
wiajgcg trwaloécig, dlugowiecznoscia i niereagowaniem
na zmiany. (Jastrz¢bski, 2010: 28)

Czy wigc znane nam z telewizji talk-show pozostaje tym samym gatunkiem
w internecie?

Po wpisaniu w wyszukiwarke hasta ,internetowe talk-show” pojawialy
sie trzy audycje realizowane wylacznie w internecie. Jako pierwszy — autorski
program tukasza Jakobiaka 20 m? Lukasza, nastepnie Kondraciuk Live! Daniela
Kondraciuka oraz Duzy w Maluchu Filipa Nowobilskiego. Pojawily si¢ takze
opracowania dotyczace wskazanego tematu, w ktorych jako internetowe talk-

-show wymieniana jest audycja Moniki Jaruzelskiej Bex Maski. Trzy pierwsze
programy okreslaja siebie w opisie jako talk-show, podczas gdy ostatni nazwany
jest po prostu rozmows. Jednak sama Jaruzelska w wywiadzie udzielonym
portalowi NaTemat.pl méwi:

Méj program to bardziej »talk« niz »show«. [...] Brako-
walo mi w polskiej telewizji talk-show, ktéry dawalby
szans¢ porozmawiania z drugim czltowiekiem, poznania
go nie w sposéb plotkarski, nie tylko pod katem pogladéw,
ale przede wszystkim emocji. (Przewrocka)

Wypowiedz ta wskazuje, ze dziennikarka réwniez identyfikuje si¢ z oma-
wianym gatunkiem.

Wsréd wymienionych oséb najwigkszg popularnosé zdobyt Lukasz Jakés-
biak i jego talk-show 20 m? Lukasza. Pierwszy odcinek umieszczony zostal
na YouTubie w maju 2012 roku. Od poczatku Jakdbiak stara sie zaprasza¢ do
programu osoby popularne, gtéwnie muzykéw i aktoréw, z ktérymi rozmawia
przede wszystkim na tematy osobiste. Daniel Kondraciuk zaistnial w sieci
we wrzeséniu 2013 roku. Do kawiarni kina Muranéw, w ktérej nagrywat
rozmowy, zapraszal osoby funkcjonujace w zyciu publicznym, na przyktad
aktoréw, blogeréw, muzykéw, ale tych mniej znanych szerokiej publiczno$ci.
Program nie zyskal duzej popularnosci, dlatego ostatni jego odcinek zo-
stal nagrany w listopadzie 2014 roku. Duzy w Maluchu istnieje od kwietnia
2014 roku. Filip Nowobilski do rozmowy zaprasza osoby réznych profesii,
na przyklad politykéw, muzykéw, dziennikarzy, satyrykéw i innych, ktérzy
nie zawsze nalezg do najbardziej znanych, ale odnoszg aktualnie sukcesy
w swojej pracy. Bez Maski ukazalo si¢ po raz pierwszy w grudniu 2011 roku.
Monika Jaruzelska od poczatku realizowala swéj program z intencja, ze maja
to by¢ ciekawe rozmowy z osobami, ktére s3 ,w trudnym momencie zycia,
kryzysowym albo na zakrecie. Ludzie chetniej si¢ wéwcezas otwieraja, maja
potrzebe bycia wystuchanymi, bez tabloidowej sensacji” (Kin, 2013). Dlatego
go$émi programu sg osoby zaréwno mniej znane, jak i popularne, a wsréd
nich politycy, dziennikarze, aktorzy, naukowcy i tak dalej.

Aby dokona¢ analizy wskazanych programéw warto poréwnac je w od-
niesieniu do wzorca gatunkowego. Jako pierwszy wskaznik wybrany zostat
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aspekt struktury programu. Nie byl on oméwiony wezesniej w wyznacznikach
gatunkowych, warto jednak podkresli¢, Ze w stosunku do innych programéw
opartych na rozmowie, jak wywiad czy debata, talk-show charakteryzuje si¢
duzg dynamikg i ekspresywnoscig. Dlatego istotne jest scharakteryzowanie,
jak zbudowane sg omawiane programy, na jakim pomysle si¢ opieraja i czy
spelniaja wymdg wyrezyserowanej spontanicznosci i nieprzewidywalnosci.

rozméwcami

BUDOWA PROGRAMU:
talk-show oparte jest na zaskakujacym pomysle, brak sztywnych regut, brak dystansu pomiedzy

20 m? Lukasza

Bez Maski

Kondraciuk Live

Duzy w Maluchu

miejsce: prywatne
mieszkanie;
wykorzystywanie
czarno-biatych
ujec, imitujgcych
bezposrednie
patrzenie przez
wizjer kamery;
poczatkowo bardzo
statyczny, rzadkie
sytuacje nietypowe;
dystans przetamany
miejscem rozmowy.

= miejsce: pofabryczne
hale, surowe warunki
(stot i dwa krzesta);

= pokazywanie
technicznego tla
poza rozmowcami;

= duzy dystans,
widoczny szacunek
dla rozméwcey
(podkreslanie: ,bez
sensacji’).

miejsce: kawiarnia
kina Muranow;
pokazywanie
technicznego tta
poza rozméwcami,
nagrywanie ,z reki’;
ludzie chodzacy po
kawiarni, rozmowy
z obstugg programu;
muzyka na zywo
(dwa ostatnie

miejsce: samochdd
Fiat 126p, tzw.
»,maluch”;
wykorzystywanie
czarno-biatych
ujeé, imitujgcych
bezposrednie
patrzenie przez
wizjer kamery;
sytuacje
zaskakujgce:

odcinki); tamanie przepisow,
dystans pekajgca opona itp.;
zminimalizowany. = wyrazny dystans,

szczegOlnie

w stosunku do
starszych wiekiem
rozmowcow;

Tabela 2. Budowa
programu talk-show

Kazdy z omawianych programéw stworzyl pewng indywidualng przestrzeri.
W przypadku 20 m? Lukasza oraz Duzego w Maluchu miejsca rozmowy sg
nowatorskie na polskim rynku medialnym. Kawiarnia byla juz wykorzystywana,
wystarczy przywolaé wspomniany juz wczesniej program Tele-Echo. Hale
fabryczne to tlo pojawiajace sic w nagraniach réznych programéw telewizyjnych.
Woyraznie jednak nalezy podkresli¢, ze spontanicznos¢ (ograniczong) widad
gléwnie w programie Duzy w Maluchu i wynika ona ze specyfiki sytuacji
nagrania. Poniewaz kierowcami samochodu sg zaproszeni goscie, zdarza sie,
ze podczas jazdy tamig przepisy, zywiolowo reaguja na zachowania innych
kierowcéw i na sytuacje na drodze lub tez dzieja si¢ rzeczy przypadkowe — na
przyklad peka opona. Duzo dzieje si¢ takze w tle programu Kondraciuk Live
i, cho¢ widaé wyrezyserowanie wigkszosci sytuacji, to nie mozna autorom
odméwié starat w tworzeniu wrazenia spontanicznosci, na przyklad w poka-
zywaniu tla programu, prowadzeniu rozméw z osobami znajdujacymi si¢ po
drugiej stronie kamer czy rejestrowaniu oséb chodzacych po kawiarni w trakcie
nagrania. W programie 20 m? Eukasza sytuacji spontanicznych jest niewiele.
Czasami ktos zapuka podczas nagrywania odcinka, jeden z gosci wyszed!t
podczas nagrania, zdarzylo sie, Ze podczas pierwszej rozmowy prowadzonej
w jezyku angielskim obecna byla nauczycielka angielskiego Jakébiaka, ktérej
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zadaniem bylo rzucanie papierowych kulek w kierunku prowadzacego, je-
§li ten bedzie popetnial bledy jezykowe. Sg to sytuacje sporadyczne, rozmowa
jest zazwyczaj statyczna, przerywana fragmentami imitujgcymi patrzenie
widza w oko kamery (obraz czarno-bialy, z charakterystycznymi paskami
i migajaca czerwona kropka z napisem REC). Najprostsza formule posiada
program Bez Maski: stél, dwa krzesla, rozmowa i tylko czasem pokazanie
technicznego zaplecza.

Tematy podejmowane w programach typu talk-show wyrézniaja si¢
swobodg zmiany omawianych zagadnien oraz tatwoscia w podejmowaniu
tematéw nietypowych, intymnych (gtéwnie w rozrywkowy sposéb), czesto
kontrowersyjnych.

TEMATYKA:
dowolna, czesto zagadnienia kontrowersyjne, nietypowe, intymne
20 m? kukasza Bez Maski Kondraciuk Live Duzy w Maluchu
= préba podejmowania | = tematy powazne; = tematy bardzo = brak wyraznie
tematow osobistych; = trudne pytania, ogolne; zaplanowanego
= brak pytan trudnych; osobiste, ale nie = brak kontrowersji; tematu rozmowy;
= brak kontrowersiji. wscibskie; = bardzo ,poprawna” = mato pytan
= wyrazna empatia tematyka. osobistych;
prowadzacej. = proba podejmowania
tematéw
kontrowersyjnych,
ale na ogdélnym
poziomie.

Kazdy z omawianych programéw internetowych zajmuje si¢ gléwnie tematyka,
ktéra mozna nazwaé poprawng. Trudno znalez¢ odcinki, ktére moglyby

zszokowad czy zadziwi¢. Nawigzujac do wspomnianej klasyfikacji Grahama

Murdocka, 20 m* Eukasza to po prostu rozmowa. Mila atmosfera prywatnego

mieszkania o malym metrazu sprzyja pogawedce o wszystkim, co —zgodnie

z tradycyjnym powiedzeniem — czasami dazy do rozmowy o niczym. Prowadzacy

stara si¢ stworzy¢ intymng atmosfere i zadaje pytania, gléwnie osobiste. Jednak,
jak sam Jakébiak przyznal, przed emisja przesyla odcinek do autoryzacii, co

oznacza, ze nie znajdziemy w nim ani tematéw kontrowersyjnych, ani trud-
nych dla goscia. Monika Jaruzelska stara si¢ stworzy¢ bardzo bliski kontakt

ze swoim go$ciem, prowadzac rozmowe typu spowiedz. Poruszane tematy

sg najczesciej bardzo osobiste, a przez to trudne dla rozméwey. Prowadzaca

stwarza jednak takq atmosfere bliskosci i bezpieczeristwa, dzigki ktérej jej goscie

zwykle podejmuja zaproponowane tematy. Kondraciuk porusza zagadnienia

bardzo poprawne. Jest to rodzaj debaty, podczas ktérej goscie, wypowiadajac

sie gtéwnie na tematy kulturalne, wystepuja w roli ekspertéw — fachowa

wymiana pogladéw. Filip Nowobilski wydaje si¢ najbardziej spontaniczny
spo$réd omawianych prowadzacych. Stwarza pozory, ze proponowane przez

niego tematy rodzg si¢ podczas rozmowy. Widacd czeste przeskakiwanie

pomiedzy zagadnieniami i dazenie, gtéwnie gosci, do zblizenia si¢ do od-
biorcy poprzez méwienie o sobie, swojej pracy, osiagnieciach, pogladach

i tak dalej. Wedlug omawianej klasyfikacji temu programowi najblizej jest
do wywiadu.

Tabela 3. Tematy-

ka talk-show
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Dziennikarz to wazny element konstrukeji programu typu talk-show. To
on jest prowadzgcym, ale jednoczesnie gwiazda. Dlatego w Ameryce, ktéra,
jak zostalo wspomniane we wstepie, jest Zrodtem tego gatunku, prowadzacymi
sg osoby znane, a ich nazwiska widnieja w tytulach programéw. W Polsce
zwyczaj ten nie jest bardzo popularny, cho¢ istnieja przyklady takich zabiegéw
w programach Kuba Wojewddzki, Tomasz Lis na Zywo oraz Szymon Majewski
Show. Czy w zwigzku z powyzszym w internetowych talk-show zasada ta
zostala utrzymana?

ROLA DZIENNIKARZA:
w talk-show dziennikarz jest na pierwszym planie, jest w centrum show, ktére sam kreuje

20 m? Lukasza

Bez Maski

Kondraciuk Live

Duzy w Maluchu

= amator, osoba

zaczynajgca prace
dziennikarskg
poprzez ten program;
w czotéwce
programu kreuje
sie na gwiazde —

w programie
poczatkowo stanowi
tto dla rozméwecy;
nie tworzy show
swojg osoba, choé
proporcjonalnie

osoba powszechnie
znana, cho¢ mniej
jako dziennikarka;
podczas rozméw
pozostaje raczej

w tle;

zadaje pytania
bardzo osobiste ale
nie wscibskie;

brak show.

dziennikarz znany
wybranemu gronu
odbiorcow;

stara sie by¢ co
najmniej na réwni
z rozmowcg, ale nie
dominuje go;
pozwala rozméwcy
wypowiedziec sig;
préba tworzenia
show poza
dziennikarzem,
poprzez sytuacje

osoba nieznana
powszechnie;

jest waznym
cztonkiem rozmowy
i catego programu;
pozwala
wypowiedzie¢ sie
rozmoéwcy, ale widaé
jego osobe podczas
rozmowy;

kreuje show, cho¢
w ograniczonym
zakresie.

do rosnace;j
popularnosci ten

bardziej istotny.

element jest coraz

poboczne, jak
elementy tta,
nagrania z reki czy
muzyka na zywo.

Tabela 4. Rola
dziennikarza

Programy internetowe, ktére identyfikujemy jako talk-show, nie s3 prowadzone
przez powszechnie znanych dziennikarzy. Wséréd czterech analizowanych
audycji najbardziej rozpoznawalne nazwisko nosi Monika Jaruzelska. Jej
program jednak ma w sobie najmniej elementéw kreujacych talk-show. Pro-
wadzgca nawet nie stara si¢ tworzy¢ show. Zalezy jej raczej na intymnej
atmosferze rozmowy, w ktérej zadaje trudne pytania i liczy na to, ze gos¢
otworzy si¢ przed nig, udzielajac szczerych i osobistych odpowiedzi. Dzi$
znany jest rowniez Lukasz Jakébiak. W przypadku jego osoby sytuacja jednak
byla odwrécona w stosunku do wzorca gatunkowego. Prowadzacy stal sie
popularny wlasnie dzigki wymyslonemu przez siebie i wyprodukowanemu
wspélnie ze znajomymi programowi internetowemu. To, ze udalo mu si¢
zaprosi¢ do swojej kawalerki osoby znane z mediéw tradycyjnych, wzbudzito
takie zainteresowanie nadawcéw, ze fenomen ten byt omawiany wielokrotnie
ina réznych polach. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze w programie 20 m* Eukasza
przez dlugi czas prézno bylo szukaé show. Prowadzacy, cho¢ obecny, schowany
byt za swoimi rozméweami i to im dawal wyrazne pierwszeristwo podczas
prowadzonej rozmowy. Promowal si¢ bardziej przy swoich gosciach choéby
w zapowiedziach kolejnych odcinkéw i zdjgciach, ktére towarzyszyly tym
zajawkom, niz byl choéby partnerem rozmowy. Nazwisko prowadzacego
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wystepuje w programie Kondraciuk Live. Nie sprawilo to jednak, ze dziennikarz
stal si¢ bardziej rozpoznawalny ani nie zwickszylo popularnosci programu.
Prowadzacy wprawdzie starat si¢ kreowaé show swojg osobg, byto to jednak
wyjatkowo sztuczne i nieadekwatne do sytuacji. Najwiecej elementéw roz-
rywkowych dzieje si¢ poza go$émi programu, czyli w osobach przechodniéw,
0s6b nagrywajacych rozmowe czy efektach specjalnych, jak nagrywanie
kamera trzymana w reku przez prowadzacego. Filip Nowobilski, czyli Duzy
w Maluchu, nie jest takze osobg powszechnie znang, cho¢ w przypadku tego
programu najwigcej jest elementéw charakterystycznych dla talk-show. Pro-
wadzacy poprzez sposéb nagrywania kamera zamontowang przy przednim
lusterku samochodu, na tylnej szybie oraz w aucie jadgcym przed maluchem,
w ktérym trwa rozmowa, caly czas obecny jest na ekranie. Nie narzuca sie
odbiorcy swoim zachowaniem, jednak stara si¢ by¢ aktywnym rozméwcg
przyciagajacym uwage. Poczatkowo zachowanie to jest dos¢ sztuczne i widad,
ze sam prowadzgcy nie ma wystarczajaco duzo pewnosci siebie, zeby przebié
sie w rozmowie, jednak z czasem zabieg ten jest coraz bardziej naturalny.

Poza prowadzacym i go$ciem waznym uczestnikiem talk-show powinna
by¢ publicznos¢ oraz odbiorca, z ktérym uczestnicy starajg sic nawigzac bliska
relacje. Ten wyznacznik gatunkowy w przekazie internetowym realizowany
jest specyficznie.

RELACJE Z ODBIORCA:
prowadzacy stara sie nawigzac osobisty lub nawet intymny kontakt z widzem

20 m? Lukasza

Bez Maski

Kondraciuk Live

Duzy w Maluchu

= brak bezposrednich
zwrotéw do odbiorcy;
= podglgdactwo”.

= wyrazne odbiorca nieobecny = odbiorca znajduje sie
nawigzywanie w programie; z boku programu;
kontaktu z odbiorcg; odbiorca — = dziennikarz

= bezposrednie obserwator. w koncowych

zwracanie sie
do widza;

= mozliwos¢
zadawania pytan
rozmowcy poprzez
fanpage na
Facebooku.

odcinkach moéwi do
kamery trzymanej

w reku, przez co
nawigzuje bardziej
bezposredni kontakt
z odbiorca.

PUBLICZNOSC:
stanowi element show, aktywnego uczestnika toczacej si¢ rozmowy

= programy internetowe dajg poczucie bliskosci z autorami i bohaterami programu;

w komentarzach;
= aktywne wykorzystywanie mediéw spotecznosciowych.

= poprzez wybor czasu i miejsca odbioru widz czuje sie osobg wazng i aktywng w przekazie;
= podczas publikacji internetowej publicznos¢, cho¢ bezposrednio nieobecna, moze zareagowac np.

Publicznos¢ i odbiorca to w programach internetowych ten sam podmiot. Ze
wzgledu na specyfike sieci internauta jest aktywnym uczestnikiem przekazéw,
ktére do niego docierajg. Poprzez ich wybér, sposéb i czas odbioru, a takze
komentarze i pytania zadawane go$ciom powstaje bezposrednia interakcja
pomiedzy odbiorcg a prowadzacym i jego gosciem. Sposréd wskazanych

Tabela 5. Publiczno$¢
oraz odbiorca talk-show
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programéw wylacznie Bez Maski nie posiada aktywnego profilu na Facebooku.
Odbiorca jest raczej obserwatorem niz uczestnikiem programu, co utrwalone
jest takze poprzez dystans jaki stwarza Monika Jaruzelska podczas rozmowy.
Pozostali twércy starajg si¢ (w przypadku programu Kondraciuk Live trzeba
uzy¢ formy przeszlej) by¢ w kontakcie z internautami. Fukasz Jakébiak
pozwala takze osobom §ledzacym profil programu zadawa¢ pytania jego
gosciom. Czgsto tez stosuje zwroty bezposrednio skierowane do odbiorcy.
Daniel Kondraciuk w koficéwce programu zwracal si¢ do kamery trzymane;j
w rece, co réwniez jest namiastkg osobistego kontaktu z widzem. W programie
Filipa Nowobilskiego bezposrednich zwrotéw jest niewiele, jednak sposéb
nagrywania programu daje poczucie bliskiej obecnos$ci bohateréw.

Czy to jest talk-show?

Twércy internetowi czgsto prébujg odciad si¢ od mediéw tradychnych Wyrazajac
nawet pogarde wobec tego typu nadawcéw. Podkreslajg swojg niezalezno$é
i odmienno$¢, takze w stylu produkowanych materialéw dziennikarskich. Nawet
podstawowe gatunki informacyjne w swojej konstrukcji i stylu odbiegaja od
tych prasowych. Stad ciekawe jest zjawisko identyfikowania si¢ jednak opisy-
wanych twércéw z tradycyjnym gatunkiem telewizyjnym, jakim jest talk-show.

Ale jesli porownamy talk-show telewizyjne z internetowym, wyraznie
zauwazmy réznice pomi¢dzy oboma rodzajami przekazéw. W kazdym
z przytoczonych przyktadéw brakuje show, ktére powinno by¢ podstawg
programu. Brak ten widoczny jest w dwéch obszarach. Po pierwsze autorami
i prowadzacymi sg osoby nieznane lub mato znane (przynajmniej w fazie
poczatkowej) szerokiemu gronu odbiorcéw. Stad tez naturalna niemozli-
wo§¢ tworzenia wyjatkowosci 1 widowiskowosci wokdét wlasnej osoby. Po
drugie specyfika internetu, ale takze dostepne srodki techniczne i niekiedy
finansowe ograniczaja mozliwo$¢ stworzenia oczekiwanego show. Brakuje
duzego studia, gry $wiatel, efektéw muzycznych i publicznosci, ktére wspélnie
tworzg wyjatkowos¢ programu. Nietypowy charakter audycji uzyskiwany
jest gléwnie poprzez miejsce i sposéb tworzenia przekazu. Stad kawalerka,
maluch, kawiarnia i hala fabryczna jako miejsca rozmowy.

Wszystkie wskazane powody przyczyniaja sie do tego, ze brakuje niety-
powego charakteru rozmowy. Tematyka wybranych programéw jest bardzo
poprawna. Nie ma zaskakujacych tematéw, nietypowych gosci czy kontrower-
syjnych zagadnienl. Wlasciwie wszystkie programy bazuja na znanych osobach
z réznych grup zawodowych, a rozmowom blizej do klasycznego wywiadu,
niz do talk-show. Najbardziej niezrozumiale jest identyfikowanie programu
Bez Maskiz omawianym gatunkiem. W przypadku tego przekazu wlasciwie
wszystkie przestanki wskazujg na wywiad: statyczna rozmowa, bliskie ujecia,
uwaga skierowana gléwnie na goscia, a nawet miejsce nagrywania programu.
Takze rozmowom Jakdbiaka w przewazajacej wigkszosci blizej do wywiadu
niz do talk-show. Dopiero rosngca popularnosé, a przez to i obycie, poczucie
wlasnej warto$ci oraz ranga w relacji z rozméwcami, sprawiajg, ze od jakiego$
czasu mozemy zaobserwowac zblizenie si¢ tego programu do talk-show.

Razi takze matle znaczenie odbiorcéw jako publicznosci oraz troche
nieporadne wykorzystywanie mozliwosci jakie daje internet jesli chodzi
o kontaktowanie si¢ z widzami. Wydaje si¢, Ze mozna jeszcze aktywniej
wykorzysta¢ na przyktad media spotecznosciowe do zaangazowania odbiorcéw
w proces realizacji programéw.
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Otwarte pozostaje pytanie: czy w internecie istnieje gatunek o nazwie
talk-show i czy wskazane programy, poza Bez Maski (powody podane powyzej)
stusznie uzywajg tej nazwy?

Grzegorz Ptaszek stawia tez¢ o naduzywaniu nazwy talk-show w stosunku
do programéw, ktére w rzeczywistoéci tym gatunkiem nie sg (Ptaszek 2007:
35). Autor wypowiada si¢ wprawdzie o telewizji, ale uwaga ta wydaje si¢
adekwatna do rzeczywisto$ci internetowej. Popularno§é nazwy oraz splendor
przypisany tematu gatunkowi moga by¢ nadmiernie chetnie wykorzystywane
przez twércéw internetowych. Agnieszka Barczyk, analizujac wylacznie
program 20 m* Lukasza, stawia tez¢, ze program ten prezentuje odmiang
rodzajowa znanego z telewizyjnych przekazéw talk-show (Barczyk, 2013:
270). Jak wige identyfikowaé wskazane programy?

Pierwsza obserwacja wskazywala na wywiad dziennikarski. Watpliwosé
wobec tego gatunku budzi jednak uzycie zbyt wielu elementéw skierowanych
na sposéb realizacji programu, na uatrakcyjnienie formy. Takze proba nawia-
zania bliskiego kontaktu z odbiorcg, bezposrednie zwroty do niego, sugeruja,
Ze nie jest to ten gatunek. By¢ moze wigc omawiane programy to rozmowa
dziennikarska? Wprawdzie taki format jako gatunek nie istnieje w literaturze
przedmiotu, jednak obecny jest w praktyce dziennikarskiej, jako cze$¢ na
przyklad telewizji $niadaniowej. Jednak w tym przypadku podczas jednego
programu omawianych jest zbyt duzo tematéw (w rozmowie jest to jedno
zagadnienie) oraz brakuje intymnosci charakterystycznej dla rozmowy. Pozostaje
wiec talk-show, tylko gdzie jest show?

Opisywane programy nie sg znanym z teorii talk-show. Trudno jednak
znalez¢ dla nich identyfikacje gatunkows zgodna z wiedzg zawarta w literaturze
przedmiotu. Kluczowe wiec jest dofaczenie przedrostka ,internetowe”, co
sytuuje ten rodzaj programéw w pewnym nowym jeszcze obszarze — gatunkéw
internetowych. Wzorzec tej formy powinien wigc zawieraé nastepujace cechy:

* trzech aktywnych uczestnikéw programu: prowadzacy, gos¢ oraz internauta
jako odbiorca — uczestniczaca publicznosé;

* dialog jako forma komunikacji pomiedzy uczestnikami programu;

* nowatorska konstrukcja programu zaskakujaca odbiorce oraz tworzaca
oczekiwane show;

* kontrolowane uczestnictwo internauty w tworzeniu i realizacji programu
poprzez sugerowanie podgladania prowadzacego i goscia podczas rozmowy:

a) pokazywanie technicznego tta programu, b) kontrolowane zblizenie

odbiorcy do sfery prywatnej prowadzacego.

Trzy wskazane programy realizujg wyréznione wyznaczniki, co pozwala
usytuowac je w obszarze internetowego talk-show.

BIBLIOGRAFIA:

Barczyk A. (2013) Internetowy talk-show — odmiana rodzajowa czy nowy
gatunek? Charakterystyka programu 20 m* Lukasza, ,Acta Univers-
itatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”, t. 20, nr 2, http://dspa-
ce.uni.lodz.pl:8080/xmlui/bitstream/handle/11089/4045/21-barczyk.
pdf?sequence=1 [12.05.2015].

Bauer Z. (2000). Gatunki dziennikarskie, [w:] Bauer Z., Chudzinski E. (red.),
Dziennikarstwo i swiat mediow, Krakéw.

Bauer Z. (2015), Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co si¢ zmienilo i jak bar-
dzo?, [w:] Godzic W., Bauer Z. (red.), E-gatunki. Dziennikarz w nowej
przestrzeni komunikowania. Warszawa.



KULTURA POPULARNA 2015 NR 2 (44)

Budzich M. (2012). Vlog, show, talk-show — tym ostatnim nie jest fatwo w in-

ternetowej rzeczywistosci, http://www.blog.mediafun.pl/vlog-show-talk-

-show-tym-ostatnim-nie-jest-latwo-w-internetowej-rzeczywistosci/
[20.12.2014].

Godzic W. (2002). Telewizja jako kultura. Krakéw.

Godzic W. (2004). Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”. Krakéw.

Godzic W. (2013). Kuba i inni. Twarze i maski popkultury. Warszawa.

Guzik K. (2005). Od Tele-Echa do Rozméw w toku — kariery gadania w te-
lewizji, [w:] Godzic W. (red.), 30 najwazniejszych programéw Tv w Pol-
sce. Warszawa.

Jastrzebski J. (2010). Chaos, baza danych i internetowe gatunki dziennikar-
skie, [w:] Wolny-Zmorzynski K., Furman W. (red.), Internetowe gatun-
ki dziennikarskie. Warszawa,

Kin T. (2013). Monika Jaruzelska: Za szybko zyjemy, http://zwierciadlo.pl/2013/
kultura/kultura-wywiady/oko-na-vipa/monika-jaruzelska-za-szybko-

-zyjemy [17.04.2015].

Murdock G. (2000). Talk shows: democratic debates and tabloid tales, [w:]
Wieten J., Murdock G. i Dahlgren P. (red.), Television Across Europe. Lon-
don, New Delhi.

Przewrocka K. Telewizyjne talk-show zamieniaja si¢ w tabloidy promujace
celebrytéw. Monika Jaruzelska: Gwiazdy potrzebujg sie wygadad, http://
natemat.pl/44857,telewizyjne-talk-show-zamieniaja-sie-w-tabloidy-

-promujace-celebrytow-monika-jaruzelska-gwiazdy-potrzebuja-sie-
-wygadac [20.12.2014].

Ptaszek G. (2007). Talk show: szczerosé na ckranie?. Warszawa.

Uszyriski J. (2004). Telewizyjny pejzaz genologiczny. Warszawa.

Wojtak M. (2010). Analiza gatunkéw prasowych. Lublin.



