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Zmiany spoteczne i kulturowe — ‘ez

ich znaczenie dla ludzi

- - - - Kierownik Zaktadu

| zbiorowosci Comeiw ot
Socjologii Uniwersytetu

W roku 1991 Peter Hedges wydal w Stanach Zjednoczonych ksigzke Co gry-  Jagiellofiskiego.

zie Gilberta Grape'a. Dwa lata pézniej powstal film o tym samym tytule

w rezyserii Lassego Hallstroma. Zaréwno ksigzka, jak i film, do ktérego

scenariusz napisal autor ksiazki, zostaly bardzo dobrze przyjete. Historia

jest autentyczna i poruszajaca. Proponuje jednak spojrze¢ na nig w kontek-

§cie zachodzacych w tym czasie w Stanach Zjednoczonych przemian oraz

znaczenia i ekspansji ideologii konsumpcji, ktéra w duzym stopniu te zmiany

determinowala. Ksigzka i jej filmowa adaptacja przenikliwie opisuja wazne

dla Ameryki i Zachodu tego okresu procesy spoleczne, ekonomiczne i kultu-

rowe. Procesy cywilizacyjne zostaja pokazane z punktu widzenia peryferii —

z perspektywy amerykanskiej prowingji i ludzi, ktérzy w zmianie upatruja

dla siebie szans¢ badz zagrozenie. To tam dochodzi w pewnym momencie do

zderzenia dwéch politycznych, gospodarczych, spotecznych i ekonomicznych

modeli amerykanskich wartosci i styléw zycia.

Celem niniejszej analizy jest proba ukazania uniwersalnego mechani-
zmu zmiany oraz reakcji na nig. Zmiana pojawia si¢ zazwyczaj w chwilach
przelomowych dla danego kraju i spoleczenistwa. Wiaze si¢ z modyfikacjami
polityki czy ustroju, rozwojem i postepem lub rewolucja, ktérej towarzysza
przeobrazenia cywilizacyjne, spoleczne, kulturowe, obyczajowe. Zmiany sa
immanentnym elementem zycia spolecznego. Raz zachodzg szybciej, innym
razem nieco wolniej. Rozwéj spoteczny moze dokonywacé si¢ w sposéb dyna-
miczny i rewolucyjny albo powolny i ewolucyjny. Poza tym zmiany o charak-
terze instytucjonalnym nastgpuja szybciej niz te, ktére dotyczg mentalnosci
ludzi i ich kultury zycia codziennego. Zmiany o charakterze instytucjonalno-

-organizacyjnym, miedzy innymi prawnym, gospodarczym czy ekonomicznym,
przebiegaja zdecydowanie szybciej. Im zresztg fachowa literatura socjologiczna
poswieca najwigcej miejsca. W jednym z artykuléw Piotr Sztompka stwier-
dza, ze wlasnie na zmienne ,twarde” pada gléwny akcent analiz zwigzanych
z wielka zmiang, przy stosunkowo mniejszym zainteresowaniu zmiennymi

,mickkimi”, zwigzanymi z kultura, mentalnoscia i §wiadomoscia: [ ...] proces
transformacji ma charakter wielowymiarowy i o jego ostatecznym przebie-
gu decyduje interakcja miedzy poziomem organizacyjno-instytucjonalnym
a mentalno-kulturowym [...]” (Sztompka, 1999: 266—267). Zmiany dokonu-
jace si¢ w zakresie zmiennych miekkich sa trudniejsze do zbadania i opisania.
Wynika to w duzym stopniu z tego, Ze dokonujg si¢ wolniej i dotyczg postaw
ludzi, ich systeméw wartosci, kompetencji, sytuacji osobistej, w jakiej akurat si¢
znajdujg. Z tego tez powodu calo$ciowa ocena zmian dokonujgca si¢ zaréwno
na plaszczyznie organizacyjno-instytucjonalnej, jak i mentalno-kulturowe;
jest mozliwa jedynie w dlugim czasie. Niemniej, gdy pojawia si¢ mozliwos¢
zmiany, ktéra wyraznie stwarza nowg plaszczyzng dzialania i znaczen oraz
konfrontuje zastany porzadek spoleczny z nowg oferta spoleczno-kulturo-
w3, ludzie przyjmuja wobec niej okreslone postawy i strategie reagowania.

Zderzenie dwoch porzadkéw spolecznych i kulturowych rodzi zazwyczaj
dwa typy postaw. Jedni przyjmuja je jako szanse na rozwdj, poprawe jakosci
wlasnego zycia, wniesienie w monotoni¢ codzienno$ci energii niezb¢dnej
do podejmowania dzialari. Zmiana jest przez nich traktowana jako okazja
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do aktywnosci, do osiggnigcia jakiego$ celu, do brania udzialu w rozwoju,
a nawet awansu spolecznego. Z kolei drudzy dostrzegaja w zmianie zagroze-
nie dla istniejacego porzadku spolecznego i systemu wartosci, ktéry jest im
bliski. Sa $wiadomi swojej bezproduktywnosci i czuja, ze wszystko, co byto
im znane i bliskie, wlasnie si¢ koriczy. Nie potrzebujg zmiany, nie cheg jej,
pragna jedynie spokojnego zycia w znanej im dotychczas rzeczywisto$ci.
Zmianie towarzyszg w tym przypadku réznego rodzaju leki i obawy. Mozna
powiedzieé, ze pierwsi oczekujg sukcesu, drudzy porazki. Dla pierwszych jest
to poczatek czegos nowego, dla drugich koniec. U jednych zmiana wyzwala
rados¢ i energie, za$ u drugich smutek i stagnacje.

Ksigzka Co gryzie Gilberta Grapea oraz jej filmowa adaptacja przedstawiaja
moment zmiany, z ktérym musza skonfrontowa¢ si¢ bohaterowie zamiesz-
kujacy amerykanska prowincje. Umiejscowienie akeji wlasnie na peryferiach
Ameryki pozwala ukaza¢ uniwersalny mechanizm spolecznego rozumienia
i dostosowywania si¢ do zmian lub odrzucania ich w sposéb uproszczony, ale
takze nieco zartobliwy, a nawet ironiczny. Oprécz niewatpliwego uniwersa-
lizmu tego obrazu wlasnie forma prezentacji radosci i lekéw, zaangazowania
i watpliwo$ci bohateréw umozliwia zrozumienie tej sytuacji pod wieloma
szerokos$ciami geograficznymi.

Z pewnoscig pozostaje jeszcze jedna kwestia, ktéra nadaje temu obrazowi
uniwersalny charakter, a mianowicie fakt, ze zmiana wyrazona jest w tym
przypadku przez ideologi¢ konsumpcji. To konsumpcja jako sita napgdowa
gospodarki i rozwoju Ameryki, a w konsekwenciji takze krajéow Europy Za-
chodniej, przynosi zmiang do miasteczka Endora w stanie Iowa. Niecale
dwie dekady pdzniej ta sama ideologia dotrze do krajéw Europy Srodkowo-

-Wschodniej i takze tutaj ludzie przyjma wobec niej rézne postawy.

Polska premiera filmu Hallstr6ma odbyta si¢ w 1993 roku, spotkat si¢ on
z bardzo dobrym przyjeciem. Trafit na ekrany doktadnie w momencie, gdy
zaczynala do Polski dociera¢ ideologia konsumpciji, ktéra nieco tagodzita
rewolucyjne zmiany ustrojowe oraz te wynikajace z reform gospodarczo-

-ustrojowych zwigzanych z planem Balcerowicza. Na poczatku lat 8o., wraz
ze zmianami ustrojowymi i gospodarczymi, obserwuje si¢ proces adaptowania
wzorcéw kultury zachodniej. Proces ten jest okreslany jako implantowanie
wzorcéw i wytworéw kultury zachodniej na grunt polski. Nasilil si¢ on jesz-
cze po roku 1989. Implanty kulturowe, czyli filmy, seriale, reklamy, kolorowa
prasa, prasa modowa, parki rozrywki, multipleksy, galerie handlowe, fast
foody, zachodnie korporacje, biura maklerskie, sklepy, marki odziezowe do-
starczaly okreslony styl zycia i modele zachowan. Procesowi implantowania
towarzyszyly takze inne spoleczne zjawiska zwigzane z ksztaltowaniem si¢
nowych form znakowania prestizu, kompetencji, sposobéw spedzania czasu
wolnego. Wszystkie te zmiany dotyczyly codziennosci ludzi, ktérzy przecho-
dzili przyspieszong edukacje (Bogunia-Borowska, 2003: 179).

W roku 1994 Piotr Sztompka tak opisywal te zjawiska:

[...] zmienia si¢ caly $wiat zycia codziennego. Najpierw
widzimy, jak ludzie masowo ustawiaja na ulicach prze-
nosne stoliki i zaczynaja co§ sprzedawacé, potem coraz to
otwieraja nowe sklepy, potem stoja w wielogodzinnych
kolejkach pod biurami maklerskimi. Inaczej si¢ ubieraja
i co innego jedza. Co innego czytaja i chodza na inne fil-
my. Gdzie indziej jezdza na wakacje i inne prezenty kla-
da pod choinkg. (Sztompka, 1994: 12)
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Dokonywala si¢ ,milczaca rewolucja’, jak okreslit to zjawisko Ronald Inglehart
(Inglehart, 1977). Spora cz¢$¢ spoteczenistwa pragneta wowcezas partycypowad
W tym nowym, Wyczekiwanym kolorowym $wiecie kultury materialnej. Czgs¢
jednak dostrzegaia w nim pulapke w postaci rosngcej rywa11zaq1 wyraznego
wzbogacania si¢ grupy beneﬁqentow zmian, znikania oswojonego $wiata
znanych regul. Swiat zaczal si¢ zmienia¢*.

Proces znikania §wiata i dokonywania si¢ transformacji standaryzujacej
i formalizujacej nie tylko przestrzen, ale takze interakcje miedzyludzkie stal
si¢ doswiadczeniem bohateréw ksiazki i filmu Co gryzie Gilberta Grapea,
a takze obywateli innych peryferii cywilizowanego swiata. Zderzenie starej
i nowej wizji i organizacji spoleczenistwa stawia ludzi przed trudnymi wy-
borami, ale tez wplywa na zmiany w makroskali, takie jak atomizacja, erozja
stosunkéw miedzyludzkich?.

Konsumpcja —
idea i dylemat wspoétczesnosci

Paradygmat konsumpcji czy konsumeryzmu ma dosy¢ dlugg historie, ktéra
siega x1x wieku w Ameryce. Analizujaca rozwéj amerykanskiego konsump-
¢jonizmu Aldona Jawtowska wyréznia jego cztery etapy. Pierwszy przypada na
koniec x1x wieku i trwa do polowy lat 20. xx wieku. Drugi — od schytku lat
20. az do zakonczenia drugiej wojny swiatowej. Trzecia faza to lata powojenne
do 1960 roku, a ostatni, czwarty etap liczy si¢ od lat 60. do wspdtczesnosci
(Jawlowska, 1981: 24).

Pierwszy z etapéw wigzal si¢ z koniecznoscig wprowadzenia pewnych re-
gulacji konsumenckich, co wynikalo z wiekszego zapotrzebowania na zywnosc¢.
To czas rozwoju konsumenckich organizacji pozarzadowych, ktére mialy za
zadanie kontrole zywnosci i procesu jej produkeji. Warto zauwazy¢, ze ten
okres pojawil si¢ na skutek rozwoju w drugiej potowie x1x wieku kapitalizmu
przemystowego, ktéry doprowadzit do zwickszenia liczby mieszkaricéw miast,
wylonienia si¢ klasy pracujacej zatrudnionej w fabrykach i zapotrzebowania

1 Doskonalym przykladem takiej fizycznej i estetycznej zmiany przestrzeni, ktéra catkowicie
zmienila takze stosunki i relacje migdzyludzkie, jest historia Dworca Centralnego w War-
szawie, ktory przez dlugi czas opieral si¢ homogenicznej estetyzacji czaséw spoleczenstwa
konsumpcyjnego. Transformacj¢ Dworca Centralnego, ktéra moze postuzy¢ jako przykiad
ogdlnych przemian tego czasu, opisuje Magdalena Kurenda: ,handlarze urzadzajacy
lokale «po swojemu» udomawiali je podkreslajac swoja indywidualnosé, sprzeciwiajac
si¢ standaryzacji, a by¢ moze calemu systemowi panujacemu «na gérze», dzialajacemu
na zasadzie rachunku kosztéw. Wydaje si¢, ze podziemie mialo swoich stalych klientéw
i bywalcow, ze tworzylo spolecznosé réznicujaca swojego od obcego, ze bylo miejscem
[...] wyznaczajacym tozsamos¢ i relacje migdzyludzkie” (Kurenda, 2016: 60).

2 Zderzenie tradycji z modernizmem i nowoczesnoscig jest tematem czgsto podejmowanym
w literaturze i filmie. W polskiej kinematografii jednym z najpickniejszych filméw, ktére
podejmuja ten watek, sg Paciorki jednego rozarica (1979) Kazimierza Kutza. Modernizacja
oznacza tam elektryfikacje, budowe osiedli z wielkiej plyty, powszechny dostep do biezgcej
wody oraz do telewizji. Wszystko to powstaje na starych gérniczych osiedlach, gdzie
panowaly tradycyjne wartosci, ludzie si¢ znali, Zyli ze soba w bliskosci od pokolen. Karol
Habryka, bohater filmu, odrzuca nowy zmodernizowany $wiat i wygody Zycia, za ktérymi
kryja si¢ zmiany obyczajowe oraz zmiany systeméw wartosci relacji miedzyludzkich.
Habryka wie, ze konczy si¢ jego §wiat, w ktérym najwazniejsza jest rodzina, ale takze
honor, solidna praca, lojalno$¢ i uczciwo$¢ wobec sgsiadéw i ludzi oraz milo$é i wspolzycie
ze zwierz¢tami. Kazimierz Kutz ukazuje uniwersalizm mechanizmu zmiany oraz tego,
jakie postawy wobec tej zmiany zajmuja ludzie — podobnie jak w Co gryzie Gilberta Grape'a.
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na zywno$¢. To czas rozwoju technologii, ktére umozliwiaja zwickszanie
produkeji.

Drugi etap rozwoju konsumeryzmu zwigzany byl z bardzo dobrze roz-
wijajaca si¢ gospodarka amerykanska tego okresu (lata 20. xx wieku). Po-
stepowala industrializacja, motoryzacja, rozwijaly sie metropolie oraz rosta
masowa konsumpcja produktéw kultury materialnej. Zwigkszala si¢ w tym
czasie takze $wiadomos$¢ konsumencka dotyczaca jakosci towaréw. Przed
wybuchem pierwszej wojny swiatowej, wraz z rozwojem miast powstaty
takze centra handlowe, ktére sprzyjaly rozwojowi masowej konsumpciji. To
woéwczas dywersyfikuja si¢ dress code’y réznych grup spolecznych. Staboscia
tego okresu byly stosunkowo niskie zarobki pracownikéw najemnych, ktérzy
nie mogli sobie pozwoli¢ na zakup zbyt wielu débr konsumenckich. Pewng
nowoscig bylo wprowadzenie w zycie idei Henry’ego Forda, ktéry podnidst
pracownikom place, aby ci mogli kupowac i splacaé przez lata wyprodukowa-
ne w jego fabryce w Detroit auta (fordyzm). Pomyst Forda ze zwigkszeniem
zarobkéw pracownikom wiasnej firmy pobudzit w efekcie popyt rynkowy na
samochody i zwigkszyt dochody wlasciciela fabryki. Fordyzm cechowatl sie
zestandaryzowang, masowsg produkcja na masowy konsumencki rynek. Warto
dodaé, ze w tym czasie rozwijaly si¢ takze techniki sprzedazy, pojawialy sie
nowe marki, rozwijala si¢ reklama, powszechne stawaly si¢ systemy ratalne
i rozwijala si¢ ideologia Zycia na kredyt, ktdéra przybierze na sile w latach so.
i 60. xx wieku.

W kolejnych fazach zwraca si¢ uwage na wciaz rosnaca ochrong praw
konsumentéw. John Fitzgerald Kennedy w przeméwieniu wygloszonym
w Kongresie stwierdzil, ze ,wszyscy jestesmy konsumentami” i zwracal uwage
na fundamentalne prawa konsumenckie, takie jak prawo do bezpieczeristwa,
bycia informowanym, wyboru i bycia wystuchanym (Malczyriska-Biaty, 2012:
104—105). Lata 50. 1 60. xx wicku przynosza tez pewne znuzenie konsumpcja
masowg i takimiz produktami. Powoli pojawiaja si¢ symptomy rodzenia si¢
kultury indywidualizmu. Konsumenci, ktérzy niedawno dazyli do homo-
genicznego stylu zycia i dla ktérych ideatem byl dom na przedmiesciu i za-
parkowany przed nim ford, zapragneli zmian. Nie oznacza to, ze ideologia
konsumpcji si¢ wypalila. Pojawilo si¢ jednak zainteresowanie produktami
unikalnymi i wyrézniajgcymi ludzi, dzieki czemu popularnosé zyskiwaly
limitowane serie. Od konca lat 6o. wskazuje si¢ na nowy etap w zakresie
ideologii konsumpcji, okreslany jako postfordyzm (Ritzer, 1997: 254). Jest on
silnie widoczny w latach 7o. i 80. xx wieku. Réwnolegle zatem do produkcji
masowej pojawilo si¢ zapotrzebowanie i popyt na produkty bardziej unikatowe.

Jak widaé, konsumpcja ma wiele wymiaréw i moze by¢ analizowana
z wielu perspektyw teoretycznych. Warto zwréci¢ uwage, ze dotyka wszyst-
kich obszaréw zycia spolecznego: polityki, ekonomii, gospodarki, kultury,
obyczajowosci, moralnosci, psychologii, kwestii spolecznych. Moze by¢ roz-
patrywana jako ideologia, jako czynnik ksztaltujacy relacje mikro- i makro-
strukturalne; moze by¢ elementem komunikacji, czynnikiem integrujacym
badz dezintegrujacym, moze ksztaltowaé¢ uklady stratyfikacyjne, kreowac
systemy znaczen, wartosci i norm, moze sprzyja¢ kreowaniu spolecznych
lekéw albo wrecez przeciwnie — neutralizowaé je, moze by¢ czynnikiem za-
biegéw estetyzujacych przestrzen, pomaga¢ budowa¢ indywidualne i zbio-
rowe tozsamosci, umozliwia¢ sprawowanie wladzy i kontrole. Konsumpcja
jest zjawiskiem wielowymiarowym i eklektycznym, a polgczona z innym
procesem zachodzacym we wspélczesnym $wiecie, jakim jest globalizacja,
odgrywa fundamentalng rol¢ w procesach cywilizacyjnych. Wiele uwagi
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poswiecal kwestiom konsumpcji juz Karol Marks, opisujacy zjawisko fety-
szyzmu towarowego, personifikacji towaréw, reifikacji, alienacji czy wartosci

przeobrazonej w hieroglif (Marks, 1951). Thorstein Veblen opisywal prézno-
wanie na pokaz i ostentacyjng konsumpcje (Veblen, 1971), Erving Goffman

analizowal zjawisko ukrytej konsumpcji (Goffman, 1981), Erich Fromm badat

szkodliwg konsumpcje i jej odhumanizowany charakter (Fromm, 2000), za$

Mary Douglas traktowala konsumpcje jako system komunikacji spotecznej

(Douglas, 1979). Tych kilka przyktadéw, ktére nie wyczerpuja w najmniejszym

stopniu watkéw i tematéw zwigzanych ze zjawiskiem konsumpcji, pozwala

unaocznié, jak wielu teoretykéw wspélczesnosci prébuje je opisac i jakie ma

ono znaczenie dla ksztaltu spoleczeristw3.

Dla niniejszej analizy najwazniejszy wydaje si¢ watek spoteczny i kul-
turowy rozwoju konsumpcji. Jednak by usystematyzowac to zagadnienie,
warto wskazaé, ze konsumpcja jest kategorig deskryptywna w naukach
humanistycznych i spolecznych. Moze by¢ tez traktowana jako wskaznik
dynamiki proceséw ekonomicznych, a takze wykorzystana do opisu ruchéw
konsumenckich i obrony praw konsumentéw. Istniejg réwniez takie zjawiska
jak antykonsumpcja czy antykonsumpcjonizm, wigzane z ruchami spolecz-
nymi kontestujgcymi ideologie konsumpciji jako ekonomicznej, polityczne;j,
spolecznej i kulturowej sily napedowej wspolczesnych spoleczenistw. Sg to
ruchy, ktére krytycznie ustosunkowuja si¢ do gtéwnych cech wspéltezesne;
konsumpcji, takich jak powszechna standaryzacja, homogenizacja, estety-
zacja czy umasowienie. Odrzucajg one zalozenie, ze ludzie dobrze funkcjo-
nujg i odnajduja si¢ w spoleczeristwie okreslonych regul i gustéw, przy czym
gusta te charakteryzuje pewien stopieri usrednienia. Jedng z najbardziej
znanych organizacji antykonsumpcyjnych jest Media Foundation zalozona
w 1989 roku w Vancouver przez Kalle’a Lasna, ktéra migdzy innymi wydaje
czasopismo ,,Adbuster” publikujace antyreklamy i organizuje akeje takie jak
Dzieri bez zakupéw.

Pozostaje jednak pytanie, co si¢ dzieje z konsumpcja w latach 8o. i go.
xx wieku i jaki ma ona wplyw na funkcjonowanie spoleczenistwa. Zgodnie
z ustaleniami Aldony Jawlowskiej, czwarta faza konsumpcji weigz trwa. Je-
stem w stanie zgodzi¢ si¢ z tym stwierdzeniem, jednak warto zauwazy¢, ze
idea konsumpcji w latach 8o. i go. przezywala ostabienie. Jej zywotnosé i cig-
glos¢ mogtla zapewnié jedynie ekspansja na nowe rynki i obszary peryferyjne.
Naturalnym sprzymierzericem w tym procesie okazala si¢ globalizacja oraz
dynamiczny rozwéj nowych technologii i transportu. Na obszarze politycz-
nym za$ szansg dla hegemonicznej ekspansji ideologii i modelu spoleczeristwa
konsumpcyjnego bylo z jednej strony otwarcie nowych rynkéw na catym
$wiecie, w tym w Europie Srodkowo-Wschodniej, z drugiej zas — czekajace
na zagospodarowanie peryferia wielkiej Ameryki.

3 Szczegdlowa analiza teorii poswigconych w naukach spolecznych i kulturoznawstwie
konsumpcji, konsumpcjonizmowi i antykonsumpcjonizmowi stanowi cz¢é¢ monografii
Globalizacja i konsumpcja. Dwa dylematy wspélezesnosci pod redakejg Marty Slebody i Malgo-
rzaty Boguni-Borowskiej (2006). Warto dodag, ze idea konsumpcji miata na celu budowanie
pozytywnego, optymistycznego i konstruktywnego modelu spoteczeristwa. Nie zaktadano,
ze moze on jednak miec takze swéj rewers w modelu stanowiacym karykature pierwotnej
wersji, gdzie dominuje to, co negatywne, pesymistyczne i destrukcyjne dla spoleczeristwa.
W ksigzce i filmie Co gryzie Gilberta Grape'a pojawia si¢ jedynie przeczucie karykaturalne;
wizji spoleczenstwa konsumpcyjnego dostrzeganej przez wrazliwego tytulowego bohatera.




72 KULTURA POPULARNA 2018 NR 2 (56)

Ameryka w latach 80. i 90.
XX wieku — nowa polityka
spoteczno-gospodarcza

Przyjrzyjmy si¢ zatem, co dzialo si¢ wlatach 8o. i go. xx wicku w Ameryce. To
czas zmiany w podejsciu do roli panistwa jako regulatora proceséw spoleczno-
-gospodarczych. Niektérzy badacze uwazajg nawet, ze zmiana w polityce
gospodarczej Stanéw Zjednoczonych w tym okresie powinna by¢ okreslana
nie w kategorii proceséw dlugofalowych i ewolucyjnych, ale raczej przemian
o charakterze rewolucyjnym (Hayward, 2006: 77). Aby lepiej zrozumie¢, co
dzialo si¢ wtedy w Ameryce, warto na chwile zatrzymac si¢ nieco wezesniej.

W latach 70. w Stanach Zjednoczonych dominowata koncepcja silnych
regulacji paristwa i jego ingerencji w rynek. Ten okres uznaje si¢ zreszta za
najgorszy gospodarczo czas w usa od wielkiego kryzysu (1929—1933). Paradoks
polega na tym, ze takze w Polsce w latach 70. xx wieku panowala doktryna
centralnego planowania. W jednym i drugim przypadku miata ona niezbyt
dobre konsekwencje dla gospodarek krajéw ja propagujacych, cho¢ oczywiscie
byty to dwa zupelnie rézne systemy ekonomiczne i zadne proste poréwnania
nie majg tutaj zastosowania. Ameryka dziatala w systemie kapitalistycznym,
aw Polsce weigz panowal socjalizm. Byl to nielatwy okres dla amerykariskiej
gospodarki. Kryzys przejawial si¢ w niskim wzro$cie gospodarczym, rosngcym
bezrobociu, niskim poziomie inwestycji oraz inflacji. Potem doszed! jeszcze
kryzys energetyczny i przerwy w dostawie pradu. Polityka spoleczno-go-
spodarcza oparta na wysokiej kontroli rzadu okazala si¢ fiaskiem. Prezydent
Jimmy Carter (20 stycznia 1977 — 20 stycznia 1981) oddawat urzad Ronaldowi
W. Reaganowi (20 stycznia 1981 — 20 stycznia 1989), pozostawiajac po sobie
amerykaniska gospodarke w nie najlepszym stanie. Z pewno$cig nie znajdo-
wala si¢ ona w rozkwicie i potrzebowala nowych impulséw.

Lata 80. xx wieku to z kolei czas amerykanskiego ozywienia. Po rewolucji
kulturalnej i boomie kultury konsumpcyjnej lat 50. 1 60. xx wieku Ameryka
stawia na wolny rynek i wartosci liberalne. Interwencjonizm panstwowy
zostaje ograniczony, dobrze rozwija si¢ sektor prywatny. Ronald Reagan
zaproponowal nowy kurs w polityce gospodarczej Stanéw Zjednoczonych.
W planie tym miescily sie¢ cigcia wydatkéw i podatkéw dochodowych. Pro-
pozycje te okreslano jako drugi Nowy Lad, ktéry mial ogromne znaczenie
dla spoteczenstwa amerykariskiego i rozwoju kraju (Edwards, 2013: 145-146).

Jak pisze Steven F. Hayward:

[...] nowa polityka gospodarcza Reagana zawierata cztery
gléwne elementy: ciecia podatkowe, zahamowanie wzro-
stu wydatkéw rzagdowych, zmniejszenie kontroli rzagdowej
i rozsadna polityke monetarng. Te cztery punkty wzigte
razem znane sg jako ,reaganomika”. (Hayward 2006: 82)

17 sierpnia 1981 roku prezydent podpisal zaakceptowang przez Kongres usta-
we o podatkach dla ozywienia gospodarki (ErTA — Economic Recovery Tax
Act). Po péttorej roku pojawily si¢ pozytywne skutki tych zmian, a proces
gospodarczego wzrostu trwal przez kolejne osiem lat. Byl to:
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[...] najdluzszy nieprzerwany okres ekspansji gospo-
darczej w czasie pokoju. [...] Do korica prezydentury
Reagana utworzono 17 milionéw miejsc pracy. W latach

1982—1987 wytworzono towary i uslugi wartosci niemal

20 bilionéw dolaréw przeliczonych wedtug ich dzisiejszej

warto$ci. (Edwards, 2013: 148)

Reagan prowadzit takze aktywng polityke skierowang przeciwko Rosji, majaca
na celu obalenie jej pozycji w Europie Srodkowo-Wschodniej. Ameryka roz-
szerzala swoje wplywy i szerzyta wartosci demokratyczne w Europie. Z kolei

za czaséw George’a H.W. Busha (20 stycznia 1989 — 20 stycznia 1993), mimo

sukceséw w Kuwejcie, zaczely pojawiac si¢ problemy gospodarcze. Wzrosto

bezrobocie. Poza tym Bush wraz ze swoja administracja wyszed! poza czysta
polityke okreslang jako ,reaganomika”, koncentrujgc si¢ réwniez na polityce

spolecznej i kwestiach socjalnych. Podjat kwesti¢ polityki edukacyjnej czy
problem ubezpieczen emerytalnych. Jak ocenia Wojciech Bierikowski, waz-
nym aspektem polityki George H.W. Busha byta:

[...] polityka angazowania ludzi w reformowanie okre-
§lonych dziedzin i budowanie obywatelskich postaw. Naj-
wazniejszym pomystem na zwigkszenie zaangazowania
spolecznego w proces reform jest idea ownership socie-
ty, a wigc rodzaj uwlaszczenia spoleczeristwa poprzez
wlaczenie go w czesciowe finansowanie planu nowych
przedsigwzied restrukturyzujacych system socjalny. (Bieri-
kowski, 2006: 89)

Byt to dobry czas dla rozwoju gospodarczego i spolecznego Stanéw Zjedno-
czonych. Natomiast jesli chodzi o wartosci spoleczne i wizj¢ spoleczeristwa
amerykariskiego, dominowat poglad konserwatywny. Ceniono porzadek spo-
teczny, w ktérym najwazniejsze s wartosci rodzinne, patriotyczne i religijne.
Innymi stowy, byly to czasy republikanskiej wizji §wiata, gdzie liberalizm
na obszarze ekonomii i gospodarki wspélgra z podejsciem konserwatywnym
w zakresie ochrony wartosci.

Lata go. xx wieku — okres prezydentury Billa Clintona (20 stycznia 1993 —
20 stycznia 2001) — to wciaz czasy rozwoju gospodarczego. Prezydent Clin-
ton koncentruje si¢ jednak na reformach stuzby zdrowia i rolnictwa oraz
zwigkszeniu aktywnosci zwigzkéw zawodowych. Kwestie spoleczne sg dla
niego wazne. W przekazach medialnych pojawiajg si¢ takze sprawy zwigzane
z mniejszo$ciami seksualnymi, ruchami feministycznymi. Koricéwka prezy-
dentury Clintona zbiegla si¢ jednak z narastaniem zupelnie nowych probleméw
zwigzanych z globalizacjg i terroryzmem, ktérym trzeba bylo stawi¢ czola,
szukajac rozwigzan. Do tego doszly kwestie obyczajowe zwigzane choéby ze
skandalem, w ktéry byl zaangazowany sam prezydent i jego stazystka Monika
Lewinsky. Ameryka debatowata nad swoimi wartos$ciami. Niektérzy bada-
cze, jak cho¢by William A. Niskanen, stwierdzili, ze do prezydentury Billa
Clintona najbardziej pasuje okreslenie ,zmarnowana szansa” (Niskanen, 2006:
104). Z powodu skandalu obyczajowego i wszczgcia procedury impeachmentu
nie zostala na przyktad wprowadzona reforma Social Security, ktéra miala
szans¢ uzyskac poparcie catego Kongresu.

Ksigzka Hedgesa i jej filmowa adaptacja pojawiaja si¢ na poczatku lat go.
xx wieku. To sam poczatek prezydentury Billa Clintona, kiedy wartosci
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konserwatywne zostaja skonfrontowane z oferta Demokratéw. Nadchodzi
dekada otwartosci, nowoczesnosci, do glosu dochodzg nowe kulturowe ideo-
logie. Wszystko to jednak nie zaszkodzilo ekspansji ekonomicznej kultury
konsumpcyjnej, ktéra w ciggu dwéch dekad zdazyta dotrze¢ do najbardziej
oddalonych czesci Ameryki i calego $wiata. Za czaséw Billa Clintona go-
spodarka wcigz dobrze si¢ rozwijala, byt to dobry, bezpieczny czas w zyciu
Amerykanéw, chociaz dawalo si¢ zauwazy¢, ze w metropoliach ide¢ konsumpciji
powoli poddawano refleksji i krytycznej ocenie. Na prowincji potrafita ona
jeszcze mobilizowaé spoleczng energie u czesci ludzi. Jednak ksigzka i film
wnoszg niepokdj. Ta stodko-gorzka opowies¢ wzrusza, lecz pozostawia wi-
dza z zapowiedzig nieokreslonych, nadciagajacych zmian, w ktérych jedni
dostrzegaja szanse, inni — ulude.

Ksigzka i film Co gryzie Gilberta Grape'a ukazuja Ameryke z perspektywy
prowincji. Zmiany, ktére nadchodzg, dotycza ideologii i hegemonii konsump-
cji, majacej mobilizowaé spoleczeristwo do budowania ogélnego dobrobytu
i szczescia. Konsumpcja, wysoki popyt, masowosé, rozwdéj sklepéw wielko-
formatowych budowanych na obrzezach matych miejscowosci, anonimowos¢
relacji spolecznych, atomizacja, nowa wspélnotowa estetyka — to wszystko
zjawiska, ktére pojawily sie wraz z rozwojem gospodarczym i ideologia kon-
sumpcji. Jak stusznie zauwaza Malgorzata Durska:

[...] tradycyjnym wyréznikiem amerykariskiej gospodar-
ki byta zawsze dominacja produkeji masowej w przemysle
i promocja okreslonych uniwersalnych wzoréw konsump-
cyjnych. To w Ameryce wymyslono wigkszo$¢ ,,uniwer-
salnych”, dostepnych dla kazdego produktéw i ustug.
Ameryka nie stynie z baute couture czy z haute cousine, lecz
raczej z identycznych jeanséw noszonych przez wszystkich
i baréw fast food réwniez odwiedzanych przez wszystkich.
(Durska, 2006: 58—59)

Idea konsumpcji miala na celu budowanie pozytywnego, optymistycznego
i konstruktywnego modelu spoleczeristwa. Nie zaktadano w nim, ze moze
on jednak mie¢ takze swéj rewers w modelu stanowigcym karykature pier-
wotnej wersji, gdzie dominuje to, co negatywne, pesymistyczne i destrukeyj-
ne dla spoleczenistwa. W ksigzce i filmie Co gryzie Gilberta Grape'a pojawia
si¢ jedynie przeczucie karykaturalnej wizji spoleczenistwa konsumpcyjnego
dostrzeganej przez wrazliwego bohatera Gilberta.

W Co gryzie Gilberta Grapea mozna dostrzec zderzenie modelu liberal-
nego gospodarczo opartego na hegemonii ujednoliconej estetyki i stylistyki,
na korporacjach, atomizacji relacji miedzyludzkich, formalizacji i standary-
zacji proceséw kulturowych i spolecznych, z modelem tradycyjnym opartym
na bliskich, wzajemnych interakcjach, personalizacji, niemerkantylnych
stosunkach panujacych pomiedzy ludzmi, rodzinnych firmach, lokalnosci,
a w kwestii warto$ci — na zaufaniu i wzajemnosci. Autor ksigzki i rezyser
opowiadaja o Ameryce poprzez metafore konsumpciji. Jest to podejscie, kté-
re wpisuje si¢ w amerykariskg tradycje opowiadania o rzeczywistosci — juz

,pionierzy amerykanskiej kinematografii czesto siggali po tematyke kulina-
riéw, za pomocg ktérych portretowali okreslone ludzkie typy, temperamenty
i migdzyludzkie relacje [ ...]” (Drzal-Sierocka, 2017: 37). W Co gryzie Gilberta

Grape'a wszystko, co istotne dla ludzi i relacji miedzy nimi oraz funkcjonowa-
nia calego spoleczeristwa odbywa si¢ przy konsumpcji, podczas konsumpcij,
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przez konsumpcje, ktéra jest przestrzenia i sposobem zycia bohateréw. Zabieg

dostownego zwielokrotnienia konsumpcji w celu pokazania spolecznych, kul-
turowych i gospodarczych przemian, jest niezwykle udany. Wszystkie wazne

kwestie zostalyw ksigzce oraz filmie przedstaw1one poprzez sceny zw1qzane

z miejscami sprzedazy asortymentu SpoZywczego, ze spozywaniem posil-
kéw przy stole, z rozwozeniem produktéw czy sklepami. Jedzenie ma, poza

oczywistym dosiownym wymiarem, znaczenie metaforyczne, symboliczne,
dramaturgiczne i kontekstowe. Te wszystkie sceny sa Zrédlem informacii

o bohaterach, relacjach miedzy nimi, cenionych przez nich wartosciach, ich

stosunku do pracy, do miejsca zamieszkania, do rodziny, do planéw i mozli-
wosci ich realizacji, w koricu do samej Ameryki. Stanowig doskonaly pretekst

do snucia opowiesci o spoleczenstwie amerykanskim i stosunku ludzi do

kwestii fundamentalnych w ich spotecznym i kulturowym $wiecie.

Idea konsumpciji jest zaréwno w ksiazce, jak i w filmie pokazana w sposéb
dostowny — fizyczny i zmystowy — co stanowi zabieg ironiczny i tragiczny
zarazem. Ironia pozwala zbudowa¢ dystans wobec zjawiska. Natomiast
tragizm stwarza przestrzen dla perspektywy krytycznej. Takie dwojakie
pokazanie ideologii konsumpcji w jej komicznym i dramatycznym wymiarze
pozostawia miejsce na dystans i krytycyzm. Jest to bardzo udany i subtelny
zabieg formalny zaréwno w jezyku literackim, jak i filmowym. Hiperbolizacja
fizjologicznego wymiaru jedzenia jest sposobem ukazania dominujgcej idei
spoleczenistwa konsumpcyjnego oraz préby dystansowania si¢ do niej i jej

krytycznego ogladu.

Zderzenie centrum i peryferii —
wartosci liberalnych

i konserwatywnych. Miasteczko
Endora w stanie lowa

Bohaterowie ksigzki i filmu zyja w miejscowosci Endora w Iowa. Jest to
mniej wigcej terytorialne centrum Ameryki, ale w rzeczywisto$ci miejsce
odosobnione i polozone na peryferiach. Do Endory wszystkie prady, no-
winki czy zmiany docierajg z ogromnym opéznieniem, o ile w ogdle si¢ tam
pojawiajg — jak zwykle bywa na prowincji. Filmowy bohater Gilbert méwi:
sjestesmy w Endorze. Opisywanie jej to taniec bez muzyki. Nic si¢ tutaj nie
wydarzylo i nigdy si¢ nie zdarzy”+. W ksiazce sytuacja i zycie w Endorze s3
tak przez niego przedstawiane:

Endora[...] to miasteczko. Farmerzy. Rynek miejski. Stare
kino jest zamknigte [ ...]. Chyba z potowa mieszkaricéw
ma szes¢dziesiat pigc lat, wigc tatwo sobie wyobrazi¢, jakim
odlotowym miejscem jest Endora w weekendowe noce.
W ostatniej klasie bylo nas dwadziescia troje, a w mie-
$cie zostato tylko czworo. [...] Trudno mi dostrzec jasng
strone w taki poranek jak dzis. Nie da si¢ uciec od moich
dwudziestu czterech lat, od tego, ze poza Iowa bylem

4 Przytaczane przeze mnie cytaty pochodzg zaréwno z filmu, Jak i ksm}zkl w druglm przy—
padku dodaje przypisy z numerami stron.
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raptem raz i ze w swoim zyciu do tej pory nie zrobitem
nic poza niaiczeniem uposledzonego brata, kupowaniem
papieroséw matce, pakowaniem zakupéw dla szacownych

obywateli Endory. (Hedges, 2005: 12—13)

Dla Gilberta Endora to miejsce, z ktérego nie mozna ani wyjechad, ani uciec.
Sytuacja jego rodziny jest bardzo trudna. Rodzenstwo Gilbert, Ellen, Amy
i Arnie wraz z matka mieszkajg w domu, ktéry wybudowat dla nich ojciec.
Dom nie zostal skonstruowany w sposéb doskonaly. Ojciec nie potrafit go
zaprojektowaé zgodnie z zasadami sztuki architektonicznej. Ten dom to
niebezpieczna prowizorka, ktéra z nieznanych powoddéw jeszeze jakos stoi.
Megzczyzna wybudowat go dla rodziny, wypelniajgc tym samym obowigzek
przypisany tradycyjnej roli ojca. Rodzing poznajemy, kiedy ojciec juz nie zyje.
Jego obowiazki sprawuje najstarszy syn Gilbert. Opiekuje si¢ calg rodzing,
ale najwiecej czasu poswigca mlodszemu, niepelnosprawnemu bratu. Z jed-
nej strony jest on niejako uwieziony przez sytuacje i zobowigzania rodzinne
w Endorze, w domu rodzinnym. Z drugiej jednak jest odpowiedzialny za
rodzing i rodzeristwo. Ma autentycznie silne emocjonalne relacje z matka
irodzendstwem. Nie wyobraza sobie, aby mégt wyjechad i zostawi¢ ich samych.
Jest wrazliwy i potrzebuje kontaktu z najblizszymi.

Sklep Lamsona i Food Land

Wigkszo$¢ sytuacii, w ktérych Gilbert jest przedstawiany, wiaze si¢ z konsump-
cja: albo stanowi ona temat rozméw, albo mamy do czynienia ze spozywaniem
positkéw lub ich przygotowywaniem. Gilbert pracuje w sklepie spozywczym
pana Lamsona. Sklep jest malg lokalng, rodzinng firmg, to jedyny taki obiekt
w miescie. Wigkszo$¢ czynnosci zwigzanych z metkowaniem produktéw,
ukladaniem ich na pétkach, sprzataniem czy obstuga klientéw wykonuje
osobiscie Gilbert. Ten lokalny sklep jest miejscem, w ktérym spotykaja si¢
mieszkaricy i w ktérym wymienia si¢ informacje i plotki. To reprezentacja
peryferyjnej Ameryki, gdzie wciaz panujg jednak relacje bliskosci. To miejsce,
gdzie nie jest si¢ anonimowym klientem. Miejsce podmiotowosci wynikajacej
z wzajemnych relacji, znajomosci i serdecznosci. Stary sklep pana Lamsona
utozsamia stara, konserwatywna Ameryke, ktéra musi konkurowac z nowo-
czesng, otwartg i ekspansywna Ameryka wkraczajaca do Endory i utozsa-
miang ze sklepem o nazwie Food Land. Sklep pana Lamsona jest nie tylko
jego wlasnoscia, za ktérg on swoim nazwiskiem odpowiada i ktérej nadaje
tozsamo$é. To wlasnosé calej Endory. Ten sklep to jej tozsamos¢. W prze-
ciwieristwie do sklepu Lamsona, Food Land nie ma osobowosci personalne;.
Nie identyfikuje si¢ z zadng konkretng postacia. Jego tozsamos¢ opiera si¢ na
masowym wzorze i homogenizacji symboli oraz koloréw.

Stary sklep pana Lamsona jest niewielki. Pozbawiony nowosci i przewidy-
walny w zakresie oferty. Prowadzi go rodzina, ktéra mieszkata w Endorze od
zawsze 1 ktéra wszyscy znaja. Jej czlonkowie, zgodnie z etosem protestanckim
cigzko pracuja, wedtug zasad znanych i dotychczas cenionych. Natomiast Food
Land reprezentuje inng rzeczywisto$¢ — pozorng grzeczno$é, wielko$é, nowo-
czesny marketing, neutralno$¢. Food Land, jak przekornie glosi jego nazwa,
jest ofertg globalng. Jest $wiatem, w ktérym mozna si¢ zanurzy¢, odkrywa-
jac dla siebie atrakcyjne przestrzenie. Wszystko w tym $wiecie jest sterylne
i blyszczace, ale pozbawione owej bliskiej relacji, tak oczywistej i naturalnej
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w przestrzeni sklepu pana Lamsona. Jeden znajduje si¢ w centrum miasteczka,
drugi poza miastem. Kazdy ma zupetnie inny charakter. Tak o tym opo-
wiada Gilbert, wystepujacy w roli narratora zaréwno w ksigzce, jak i filmie:

W Endorze s dwa sklepy spozywcze. Na samym rynku
znajduje si¢ sklep pana Lamsona, gdzie pracuje, a na skraju
miasta stanal Food Land, gdzie wszyscy inni robig zakupy.
Food Land wybudowano w pazdzierniku zesztego roku.
Zdaje si¢. Pelen jest wszelkich mozliwych gatunkéw plat-
kéw zbozowych i wloskich kietbasek, jakie tylko moga
zwisaé. Podobno dla wszystkich klientéw majg tam usmiech
w kazdym z czternastu przej$¢. Zainstalowali elektrycz-
ne drzwi, ktére same si¢ otwieraja, kiedy si¢ wchodzi na
czarng gumowg mate. Wielu twierdzi, ze to wydarzenie
wszech czaséw w Endorze. Zainstalowali tam tez apara-
ture stereo, z ktorej leci taka muzyczka jak u dentysty lub
w windzie. ,Express Endory” wyjasnil, ze ta muzyczka
ma uspokajac klientéw i koi¢. Litosci. (Hedges, 2005: 24)

Gilbert ma wyraznie negatywny i ironiczny stosunek do Food Landu, gdzie

wszystko jest sztuczne i oparte na pozorach. Jego krytycyzm jest dojrzaly. Bo-
hater §wiadomie buntuje si¢ przeciw §wiatu i kulturze opartej na blyskotkach

i pozorach. Dostrzega banat i sztuczno$¢ kolorowego $wiata, ktéry zawital

do Endory. Brakuje mu rozrywek, czegos, co mogloby uatrakcyjnic Zycie na

peryferiach, ale szuka prawdziwych i warto$ciowych ludzi oraz relacji, a nie

falszu i komercji. Dalej rozwija swa opowiesé:

[...] zalujg, ze musiatem wam opisa¢ Food Land. Prébo-
walem nawet nie wspominac o tej norze, ale nie da si¢ tego
oming¢ —jezeli si¢ chce w pelni zrozumie¢ pana Lamsona
i sklep spozywczy pana Lamsona, oraz to, dlaczego ja,
Gilbert Grape, tam pracuje. W sklepie pana Lamsona nie
znajdziecie elektrycznych drzwi, przenosnikéw tasmo-
wych i skomputeryzowanych kas. [...] W sklepie Lam-
sona jest wszystko, czego moze potrzebowaé rozsadna
osoba. Jezeli jednak potrzebujecie technicznych sztuczek,
zeby uwierzy¢, ze dokonujecie dobrego zakupu, to chyba
powinniscie powlec swe odmézdzone odwloki do Food

Landu. (Hedges, 2005: 25)

Gilbert Grape jest nie tylko ironiczny i krytyczny wobec upudrowanej, bez-
osobowej, pozbawionej relacji migdzyludzkich wizji konsumpcyjnego spole-
czenistwa, ale takze staje si¢ oredownikiem autentycznego swiata, w ktérym
tradycyjne wartosci amerykanskie sg wcigz istotne. Dla niego ma znaczenie
fakt, ze pan Lamson i jego rodzina s3 wobec niego i jego rodziny lojalni, ze
to ludzie dobrzy i niezwykle pracowici, ze czuje si¢ u nich bezpiecznie i moze
na swoich pracodawcéw liczyé w razie probleméw. Gilbert jest konserwa-
tysta. Rodzina, lojalno$¢, uczciwosé, dobrze wykonana praca, stalosé oraz
cigglos¢ tradycji maja dla niego znaczenie. Sg dla niego cennymi wartoscia-
mi. Jego stanowisko jest mocno krytyczne wobec nowoczesnosci wyrazonej
w komercjalizacji §wiata i podwazaniu tradycyjnych wartoéci ekspansywnie
wkraczajacych do Endory wraz z korporacyjnym tworem typu Food Land:
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Tu w sklepie spozywczym Lamsona recznie przyklejamy
ceny do towaréw. Rozmawiamy z naszymi klientami, wi-
tamy ich bez falszywego usmieszku, zwracamy si¢ do nich,
po imieniu. ,Czes¢, Dan”. ,,Czes¢, Carol”. ,Witaj, Marty,
mozna ci w czym$ poméc?” Jezeli ktos chee wypisad czek,
nie zbieramy jak najwigcej informacji i nie zadamy, bys
udowodnit, ze ty to ty. Nic z tych rzeczy. Dajemy do zro-
zumienia, ze twoje stowo nam wystarczy. Potem pakuje-
my ci zakupy i niesiemy do samochodu. (Hedges, 2005: 25)

Gilbert przekornie zastanawia si¢ nawet, czy takie cechy, jak chociazby
uczciwo$é, nie zaczely przerazaé ludzi. Food Land, ktdry jest utozsamiany
z nowym porzgdkiem spolecznym dalekim od tradycyjnych, konserwatyw-
nych wartosci, jest nie do przyjecia dla refleksyjnego Gilberta, ale fascynu-
jacy dla wigkszosci ludzi. ,Moze ten nadmiar uczciwosci odstrecza ludzi od

sklepu spozywczego Lamsona. Moze pan Lamson ciagle przypomina nam

o naszych brakach” — zastanawia si¢ retorycznie Gilbert, ktéry zauwaza, ze

tradycyjna kultura i system wartosci wymagaly wigcej od czlowieka. Zmu-
szaly do pracy nad wlasnymi stabosciami i nickonsekwencjami. W $wiecie,
w ktérym nie ma juz tak duzej personalizacji relacji miedzyludzkich, tatwiej

ukry¢ swoje nielojalnosci czy stabosci. W nowoczesnosci i uludzie nowej

Ameryki utozsamionej z Food Landem mozna pozwoli¢ sobie na stabosci,
gdyz ginie si¢ w ttumie. Food Land to synonim §wiata anonimowych ludzi,
ktérzy nie muszg ponosi¢ konsekwencji swych czynéw, gdyz nikt tego od nich

nie wymaga. Liczy si¢ rado$¢, przyjemnosé, powierzchownosé. ,,Czlowiek,
ktéry pracuje caly dzieni, bez przerwy, i kocha kazde jabtko wypakowane ze

skrzyni, ktéry hotubi kazdg puszke zupy — taki czlowiek na pewno wywoluje

w nas wszystkich wstyd”. Gilbert ceni autorytet, cztowieka pracy oddanego

takze wlasnej rodzinie. Pan Lamson uosabia wzér konserwatywnej Ameryki.
Utozsamia protestancki etos pracy. Gilbert pracuje u pana Lamsona dziesi¢é
lat. Jest mu wierny i oddany. ,,Sklep miesci si¢ w bialym budynku z szarymi

schodami, czerwong obraméwka i szyldem z dumnym napisem: «Sklep spo-
zywezy pana Lamsona — stuzy wam od 1932»”.

Gilbert ma $wiadomos¢, ze swiat, w ktéry wierzy, powoli przegrywa.
Ameryka konserwatywnych wartoéci przegrywa z Ameryka nowoczesng.
Wejscie w nowy, postrzegany jako falszywy i obtudny $wiat, gdzie nic nie
jest prawdziwe, trwale i wiarygodne, jest porazkg. Droga, ktéra zaprowadzi
amerykariskie spoleczeristwo na manowce. To droga do odhumanizowania
stosunkéw migdzyludzkich. Wkroczenie Food Landu do Endory oznacza
zmiang dotychczasowych wigzi migdzyludzkich. To nie pozorna, ale gleboka
zmiana modelu zycia kulturowo-spolecznego. Food Land to kwintesencja
odhumanizowanej Ameryki, ktéra tradycyjne wartoéci zamienia na potysk-
liwe i sztuczne blyskotki. I cho¢ taki §wiat pozwala na chwile zapomnieé
o wlasnych problemach, oczarowujac i kuszac, to w dluzszej perspektywie nie
daje nic w zamian. Gdy Gilbert musi w awaryjnej sytuacji wstapi¢ do Food
Landu po tort na przyjecie urodzinowe brata, czuje, jakby zdradzal wszystko,
co jest mu bliskie, i §wiat, ktéry zna i kocha: , Jestem w §rodku. Blask §wiatel
iluna bijaca z 1$nigcej podlogi sa zniewalajace. Strzelam oczami na wszystkie
strony, jak dzieciak w Boze Narodzenie. Na chwil¢ zapominam o rodzinie,
0 mojej mamuciej mamie, o moim zyciu”. Przy odbiorze tortu wyraznie dener-
wuje Gilberta brak profesjonalizmu sprzedawcy, ktéry nie pamieta nazwiska
klienta, nie potrafi zamontowaé §wieczek na torcie, a nawet ma problemy
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ze znalezieniem i wydaniem wlasciwego tortu, mimo ze — jak si¢ péZniej
okazuje — tort dla Gilberta jest jedynym zaméwionym w tym dniu. Samot-
nie zreszta czekajacym w wielkiej lodéwee. Ten nowy pigkny §wiat to §wiat
pozoréw i marketingowych zabiegéw. Gilbert btyskawicznie go demaskuje.

Opuszczajgc Food Land, w ktérym zresztg spotyka niefortunnie pana Lam-
sona, czuje z1o$¢, ze ugial si¢ przed ta Ameryka, ktérej nie akceptuje:

Kiedy podchodze¢ do elektrycznych drzwi, z gltosnikéw
leci tandetna wersja Lez I Be. Tak, niech bedzie — mysle
sobie, ale przed oczami ciggle mam obraz pana Lamsona.
Obraz jego i mnie tutaj w tym samym czasie — gapimy si¢
na siebie — wiemy, Ze obaj si¢ ugielismy i wlezlismy Ame-
ryce w dupg. Znikam z Food Landu. (Hedges, 2005: 322)

Gilbert swoja wizyte w Food Landzie ocenia negatywnie. Traktuje to jak
zdrade, sprzeniewierzenie si¢ i wkroczenie na obcy teren, ktéry utozsamia
ze wszystkim, co podwaza nie tylko jego dotychczasowy styl i sens zycia, ale
tez co jest niezgodne z jego systemem warto$ci.

Food Land to komercja. To odhumanizowanie relacji miedzyludzkich,
falsz, ekonomia i kultura zysku. To ustawienie w centrum przedmiotéw, a nie
czlowieka. Czlowieka z jego stabosciami, problemami i bolgczkami. Food Land
oznacza koniec $wiata, jaki Gilbert ceni i jakiemu pragnie pozostaé wierny.
W tym nowym $wiecie nie ma miejsca dla przegranych. Dla tych, ktérym nie
wszystko w zyciu si¢ udalo. W swiecie Food Landu bedzie mu blizej do kate-
gorii , ludzi odpadkéw”, jak ich okresla Zygmunt Bauman. Gilbert, refleksyjny
krytyk rzeczywistosci, doskonale zdaje sobie sprawe, ze ten ,nowy wspaniaty
$wiat” jest iluzja pickna i doskonalosci. Nie liczg si¢ w nim bowiem prawdziwe
emocje i nie ma w nim miejsca dla ludzkich dramatéw, dla niepetnosprawnosci,
ulomnosci, brudu, brzydoty, monstrualnosci, zaniedbanej cielesnosci, starosci
czy porazki. Food Land przynosi ze sobg zupelnie inny zestaw wartosci. To
$wiat cenigcy i pozytywnie warto$ciujacy pigkno, urok, mlodosé, zdrowie,
sprawnos¢, witalnos¢, doskonalos¢, energie, sukces. Food Land to nowy styl
zycia i nowa estetyka. Food Land to uluda, pozdr, sztucznosé, falsz, ktére sg
picknie opakowane. Natomiast stary rodzinny sklep pana Lamsona to prawda,
uczciwo$é, empatia, relacje miedzyludzkie, tradycja, czlowiek. Food Land
i sklep Lamsona symbolizuja dwa oblicza Ameryki. Dwie $cierajace sie wizje
zycia. Ekspansywnos$é Food Landu wyraza juz sama jego nazwa, ktdra rosci
sobie prawo do wkraczania w rézne wymiary ludzkiego zycia. To nazwa sieci
aspirujacej do skolonizowania i zniszczenia lokalnych rodzinnych firm. Ta-
kie ,supersklepy bywaja nazywane zbiorowymi mordercami, poniewaz dzie-
ki wielkiemu wyborowi towaréw i niskim cenom zwykle wypieraja z rynku
starsze $rodki konsumpcji — male sklepy specjalistyczne” (Ritzer, 2004: 37).
Natomiast sklep Lamsona (Lamson’s Grocery) jest zindywidualizowany oraz
oparty na wieloletniej tradycji.

Praca

Food Land symbolizuje takze korporacyjna organizacje pracy. Bezosobowa
firma, ktéra kusi wieloscia produktéw oraz sterylng estetyka, oferuje prace
w sformalizowanym, zorganizowanym wedle $cisle okreslonych regut srodo-
wisku. Lepszy i bardziej dostatni §wiat, ktéry wkracza do Endory pod postacia
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korporacyjnego Food Landu, dostarcza nowego sposobu organizacji przestrzeni,
pracy, ludzi i panujacych miedzy nimi stosunkéw. Pracownicy Food Landu
czuja, ze ,zalapali si¢” na ,prawdziwg amerykariska kariere”. Food Land daje
szans¢ na wlgczenie si¢ w realizacje projektu tworzenia lepszej rzeczywistosci,
ale takze nadania sensu wlasnemu zyciu. W matomiasteczkowym $wiecie
Food Land daje nadziej¢ na to wszystko, co obiecuje idea nowoczesnosci
rozumianej jako:

[...] kompleks spotecznych, politycznych, ekonomicz-
nych, kulturowych i mentalnych przeksztalcen zachodza-
cych na Zachodzie od xv1 wieku, osiagajacy swoje apo-
geum w wieku x1x i xx. W jego sklad wchodza procesy
uprzemystowienia, urbanizacji, racjonalizacji, biurokraty-
zacji, demokratyzacji, rozkwitu kapitalizmu, upowszech-
nienia si¢ indywidualizmu i motywacji do osiagnie¢ [...].
(Sztompka, 2005: 130)

Mit kariery i awansu spolecznego staje si¢ wazng ideg dla sporej cz¢sci miesz-
kanicéw Endory. Food Land to przestrzen, ktéra pozwala poczué si¢ lepiej
zaréwno pracujacym w niej ludziom, jak i tym, ktérzy robia tam zakupy.
Food Land to przestrzen realizacji marzen o lepszym $wiecie wyrazajacym
si¢ w calosciowym projekcie nowoczesnosci, w ktéry Amerykanie zawsze
wierzyli. Ow mit byl i jest dla nich sita napedowsg.

Jeszcze inaczej spogladajac na Food Land, mozna odwola¢ si¢ do kon-
cepcji symulakrum Ameryki wyobrazonej, ktéra dociera na peryferie i trafia
do malerikiego miasteczka w Iowa. Food Land to troch¢ Ameryka w pi-
gulce. To realizacja snu o paristwie dobrobytu, wielkosci, nieograniczonej
konsumpcji i nieustajacej przyjemnosci. To §wiat, w ktérym wszystko jest
na wysoki polysk, sterylne, higieniczne, zaspokajajace potrzeby estetyczne
(wystréj, akwarium z homarami) i audialne (obowiazkowa muzyka z glos-
nikéw) przecietnego amerykariskiego obywatela. Food Land to realizacja
amerykariskiej utopii dla kazdego — symulakrum, ktdre staje na obrzezach
Endory i wnosi w jej zycie niby-nowe wartosci. Od tego momentu ma by¢
przyjemnie, kolorowo, energetycznie, zmysty maja by¢ pobudzone. To utuda
prawdziwego zycia, mit, ktéry zdaje si¢ uciele$nia¢ i stawac realnym zyciem.
Jak pisat Jean Baudrillard: ,Ameryka nie jest ani snem, ani rzeczywistoscia,
lecz hiperrzeczywistoscia”. Hiperrzeczywistoscig za$ jest dlatego, ze powstata
jako od poczatku urzeczywistniona utopia. Wszystko w niej jest rzeczywiste
i pragmatyczne, ale jednoczesnie nie daje pewnosci, ze to nie sen (Baudrillard
2011: 38—39). Wszystko jest wielkie i wspaniale. Dobrze zaprogramowane.

Miasteczko w Iowa dtugo jednak zyto poza dominujacym nurtem ekspan-
sywnej i hegemonicznej kultury konsumpcyjnej wspieranej przez mechani-
zmy liberalnej ekonomii i rozwinigtego kapitalizmu. Przelom lat 80. 1 go. to
w Ameryce czas przemian. Gilbert jest przywiazany do modelu tradycyjnego
amerykariskiego zycia. Jednak nawet do pcryferyjnej Endory dociera w konicu
wspanialy §wiat konsumpcji zmieniajacy prowingje i jej mieszkancéw. Ten
nowy, korporacyjny, modernistyczny czy tez nowoczesny model zycia jest en-
tuzjastycznie przyjmowany przez znudzonych mieszkaricéw Endory. Przyjaciel
Gilberta Tucker upatruje w nim nie tylko nadchodzacych zmian, ale takze
szansy dla siebie. Wierzy, ze w tych nowych mozliwosciach znajdzie jako
obywatel sens zycia, wyrwie si¢ z nudy i beznadziei miejsca, w ktérym nic si¢
nie dzieje. Liczy, ze nie bedzie zmuszony wyjezdzac z Endory w poszukiwaniu
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pracy, atrakcji i lepszego zycia. Peter Hedges w ironiczny sposéb przedsta-
wia te wielkie oczekiwania mieszkaricéw Endory. Nowy, bardziej atrakcyjny
model zycia $cisle wigze si¢ z amerykariska popkulturg. Gilbert jest wobec
niej sceptyczny, za$ Tucker jest wielkim entuzjasta tego modelu.

— Slyszates? — méwi Tucker. — Styszales?

— Co mialem stysze¢?

— Wreszcie buduja. ..

— Co wreszcie buduja?

— Burger Barn. — Patrzy na mnie, jakby si¢ spodziewal,
ze zaczne tariczy¢ po calym pokoju.

— No i co? — méwie.

— Nie rozumiesz, co to znaczy? Nie widzisz tych... eee...
— Implikacji.

— No wtasnie. Burger Barn to dopiero pierwszy krok.
Ktérego$ dnia bedziemy tu mieli Pizza Hut, Kentucky
Fried Chicken, moze Taco Bell. Dostane pracg. Bedg
chodzit w takim uniformie.

— Bosko — méwig. (Hedges, 2005: 45)

Co prawda do Endory nie docierajg jeszcze najwazniejsze amerykariskie
marki korporacyjne, jedynie substytuty w postaci Burger Barn, ale nawet
one dajg niektérym mieszkaricom poczucie sensu. Budowa i otwarcie Burger
Barn w Endorze to dowéd, ze takze peryferia moga realizowa¢ amerykanski
mit. Endora z jej mieszkaricami nie pozostaje poza projektem i ideg nowo-
czesnosci. Amerykariski mit dociera na rubieze tego kraju®. Tucker nie do-
strzega w tym zadnych zagrozen dla sposobu zycia Amerykanéw, istnienia
rodzinnych firm, jakosci relacji miedzyludzkich. Dla niego Burger Barn to
szansa. Dla Gilberta — zagrozenie i blichtr. Tak Trucker opowiada o tym,
jak postrzega Burger Barn:

— Po co si¢ budzi¢? Wiesz? I w takiej chwili widze tablice
oglaszajacg budowe Burger Barn i... no, nie wiem, jak
to powiedziec... ale to bylo tak, jakby moje Zycie nagle
zaczelo mied ten, eee...

— Sens. (Hedges, 2005: 47)

Burger Barn daje szans¢ dlugoterminowej, hierarchicznej kariery. Awans
zawodowy polega na zdobywaniu nowych kwalifikacji i zmianie stanowisk.
Tak pomyslany system ma stanowi¢ motywacje¢ dla pracownikéw. Droga
awansu przebiega od sprzedawcy, przez kasjera, potem asystenta kierownika,
kierownika restauracji, az do kierownika catego regionu. Taki system daje
pracownikom poczucie sensu pracy zawodowej. Znaczenie ma takze to, ze
jest sie czescia systemowej calosci. Unikatowos¢ i personalizacja zostajg za-
stapione unifikacja i sformalizowaniem, co moze stanowi¢ istote pracy zawo-
dowej. Tucker przyjmuje wizj¢ kultury, ktéra ujednolica i opakowuje emocje,

5 Nazwa Burger Barn ma takze ironiczny wydzwigk. Stowo darn oznacza stodole. Nazwa
firmy — burger ze stodoly — ktéra ma sugerowa¢ nowg jakos¢ i nadawaé mieszkanicom
Endory sens zycia, wydaje si¢ zabiegiem osmieszajacym ideg i znaczenie tej sieci.

6 Doktadnie w tym samym czasie rozpoczyna marsz na podbéj Europy Srodkowej i Wschodniej,
ktéra po zmianie ustroju w 1989 roku otwiera si¢ na projekt nowoczesnosci. Staje si¢ tym
samym kolejnymi, jeszcze dalej usytuowanymi peryferiami, do ktérych trzeba dotrzeé.
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aby lepiej sprzedawac produkty. Na przyktad podczas urodzin Arnie’ego
serwuje si¢ unikatowy tort w ksztalcie krowy. W koricu jestesmy w Bur-
ger Barn i wszystko musi by¢ zwigzane z farmerska tradycja Ameryki, ale
jednoczesnie nowoczesnie opakowane. Komercjalizacja lokalnej tradycji
i anektowanie lokalnej kultury w celach merkantylnych nie odpowiadaja
Gilbertowi. W przeciwieristwie do niego Tucker akceptuje 6w proces: ,nie
mnie dzigkuj [ ...[, lecz Burger Barn. Ja tylko wcielam w zycie ich wizjg. Tak
to juz w Burger Barn” (Hedges, 2005: 348).

Gilbert odrzuca ide¢ Burger Barn. Draznig go restauracje przypominajace
stodole, blyszczace kolorowymi neonami. Dostrzega w tym kicz i zawlasz-
czanie tradycji regionalnej w celach komercyjnych. Dziedzictwo lokalne jest
merkantylnie wykorzystane przez swiat zewnetrzny. Gilbert odrzuca t¢ oferte,
upatrujac w niej pulapke. Inaczej na te zmiane reaguje Tucker, ktory widzi
w niej szanse na sukces. Jemu wszystko wydaje si¢ tam lepsze i doskonalsze,
nawet ,frytki sa bardziej chrupigce i niepowtarzalne”. Dwa modele $wiata.
Dwa systemy warto$ci. Dwéch bohateréw, ktérzy maja rézny stosunek do
zmian. Gilbert opowiada si¢ przeciw modelowi liberalnemu. Tucker za nim.

Food Land i Burger Barn, odwolujac si¢ do amerykariskiej farmerskiej
tradycji, tworzg nowoczesna wizj¢ organizacji pracy w celu ekspans;ji kon-
sumpcji. Jednak nowy model kultury, ktéry dociera do Endory, bardzo si¢
rézni od tradycyjnego §wiata mieszkancéw malych miasteczek i peryferyj-
nej Ameryki. Zaréwno w ksigzce, jak i w filmie widaé sentyment i nostalgie
za znikajagcym takze na prowincji modelem amerykariskiego zycia. Autor
ksigzki i scenariusza do filmu Peter Hedges kontempluje kierunek zmian
w Stanach Zjednoczonych. Food Land czy Burger Barn, ktére symbolizuja
nowy kierunek rozwoju Ameryki, sg przez niego traktowane ironicznie. Wiara
w pozorancka kulture konsumpcji, za ktérg stoja cele ekonomiczne, nie za-
stapi tradycyjnych wartosci. Hedges dostrzega w nowej propozycji putapke
i niebezpieczernistwo. Zmiany sg nieuniknione, a autor Jest do nich mocno
zdystansowany. Dostrzega w nadchodzacej kulturze zagrozenie w momencie,
kiedy dla wielu jest ona symbolem potegi, szans, rozwoju i postgpu.

Gilbert wyraznie przeczuwa pulapki masowej konsumpcji i fascynacji
ideg kulturowego konsumpcjonizmu. Jednak przez wielu poczatek lat go.
i ekspansja tej kulturowej ideologii byly postrzegane jako szansa dla ekonomii

i gospodarki. Szansa dla ludzi.

Stoét — przestrzen relaciji
prawdziwych

W fabule ksigzkowej i filmowej wazng rol¢ odgrywa takze prezentacja stolu.
Jak pisze Georg Simmel: ,ze wszystkiego, co ludziom wspélne, najbardziej
wspdlng cechg jest ta oto, ze muszg jes¢ i pi¢” (Simmel, 2006: 272). I kontynuuje:
,wspolny posilek wynosi zdarzenie fizjologicznie prymitywne i nieuchronnie
powszechne w sfere wzajemnych oddzialywar spotecznych” (Simmel, 2006:
274). Stét to miejsce bliskosci i komunikacji. Rodzina Gilberta spedza przy
nim sporo czasu. Panuje wtedy gwar. Czlonkowie rodziny glosno dyskutuja,
przekomarzajg sie, spieraja. Mimo, ze rozmowy te s3 pelne zaangazowania,
to jednak dotyczg zazwyczaj kolejnych positkéw, potraw czy sposobéw ich
przyrzadzania. Stél i odbywajace si¢ przy nim positki nie tylko pokazujg bli-
skos¢, ale tez gadatliwo$¢ i banalizacje konsumpciji, ktéra jest sprowadzona
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do fizjologii i bardzo podstawowych potrzeb czlowieka. A jednak te rodzinne
spotkania sg prawdziwe. Dotkni¢ta wieloma problemami rodzina wcigz ma
ze sobg kontakt. Jej czlonkéw Taczg emocje i troska o stabszych.

Rodzina Gilberta jest ciezko dos§wiadczona uposledzeniem Arniego i sa-
mobdjcza $miercig ojca. Jednak wcigz jest to rodzina, ktéra wspélnie boryka
si¢ z tg sytuacjg. Karmienie matki i Arniego oraz opieka nad nimi stanowi
sens zycia calej rodziny. Sytuacja jest tutaj odwrécona, gdyz to dzieci opie-
kuja si¢ matka i karmia ja. Przygotowuja jej positki i zywia. Milos¢, lojalnos¢
i odpowiedzialnos§¢ za innych sg podstawg istnienia ich wszystkich. Wspélne
bycie razem przy stole ujawnia jednak kryzys stosunkéw rodzinnych, trudnosci
w komunikacji. Gdy bohaterowie czuja si¢ skrepowani sytuacja bycia razem
przy stole, obnazajg trawigcy ich kryzys. Prébuja na site nawigza¢ dialog, lecz
stowa, zdania czy pytania nienaturalnie zastygaja w powietrzu. Gesty wydaja
si¢ sztuczne, a spojrzenia uciekajg na boki. Nikt nie ma ochoty patrze¢ sobie
w oczy. Stét w symboliczny sposéb obnaza stan rodzinnych i miedzyludzkich
wiezi oraz trudnosci w nawigzaniu autentycznej i szczerej rozmowy.

Matka Gilberta jest monstrualna. Wylaczyla sie z Zycia po $mierci meza.
W ramach zaproponowanej przeze mnie analizy i kontekstu badawczego
mozna prébowad interpretowac t¢ postac jako symboliczne ostrzezenie przed
kulturg konsumpcyjna, ktéra przyjmowana bezkrytycznie stanowi zagrozenie.
Monstrualna matka to symbol tego, co moze si¢ sta¢ z cztowiekiem, ktéry
bezrefleksyjnie poddaje si¢ ideologii i imperializmowi okreslonego modelu
Zycia. Jeszcze inne wyjasnienie znaczenia tej postaci jest takie, ze stanowi ona
probe pokazania, ze cechg mariazu kultury konsumpcyjnej z ekonomig jest
nienasycenie. To przestroga, ze kultura konsumpcyjna takze potrafi przybraé
monstrualne i wypaczone ksztalty.

W ksigzce i filmie znaczenie konsumpcji wyrazone jest w jej fizykalne;
oraz fizjologicznej symbolice. Prawie w kazdej scenie przedstawia sie to, jak
ludzie jedza, kupuja jedzenie, zamawiaja jedzenie i dostarczajg je do domu,
dyskutujg o nim, ustalajg menu, przygotowuja potrawy, nakrywaja stét, wno-
sza lub wynoszg torby pelne jedzenia. Gilbert spotyka si¢ z przyjaciéimi za-
zwyczaj przy okazji spozywania posilkéw. Starsza siostra Gilberta pracowala
w szkolnym bufecie, z kolei mlodsza sprzedaje lody. Jedyna rzecz, ktérg mozna
robi¢ w Endorze, to wlasnie spotkac si¢ przy jedzeniu. Dzi¢cki zamawianiu
zakupéw do domu Gilbert nawigzuje romans. Nieliczne rozrywki w miescie
takze zwigzane sg z jedzeniem. Burger Barn, otwierajac w miasteczku swoja
pierwsza restauracje, organizuje festyn z rozmaitymi atrakcjami. Jest wsréd
nich takze degustowanie napojéw i burgeréw. Inng rozrywka jest z kolei
ogladanie akwarium z zywymi homarami w Food Landzie. Zycie ludzi
w Endorze jest catkowicie zwigzane z konsumpcja. Dotyczy to takze tresci
medialnych i wyraza si¢ fascynacja ikonami popkultury — na przyktad Elvisem
Presleyem, jak w przypadku siostry Gilberta. Mama i siostra Gilberta zyja
wyobrazeniem idealnego $wiata prezentowanego w mediach, a szczegdlnie
w reklamach: ,w telewizji wlasnie jest przerwa na reklame, ale to wlasnie
reklamy Amy i mama lubig najbardziej w catym programie”.

Smier¢ matki Gilberta stanowi wyzwolenie dla rodziny. Ten symbolicz-
ny akt konica zycia monstrualnej kobiety daje wolno$¢ jej dzieciom. Gilbert
ostatecznie wyjezdza z Endory w podréz wraz z Becky i mtodszym bratem.
Unicestwienie monstrualnej matki to symboliczne wyzwolenie z modelu
amerykanskiej kultury osadzonej w projekcie nowoczesnosci.

Przedstawiona w ksigzce i filmie historia okazala si¢ krytycznym spoj-
rzeniem na amerykarnskie przemiany spoleczne i kulturowe. Na poczatku
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lat go. wydawalo si¢ jednak, ze spoteczenistwo konsumpcyijne jest idea, ktéra
stwarza szanse na egalitaryzm. Miala ona Iaczy¢ cale amerykariskie spote-
czenistwo, centra i peryferia. Swietnie, cho¢ jak zwykle ze spora dozg ironii,
jest ta filozofia wylozona w rozmowie Tuckera z Gilbertem:

— Ten Burger Barn be¢dzie doktadnie replika oryginatu
z Bonne. Wiesz, na obszarze Iowa-Nebraska-Missouri jest
ponad pi¢tnascie restauracji Burger Barn. To rozwijajaca
si¢ 1 prosperujaca firma. A ten pomysl, Ze kazdy oddziat
jest taki sam jak inne, sprawia, Ze jestem... Ze jestem...
— No, to robi wrazenie. Podnosi na duchu.

— Tak. Czlowiek wchodzi do Burger Barn i wie, czego si¢
moze spodziewaé. Wie, na co moze liczyé. A w dzisiej-
szych czasach to problem. Czlowiek juz nie wie, czego si¢
moze spodziewaé. (Hedges, 2005: 168—169)

W tym samym czasie, gdy w Endorze powstaje nowy budynek Burger Barn,
zostaje spalona stara szkola. Gilbert bardzo silnie to przezywa, ale zdaje sobie
sprawg, ze nadchodzi nowy czas: ,,c6z, zyjemy w erze Burger Barn”. Stary
swiat odchodzi. Czasem co$ musi zosta¢ unicestwione, aby mogto zdarzy¢
si¢ co$ nowego. Stary porzadek ustepuje przed nowym porzadkiem. Swiat,
ktoéry byt swojski, znany i bliski, odchodzi, gdyz nie odpowiada na potrzeby
wspodlezesnosci. W jego miejsce pojawia sie §wiat konsumpcji. Swiat Food
Landu i Burger Barn. Swiat, ktéry wydaje si¢ dawac ludziom szans¢ na lepsze
zycie wypelnione sensem. W fabule krytyczny wobec tego modelu spoleczno-
-kulturowego jest wrazliwy mlody czlowiek. Dostrzega on w tym projekcie
pulapke. Po latach wielu badaczy spotecznych krytykuje 6w model, ktéry
zostal doprowadzony do ekstremum. Peter C. Whybrow w swojej krytycznej
diagnozie spoleczno-kulturowego stanu Ameryki stwierdza:

Obecnie dla milionéw Amerykanéw czar owego marzenia
pryst. Zycie nie ukfada si¢ juz tak dobrze, nie ma w nim
harmonii, a ludzie coraz cze¢sciej odczuwajg rozgoryczenie
i dyskomfort. [...] Na obecne ,marzenie” sklada si¢ wy-
dluzony dzien pracy, coraz mniej snu, permanentne do-
ksztalcanie si¢, zdwojona energia oraz duza tolerancja dla
braku finansowego bezpieczenstwa. Osiagnigcie ,sukce-
su” oznacza bycie robotem wielozadaniowym. Wstajemy
wezesnie i ktadziemy si¢ péZno w nocy. Rano éwiczymy
ogladajac cNN i jedzac $niadanie, rozmawiamy przez te-
lefon jadac samochodem — robimy kilka rzeczy na raz, bo
nie mamy ani chwili do stracenia. W czasie obiadu zado-
walamy si¢ przekaskami i fast foodami, a naszym ulubio-
nym towarzyszem stal si¢ laptop. (Whybrow, 2005: 26)

W tym ekstremalnym modelu liberalnego zycia brakuje miejsca na czas
spedzany z rodzing, na pielegnowanie relacji miedzyludzkich, na niepetno-
sprawnos¢ i niedoskonalosé. Gilbert, bedac czescia cigzko doswiadczonej
przez los rodziny oraz pracujac w malej firmie, silniej przeczuwal pulapki
liberalnego, opartego na komercji i konsumpcji modelu kultury i spoleczeristwa.
Przeczuwal, ze w tym starciu model konserwatywny znajduje si¢ na przegra-
nej pozycji.
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Przejscie pomiedzy latami 8o. i go. przyniosto zmiany, ktérych si¢ oba-
wiano. Stary §wiat ustepowal przed nowym. Poszukiwano w nim trwatych
element6w, ktére dawalyby poczucie bezpieczenstwa. Czy jednak na pewno
nowa ideologia przyniosta to, czego tak bardzo amerykanskie spoleczenstwo
i $wiat potrzebowaly? Autor ksigzki raczej krytycznie spoglada na kulturo-
we, spoleczne, a takze polityczne przemiany. Nie wierzy w wartosci kultury
i spoleczeristwa konsumpcyjnego. Zal mu tradycyjnej Ameryki — moze
$miesznej, niemodnej, peryferyjnej, ale prawdziwej i autentycznej. Moze nie
byta to Ameryka fajerwerkéw, a jedynie powtarzalnej codziennosci, byta to
jednak Ameryka uczciwa, wierna wartosciom rodzinnym. Hedges krytycznie
iironicznie postrzega t¢ zmiane i nadchodzacy nowy wspanialy swiat. Nowg
wspanialg wizje rzeczywistosci. Nowa amerykanska utopie, ktora jeszcze
przez kolejne dekady miata nap¢dzac ekonomie i gospodarke.

Co gryzie Gilberta Grape’a?

Na koniec chcialabym zwréci¢ uwage na tytul ksigzki i filmu. W oryginale
brzmi on What's Eating Gilbert Grape, co w dostownym tlumaczeniu oznacza
Co zjada Gilberta Winogrono. Gilberta trapig rozmaite problemy. Mozna by
rzec, ze go nawet meczg i gryza. Taka interpretacja jest uzasadniona w kon-
tekscie fabuly. Gilbert naprawde ma na glowie sporo spraw, z ktérymi musi
sobie radzi¢. Mozna jednak pokusié si¢ o jeszcze inng interpretacje i postawié
pytanie o to, co Gilbert Grape zjada? Innymi stowy: co nasz bohater wybiera?
Jakimi kieruje si¢ motywami? Kultura konsumpcyjna jest masowa. Jednak
pojawia si¢ tutaj podpowiedz dotyczaca amerykariskiego indywidualizmu
i subiektywizmu. Gilbert nie podaza za popularnymi i masowymi trenda-
mi: ,musicie wiedzie¢, ze w myslach rzadko jestem w tym sklepie czy w tym
miescie”. Nie daje si¢ zaszufladkowad. Nie poddaje sie zadnej ideologii. Nie
idealizuje Zadnego modelu zycia, krytycznie przyglada si¢ potyczce dwéch
odmiennych koncepcji rozgrywajacej si¢ w jego miasteczku.

Gilbert to posta¢ zlozona: z jednej strony wrazliwiec i dobry chlopak
z sgsiedztwa, z drugiej — niepokorny buntownik. Ameryka lubi odwolywac
si¢ do swoich mitéw. W postaci Gilberta mozna odnalez¢ kazdy z nich.
W jednej roli wykonuje swoje zobowigzania wobec rodziny, jest odpowie-
dzialny i refleksyjny. W drugiej wyraza swéj sprzeciw i bunt wobec nowych
porzadkéw. Pozostaje przy tym wnikliwym, zdystansowanym i krytycznym
obserwatorem rzeczywistosci.

W swoim ironicznym stylu ocenia takze Ameryke czasu przemian. Podczas
uroczystosci finatu konkursu amerykariskich strojéw zauwaza:

Arnie wyglada jak Amerykanin. I w istocie zachowuje si¢
jak Amerykanin. Kiedy prébowal podniesé pierwszego
dzieciaka, ktérego przewrdécil, wpadl na kilka innych,
co spowodowalo reakcje faricuchowg i chaos. M6j brat
pod wieloma wzgledami bardzo przypomina dzisiejsza

Ameryke. (Hedges, 2005: 211)

Diagnoza Gilberta dotyczaca rzeczywisto$ci amerykariskiej lat 8o. i go. nie jest
pozytywna. Czas przemian, zmiana prezydentury, koniec rzadéw Republika-
néw i poczatek rzadéw Demokratéw, ekspansja kulturowa, czas konfliktéw
zbrojnych — wszystko to kumuluje si¢ w nieco karykaturalnych procesach
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docierajacych do Endory z duzym opéznieniem i w postawach mieszkaricéw
miasteczka. Gilbert nie szuka przyczyn tych zmian w decyzjach rzadzacych
i projektach nowoczesnosci. Nie jest intelektualista, ale wrazliwym obserwa-
torem rzeczywistosci. Jego oczyma obserwujemy procesy, ktére w wielkich
metropoliach wydaja si¢ wielkie, jednak na prowincji wida¢ ich sztucznos¢,
powierzchowno$¢, pozoranctwo i karykaturalnosé. To wlasnie w Endorze
zostaja zdemaskowane, choé¢ pozostaja atrakcyjne dla wielu Amerykanéw
i obywateli réznych krajéw na §wiecie. Ameryka widziana oczyma Gilberta
jest plastikowa i karykaturalna.

Ostatecznie Gilbert, uwolniony od monstrualnej matki (nie wyraza
zgody na ideologi¢ konsumpciji), wybiera droge w nieznane i spetnienie ma-
rzeri o poznaniu $wiata. Nie rezygnuje z lojalno$ci wobec stabszego brata.
Arnie wyrusza z nim w $wiat. Wazne jest jednak, ze to indywidualny wybér
Gilberta. A droga to kolejny amerykanski mit, ktéry daje szans¢ na rozwdj
i odnalezienie celu oraz sensu zycia. Niekoniecznie trzeba si¢ zatem podpo-
rzadkowywaé spolecznej idei homogenizacji i przyjmowaé bezkrytycznie nowe
spoleczne wizje. Ostatecznie to, czym zyje Gilbert, nie musi by¢ medialno-
-konsumpcyjna papka. Zawsze istnieje wybér. W tym sensie Ameryka jest
krajem ludzi wolnych. I to pozostaje niezmienne.

Postscriptum:
co gryzie Polakow?

Dokonana przeze mnie analiza zmian w amerykanskim systemie warto$ci

spolecznych, kulturowych i gospodarczych w kontekscie ewolucji polityki

spoleczno-gospodarczej Stanéw Zjednoczonych w latach 8o. xx wieku uka-
zuje uniwersalny mechanizm. To, czego doswiadczajg mieszkaricy usa oraz

gléwni bohaterowie ksiazki i filmu Co gryzie Gilberta Grapea, jest bagdzo

podobne do tego, co stalo si¢ do§wiadczeniem mieszkaricéw Europy Srod-
kowej i Wschodniej po zmianie ustrojowej 1989 roku. Akcja powiesci réwnie

dobrze moglaby si¢ rozgrywaé na jakims polskim lub rumuriskim podwérku,
gdzie w latach go. xx docieraly zmiany spoleczne i kulturowe wywolane de-
cyzjami politycznymi i ekonomicznymi. Dzisiaj, pod koniec drugiej dekady
xxI wieku, doskonale wida¢ mechanizm rozprzestrzeniania si¢ idei nowo-
czesnosci oraz budowanie spoleczeristwa opartego i skoncentrowanego na

konsumpcji kulturowej i ekonomicznej. Doswiadczenia Gilberta i Tuckera sg
bliskie obywatelom §wiatowych obszaréw peryferyjnych, takich jak Polska,
w latach go. xx wieku dzieki procesom globahzacyjnym i technologicznym

przyspieszeniom do$wiadczajaca szans i zagrozen wymkajalcych z adaptacji

modelu spoleczenistwa konsumpcyjnego opartego na nowej polityce spoleczno-
-gospodarczej, ktéra narodzita si¢ w Ameryce lat 8o. xx wieku.
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