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KALINA GAWLAS

»EACZNIK POCZTOWY” (1932—1936)

Wsrod czasopism dwudziestolecia miedzywojennego wydawany pod
egida Ministerstwa Poczt i Telegrafow miesiecznik ,,kgcznik Pocztowy”
byt jednym z pism o najwiekszych jednorazowych nakladach, ze swoimi
okoto 300 000 egz.' ustepujac tylko ,,Rycerzowi Niepokalanej” (680 000 w
1934 i 800000 w 1936 r.). Zwraca to tym bardziej uwage, ze ukazywal
sie¢ on w latach 1932—1936 — w okresie, w ktérym prasa borykala sie
z ogromnymi trudno$ciami wywolanymi wielkim kryzysem gospodarczym.
Historycy czasopiSmiennictwa zauwazajac to ciekawe zjawisko nie po-
swiecili mu jednak blizszej uwagi®. Pelna monografia ,facznika” ze
wzgledu na duze braki w bazie Zrédiowej nie jest mozliwa. Nie zachowa-
1y sie materialy redakcyjne, a archiwum Ministerstwa Poczt i Telegra-
téw uleglo zniszezeniu w czasie II wojny $wiatowej’, podobnie jak akta
przedsiebiorstwa. Reklama Pocztowa. Z materiatéw archiwalnych przy-
datne okazaly sie akta Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikow i Cza-
sopism oraz poszyt dotyczacy Reklamy Pocztowej w zespole Ministerstwa
Skarbu®, a T

»hiacznik Pocztowy” byl regularnie ukazujacym sie miesiecznikiem.
W okresie od grudnia 1932 do grudnia 1936 r. opublikowano ogoétem 48
numerdw (w tym jeden podwéiny). Poczgtkowo wydawany byl przez
panstwowe ‘przedsiebiorstwo Polska Poczta, Telefon i Telegraf, nastepnie,
od numeru 5, przez podporzgdkowana mu Reklame Pocztowy. Numer za-

1 Katalog Prasowy PAR-a Polska Agencja Reklamy Franciszka Krajny 1934/1935,
Poznahn 1936, s. 33; ,Lacziik Pocztowy” posiada nad tytulem nadruk, informujacy,
_Ze naklad czasopisma wynosi 300 tys. egzemplarzy i jest stwierdzony rejentalnie —
»Lacznik Pocztowy”, 1933, nr 7; por. A. Paczkowski, Prasa polska w latach
1918—1939, Warszawa 1980, s. 243. W sprawie wiarygodnoéci nakladéw podawanych
przez katalogi prasowe zob. tez uwagi M.- Czarnowskied, - flodciowy rozwdj
polskiego ruchu wydawniczego 1501—1965, Warszawa 1965, s. 141
Y 2 Paczkows }gi, op. cit.,, s. 250;"E. Rudzinski, Sprawy ogtoszeniowe w
dziatalneéci Polskiego Zwigzku Wytawcow Dziennikéw i Czasopismi w latach 1929—
1939, ,,Rocznik Historii Czasopi§émienniciwa Polskiego”, t. XIV :1975, z. 1, s. 34—35,
3 AAN przechowuje obecnie 4 poszyty akt Ministerstwa Poczi i Telegrafow;
nie dotycza one interesujgcego mnie tematu.
4 AAN, Ministerstwo Skarbu, sygn. 6142.
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wieral zwykle od 12 do 16 stron w wymiarach 24X31 cm. Poczawszy od
numeru 12 z 1934 r. zwiekszono wymiary do 26X36,5 cm craz wzbogaco-
no pismo o wkladke rotograwiurows dochodzacg do 6 stron®. Jeden numer
kosztowal 10 gr, po zmianie szaty graficznej — 15 gr, byl to wiec jeden
z najtanszych owczesnych miesiecznikéw. Redaktorem odpowiedzialnym
byt poczatkowo Seweryn Makulski, od numeru 1 z 1934 r. Jerzy Stani-
- szewski. Organizacja redakcji nie jest znana. Zawarto$¢ miesigcznika
wskazuje jedynie, ze do stalych jego wspoéipracownikéw nalezeli Adam
Galis i Henryk Dolega oraz Maja Wolska-Berezowska (jako ilustrator).
»Lgcznik” byl pismem adresowanym do kobiet. Zawieral on gléwnie
porady w sprawach gospodarstwa domowego oraz profilowany na gospo-
darstwa domowe dzial ogloszen. Reklamowano w zwigzku z tym gléwnie
zywno$¢, kosmetyki, chemie gospodarczg, ustugi rzemieslnicze, lekarskie
itp. W kazdym numerze po$wiecano réowniez sporo miejsca reklamie ustug
pocztowych. Uklad dzialéw nie byl jednak w szczegélach stabilny.
Pojawienie sie ,,Egcznika Pocztowego” w apogeum kryzysu gospodar-
czego jako bardzo taniego pisma reklamowego, w chwili gdy w czasopis-
mach polskich reklamy handlowe w dziale ogloszen spadaly przecietnie
do polowy stanu z lat 1930—1931°, wywolalo lawine protestow Polskiego
Zwigzku Wydawcoéw Dziennikow i Czasopism. Juz 14 XII 1932 r. w piémie
skierowanym do ministra poczt i telegraféw podkreslano: ,,Polskie sfery
wydawnicze zaniepokojone sg powaznie zamierzeniami Rzadu R.P. zmie-
rzajacymi do rozszerzenia sfery dzialan panstwa w. dziedzinie wydawni-
czej [...]. Specjalne obawy $wiata wydawniczego budzi fakt podjecia przez
Poczte w wielkim nakladzie wydawnictwa »ELacznik Pocztowy«, poswie-
conego przede wszystkim sprawom ogloszeniowym [..]. Ma wigc to by¢
quasi-organ prasowy wlasciwie po$wiecony sprawom gospodarskim, ma-
jacy gléwnie na celu skoncentrowanie akcji reklamowej artykutow
i przedmiotéw masowego spozycia’’. Wyolbrzymiajgc plyngce stad nie-
bezpieczenstwo, 22 XII 1932 r. Zwigzek Wydawcéw wnidst do ministra
spraw wewnetrznych skarge zawierajacg ostrzezenie: ,,Powyisza akcja
Poczty w dziedzinie ogloszeniowej, w szczegoélnosci za§ wydawanie pisma
»Lgcznik« spowoduje niewatpliwie znaczne skurczenie sie i tak niezwyk-
le malych dzialow ogloszen w pismach polskich [...]. Poniewaz dochéd
z ogloszen stanowi w Polsce dla wszystkich pism- gtéwny dochdd, konku-
rencja Poczty moze zagrozi¢ bytowi wielu wydawnictw w Polsce™,
W literaturze przedmiotu prz¥ychylono sie do opinii widzgcej w po-

5 ,Eacznik Pocztowy” drukowany byl w Zakladach Graficznych Drukarnia Pol-
ska, Warszawa, Szpitalna 12, a od nr. 12 z 1934 w Zakladach Graficznych Nowo-
czesna Spoétka Wydawnicza, Warszawa, Marszatkowska 3/5/7.

S Rudzinski, op. cit, s. 32; por. tez ,,Prasa”, 1932, z. 9—10—11, s. 2.

7 AAN, Polski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism, sygn. 202,

8 Tamze, sygn. 205. i )
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wstaniu ,,bacznika” jedng z préb etatyzacji prasy’. Wydaje sie jednak,
ze koncepcja powolania do zycia tego miesiecznika ma swoje zrodio
przede wszystkim w nowej, antykryzysowej polityce panstwowego przed-
siebiorstwa Polska Poczta, Telegraf i Telefon. Poczatek lat trzydziestych
przynioést obnizenie ilosci wykonywanych przez nie ustug, co wplywalo
niekorzystnie na wyniki finansowe®. Jedng z drég zwiékszenia dochodo-
woéci . przedsiebiorstwa bylo oferowanie spoleczenstwu rozszerzonego,
a jednoczednie dostosowanego do warunkéw kryzysowych asortymentu
ustug oraz odpowiednia manipulacja politykg taryfows. I tak np. w zwigz-
ku z bankructwem wielu przedsiebiorstw ilos¢ aparatéw telefonicznych
zmalala w 1931 r. ze 199 tys. do 184 tys., totez zmieniona taryfa telefo-
“niczna dla pozyskania nowych abonentéow dawala 50%o znizke na zatoze-
nie aparatu®. Wprowadzono rozmowy miedzymiastowe zamawiane na
okreslong z gory godzine, przywolywanie przez postanca oséb do rozmow-
nic. ' W ruchu telegraficznym wprowadzono ozdobne telegramy z zycze-
" niami, dostarczane w oznaczonym dniu i godzinie, mozliwo$¢ nadania
telegramu w pociggu. Wlasciciel telefonu moégt sobie zastrzec w najbliz-
szym urzedzie pocztowym, by przychodzace pod jego adresem telegramy
byly mu niezwlocznie przekazywane przez telefon. Zroznicowano listy
i kartki pocztowe pa zamiejscowe i miejscowe, dla tych ostatnich obni-
zajgc oplaty z uwagi na nizszy koszt obstugi. W wiekszych miastach za-
instalowano tzw. ,zielone skrzynki” do korespondencji miejscowej; listy
wrzucone do nich przed godzing 16 doreczane byly adresatowi tego sa-
mego dnia. Poczta probowala wykorzystaé réwniez swoje mozliwosci
jako przedsiebiorstwo finansowe — wprowadzono np. zlecenia inkasowe!,

Na szczegélng uwage zastuguje wprowadzenie do obrotu tzw. paczek
zywnoSciowych, ktére staly sie jednym z gléwnych powodéw powolania
do zycia ,,L.iacznika Pocztowego”. Wie§, szczegdlnie w okolicach odlegltych
od wigkszych miast, wyjagtkowo ostro odczuwala w latach kryzysu wzrost
kosztéw posrednictwa handlowego. Skup artykuléw rolnych byl niejedno-
krotnie opanowany przez zorganizowane grupy handlarzy, ktérzy narzu-
cali chlopom razgco niskie ceny w poréwnaniu z uzyskiwanymi za te arty-
kuly w miescie. Polska Poczta, Telegraf i Telefon — idage po linii poli-
tyki rzadu, ktéry od 1932 r. rozpoczal zdecydowang walke z kryzysem
w rolnictwie”, a  widzgce jednocze§nie mozliwosci zwiekszenia wlasnych
obrotéw — wprowadzita 14 VII 1932 r. tzw. tanig przesylke Zywnoscit.

Paczkowski, op. cit, s. 240—250; Rudzinski, op. cit, s. 35.

10 Sejm UstawodaWCzy Rzeczypospohte; Polskiej 1931—1932, Okres II Druki,
druk 441. .

1 Maty roeznik statystyczny 1936, Warszawa 1936, s. 133.

2 Sejm Ustawodawczy Rzeczypospolitej Polskiej 1933—1934, Okres III, Druki,
druk 800, cz. 15. .

"B Z Landau, J. Tomaszewski, Zarys historii gospodarczej Polski

1918—1939, Warszawa 1962, s. 153.

14 Dziennik Urzedowy Ministerstwa Pnczt i Telegraféw 1932, nr 15, zarz 104
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Dawalo. to konsumentowi mozliwo§¢é zamawiania produktéw zywnoscio-
wych bezposrednio u wytworcéow, a producentom otrzymania za nie cen
wyzszych niz te, jakie oferowali im poérednicy. Oplata za paczki zyw-
noséciowe objeta byla w stosunku do innych paczek znizka wahajaca sig
w zalezno$ci od strefy wagowej od 25% do 80%. Byly one przewozone
najszybszymi polgczeniami kolejowymi; istniala mozliwos¢ nadawania
i odbierania ich w ambulansach pocztowych. Dla ulatwienia obrotu wpro-
wadzono specjalny druk dla zamawiajgcych. W tym samym celu wpro-
wadzono znizkowe telegramy zywnosciowe”. Zamierzeniom tym sprzy-
jal dokonujgcy sie w tym czasie wzrost liczby listonoszy wiejskich.

‘Te 'inicjatywe przedsiebiorstwa panstwowego Polska Poczta, Telegraf
i Telefon poczgtkowo energicznie propagowala prasa. Przedstawiciele
wladz Zwiagzku Wyda\vcéw ,,w zrozumieniu donioslosci akcji [...] w dzie-
“dzinie obrotu paczek zywnosciowych zaofiarowali w imieniu czionkéw
Zwigzku dla propagandy paczek zywnosciowych tamy wielkich organow
ogloszeniowych na warunkach wyjatkowo dogodnych oraz redakcyjne
bezinteresowne poparcie tej akecji”. W listopadzie 1932 r.. zapewne w
zwigzku z rozestang do 19 tys. polskich ziemian ulotky zawierajgeg obok
reklamy paczek zywnosciowych réwniez wezwanie do oferowania ich za
posrednictwem majgcego sie wkrotee ukazaé ,Eacznika Pocztowego””,
zagrozona tym prasa wycofala swoje poparcie. Jako wyraz opinii tych
kregéw mozna przytoczy¢ list skiérowany do Zwigzku Wydawcoéw przez
redaktora ,,Ekspresu Porannego” Feliksa Kuczkowskiego, w ktérym m.in.
o$wiadczal on, ze przerwal akcje ,uznawszy jej zbytecznod¢ ze stanowi-
~ ska spotecznego i wydawniczego. [...] Sadze — pisal — Ze jest rzecza na-
turalng i zrozumials, gdy dziennik, ktéry podjal inicjatywe jakiejs kam-
panii (jak w tym wypadku ,,Ekspress Poranny” dal przykiad i bodzce in-
nym dziennikom do zajecia sie akcjg poczty), przerywa jg przekonawszy
sie, ze-temat stracil aktualno$é, a sama popierana akcja nie ma szans
gospodarczych, jakieSmy jej- przypisywali, dopdki nie poznalismy metod
jej wykonywania’.

W celu popularyzowania nowych ustug pocztowo—telekomunﬁkacyj—
nych ministerstwo powolato 28 II 1932 r. afiliowang przy nim wyspecja-
lizowang jednostke: Reklame Pocztowsy. Byla to spétka z ograniczong od-
powiedzialnoscig, o kapitale zakladowym 100 tys. zt (99% Polska Pocz-
ta, Telegraf i Telefon i 1% Polskie Radio)®. Nie bylo to zbyt dochodowe

15 XX lat Poczty i Telekomunikacji w Polsce Niepodieglej, Warszawa 1939, s, 65.
16 AAN, Polski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism, sygn. 202 — Pre-
zes Zarzadu Gloéwnego PZWDziCz do ministra poczt i telegraféw, list z 21 IIT 1933.
17 Muzeum Poczty i Telekomunikacji we Wroclawiu — reklaméwka ta znaj-
duje sie jako zalgcznik do pierwszego rocznika ,Ztacznika Pocztowego”.
8 AAN, Polski Zwigzek Wydawcoéw Dziennikéw i Czasopism, sygn, 202 — od-
pis listu Feliksa Kuczkowskiego do zarzadu Prasa Polska z dn. 25 XI 1932.
1% Wpisana do rejestru handlowego 28 II 1932 jako przedsiebiorstwo reklamowo-
-ogtoszeniowe i wydawnicze. Liczba zatrudnionych urzednikéw i robotnikéw wyno-
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dla resortu przeds1eb10rstwo W 1933 r. czysty zysk Wymosl 25 tys. zl,
wzrastajac w roku nastepnym do 98 tys. zI*. Dla Poczty wieksze znacze-
nie musialy mie¢ efekty akcji reklamowej jej ustug. Reklama Pocztowa
zatrudniala bhardzo dobrze wynagradzanych, wysokiej klasy specjalistow.
Na jej czele w latach 1933—1936 stal Melchior Wankowicz®. Najpraw-
dopodobniej jego pomyslem bylo powolanie ,Egcznika Pocztowego”, sta-
nowiagcego jedno z narzedzi oddzialywania na gpoleczenstwo. Rozpoczy-
najagc swa dzialalno§é pismo zapowiadalo, ze zamierza przeciwdzialtaé
istniejgcemu w Polsce kryzysowi przez umieszczanie na swych lamach
ogloszen o paczkach zywnogciowych, ktére ulatwia osobom prywatnym
nabywanie produktéw od producentéw, a tym ostatnim zbyt nawet drob-
nych ilosci towaru®. _

- Zawarto$¢ ,,Ligcznika” mozna podzielic na dwie cze$ci: poradniczo-
-rozrywkowa i reklamowa, chociaz nie jest to podzial catkowicie rozlgcz-
ny, bowiem poszczegélne elementy spelnialy czasami obie funkcje. Re-
klama, ktéra przesadzila o charakterze pisma, stanowila $rednio 50-—70%0
objetosci. Lansowano ja réznymi metodami: za pomocy reklamy czystej,
na ktorg skladaty sie inseraty, notki informacyjne, zdjecia (zwlaszcza we
wkladce rotograwiurowej), oraz reklamy ukrytej w postaci konkurséw,
felietonoéw, komikséw. Zamieszczane inseraty, liczace przecietnie 95 po-
zycji, stanowily srednio okolo 60% objetosci calej reklamy i 35% pisma.
Dla poréwnania mozna podaé¢, ze wedtug danych Polskiego Zwigzku Re-
klamy za rok 1937 tylko 10,1% powierzchni dziennikéw i 14,5% po-
wierzchni tygodnikéw przeznaczano na ogloszenia reklamowe, gdy w pra-
_ sie niemieckiej czy amerykanskiej mialy one siegaé 30—50%®. W po-
- czgtkowym okresie (do pocz. 1935 r.) w ,Egczniku” przewazaly drobne
ogloszenia o paczkach zywnosciowych, stanowigce wtedy ¥: wszystkich
inseratow. P6zniej stopniowo ilo$é ich spadia do Y+ calosei — z wyjatkiem
numeréw $wigtecznych (Boze Narodzenie i Wielkanoc), w ktérych nadal
przewazaly, zapewne w zwigzku z aprowizacjg $wigteczng. ,Lgcznik”

sita od 30 do 50 os6b. Reklama Pocziowa swa dzialalnoécia obejmowala zresztg nie
tylko propagande uslug pocztowo-telekomunikacyjnych, ale i organizowala kampa- ’
nie reklamowe dla 1nnych przedsiebiorstw, mp. dla Lot-u — gléwnie za pomoca
akeji reklamowej. Poza tym Reklama Pocztowa trudnila sie wydawnictwem ,Ka-

lendarza Pocztowego”, ,Rocznika Lekarskiego”, katalogéw telefonicznych i adre-
sowych -— por. ,Rocznik Polskiego Przemystu i Handlu”, 1934, poz. 9009, i 1938,
poz. 13485; AAN Ministerstwo Skarbu, sygn. 6142; Informator Pracownika Igcz-
noéci- 1963, Warszawa 1962, s. 223—224,

2 Sejm Ustawodawezy Rzeczypospolitej Polskiej 1935—1936, Okres IV, Druki,
druk 55.

21, Rocznik Polskiego Przemystu i Handlu”, 1934, poz. 9002; poza nim w Zarzg-
dzie i Komitecie Wykonawezym w tym okresie 4zatrudnieni byli: Jan Walcher, Mie-
czyslaw Lipski, dr Jozef Pawlak.

2 Yacznik Pocztowy”, 1932, nr 1, s. 1—3 i 1933 ur i, s. 1——4

3 H, Kurta, Reklama Prasowa — Wybrane zagadnienia, Warszawa 1969,

s.-53; por. tez Paczkowski, op. cit, s. 451—453.
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jednak przez caly okres swojej dziatalnosci propagowal akcje paczek
zywnosciowych, ' ‘

Redakcja poczgtkowo zbyt chyba uwierzyta w przyciaggajacy sile wy-
sokiego nakladu, gdyz juz w drugim numerze pisma zapowiedziata obni-
zenie ceny ogloszen o 25%*. Mimo to nalezy stwierdzi¢, ze ogloszenia w
»Egczniku” nalezaly do majdrozszych: stawki byly przecietnie trzykrot-
nie wyzsze niz w , Kurierze Warszawskim”, a o 50% niz w ,,Reklamie”?”.
Posiadane dane archiwalne® dofyczgce wynikéw finansowych osiaghig-
tych w 1936 r.,, a wiec w ostatnim roku istnienia pisma, wykazujg, ze
66%0 wplywoéw dostarczyl kolportaz (288 097,97 zi), a 34%0 (84 746,88 zl)
ogltoszenia. Udzial tych ostatnich, zblizajgc sie do wielko§ci uznawanych
w tym czasie dla czasopism za optymalne, byl jednocze$nie prawie trzy
razy wyzszy od 6wczesnych szacunkéw sredniej krajowej”. Mozna tu do-
da¢, ze w tymze 1936 r. ,,fgcznik” przynioést 57 779,20 zI zysku, a ponie-
sione koszty — 315065,60 z! przedstawialy sie nastepujaco: druk
144 489,67 zl, rozpowszechnianie — 109 172,66 zl, koszty redakcyjne —
23 787,21 zt, prowizja od ogloszen — 20 118,63 zt i reklama 17 497,48 zi.
Z powyzszych danych — o ile ich proporcje nie odbiegaja w sposéb istot-
ny od lat poprzednich — wynika, ze kolportaz nie pokrywal ponoszonych
wydatkow, a rentowno§é pisma zapewnialy stosunkowo wysokie dochody
z ogloszen®’

Ogloszenia o paczkach zywnoSciowych oferowaly przede wszystkim
miod, sery, wedliny, miesa, grzyby suszone i orzechy z terenéw woje-
wodztw - wschodnich (poleskie, tarnopolskie, nowogréddzkie), zglaszane
przewaznie przez tamtejsze polskie spotdzielnie, oraz ryby morskie z wo-
jewédztwa pomorskiego. W malym juz tylko stopniu (8%) oferty pocho-
dzity z wojewodztw krakowskiego i warszawskiego. W odniesieniu do in-
nych czesci Polski oraz pozostalych produktéw trudno dostrzec jakie$
prawidlowosci. Zaobserwowana aktywno§¢ ogloszeniowa wojewddztw
wschodnich odpowiadala przebiegowi kryzysu na tych terenach. Ze wzgle-
du na szczegélnie waski tu rynek ,kacznik” dawal jakaé szanse zbytu
posiadanych towaréw. W przypadku ryb morskich byla to chyba préba
zdobywania krajowego konsumenta®. Mozna dodaé, ze w 1933 r. obrét

2 Yacznik Pocztowy”, 1933, nr 2, s. 2.

3 Katalog Prasowy PAR-d.., s. 32—33, 107.

2% AAN, Ministerstwo Skarbu, sygn. 6142 — Rachunek strat i zyskéw Reklamy
Pocztowej na dzien 31 XII 1936 r.

2 Paczkowski, op. cit, s. 451.

% Trudno tu o $ciélejszy -szacunek dochodéw, jakie przynosily pismu zamiesz=
czane w poszczegblnych numerach inseraty, Literatura przedmiotu udowodnila, zZe
hawet szacunkowe wyliczenia sa wyjatkowo uciagzliwe i moga zaciemniaé rzeczy-
wisty obraz, kitéry warunkuje wiele czynnikéw — patrz S. Z. Zakrzewski,
Ogtoszenia prasowe, Warszawa 1936, s. 12, 44; O. Langier, Reklama kupca de-
talisty, Warszawa 1937, s. 286—30, 41, 135.

¥ A, Uziembtlo, Program pomorski, [w:] Pieé lat na froncie gospodarczym



»LACZNIK POCZTOWY” 41

paczkami zywnoSciowymi stanowil okolo 2 cato$ci obrotu paczkowego
Poczty. Przy okazji prébowano nada¢ mu réwniez znaczenie polityczne,
traktujac jako metode popierania elementu polskiego na Kresach i Po-
morzu. W numerze 2 z 1933 r., piszge w ,,Eigczniku” o paczkach zawie-
rajgcych ryby morskie, zaznaczono nawet: ,,Cieszymy sie, ze moglismy
sie przyczyni¢ do popierania losu naszych dzielnych Kaszuboéw”®. Do-
datkowo podkreslié nalezy, ze nie bylo zadnych ofert firm zydowskich,
co moze by¢ zrozumiate tylko w przypadku paczek zywnosciowych spro-
" wadzanych wprost od konsumentéw. Natomiast brak nazwisk zydowskigh
‘réwniez przy reklamie artykuléw przemyslowych, jak i ustlug rzemiesl-
niczych i lekarsko-aptecznych stanowié¢ moze dodatkowe §wiadectwo in-
tencji redakeji.

Wraz ze spadkiem liczby ogloszen paczek zywno$ciowych rosta rekla-
ma ustug pocztowych (gléwnie tych nowo wprowadzonych), nadajac pis-
‘mu od chwili wzbogacenia go w 1935 r. wkladka rotograwiurowsg cha-
rakter magazynu pocztowego. Reklama Poczty odbywala sie gléwnie za
pomocg zwigzlych artykuléw informacyjnych o sposobie korzystania
z nowych uslug oraz ogloszen o ich wprowadzaniu. Te ostatnie znajdo-
waly sie zawsze na eksponowanych miejscach, znacznie sie przy tym
_ réznige ukladem graficznym od pozostalego tekstu. Prawie kazda wklad-
ka dotyczyla réwniez Poczty. Nieco miejsca poswiecano takze filatelisty-
ce oraz historii poczty, ukazujgc jej wazng role w rozwoju kultury, po-
prawnym funkcjonowaniu panstwa i narodu.

Funkcje rozrywkows, a jednocze$nie ukryta reklame Poczty stano-
wil zamieszezany prawie w kazdym numerze obszerny felieton — cza-
sami parustronicowy. Teksty te, chociaz pisane czesto przez do§é zna-
nych autoréw, jak Kornel Makuszynski, Magdalena Samozwaniec, Zdzi~
staw Kleszczynski, Adam Galis, Janusz Meissner, Tadeusz Michal Nitt-
man i inni, stanowilty dos¢ prymitywng i ckliwg forme reklamy poczty —
dzisiaj czesto juz po prostu $mieszng. Jeden zfelietonow Zdzistawa Klesz-
czynskiego pt. Sze$é centymetréw kwadratowych ojczyzny zawieral dzie-
je emigranta polskiego w Ameryce, ktoéry weciggniety w wir dorabiania
sie majatku zapomnial zupelnie o kraju ojczystym. Az jednego diia nad-
szedl z Polski list do jego wspoéipracownika ze znaczkiem pocztowym
przedstawiajgcym kréla Jana IIT Sobieskiego. Nagle znaczek ten wzbu-
dzil w nim przyplyw uczu¢ patriotycznych, zaczety stawaé mu przed
oczyma obrazy z historii Polski i ojczystej przyrody. Bohater tak sie tym
wzruszyl, ze pelen wdziecznosci dla Poczty w ciggu tygodnia powrdcit
- do kraju. W innym felietonie Magdalena Samozwaniec opowiadala -
‘0 zmarnowanym zyciu osobistym niejakiej Marychny, ktéra przez kon-

1926—1931, t. 2, Warszawa 1931, s. 615—624; XV lat polskiej pracy na morzu, Gdy-
nia 1935, s. 184.

30 Tiacznik Pocztowy’, 1933, nr 2, s. 5.

31 Tamze, 1934, nr 1, s. 10—11.
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serwatyzm matki nie chegcej korzysta¢ z ustug poczty zostala starg pan-
ng. Rodzice narzeczonego poprosili (oczywiscie listownie) o reke Marych-
ny. Matka pestanowita wystaé¢ odpowiedz pozytywnag przez swoja kuzyn-
ke, chociaz wszyscy jg przekonywali, iz ,,nasze poczty tak $wietnie funk-
cjonujg, ze gdybys go dzis wystala, to by go jutro mieli”. Kuzynka w
czasie podrézy z Warszawy do fodzi dostala ataku zoladka, po czym
umarta, a oburzeni rodzice narzeczonego, nie dostawszy w odpowiednim
czasie odpowiedzi, zabronili synowi tego malzefistwa®,

Do stalych elementéw tre$ci miesiecznika nalezaly konkursy. Kazdy
numer zawieral tzw. wielki konkurs, zapowiadajgcy okolo 30 atrakeyj-
nych nagrod gtownych (rower, detefony, welny, kajaki itp.) oraz 1000 na-
grod pocieszenia, roéwniez wartosciowych (np. zestawy kosmetykéw). Kon-
kurs ten stanowil nie'tylko element przyciagajacy czytelnikow (dos¢ wy-
jatkowy w o6wczesnej prasie polskiej), ale rowniez forme reklamy tych
firm, ktére fundowaly nagrody. Byly one anonsowane najpierw przy
oglaszaniu konkursu i ponownie przy podawaniu jego wynikéw. Zdarza-
fo. sie, ze kolejno po sobie nastepujgce nagrody pochodzily z jednej fir-
my, a wiec konkurs stwarzal mozliwosci reklamy zwielokrotnionej. Moz-
na przypuszcza¢, ze Reklama Pocztowa zdobywala te nagrody po znizo-
nych cenach.

Konkursy polegaly zwykle na uzupelmamu wyrazu lub paru liter pod
rymowanym komentarzem do komiksu o Przygodach Pani Kunegundy
Sitko, ciggnacego sie przez caly numer miesiecznika. Czesto pojawial sig
tez polstronicowy komiks o Panu Telesforze Wtyczce, z rymowanym,
satyrycznym komentarzem stanowigcym zagadke. Pomiedzy autoréw pra-
widlowych odpowiedzi rozlosowany byl zawsze detefon, ktérego sprze~
dazy zajmowaly sie urzedy pocztowo-telekomunikacyjne.” Same przygody
Telesfora Wtyczki, dotyczace zwykle jego tarapatéw z urzadzeniami pocz-
towo-telekomunikacyjnymi, miaty wydzwiek dydaktyczny, uczgc pra-
widlowej ich obstugi. -

Redakcja wprowadzila tez dzial dla dzieci, nie stanowigcy jednak
osobnego dodatku. Najczesciej zawieral on komiks lub begato ilustrowa-
ny wierszyk, dotyczacy zresztg czesto tez problematyki pocztowej. Dzial
ten jako jedyny reprezentowal dos¢ wysoki poziom. Autorami dodatku
bywah Ludwik Wiszniewski, Tadeusz Michal Nittman, Julian "Tuwim,
a ilustratorami Maja Wolska-Berezowska i Anna Malatynska.

Czesé poradniczo-rozrywkowa ,Eagcznika” obejmowala $rednio 30—
50%0 jego objetosci, przy czym przytlaczajaca wiekszos¢é materiatu do-
tyczyla poradnictwa domowego, w mniejszym stopniu — kosmetykéw
i mody. Koncentrujac sie na przepisach kulinarnych i taniej organizacji
gospodarstwa domowego, cze$¢ ta $swietnie pasowala do calej koncepciji
paczek zywnosciowych. Porady w stylu ,radzimy sobie same” musialy
w ciezkich latach kryzysu znajdowaé wiele czytelniczek, poniewaz znacz-

32 Tamze, 1934, nr 10, s. 3—6.
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ng liczbe tych porad zamieszczaly i inne pisma kobiece tego okresu, jak
,Moja Przyjaciétka” czy.,Pani Domu”. ,Eacznik” odréznial sie od nich
wyjatkowo tylko pojawiajgcg sie korespondencjg z czytelniczkami.

Okoto 4% objeto$ci pisma zajmowal humor. Sporadycznie poruszane
byly takze bieZgce. sprawy spoleczno-polityczne; numer 2 z 1934 r. do-
nosit np. o projektach nowej konstytucji, przyznajac stusznosé¢ wylgeznie
projektowi BBWR, a w numerze 6 z 1935 r. tekst redakcyjny prawie w
calo$ci po$wiecony zostal Zyciu i Smierci Jozefa Pilsudskiego. '

»Egcznik Pocztowy” byt dos¢ interesujgcym przykladem wykorzysta-
nia form.charakterystycznych dla $rodkéw przekazu doby kultury ma-
sowej. Préobujac trafic do czytelnikéw, ukazywal inny jej aspekt niz
rewolwerowa sensacja, w ktérej krélowaty zbrodnia i seks. Tu prefero-
wano praktycznosé i zaradnosé. Na prézno jednak szukaé w ,tgczniku’”
wzorcow osobowych, przedstawianych przez inne pisma kobiece tego
okresu: matki, zony, obywatelki®, mimo ze pisywaly tu niejednokrotnie
takze specjalistki, jak wspélpracujgca z ,,Bluszczem” literatka i dzienni-
karka Jadwiga Korczakowa, czy tez znana dziataczka ruchu kobiecego
i wspélpracownica ,,Pani Domu” E. Kiewnarska. Propagowany w oma-
wianym miesigczniku wzoér kobiety to dobra gospodyni, dbajaca zwlasz-
cza o dobrg i tanig kuchnie, estetyczny wyglad mieszkania, o wlasny wy-
glad juz w dalszej kolejnosci. Charakter pisma i jego niewysoki poziom
oraz rysujacy sie¢ model upowazniaja chyba do stwierdzenia, ze bylo ono
adresowane do kobiet zameznych (ani jednej porady serca, a za to doda-
tek dla dzieci) ze $§rodowisk drobnomieszczansKich®.

Zdobywcy gléwnych nagréd w konkursach i sporadyczna korespon-
dencja z czytelnikami umozliwiaja z braku innych danych jedynie przy-
blizong charakterystyke kregu odbiorcéw pisma. Wedlug tego materialu
w 88% byly to kobietey, a w 87% mieszkancy miast; 35% stanowili
mieszkancy Warszawy, 16% wojewddztwa poznanskiego, 10% pomorskie-
go i po 3% t6dzkiego i $laskiego. Czytelnicy rekrutowali sie wiec gltéw-
nie z rejonéw o wyzszym poziomie o$wiaty i kultury, a jednoczeénie
 gestszej sieci placéwek pocztowo-telekomunikacy jnych.

W numerze 12 z 1936 r. redakcja zegnajac sie z czytelnikami zapowie~
dziata, Ze z przyczyn od niej niezaleznych nastepuje zamkniecie pisma.
Najprawdopodobniej zwigzane to bylo ze zmiang polityki resortu, dosto- -
sowujgcej sie do nowej sytuacji gospodarczej. Na czele Reklamy Poczto-
wej w miejsce Wankowicza stanat Krzysztof Siedlecki, byly podsekretarz

38 Por, z czasopismami: »Bluszez”, ,, Kobieta Wspblczesna”, ,,Pani Domu”?; A. Ma~
liszewska, Wzory wychowawcze w prasie kobiecej, ,Zeszyty Prasoznawcze”,
1975, nr 4, s, 47—5H6.

% Analiza tresci ,X.gcznika Pocztowego”, jak i dostepna baza Zroédlowa nie po-
twierdzajg przypuszezenn A. Paczkowskiego, ze wobec protestdbw PZWDziCz nada-
wano miesiecznikowi charakter pisma przeznaczonego przede wszystkim dla pra-
cownikow poczty i ich rodzin; por. Paczkowski, op. cit, s. 250,
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stanu w Prezydium Rady Ministréw®. Zebrane materialy nie pozwalajg
na blizszg analize okolicznosci likwidacji ,,Eigcznika”: Odnotowaé mozna
jedynie opublikowany w dwutygodniku ,,Wiem wszystko” zjadliwy i nie’
we wszystkim chyba prawdziwy artykut pt. Kolos na glinianych nogach.
Niezwykte dzieje ,,Ligcznika Pocztowego™. Podawal on miedzy innymi,
ze za rozkolportowanie ,f.gcznika”, gdy kosztowal on 10 gr, listonosz
otrzymywal 5 gr, natomiast po podniesieniu cenu numeru do 15 gr tylko
2,5 gr. Listonosze otrzymywali zwykle od 50 do 20 egzemplarzy, przy
czym z pensji-potrgcano im naleznoé¢ pomniejszong o ich prowizje. Po-
niewaz ,tigcznik” mial malo czytelnikéw, listonosze musieli wyrzucaé
nie sprzedane egzemplarze, placge ze swoich skromnych pensji haracz na
rzecz Reklamy Pocztowej. W zwigzku z tym minister Emil Kalinski za-
bronil kolportazu ,,Lgcznika” za poérednictwem listonoszy. ,,Oczywiscie,
gdy pozbawiono Reklame Pocztowg tych idealnych, wlasciwie bezplat-
nych kolporteréw, sklepik trzeba byto zamkngé”?.

Brak wprawdzie nawet w prasie zwiazkowej pocztowcow potw1erdze-
nia stawianych tu zarzutéw, nie ulega jednak watpliwosci, ze sila ,,f.gcz- .
nika” lezala nie tyle w dostosowanym do szerokiego adresata doborze
tresci, co w sprawnie dzialajgcym aparacie kolportazu, Opartym na sieci
placowek pocztowych i okolo 16 tys. listonoszy. Ten nie najwazniejszy
zapewne epizod w historii czasopiSmiennictwa dwudziestolecia miedzy-
wojennego w sposob wyjatkowo instruktywny ukazuje znaczenie, jakie
dla funkcjonowania pragy miat jej kolportaz.

3%  Rocznik Polskiego Przemystu i Handlu”, 1938, poz. 13485.

% Wiem wszystko”, 1937, nr 2, . 1; artykul ten wskazal mi doc. Andrzej
Paczkowski. :
% Tamie.




