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Rola nauczyciela jezyka obcego w rozwijaniu
kompetencji komunikacyjnej ucznia w pracy
projektowej nad tekstami reklamowymi

W prezentowanej publikacji przedstawiona zostanie analiza kompetencji i funk-
cji, jakie petni nauczyciel w pracy projektowej, ktorej celem, podobnie jak w przy-
padku tradycyjnej formy zajec, jest przygotowanie ucznia do efektywnego komu-
nikowania si¢ w jezyku obcym.

To nauczyciel w duzej mierze ponosi odpowiedzialno$¢ za rozwdj kompetencji
komunikacyjnej ucznia. Przy czym pamigtac trzeba przede wszystkim o tym, iz
nauczyciel nie uczy jezyka obcego, lecz ukierunkowuje ucznia w procesie ucze-
nia sig: ,,Unter ,Lernen’ wird in der Psychologie und ihren Nachbardisziplinen ein
internal ablaufender, nicht beobachtbarer Prozess der Anderung von Verhaltens-
dispositionen verstanden, wihrend man mit ,Lehren‘ die Gesamtheit der Aktionen
bezeichnet, die in der Absicht unternommen werden, das Lernen von Menschen zu
steuern” (por. Doyé 1995: 161)".

Ukierunkowanie ucznia na komunikacj¢ na zajgciach nie nalezy do zadan ta-
twych, szczegdlnie jesli podejmuje si¢ pracy z tekstami autentycznymi, np. tekstami
reklamowymi. W niektorych podrgcznikach mozna znalez¢ ¢wiczenia do krotkich
tekstow reklamowych?, ktore sa godne polecenia. Trudno jednak znalez¢ zadania
o charakterze projektowym, ktore sa korzystne dla uczacego si¢. Ponadto przepro-
wadzanie projektu na zajeciach z jezyka obcego napawa niejednego nauczyciela
lekiem ze wzgledu na brak informacji, jak w ogdle 6w projekt monitorowac oraz
jakie umiejetnosci i kompetencje sa nauczycielowi do tego potrzebne.

W celu okreslenia sposobu postgpowania na zaj¢ciach, zadan, kompetencji
nauczyciela nalezy najpierw ustali¢ cele nauczania. Odniesienie do trzech ptasz-
czyzn celéw nauczania Heimanna (1965) wydaje si¢ najodpowiedniejsze: (i) ptasz-

'W psychologii oraz dyscyplinach pokrewnych pod pojgciem ,,uczenia si¢” rozumie si¢ wewnatrz
przebiegajacy, nieobserwowalny proces zmiany dyspozycji dotyczacych zachowania, podczas gdy
»hauczanie” okresla si¢ jako calo$¢ dziatan, ktore sq podejmowane w celu kierowania uczeniem sig
czlowieka (thum. G.G.).

2 Zob. np. J.J. Wilson, A. Clare (2007: 128), M. Perlman — Balme, S. Schwalb, D. Weers (2006:
120).
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czyzna pragmatyczna (kompetencje), (ii) ptaszczyzna kognitywna (wiedza) oraz
(iii) ptaszczyzna emocjonalna (postawy).

Wszelkie dziatania nauczyciela musza by¢ zatem dazeniem do osiagnigcia po-
wyzszych celow. Nasuwa si¢ zatem pytanie: W jaki sposob nauczyciel ma rozwi-
ja¢ kompetencje, przekazywac¢ wiedzg i ksztaltowac postawy uczniow. Odpowiedz
zdaje si¢ by¢ prosta. On sam musi przede wszystkim posiadac t¢ wiedz¢ oraz te
kompetencje, oczywiscie w stopniu bezwzglednie najwyzszym. Roche (2008: 185)
okresla zakres wiedzy nauczyciela w sposdb nastgpujacy: (a) ,,fachowa wiedza
o kulturze docelowej, (b) wiedza o jezyku i konwencjach, normach, typach i rodza-
jach tekstow, (c) wiedza o sposobie funkcjonowania i zaleznos$ci kulturowej teks-
tow, (d) wiedza o kulturze (krajoznawstwo) i celach instytucji i systemow ksztalce-
nia, (¢) wiedza teoretyczna i metodyczna” (thum. G.G.).

Z kolei kompetencje nauczyciela (jezykowa, metodyczna, krajo- i kulturo-
znawcza, pedagogiczng oraz medialna) przejrzyscie zarysowat Pfeiffer (2001:
194), ktory mowi takze o nabywaniu okreslonej wiedzy, ale i umiejetnosci jej
stosowania. W przypadku kompetencji jezykowej autor podkresla, iz sktada sig
na nig nie tylko opanowanie wiedzy gramatycznej o jezyku obcym, lecz rowniez
opanowanie sprawnos$ci jezykowych dla celow komunikacji. Jesli idzie o kom-
petencj¢ metodyczna, nalezy ja rozumie¢ jako ,,umiejetnos¢ tworzenia i prze-
prowadzania efektywnych proceséw glottodydaktycznych” (Pfeiffer 2001: 195).
Natomiast nabycie kompetencji krajo- i kulturoznawczej nauczyciela wiaze sig
z umiejetnoscia wykorzystania wiedzy o kraju jezyka docelowego w przygotowa-
niu uczniéw do komunikacji interkulturowej. Kolejna, kompetencja pedagogicz-
na, to umiej¢tno$¢ wspodlpracy z innymi nauczycielami oraz uczniami. Ostatnia,
kompetencja medialna, dotyczy nie tylko sprawnej obslugi mediow, lecz row-
niez znajomosci ich ré6znorodnych funkcji na potrzeby nauczania jezyka obcego.
Wszystkie te kompetencje sa niezbgedne do przeprowadzania projektu z tekstami
reklamowymi. Projekt wymaga bowiem: (a) dobrego zaplanowania, aby mogt by¢
w petni zrealizowany, (b) wiedzy z zakresu kultury kraju docelowego ze wzgledu
na elementy kulturowe w reklamach, (¢) sprawnosci jezykowej (rozumie si¢ per
se), (d) odpowiedniego podejscia metodycznego (projekt jest specyficzna forma
pracy na zajeciach jezyka obcego, w zwiazku z tym wymaga dobrego przygoto-
wania metodycznego i dydaktycznego), () umiejetnosci kooperacji z zespotami
ucznidow pracujacymi nad projektem oraz (f) umiejetnosci pracy z mediami (co
przy pracy z tekstami reklamowymi, ktore w duzym stopniu sa multimedialne, jest
warunkiem koniecznym).

Po omoéwieniu kompetencji i wiedzy nauczyciela pozostaje takze kwestia ksztal-
towania postaw uczniéw. Najwazniejsze z nich to: otwarto$¢, tolerancja i gotowos¢
do komunikowania si¢. Nauczyciel, ktorego charakteryzuje empatia, kreatywnosé,
komunikatywno$¢ oraz elastycznos$¢, z pewnoscia podota budowaniu tych postaw.
Ponadto warto rozwazy¢ takze funkcje, jakie petni nauczyciel/wyktadowca w kon-
teksécie pracy projektowej nad tekstami reklamowymi. Pfeiffer (2001: 121-141)
wyroznia 10 funkcji nauczyciela, ktére w przedtozonym artykule zostaty dostoso-
wane do pracy projektowe;j:
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Funkcja organizacji

e faza predydaktyczna

o zaplanowanie zaje¢ od doboru odpowiednich tekstow reklamowych przez
opracowanie konspektéw zaje¢ po wybranie odpowiedniej metody nauczania

e faza dydaktyczna, ktorej przeprowadzenie zalezne jest od:

o typu lekcji (np. rozwijanie kompetencji komunikacyjnej)

o faz lekceji

= prezentacji (np. przy zastosowaniu indukcji w jezyku wyktadowym)

= automatyzacji (memoryzacja przy zastosowaniu ¢wiczen przedkomunikacyj-
nych)

= kontekstualizacji (utrwalenie kompetencji komunikacyjnej poprzez interak-
cje, samodzielne wypowiedzi)

= testowania (kontrola stopnia opanowania nowych umiejetnosci komunikacyj-
nych studenta).

e faza postdydaktyczna (refleksja nad doborem metody, osiagni¢ciem zamie-
rzonych celow, ulepszeniem przebiegu zajec itp.).

Po krotkim przedstawieniu funkcji organizacyjnej mozna wyciagna¢ wnioski,
ze nauczyciel powinien by¢ dobrym planista, ktory jasno stawia sobie cele 1 konse-
kwentnie dazy do ich realizacji. Nie od razu nauczyciel zdobegdzie t¢ kluczowa do
osiggnigcia sukcesu dydaktycznego umiejgtnosc, dlatego warto poddac pod rozwa-
zania zajgcia, ktore si¢ wlasnie odbyty, aby znalez¢ odpowiedni sposdb optymali-
zacji procesu nauczania.

Funkcja podawczo-naukowa: W przypadku zajec¢ projektowych dotyczacych
tekstow reklamowych trudno pomina¢ te funkcje. Nalezy bowiem najpierw zazna-
jomi¢ studentéw z teoria komunikacji reklamy. Nie sposob bowiem tworzy¢ teks-
ty reklamowe bez wiedzy np. jakie rodzaje reklamy wyrozniamy, jakie zawiera
elementy leksykalne, semantyczne czy tez strukturalne. Oczywiscie funkcja ta nie
moze zdominowac¢ sposobu nauczania. Co wigcej, powinna ona bazowac na podej-
$ciu indukcyjnym, poniewaz celem zajgc jezyka obcego jest rozwijanie kompeten-
cji komunikacyjnej przede wszystkim ucznia.

Funkcja kreacyjna: Nauczyciel doprowadza do interakcji nauczyciel — uczen
oraz uczen — uczen. Do jego zadan nalezy zatem stwarzanie sytuacji komunikacyj-
nych poprzez zadawanie pytan uczniowi oraz zarysowanie celu okreslonych zadan
komunikacyjnych, ktére maja by¢ wykonywane w parach lub grupach. Funkcja ta
jest niezmiernie wazna przy przeprowadzaniu tzw. miniprojektow, ktore stanowia
baze doswiadczen do tworzenia projektéw wiasciwych.

Funkcja aktywizacji: Heterogeniczno$¢ grupy jest czgsto problematyczna,
poniewaz jezeli rozbieznosci np. w stopniu opanowania jezyka obcego sa duze,
najczesciej do gtosu dochodza uczniowie zdolniejsi, natomiast stabsi wola przyjac
postawe ,,wycofania”. Wowczas zaleca sig, by nauczyciel postarat si¢ zaktywowacé
wszystkich ucznidow, np. stawiajac nieco stabszym uczniom tatwiejsze zadania.
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Funkcja indywidualizacji: Funkcja indywidualizacji jest $cisle zwiazana
z wezesniej omowiong funkcja aktywizacji. Jak sama nazwa wskazuje, motywem
nadrzednym tej funkcji jest indywidualne podejécie do ucznia. W pracy projekto-
wej jest to zadanie bardzo istotne, gdyz: ,,Indywidualne podejscie do kazdego ucz-
nia i akceptacja jego uwarunkowan idiosynkratycznych sa podstawa do rozwijania
motywacji wewnetrznej” (Lewicka 2008: 250). Rolg nauczyciela jest udzielanie
uczniom informacji zwrotnej o ich postgpach w pracy projektowe;j, a takze zachg-
canie do refleksji nad ulepszeniem niektorych zakresow.

Funkcja motywacji: Motywowanie uczacych sig¢ jezyka obcego w naturalny
sposob prowadzi do zwigkszenia efektywnosci uczenia sig¢. W przypadku uczniow
stabszych wzmacnianie czy tez w ogole odbudowanie motywacji moze stanowic
punkt zwrotny w postrzeganiu przez nich jezyka obcego jako przedmiotu szkol-
nego czy akademickiego i zachgci¢ do samodzielnosci w uczeniu si¢ go. Tylko
nauczyciel zmotywowany jest w stanie obudzi¢ motywacj¢ wsrod uczacych sig.
Diiwell zwraca uwage na zmiang rdl nauczyciela oraz ucznia (przeniesienie punktu
cigzkos$ci na ucznia, przypisanie nauczycielowi funkcji doradey) jako czynnik ma-
jacy duzy wptyw na budowanie motywacji ucznia (Diiwell 2001:43).

Funkcja sterownicza: Jeszcze raz nalezy podkresli¢, iz rola nauczyciela po-
lega na ukierunkowaniu ucznia w procesie uczenia, a nie na nauczaniu. Lewicka
wskazuje na niefortunna nazwe ,,nauczyciel” uzywana w jezyku polskim i propo-
nuje inne nazewnictwo: ,,Nazwa ta nie jest wlasciwa, poniewaz sugeruje, jakoby
jezyka mozna byto kogo$ nauczy¢. Nie moze zatem to by¢ nauczyciel, lecz raczej
animator procesu glottodydaktycznego” (Lewicka 2007: 17).

Nauczyciel ma za zadanie moderowac procesem uczenia si¢ jezyka obcego, tzn.
pokazywac rozne techniki przyswajania jgzyka obcego, a zatem wejs¢ w rolg do-
radcy (por. Zawadzka 2004: 221).

Funkcja kontrolna: Przy pracy projektowej istotna jest rowniez kontrola po-
stepow, ktora odbywa si¢ w trakcie samego procesu nauczania oraz na etapie post-
dydaktycznym. Wypehianie funkcji kontrolnej przez nauczyciela ma mobilizujace
znaczenie dla uczacych si¢ jezyka obcego, a takze daje mozliwo$¢ poprawienia
ewentualnych bledow czy tez niedociagni¢¢ i uwzglednienia wskazoéwek nauczy-
ciela w dalszych etapach pracy: ,,In regelméBigen Besprechungen ergaben sich fiir
die Lernenden und Lehrenden neue Aspekte, die fiir die weitere Gestaltung der
Arbeit am Projekt entscheidend waren,, (Schwerdtfeger 2000: 122)3.

Pehienie tejze funkcji daje zardbwno uczniowi, jak i nauczycielowi, wglad w po-
stepy w pracy projektowej w poszczegdlnych jej fazach, jak rowniez jest swego
rodzaju informacja zwrotna dla samego nauczyciela, na ile udato mu si¢ przekazaé
wiedze 1 wlasciwie ukierunkowa¢ uczniow.

3 W regularnych spotkaniach wylonity si¢ dla uczacych si¢ i nauczajacych nowe aspekty, ktore
byly decydujace w dalszej pracy przy projekcie (ttum. G.G.).
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Funkcja interpretatora kultury: Praca projektowa nad tekstami reklamowymi
wymaga przejecia przez nauczyciela funkcji interpretatora kultury. Wiaze si¢ ona
bowiem z przekazywaniem wiedzy krajo- 1 kulturoznawczej o kraju jezyka doce-
lowego: ,,Teksty reklamowe cechuje w stosunku do ich zwigztosci znaczne nagro-
madzenie nawiazan do innych tekstow czy zjawisk kultury ojczystej i danego kregu
kulturowego” (Schatte 2008: 92).

Funkcja opiekuna — wychowawcey: Przez funkcj¢ opiekuna — wychowawcy
nalezy rozumie¢ ,,rozwijanie osobowosci ucznia oraz przygotowanie go do zycia
w zmieniajacych si¢ warunkach spotecznych” (Pfeiffer 2001: 122). Reklama dzi-
siaj jest wszechobecna, przyjmuje ona r6zne formy, przekazywana jest przez roz-
maite media, jest zatem cze$cia kultury medialnej. W zwiazku z tym warto podjac
si¢ pracy nad tekstami reklamowymi przyjmujac jednocze$nie funkcje opiekuna —
wychowawcy. Przygotowujac uczniow do efektywnej komunikacji interkulturowe;j
nauczyciel przekazuje idee tolerancji i akceptacji innos$ci, gotowos$ci zrozumienia
i komunikowania si¢ z uzytkownikami jgzyka obcego.

Do wymienionych funkcji nauczyciela, ktore powinien on wypetnia¢ na zajg-
ciach jezyka obcego na przykladzie pracy projektowej z tekstami reklamowymi,
nalezy dodac jeszcze funkcjg autonomizacji.

Funkcja autonomizacji: Autonomia ucznia w uczeniu sig jgzyka obcego jest
niezbedna do osiagnigcia sukcesu. Aby posias¢ umiejetno$¢ rozwijania w uczniu
potrzeby samodzielnego uczenia si¢, nauczyciel jest niejako zobowiazany do wy-
ksztalcenia najpierw wlasnej autonomii, ktora wedtug Wisniewskiej przejawia si¢
nastgpujaco m.in. poprzez: (a) zdolnos¢ kontrolowania swojego procesu nauczania,
(b) zdolnos¢ nauczania i doskonalenia jezykowego, (c) zdolnos¢ podejmowania
niezaleznych decyzji dotyczacych nauczania oraz wyksztatcenia, (d) umiejgtnosé
swobodnego uzywania jezyka w nowych sytuacjach oraz (e) umiejgtnos¢ postugi-
wania si¢ jezykiem w celach komunikacyjnych na zajeciach jezyka obcego (por.
Wisniewska 2007: 123).

Funkcjg autonomizacji nalezy zatem rozumie¢ jako zachgcanie ucznia do samo-
dzielnej pracy w domu, jednoczesnie pamigtajac o tym, ze etapem poprzedzajacym
winno by¢ samodoskonalenie si¢ nauczyciela.

Podsumowanie

Nauczyciel, a raczej animator procesu glottodydaktycznego w $wietle konstruk-
tywistycznych teorii nie stoi w centrum zaje¢ jezyka obcego. Jego zadaniem jest
wspieranie, doradztwo, moderowanie procesu uczenia si¢. Przejmujac rolg mento-
ra, powinien skupi¢ si¢ na ukierunkowaniu ucznia, uswiadamiajac mu mozliwosci,
z ktorych uczen moglby skorzystac, a nie na egzekwowaniu tylko jednego okreslo-
nego sposobu uczenia si¢. W pracy projektowej z tekstami reklamowymi przyjecie
innego podejscia przez nauczyciela niz moderowanie catym projektem nie miatoby



96 GABRIELA GORACA

sensu. Praca projektowa opiera si¢ bowiem gtownie na pracy samodzielnej i twor-
czej. Ponadto trudno rozwija¢ kompetencj¢ komunikacyjna ucznia, gdy to nauczy-
ciel, a nie uczen stoi w centrum procesu glottodydaktycznego.

Wymienione w artykule kompetencje i funkcje nauczyciela zostaty odniesione
do pracy projektowej, jednakze zaproponowane postrzeganie roli nauczyciela moz-
na i nawet trzeba odnie$¢ takze do tradycyjnych zaje¢ z jezyka obcego.
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THE ROLE OF THE FOREIGN LANGUAGE TEACHER IN THE
DEVELOPING OF STUDENTS COMMUNICATIVE COMPETENCE
IN PROJECT WORK ON ADVERTISING TEXTS

The aim of this paper is to show, how to understand the role of the foreign language teacher in the
context of the developing in students communicative competence on the example of the project work
on advertising texts.

The role of the foreign language teacher has changed. Namely we can observe the recent shift
from teacher - centeredness to learner - centeredness in the glottodidactical process. Especially wor-
king on projects, related to creation of advertising texts by students, requires from the teacher taking
on the role of an advisor (moderator) and supporting his students at the learning process.

Teacher competences and functions named by Pfeiffer should be taken into consideration by this
specific form of classes as well. They are constantly up to date, that’s why they were interpreted for
the need of project working.

Stowa kluczowe: cele nauczania, kompetencja komunikacyjna, kompetencja jezykowa, kompe-
tencja metodyczna, kompetencja krajo- i kulturoznawcza, kompetencja pedagogiczna, kompetencja
medialna, funkcje nauczyciela, projekt, teksty reklamowe



