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STRESZCZENIA

Marianna Ksiezyk, Marek L. Michalski: Finansjalizacja jako czynnik ograniczajg-
cy wzrost gospodarczy i poziom zycia mieszkancow Polski * AGH Managerial
Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: finansjalizacja, kryzysy finansowe, wzrost gospodarczy, poziom zycia

Mimo istnienia licznych negatywnych skutkéw procesu finansjalizacji w warunkach otwartego
rynku i globalizacji, w Polsce zauwaza si¢ brak zainteresowania rzetelnymi, udokumentowanymi
empirycznie badaniami dotyczacymi Zrédet i przyczyn finansjalizacji oraz jej wplywu na wzrost
gospodarczy i poziom zycia ogdétu mieszkancow.

Uznajac te problemy za istotne, w aspekcie realizacji celow, ktére legly u podstaw integracji
europejskiej, autorzy uczynili treSciag opracowania charakterystyke zrédet finansjalizacji oraz jej
skutkéw dla wzrostu gospodarczego i poziomu zycia mieszkancow Polski jako kraju UE.

W opracowaniu dokonuje si¢ oceny stanu teorii w powyzszym zakresie oraz zamieszcza si¢
wyniki przeprowadzonych badan empirycznych.

Joanna Duda: Rola i znaczenie kredytu technologicznego w finansowaniu
innowacyjnej dziatalno$ci inwestycyjnej polskich i matopolskich MSP = AGH
Managerial Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: MSE zZrodla finansowania, kredyt bankowy, kredyt technologiczny, innowacje
Wraz z post¢pujacym procesem globalizacji i internacjonalizacji innowacyjno$¢ matych i srednich
przedsiebiorstw stata si¢ podstawowym elementem budowania przewagi konkurencyjnej na
rynku. Powszechnie moéwi si¢ o niskim stopniu innowacyjnosci polskich MSP oraz wielu barie-
rach ograniczajacych dostep do kapitaléw zewnetrznych, a szczegdlnie kredytéw bankowych.
W zwiazku z tym w niniejszym artykule, na podstawie badan literaturowych i empirycznych,
dokonano analizy naktadéw inwestycyjnych oraz Zrédet finansowania dzialalnosci innowacyjne;j
w tej grupie przedsiebiorstw. Podjeto réwniez prébe oceny mozliwosci pozyskania i wykorzy-
stania kredytu technologicznego w celu finansowania dzialan innowacyjnych.

Henryk Gurgul, Milena Suliga, Tomasz Woéjtowicz: Reakcje warszawskiej gieldy
papierow wartosciowych na ogloszenia danych makroekonomicznych z USA
* AGH Managerial Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: analiza zdarzen, ogltoszenia makroekonomiczne, inflacja, bezrobocie, pro-
dukcja przemystowa, ponadprzecigtne stopy zwrotu, wielkosc¢ obrotow

Zwiazek pomiedzy naptywem informacji a zmianami cen papieréw warto$ciowych jest jednym
z gléwnych zagadnien ekonometrii finansowej. Podstawowym zalozeniem hipotezy efektywnosci
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rynku finansowego jest przekonanie o szybkiej reakcji inwestorow w odpowiedzi na naptywa-
jace informacje. Reakcja ta prowadzi do zmiany cen waloréw odzwierciedlajacych oczekiwania
inwestorow odno$nie do poziomu ryzyka i stop zwrotu. Celem artykutu jest zbadanie wplywu
ogloszen danych makroekonomicznych dotyczacych inflacji, produkcji przemystowej i bezrobocia
w USA na wielko$¢ obrotéw i ceny akcji najwickszych spotek notowanych na GPW w Warszawie
w latach 2004-2011. Przeprowadzone badania wykorzystujace metodologi¢ analizy zdarzen
pozwalaja ocenié, kiedy i jak pod wplywem naplywajacych danych dotyczacych gospodarki
USA zmieniaja sie prognozy oraz oczekiwania inwestorOw dotyczace przyszlej sytuacji na ryn-
ku. Umozliwiaja one rOwniez oceng sily, kierunku i dlugosci oddzialywania ogloszen kazdego
z badanych wskaznikow.

Agnieszka Barcik, Piotr Dziwinski: Program leniency jako innowacyjne narze-
dzie prawne shuzace zwalczaniu karteli w Unii Europejskiej * AGH Managerial
Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: prawo konkurencji, gospodarka, kartele

Artykul koncentruje si¢ na przedstawieniu istoty instytucji leniency, stosowanej w zwalczaniu
karteli. Omowienia tematu dokonano z uwzglednieniem przepisow prawa unijnego oraz pol-
skiego. W artykule przeprowadzono analize czynnikéw, decydujacych o skuteczno$ci programu
leniency. Czes¢ rozwazan poswiecono efektom praktycznego stosowania programu przez Komi-
sje Europejska oraz Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumenta. Artykut porusza problematyke
wplywu stosowania instytucji leniency na skutecznos¢ postepowan antymonopolowych oraz
przybliza czynniki determinujace efektywne funkcjonowanie programu.

Henryk Gurgul, Lukasz Lach: Dwa deficyty a wzrost ekonomiczny. Przypadek
krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej w fazie transformacji * AGH Manage-
rial Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: wzrost gospodarczy, deficyty blizniacze, gospodarki regionu CEE w fazie
transformacji

Gloéwnym celem tego artykutu bylo dostarczenie dowodéw na istnienie dynamicznych wspétza-
lezno$ci pomiedzy wzrostem ekonomicznym a deficytem budzetowym i handlowym w przypadku
dziesieciu nowych cztonkéw Unii Europejskiej bedacych w fazie transformacji. Warto podkreslic¢,
ze oprocz ustalenia kierunkow zalezno$ci przyczynowych w artykule tym podane zostaly tez
sugestie dotyczace znakéw badanych zwiazkéw dynamicznych.

W swietle wynikow empirycznych deficyt budzetowy powodowal powazne spowolnienie gospo-
darcze, jesli chodzi o stope wzrostu PKB nowych cztonkéw Unii Europejskiej w fazie transfor-
macji. Ponadto deficyt spowalnial konwergencje gospodarek badanych krajéw do gospodarek
wysoko rozwinietych panstw Unii Europejskiej. Przyczynowos$¢ w odwrotnym kierunku okazata
sie byc¢ istotnie stabsza.

Badania wykazaly rOwniez, ze w badanym okresie istniala jednokierunkowa zalezno$¢ ujemna
o charakterze przyczynowym w kierunku od deficytu budzetowego do deficytu handlowego.
W przypadku panstw Europy Srodkowo-Wschodniej bedacych w fazie transformacji hipoteza
o blizniaczych deficytach nie znalazta zatem potwierdzenia w wynikach empirycznych.
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Jan Kazmierski: Koncepcja polityki wspierania klastrow w realiach polskiej
gospodarki * AGH Managerial Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: klastry, rozwoj regionalny, polityka wspierania klastrow, modele wspierania
klastrow, bariery rozwoju.

Klastry na przestrzeni ostatnich lat staja si¢ fenomenem kazdej gospodarki. Nalezy je traktowac
jako wazny mechanizm aktywizujacy rozwoj regionow. W zwigzku z tym szczegdlnego znacze-
nia nabiera polityka rozwoju regionalnego oparta na klastrach (Cluster-based Policy). Istotna
kwestia jest wybor modelu tej polityki, a takze problem konkurencyjnosci regionalnej i pomocy
publicznej. Obok sygnalizowanych wyzej aspektOw autor omawia réwniez bariery i ograniczenia
zwiazane z polityka wspierania klastréw. Wskazuje takze kierunki ich przezwyciezania. Prezento-
wane wnioski i konkluzje sa w przewazajacej mierze poklosiem wlasnych badan empirycznych
autora nad problematyka rozwoju klastrow.

Piotr Gurgul: Nowe mozliwosci marketingu mobilnego na platformie Android
* AGH Managerial Economics 2012, No. 12

Stowa kluczowe: marketing mobilny, Android, zintegrowana komunikacja marketingowa,
marketing relacyjny, reklamy wrazliwe na lokalizacje, komunikacja krotkiego zasiegu

Blyskawiczny rozwdj inteligentnych urzadzen mobilnych takich jak smartfony i tablety stworzyt
liczne mozliwos$ci nowych form zaréwno marketingu mobilnego, jak i marketingu w ogole.
Wykorzystanie potencjatu tkwigcego w tych urzadzeniach zgodne jest z dazeniem do znalezie-
nia nowych drég skierowanego i mierzalnego marketingu, tak jak zostalo to zaproponowane
w modelu zintegrowanej komunikacji marketingowej. Nowe mozliwosci techniczne jak skanery
kodow kreskowych, kody QuickResponse, AGS czy tez komunikacja NFC pozwalaja na wysoka
personalizacje przekazu i utrzymanie zaangazowania uzytkownika. Otwarta i darmowa platforma
Android dodatkowo zwi¢ksza mozliwosci marketingu na smartfonach.

Celem artykutu jest przeglad nowych rozwiazan obecnych w systemie Android 4.0 Ice Cream
Sandwich i ocena ich potencjalnego zastosowania w marketingu mobilnym. Duzy nacisk potozony
zostal na szczegdlna role, ktora moze odegra¢ NFC w marketingu przysztosci. Ponadto znaczaca
czes$¢ artykutu opisuje dotychczasowe sposoby komunikacji marketingowej z uzyciem platformy
Android i pokazuje wyzszo$¢ marketingows tej platformy nad konkurentami.



