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NOTY O AUTORACH

Piotr Danielewicz - psycholog, koordynator projektéw realizowanych przez Urzad Miasta Poznania,
realizuje projekty w ramach miejskiego Programu Wspierania Projektéw Innowacyjnych, koordynator
projektu unijnego w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki ,Naukowiec w biznesie - staze
pracownikéw naukowych w przedsiebiorstwach”. Zajmuje sie przygotowywaniem i realizacjg projektéw

w obszarze transferu wiedzy z osrodkéw naukowych do gospodarki oraz promocji innowacji.

Damian Dec - cztonek zarzadu firmy PB Online Sp. z 0.0. - operatora internetowej platformy do badan
marketingowych i spotecznych. Zajmuje sie doradztwem w zakresie komercjalizacji wiedzy i transferu
technologii z nauki do biznesu. Interesuje sie ekonomia, ze szczegéInym uwzglednieniem skutecznosci
i efektywnosci instrumentow polityki regionalnej. Wspotautor wielu badan ewaluacyjnych programéw
publicznych w zakresie innowacji, przedsiebiorczosci i kapitatu ludzkiego. Lubi dzieli¢ sie swoja wiedza
i doswiadczeniem prowadzac szkolenia w zakresie biznesplanu, strategii marketingowej, tworzenia spétek

spin-off i badan marketingowych w internecie.

Marcin Gebarowski - adiunkt w Katedrze Marketingu na Wydziale Zarzadzania Politechniki Rzeszow-
skiej. Od wielu lat zajmuje sie problematyka targéw i wystaw gospodarczych. Obronit prace doktorska
poswiecong marketingowemu znaczeniu targéw. Na tamach czasopism i wydawnictw akademickich opu-
blikowat ponad 70 artykutéw poswieconych szczegétowym aspektom organizacji wystapien targowych.
Jest autorem ksigzki pt. ,Wspodtczesne targi. Skuteczne narzedzie komunikacji marketingowej”. Oprécz
targdw, jego zainteresowania naukowe koncentruja sie wokoét marketingu terytorialnego, merchandisin-

gu, reklamy oraz niestandardowych form promocji.

Michat Grech - kulturoznawca i jezykoznawca, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego, redaktor ,Communication Design Magazine”. Specjalizuje sie
w badaniu i projektowaniu komunikacji oraz wizerunku firm i instytucji, szczegdlnie uczelni i instytucji

publicznych.

Hakan Hakansson - profesor na Wydziale Zarzadzania Miedzynarodowego w Norwegian Business
School w Oslo. Jest jednym z cztonkéw zatozycieli IMP Group. Od 1970 roku bada rynki miedzynarodowe.

Jest autorem niezliczonych ksigzek i artykutéw w czotowych czasopismach amerykanskich i europejskich.

Kamila Kaczynska - bibliotekarz, absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego - kierunek Fizyka oraz
Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Prawa im. Heleny Chodkowskiej w Warszawie - kierunek Zarzadzanie i Marke-
ting. Ukonczyta Podyplomowe Studia Bibliotekoznawstwa na Uniwersytecie Warszawskim. Doswiadczenie

zawodowe zdobyta w Bibliotece Narodowej. Obecnie jako Kierownik Biblioteki Naukowo-Technicznej
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Instytutu Lotnictwa zajmuje sie modernizacjg i komputeryzacjg prac oraz zbioréw bibliotecznych.

Iris Kaiser - absolwentka wydziatu projektowania graficznego w Fachhochschule w Disseldorfie.
Pracowata jak layouter, projektant graficzny, dyrektor artystyczny i kierownik studia w wielu agencjach
reklamowych na terenie Nadrenii Pétnocnej Westfalii. W 1994 roku zatozyta swoja pierwsza agencje rekla-
mowa. W roku 2001 odtaczyta sie od dotychczasowego partnera biznesowego i zatozyta agencje,Alfagras’,
specjalizujaca sie w marketingu internetowym. W roku 2010 zakoriczyfa kolejne studia uzyskujac tytut
online-marketing-manager. Dzi$ pracuje jako trener w European Media and Business-Academy w Diissel-

dorfie oraz jako niezalezny specjalista w zakresie marketingu internetowego i mediéw spotecznosciowych.

Anita Kijanka - ukoriczyta studia magisterskie na kierunku politologia oraz licencjackie na kierunku
filologia, specjalizacja filologia angielska. Doktorantka Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,
obecnie pracuje jako Koordynator Biura Promogji i Informacji Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kiel-
cach. Dwukrotna uczestniczka konkursu Primus Inter Pares. Interesuje sie marketingiem terytorialnym,
public relations oraz psychologia spoteczng. W wolnych chwilach prowadzi szkolenia z umiejetnosci

miekkich i organizuje wydarzenia m.in. dla branzy IT pod tytutem KielceCom.

Jacek Kosiec - fizyk czastek elementarnych, przedsiebiorca, jeden z zatozycieli w 1987 roku i diu-
goletni prezes zarzadu GEVA Sp. z 0.0. Uczestniczyt zaréwno w projektach naukowych prowadzonych
w Europejskim Laboratorium Czastek Elementarnych CERN w Genewie, jak tez w komercjalizacji osiggniec
naukowych, m.in. z prof. G. Charpakiem (beta-imager do radiografii), prof. M. Lee (procesor réwnolegty
ASP). Inicjator Uniwersyteckiego Osrodka Transferu Technologii UW w Warszawie oraz parku technologicz-
nego Technopolis Warszawa. Obecnie zajmuje sie zaréwno teorig, jak i praktyka komercjalizacji wiedzy

i transferu technologii.

Jaromir Matulewicz - od prawie 20 lat zajmuje sie marketingiem i zarzadzaniem relacjami z klien-
tami, kierownik Dziatu Zarzadzania, Marketingu i Wspotpracy z Zagranica w Instytucie Rozwoju Miast
w Krakowie. Do$wiadczenie zdobywat m.in. w firmach teleinformatycznych, poligraficznych i jednostkach
naukowych. Kierowat organizacja wielu krajowych i miedzynarodowych konferencji, seminariéw i kon-

greséw o charakterze zaréwno komercyjnym, jak i naukowo-badawczym.

Aneta Olejniczak - magister ekonomii, specjalista w zakresie marketingu, logistyki i bankowosci.
Jest szefem najwiekszego w Europie ogélnopolskiego projektu,Era Inzyniera”, ktéry ma na celu populary-
zacje zawodu inzyniera i nauk scistych wéréd ucznidw szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych. Kieruje
dziataniami public relations oraz marketingu wewnatrzorganizacyjnego. Jej zainteresowania dotycza

zaréwno tematyki marketingu, jak i psychologii.




Adriana Paliwoda-Matiolanska - ekonomista, specjalista ds. zarzadzania, adiunkt w Katedrze Handlu
i Instytucji Rynkowych Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, autorka wielu publikacji naukowych
poswieconych spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw, w tym ksigzki,Odpowiedzialnos¢ spotecz-
na w procesie zarzadzania przedsiebiorstwem’, wspétpracownik wielu instytucji i organizacji w zakresie
realizacji programéw i seminariéw poswieconych spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Zajmuje sie
spoteczna odpowiedzialnoscia przedsiebiorstw, konsumeryzmem swiadomym spotecznie oraz wzorcami

zrébwnowazonej produkgji i konsumpgji.

Mirostawa Pluta-Olearnik - ekonomista, nauczyciel akademicki, doktor habilitowany nauk ekono-
micznych, specjalista w zakresie zarzadzania i marketingu ustug, profesor Uniwersytetu Ekonomicznego
i Wyzszej Szkoty Handlowej we Wroctawiu, autorka ok. 100 publikacji naukowych. Od wielu lat specjalizuje
sie w problematyce funkcjonowania i rozwoju ustug w takich obszarach, jak: ustugi bankowe, turystyczne,
edukacyjne, naukowo-badawcze, biznesowe. Ponadto prowadzi badania nad internacjonalizacja sektora
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ustug. Autorka wielu ksiazek, m.in.:,Marketing ustug”, ,Marketing ustug bankowych’, ,Rozwéj ustug edu-

4

kacyjnych w erze spoteczenstwa informacyjnego’,,Przedsiebiorcza uczelnia i jej relacje z otoczeniem”.

Joanna Pruchnicka - politolog, absolwentka Studium Dyplomacji Collegium Civitas w Warszawie,
starszy wyktadowca w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Matopolskiej Wyzszej Szkoty im.
J. Dietla w Krakowie. Petni funkcje specjalisty ds. komunikacji spotecznej w jednym ze $laskich przedsie-
biorstw. Obszary zainteresowan zawodowych obejmuja public relations, kreowanie wizerunku, protokét

dyplomatyczny, komunikacje marketingowa.

Bogdan Sojkin - profesor nauk ekonomicznych, profesor zwyczajny Uniwersytetu Ekonomicznego
w Poznaniu, kierownik Katedry Marketingu Produktu na Wydziale Towaroznawstwa, wiceprezes Zwigzku
Pitki Recznej w Polsce. Autor wielu publikacji z zakresu zarzadzania produktem, informacyjnych podstaw
decyzji rynkowych i marketingu w sporcie. Zajmuje sie procesami komercjalizacji produktu, badaniami

zachowan uczestnikdéw rynku oraz praktyka marketingu sportowego.

Witold Swieczak - magister inzynier, absolwent Wydziatu Inzynierii Srodowiska i Energetyki na Poli-
technice Slaskiej, kierunek Ochrona Srodowiska. Obecnie pracuje w Instytucie Lotnictwa, w pionie mar-
ketingu na stanowisku kierownika projektu. Zajmuje sie analiza rynku badawczego i sektora lotniczego.
Specjalizuje sie w inbound marketingu. Ponadto kieruje dziataniami guerilla i ambient marketingu oraz

dziafalnoscig charytatywna Instytutu Lotnictwa.

Dariusz Trzmielak - dyrektor Centrum Transferu Technologii Uniwersytetu tédzkiego, cztonek Ra-
dy Fundacji Centrum Innowacji - Akceleratora Technologii Fundacji Uniwersytetu £édzkiego, cztonek

zarzadu i skarbnik Stowarzyszenia Organizatoréw Osrodkéw Innowacji i Przedsiebiorczosci w Polsce,
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cztonek Komitetu Monitorujgcego Regionalny Program Operacyjny woj. tédzkiego 2007-2013. Autor
i wspotautor ksigzek z dziedziny komercjalizacji, transferu technologii i zarzadzania wtasnoscig intelek-
tualng, m.in.:,Metodologia doradztwa w zakresie komercjalizacji i transferu technologii” (Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci, £6dz-Austin, 2011), ,Zarzadzanie wiasnoscig intelektualng w przedsiebior-
stwie i na uczelni” (Instytut Badan nad Gospodarkg Rynkowa, Urzad Marszatkowski woj. pomorskiego,
Gdansk 2010). Redaktor i wspotredaktor naukowy monografii polskich i amerykanskich. Ekspert w pro-
jektach Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci i Narodowego Centrum Badan i Rozwoju z zakresu
nowych technologii. Autor specjalizuje sie w ocenie potencjatu rynkowego dla nowych technologii

i innowacyjnych rozwiazan.

Dariusz Tworzydto - ekspert z zakresu ekonomii, badan spotecznych i public relations. Pracownik na-
ukowo-dydaktyczny Uniwersytetu Wroctawskiego. Wspétpracownik Uniwersytetu Warszawskiego. Prezes
zarzadu Exacto Sp. z 0.0. oraz Instytutu Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego. Jest autorem blisko 200
artykutéw naukowych i publicystycznych, skryptéw, prac badawczych oraz ksiazek. Od roku 2004 cztonek
jury Ogdlnopolskiego Konkursu,Ztote Spinacze” na najlepsza kampanie public relations organizowanego
przez Zwiazek Firm Public Relations. Pomystodawca oraz organizator Kongresu Public Relations, ktéry na

podbudowie konferencji PR realizowany jest od roku 2001.

Grzegorz Urbanek - pracuje na stanowisku profesora w Zaktadzie Wyceny i Zarzadzania Wartoscia
Przedsiebiorstwa na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu toédzkiego. Specjalizuje sie w zagadnieniach
zwigzanych z wyceng aktywdw przedsiebiorstwa, w tym praw wiasnosci intelektualnej. Jest autorem oko-
to 80 publikacji naukowych - m.in.: ,Wycena aktywdéw niematerialnych przedsiebiorstwa’, ,Kompetencje
a wartos¢ przedsiebiorstwa”. W swojej karierze zawodowej taczy zainteresowania naukowe z praktyka
biznesowa. Pracowat w funduszach inwestycyjnych a takze petnit funkcje w organach nadzoru i zarzadach

spotek kapitatowych.

Karol Wolski - psycholog, badacz internetu, przedsiebiorca oraz projektant uzytecznosci stron www.
Od kilku lat zwigzany z obszarem praktycznego zastosowania naukowej wiedzy z zakresu psychologii
internetu. Specjalizuje sie w projektowaniu uzytecznych serwiséw internetowych oraz e-marketingu.
Doktorant w Instytucie Psychologii Uniwersytetu Jagielloriskiego. Na co dzieh zwigzany réwniez
z Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. W swojej pracy taczy wiedze naukowa z jej
praktycznym zastosowaniem w biznesie i edukacji. Prowadzi wtasna firme badawczo-doradcza, zajmujaca

sie nowymi mediami.

Katarzyna Wrona - magister inzynier, absolwentka SGGW w Warszawie. Od 2001 roku pracuje w zespole
kreatywnym pionu marketingu Instytutu Lotnictwa. Zajmuje sie projektowaniem graficznym oraz tworze-

niem serwisow internetowych. Odpowiada takze za multimedialne opracowania prezentacyjne, informacyj-




ne i promocyjne Instytutu Lotnictwa. Ma na swoim koncie opracowanie i montaz filméw dokumentalnych
z historii lotnictwa. Ukoriczyta studium ,Techniki multimedialne i grafika komputerowa” w Wyzszej Szkole

Biznesu i Administracji w Warszawie.

Mateusz Wréblewski - adiunkt w Katedrze Mebla na Wydziale Architektury i Wzornictwa Uniwer-
sytetu Artystycznego w Poznaniu. Po ukorczeniu tej uczelni odbyt staz w One Off Studio Rona Arada
w Londynie. Od 2001 roku prowadzi studio specjalizujgce sie w kompleksowej obstudze projektowej marek
retailowych, projektowaniu mebli oraz aranzacji wnetrz biurowych i hotelowych, a takze grafice uzytkowe;j.
0Od 2008 roku aktywnie dziata na rzecz promocji mtodego designu z Wielkopolski. W latach 2009-2010 by#

promotorem przedsiebiorczosci akademickiej w ramach ASP w Poznaniu.




