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PERSPEKTYWY ROZWOJU TECHNOLOGII MEDIOW W POLSCE*

Sprébujmy zastanowi€ sig, co rozumiemy przez technologie mediéw, a zwlasz-
cza przez nowe technologie, ktére sg chyba dla nas najbardziej interesujace.

Jesli, jak to si¢ zwykle czyni, wigza¢ nowe technologie z cyfryzacja, to trze-
ba powiedzied, ze media — a zwlaszcza telewizja — zmienily si¢ juz powaznie od
tego, co w latach osiemdziesigtych nazywano ,,nowymi mediami”, a co mozna
by dzisiaj nazwaé ,,starymi, nowymi mediami”.

Tablica 1

Dotychczasowa ewolucja telewizji

Medium Zastosowanie Sposéb korzystania
Telewizja ,tradycyjna” Programy Rozsiew tych samych tresci dla widowni
uniwersalne w obrgbie panstwa narodowego (efekt:
wzmocnienie wigzi spolecznej, tozsamosci
narodowej, zakresu wspéinego doswiad-
czenia widzow)
Telewizja satelitarna, Programy Stopniowa globalizacja widowni
kablowa uniwersalne
Telewizja kablowa, Programy Indywidualizacja odbioru w skali globalnej
satelitarna tematyczne

Stacje tv i sieci kablowe

Programy regionalne,
lokalne

Indywidualizacja geograficzna

Telewizja kablowa Programy Indywidualizacja zachowan odbiorczych,
tematyczne wynikajaca z osobistych zainteresowan

Interaktywna telewizja Komunikacja Uczestnictwo, zdolno$¢ odbiorcy do komu-

kablowa (eksperymenty) | zwrotna nikowania

Wideo Ogladanie kaset, Swoboda wyboru czasu odbioru programu,

swoboda wyboru
tresci

zapowiedz ,,medium osobistego” — zdolnosci
stworzenia wiasnej ,,raméwki”

Zrddto: Zestawienie dokonane przez autora.

* Referat przygotowany na konferencj¢ Nowe technologie komunikowania a wspdiczesnosc, zor-
ganizowang przez Wyzsze Seminarium Duchowne i Mazowiecka Wyzsza Szkote Humanistycz-
no-Pedagogiczng w Lowiczu, 14 kwietnia 2000 r.
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Po narodzinach radia, a potem telewizji i telewizji kolorowej, cyfryzacje tych
mediéw nalezy — pisze profesor Gavyn Davies we wstgpie do raportu ,,Review
of the Future Funding of the BBC” — uzna¢ za czwartg rewolucj¢ w historii
mediéw elektronicznych. Jest to — jak pisze — rewolucja fundamentalna, ponie-
waz jej zasigg wykracza daleko poza sfer¢ samej radiodyfuzji. Proces zachodza-
cy dzisiaj nazywa si¢ bowiem procesem konwergencji mediéw audiowizualnych,
telekomunikacji i informatyki.

Definicje konwergencji

Wynikajaca z cyfryzacji zdolnos$¢ réznych platform (telewizji, telefonu, kom-
putera itp.) do przekazywania tych samych tresci multimedialnych i oferowa-
nia tych samych ustug

Konwergencja zasadniczo zmienia cechy mediéw masowych.

Nowe cechy mediow

Cecha Wynikajace z niej mozliwosci
Zastosowanie techniki Nieograniczona zdolno$¢ do przetwarzania zawarto$ci
obliczeniowej '

Zastosowania Dostep i zdolnos¢ taczenia si¢ z odlegltymi odbiorcami lub

telekomunikacyjne uczestnikami komunikowania, jak réwniez tresci
komunikowania

Cyfryzacja Zdolno$¢ do przetwarzania zawartosci jako danych, tekstu,
dzwigku i obrazu oraz zdolnos¢ przekazywania zawartosci
za pomocg najrozmaitszych $rodkéw dystrybucji

Ztagodzenie lub likwidacja dotychczasowych ograniczen w komunikowaniu (czestotliwosci,

szeroko$ci pasma), interaktywno$¢, nowa architektura sieci

Przewiduje sig, ze ,,czwarta rewolucja” bedzie miata trzy etapy:

Etapy ,,czwartej rewolucji’’ w mediach elektronicznych

Etap 1 Dekodery umozliwiajg odbiér ponad 200 kanaléw cyfrowych. Coraz
powszechniej jest dostepna telewizja szerokoekranowa. Rozpoczyna sie
wprowadzanie Near-Video-On-Demand i ograniczone postaci ustug
interaktywnych. Mozna $ciagad z sieci i rejestrowac obraz niskiej jakosci.

Etap 2 Dekodery drugiej generacji zaopatrzone w pami¢é i sygnal zwrotny.
Ushugi interaktywne wyzszej jakosci. Dostep do zbioré6w programéw
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z serwera. Mozna §ciggaé z sieci i rejestrowaé obraz nieco lepszej ja-
kosci.

Etap 3 Pelna integracja telewizora cyfrowego i komputera. Integracja elektro-
nicznego przewodnika po programach i wyszukiwarki internetowe;j. Te-
lewizor staje si¢ w pelni przenosny. Pelna interaktywno$¢ i dostep do
serweréw z programem.

Tym samym, nastgpig powazne zmiany we wzorach komunikowania i korzy-
stania z mediéw.

Cechy komunikacji cyfrowej:

— Interaktywnos$¢: zatarcie r6l nadawcy i odbiorcy — obaj stajg si¢ komuni-
katorami. Coraz wigksza liczba form komunikowania zachodzi wskutek inicja-
tywy odbiorcy, ktéry na wlasne zyczenie i dla wlasnego uzytku uruchamia prze-
kaz zmagazynowanych, wybranych przez siebie tresci;

— Indywidualizacja: zawarto§¢ moze by¢ adresowana do widowni masowej
lub pojedynczych odbiorcéw. Powstajg nowe formy komunikacji grupowe;j;

— Komunikacja asynchroniczna: przekaz moze by¢é zmagazynowany i prze-
chowywany w pamigci (serwera czy komputera, a niedtugo takze telewizora czy
set-top-boksu) i odebrany w dowolnym momencie.

Aby obrazowo uja¢ efekty tych zmian, postuzmy si¢ przewidywaniami BBC,
co do sposobu wykorzystania przyszlego ,telewizora” przez typowa angielska
rodzing okoto 2010 r.:

— przy $niadaniu, rodzice bgdg puszczaé dzieciom programy dzieciece, kt6-
re sami wczesniej wybrali i utrwalili w pamieci set-top-boksa;

— po $niadaniu, pani domu bgdzie mogta oglada¢ program kulinarny i przez
nacis$nigcie guzika na pilocie zaméwi¢ dostawe do domu sktadnikéw potrzeb-
nych do przygotowania obiadu zgodnie z wybranym przepisem;

— gdy kto$ poczuje si¢ Zle, bedzie mégl potaczy¢ si¢ ze stronami interneto-
wymi lekarza rodzinnego, a nast¢gpnie zaméwié¢ lekarstwo w wirtualnej aptece;

— w dniu 70 urodzin babci, mieszkajacej w Australii mozna bedzie na zywo
polaczy¢ sie z nig i uczestniczy¢ w jej przyjeciu urodzinowym;

— w drodze do domu bedzie mozna obejrzeé¢ zalegle odcinki ulubionej ope-
ry mydlanej;

— po powrocie do domu — odebraé e-mail od BBC, przypominajacy, ze tego
dnia nalezy nagrac z eteru i odtworzy¢ ostatni odcinek ulubionego przez rodzine
cyklu przyrodniczego;
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— przygotowaé dzieci do egzaminu, korzystajac z interaktywnego kursu hi-
storii dostgpnego z BBC Knowledge;

— wieczorem obejrze¢ w systemie pay-per-view mecz pitkarski Southamp-
ton—-Manchester United, dysponujac swoboda wyboru ,,miejsca” w wirtualnym
stadionie, z ktérego chce si¢ ogladaé¢ mecz oraz mozliwoscia uzyskania natych-
miastowych powtérek dowolnego fragmentu gry z o$miu réznych ujeé.

Zapewne o tym moéwi Bill Gates, gdy prorokuje nadejscie ,,web lifestyle”.
Ma to by¢ sposéb zycia, w ktérym znakomita wigkszo§¢ dzialaid zwigzanych
z praca, wypoczynkiem (pomingwszy oczywiscie czynny wypoczynek poza do-
mem) i codziennymi sprawami bedziemy mogli wykonac za posrednictwem cze-
go$, co oczywiscie nie bedzie dzisiejszym telewizorem, a raczej ,,domowa plat-
forma multimedialng”, jak si¢ dzisiaj wstgpnie nazywa kombinat taczacy cechy
telewizora, komputera, telefonu i innych technologii objetych konwergencja cy-
frowa.

Obok obecnych form masowej komunikacji ,linearnej” coraz wigksze zna-
czenie beda odgrywaé formy komunikacji nielinearne;.

Komunikacja linearne Komunikacja nielinearna
Komunikacj¢ za po$rednictwem tzw. flow | Zawarto§¢ komunikowania jest dostepna
channel uruchamia nadawca. Obejmuje ona | w r6znej postaci, a odbiorca podejmuje
przekaz uporzadkowanych tresci zgodnie | decyzje, kiedy i jakie treSci odbieraé, w jakiej
z kolejnoscig okreslong przez nadawce. kolejnosci i przez jaki czas.

Jakie wigc mamy w Polsce perspektywy rozwoju nowych technologii komu-
nikowania?

Raport Europa a globalne spoteczeristwo informacji. Zalecenia dla Komisji
Europejskiej opracowany w 1994 r. przez Komisj¢ Bangemanna wskazuje na sity
rynkowe i prywatny kapital jako gléwne sity napgdowe rozwoju spoteczeristwa
informacyjnego: ,,Rynek bedzie [tu] sita motoryczng; to on wskaze zwycigzcéw
i przegranych. Zwazywszy na site i powszechno$¢ technologii, rynek ten ma zasieg
globalny”. Zgodnie z ta koncepcja, o ksztalcie spoleczeristwa informacyjnego maja
zadecydowa¢ indywidualni konsumenci. To ich zachowania rynkowe zdecyduja,
ktéry sprzet i jego zastosowania oraz ktére ustugi odniosa sukces i wejda do
powszechnego uzytku.

Dlatego grupa Bangemanna wezwata do demonopolizacji i liberalizacji tacz-
nosci przez dopuszczenie konkurencji w zakresie infrastruktur oraz ushug nadal
objetych monopolem, a takze uwolnienia tego sektora od obcigzen politycznych
i ograniczen budzetowych nie uzasadnionych wzgledami rynkowymi.

Nie oznacza to jednak, ze paristwo nie ma tu nic do zrobienia. W dokumen-
cie Spoteczeristwo informacyjne w Polsce. Wstep do formutowania zatozer poli-
tyki Paristwa, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdzita, ze ,,w Polsce
nalezy starannie wywazy¢ rownowage miedzy zakresem dziatania Paristwa i wol-
nego rynku. [...] Liberalizacja nie oznacza wycofania sie paristwa z regulowania
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telekomunikacji, radiofonii, telewizji i innych ustug. Przechodzenie od faktycz-
nego monopolu do rynku konkurencyjnego wymaga specyficznej regulacji po-
budzajacej i chronigcej elementy konkurencji. Istotne znaczenie ma tu komplek-
sowa i perspektywiczna polityka organéw regulacyjnych i koncesyjnych paristwa.
[...] Zadaniem Paristwa jest m.in. stworzenie i realizacja programu prac legisla-
cyjnych i innych tworzagcych warunki prawne dla rozwoju spoteczeristwa infor-
macyjnego. Chodzi tu zwtaszcza o prawa regulujace wszelka dzialalno$¢ gospo-
darcza, a tylko w pewnym zakresie o rozwigzania prawne stosowane w dziedzi-
nie telekomunikacji, radiofonii i telewizji, wlasnosci intelektualnej itp. Potrzebne
sa programy rozwoju mediéw, telekomunikacji i teleinformatyki, w tym w sferze
prawnej dotyczacej zasad gromadzenia, przesylania i udostgpniania informacji”.

W czasie Interdyscyplinarnych Warsztatéw Internetowych, ktére odbyty sie
w styczniu 2000 r. w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim zaproponowano po-
wolanie komisji parlamentarnej, ktéra zajetaby si¢ modyfikacja prawa koniecz-
na w celu wprowadzenia w Polsce spoleczeristwa informacyjnego, powotlanie
ministra, cztonka Rady Ministréw koordynujacego dzialania w zakresie budowy
spoleczenstwa informacyjnego oraz zainicjowanie spolecznej debaty na ten te-
mat. Bylby to — zdaniem autoréw tych propozycji — wyraz koniecznej woli poli-
tycznej w tej dziedzinie.

Jak dotychczas bowiem, postep prac paristwa polskiego trudno uznaé za w pel-
ni zadowalajacy. Na wspomniany dokument KRRiT opracowany w 1996 r., nie
bylo zadnej reakcji 6wczesnego rzadu. Z kolei niedawno Kazimierz Marcinkie-
wicz, szef gabinetu politycznego premiera Jerzego Buzka, stwierdzil, Ze nikt nie
prowadzi ,,debaty na temat takiego programu rozwoju kraju”. Marcinkiewicz
dzielit si¢ swoimi przemy§leniami na temat wyboru drogi rozwoju kraju. I napi-
sal tak: ,,Wazne dla Polski bytoby tez przyjecie programu »skoku technologicz-
nego«, by odrobi¢ zapdéznienie technologiczne, i co wazniejsze — zapéZnienie
w dziedzinie informatyki. Szansy upatruje w szybkim procesie informatyzacji Pol-
ski [...] Strategiczny, narodowy program »skoku technologicznego« wymaga
wszelkich mozliwych dziatari, z interwencjonizmem i protekcjonizmem paristwo-
wym wlacznie, a to po to m.in., by stworzy¢ nowoczesny przemyst i nowocze-
sny sektor ustug, by rozwijata si¢ nasza kultura, bySmy byli jak najlepiej wyedu-
kowani — zagwarantuje nam to zbliZenie si¢ do pierwszej ligi europejskiej”!.

Takiego programu jednak nie ma. Nie mozemy doczekaé si¢ uregulowania
radiofonii i telewizji cyfrowej. Dlugo trwaja prace nad nowym prawem teleko-
munikacyjnym. Zdaniem Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji program
prac regulacyjnych w tej dziedzinie powinien obejmowaé m.in.:

— analiz¢ dyrektyw Unii Europejskiej dotyczacych ustug internetowych oraz
e-handlu, ktére powinny byé uwzglednione w prawie polskim;

I Rzeczpospolita” z 10 marca 2000 r.
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— okre§lenie warunkéw zawierania uméw typu interconnect z operatorami
sieci telekomunikacyjnych, okreslajacych warunki przylaczenia serwera dostaw-
cy ushug do centrali operatora oraz rozliczenia wartosci impulséw generowanych
dla operatora przez uslugi internetowe, a takze procedury rozstrzygania sporéw
dotyczacych tych uméw;

— likwidacje wymogu uzyskiwania licencji na §wiadczenie ustug interneto-
wych, ograniczajac si¢ do wpisu przy rejestracji firmy (sadowe;j lub jako dziatal-
nosci gospodarczej);

— przyjecie ustalen WIPO w zakresie zasad rejestracji i ochrony nazw han-
dlowych wykorzystywanych w nazwach domen, przez uzupetnienie ustawy o zna-
kach towarowych z okre§leniem zasad rozstrzygania sporéw w tym zakresie;

— powolanie lub wybranie firmy zaufania publicznego (na wzér Centrum
Autoryzacji Kart), zajmujacej si¢ generowaniem i przechowywaniem kluczy
publicznych oraz prywatnych, algorytméw szyfrowania oraz uchwalenie zasad
dostepu do tych informacji przez organa bezpieczeristwa panstwa;

— opracowanie (przyspieszenie prac) ustawy o prawnej akceptacji e-podpisu
1 e-dokumentu;

— weryfikacje prawng i ewentualng modyfikacj¢ z punktu widzenia ustug
internetowych;

* ustawy podatkowe;j,

* ustawy o prawach autorskich i prawach pokrewnych,
* ustawy o ochronie danych osobowych,

* ustawy o prawach i ochronie konsumentéw.

W tej chwili trwaja prace nad prawnymi uregulowaniami w niektérych z tych
dziedzin, ale nic jeszcze nie zostato uchwalone.

Tak wiec, perspektyw rozwoju nowych technologii w Polsce trzeba na razie
szuka¢ gtéwnie w mechanizmach rynkowych.

W 1996 r. Polska znajdowala si¢ na 28 miejscu pod wzgledem stopnia roz-
woju infrastruktury informacyjnej* wéréd 29 paristw OECD (z wyjatkiem Mek-
syku) oraz krajéw CEFTA. Tak si¢ sktada, ze Polska byla na 28 miejscu réwniez
pod wzgledem poziomu PKB na jednego mieszkarica. Mozna wigc stwierdzié,
ze istnieje bezposredni zwigzek migdzy poziomem rozwoju gospodarczego i tech-
nologicznego, a zaawansowaniem informatyzacji. Kraje o niskim PKB na jedne-
go mieszkarica, w ktérych bardzo maly jest réwniez udziat sektora ustug w PKB,
nie sa w stanie utrzyma¢ wysokiego tempa wzrostu technologii informacyjnych
i komunikacyjnych.

2 Syntetyczny wskaznik stopnia rozwoju tej infrastruktury obejmuje nastepujace wskazniki: do-
stepno$¢ telefonii przewodowej, dostgpnosc telefonii ruchomej, dostgpnos$é ustug przesytania
danych, dostgpno$¢ komputeréw i sieci komputerowych, dostgpno$¢ mediéw elektronicznych
(telewizor, telewizja kablowa i satelitarna).
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Od tego czasu sytuacja nieco si¢ zmienita. Wskazuja na to choéby wyniki Osrodka
Badania Opinii Publicznej na temat wyposazenia gospodarstw domowych.

Tablica 2
Wyposazenie w sprzet audiowizualny i niektore inne urzadzenia elektroniczne
i telefoniczne (dane w %)

Czy Pan(i) lub kto$ z Pana(i) rodziny | VI’97 X’97 VIII 98 1’99 1X°99
pozostajacej we wspolnym
gospodarstwie domowym posiada:

Jeden telewizor kolorowy 92 90 91 92 95
Telewizor z telegazeta 48 48 56 57 59
Dwa lub wigcej odbiorniki tv 45 34 36 29 34
Telewizor z mozliwo$cia odbierania 28 26 32 27 29
dzwigku stereo )

Telewizjg kablowa 27 25 29 30 33
Indywidualng anteng satelitarna — 14 14 19 16 18
talerz

Zbiorcza anteng satelitarng 7 6 6 5 5
Przynajmniej jeden program - - 4 5 5

telewizyjny optacany dodatkowo, np.
Canal+ kodowany

Magnetowid lub odtwarzacz wideo” - - - - 56
Odtwarzacz kompaktowy 25 23 31 28 36
Kamere wideo - - 6 5 4

Gry telewizyjne, konsole do gier 21 20 17 18 13
Komputer osobisty PC 9 7 14 16 17
Modem 2 1 5 5 5

Telefon komérkowy - - 8 14 19

* Dane z poprzednich lat wynikaty z odpowiedzi na inaczej sformutowane pytanie, wicc nie s3
poréwnywalne.

Zrédto: Opracowano na podstawie danych Osrodka Badania Opinii Publiczne;j.

W dziedzinie telewizji, Polska jest jedynym krajem Europy Srodkowej
1 Wschodniej, w ktérym powstaly cyfrowe platformy satelitarne. Maja one kil-
kaset tysiecy abonentéw.

Internet w Polsce
Wedhug réznych szacunkéw, w Polsce jest dzisiaj 1,8-2 mln aktywnych uzyt-

kownikéw Internetu. Wedhug badaii SMG/KRC ze stycznia 2000 r., z Internetu
korzysta ponad 6% Polakéw powyzej 15 roku zycia, czyli okoto 1,8 mln oséb.
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International Data Corporation szacuje, ze liczba uzytkownikéw Internetu w Pol-
sce bedzie rosta o co najmniej 25% rocznie w ciggu najblizszych 5 lat i w 2003 r.
bedzie wynosié okoto 4 min?.

Inne dane wynikajg z opublikowanych ostatnio wynikéw cyklicznego sonda-
zu Interbus OBOP-u*. Stwierdzil on, ze w marcu 2000 r. 16% Polakéw zadekla-
rowalo, ze ma dostep do Internetu, natomiast 12% (okoto 3,7 mln oséb) korzysta
z sieci, choé w tygodniu poprzedzajagcym badanie uczynito to 8% respondentéw.

W miastach powyzej 100 000 mieszkaficéw mozliwo$¢ skorzystania z Inter-
netu deklarowat co czwarty ankietowany, a w§réd mieszkaricow wsi — dostep do
sieci deklarowat co pigty mezczyzna i co 6sma kobieta.

Handel elektroniczny dopiero zaczyna si¢ w Polsce przyjmowaé. Dostawcom
ustug internetowych oraz zawartosci stron WWW, a takze firmom zapewniajg-
cym ustugi transmisji danych udzielono okoto 340 licencji. Okoto 320 firm in-
ternetowych oferuje na sprzedaz towary i ustugi. Przychody ze sprzedazy towa-
réw przez Internet wynosza okoto 17 mln zl, a Sredni obrét sklepu internetowe-
go — 53 000 zP. Wedhug innych danych, zakupy internetowe w Polsce szacuje
si¢ na 3,2 mln dolar6w?®. Istnieje okoto 10 000 komercyjnych stron WWW, z In-
ternetu korzysta 82% firm, za$ 57% firm ma wlasna strong WWW.

Bank inwestycyjny SG-Securities szacuje, ze obroty w handlu elektronicz-
nym beda rosty po 110% rocznie i w 2003 r. osiagng warto$é 10,4 mln z1, z cze-
80 94-97% beda stanowic transakcje migdzy firmami.

Ksiggarnia internetowa Merlin oferuje 74 000 tytutéw plyt, ksigzek, filmow
wideo i programéw multimedialnych. W tym roku firma planuje osiagna¢ sprze-
daz wartoéci 1 mln dolaréw. Jak informuje ,,Rzeczpospolita”, liczba oséb od-
wiedzajacych internetowa ksiegarni¢ Merlin i dokonujacych w niej zakupéw
wzrasta §rednio o 20-30 miesigcznie.

Zgodnie z informacjami przedstawionymi przez Markowskiego’ podczas kon-
ferencji E-Handel. E-Gospodarka: Fakty, zastosowania, ograniczenia, perspek-
tywy, w Polsce wystepowaly wtedy nastgpujace elektroniczne ustugi finansowe:

— Banki internetowe (PKO S.A., BPH i WBK);

3 T. Chlebowski, E-Gospodarka w liczbach i faktach. E-Gospodarka. Fakty, zastosowania, ogra-
niczenia, perspektywy. Materiaty z konferencji Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji
oraz Polskiego Towarzystwa Informatycznego, Warszawa, 24 stycznia 2000 r.

4 Zob. Polska Agencja Prasowa — wiadomo$¢ z 13 kwietnia 2000 r.

3 M. Marszatek, E-Handel: stan obecny i perspektywy rozwoju. E-Gospodarka. Fakty, zastoso-
wania, ograniczenia, perspektywy. Materiaty z konferencji Polskiej Izby Informatyki i Tele-
komunikacji oraz Polskiego Towarzystwa Informatycznego, Warszawa, 24 stycznia 2000 r.

6 T. Chlebowski, op. cit.

7 M. Markowski, Elektroniczne ustugi finansowe. E-Gospodarka. Fakty, zastosowania, ograni-
czenia, perspektywy. Materialy z konferencji Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji oraz
Polskiego Towarzystwa Informatycznego, Warszawa, 24 stycznia 2000 r.
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— 4 internetowe biura maklerskie w 1999 r.. DM BOS, DM WBK, PDM
Pionieer, RDM Polonia [przewiduje si¢ wzrost do 10 (30%) w potowie 2000 r.];
— Centralna Tabela Ofert jest dostgpna przez Internet od lutego 2000 r.;

— jedna firma ubezpieczeniowa (Hestia);

— jeden fundusz inwestycyjny (Kapital Handlowy).

Blisko 190 polskich gazet i czasopism ma wydania internetowe, lub wyda-
wanych jest tylko w Internecie (patrz np. wersje internetowe ,,Gazety Wybor-
czej” i ,,Rzeczpospolitej”, wersja ,,Rzeczpospolitej” do odbierania przez telefo-
ny komérkowe za pomoca technologii WAP — Wireless Application Protocol).
Wiele czasopism, zaréwno pism kulturalnych, jak i ,,zinéw” i pism amatorskich,
przenosi si¢ do przestrzeni wirtualnej na stale, by oszczedzi¢ na kosztach papieru®.

Rosnie liczba portali internetowych, w wielu przypadkach tworzonych z udzia-
tem stacji radiowych lub telewizyjnych, jak réwniez innych form dziatalno$ci
internetowe;j.

Zesztoroczne wydatki na reklame internetowa w Polsce szacowano na 5-8
mln zl, a udzial reklamy internetowej w calym rynku reklamowym na 0,1%.
Przewiduje si¢, ze wydatki na ten cel w 2000 r. moga osiagna¢ 24 min z1. Jakub
Benke z domu mediowego Initiative Media stwierdzit: ,,Mysle, Ze powazne pie-
nigdze Internet zacznie zabiera¢ innym polskim mediom juz za dwa lata™.

Perspektywy rozwoju nowych technologii wyraznie wigc w Polsce istnieja.
W srodowiskach tzw. early adopters nastgpil juz przelom §wiadomosci zwigza-
ny ze zrozumieniem koniecznosci przestawienia si¢ na nowe tory my§lenia. Po-
dobnie dzieje si¢ w biznesie. Administracja pafistwowa zostaje jeszcze w tyle,
cho¢ trzeba mie¢ nadziej¢, Ze majaca si¢ odby¢é w maju w Warszawie Europej-
ska Konferencja Ministerialna Spofeczeristwo Informacyjne: Przyspieszenie in-
tegracji europejskiej, bgdaca wynikiem III Forum Unii Europejskiej i Paristw
Europy Potudniowo-Wschodniej w 1997 r., przyniesie przelom takze i tutaj.

8 C. Polak, W strone myszy, ,,Gazeta Wyborcza” z 1 lutego 2000 .
9 ,Gazeta Wyborcza” z 10 kwietnia 2000 r.



