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Rozwazania o jakimkolwiek rodzaju etyki nalezy rozpocza¢ od samego
zdefiniowania istoty moralnosci. Etyka to ogét ocen, norm, zasad i idea-
téw moralnych w danej epoce i zbiorowosci spotecznej lub konkretny ich
system. Wedtug Stanistawa Jedynaka moralnosé to jeden z podstawowych
srodkoéw regulacji zycia cztowieka w spoteczenstwie, a zarazem forma swia-
domosci spotecznej ludzi. W moralnosci wystepuja watki Swiatopogladowe,
moralnos¢ spetnia tez specyficzne, jej tylko wihasciwe, funkcje spotecznel.
Postepowanie moralne jest cztowiekowi wpajane od dzieciecych lat. Kazda
czgstka dziatalnosci ludzkiej domaga sie powstania pewnych norm, wskaz-
nikéw, wedtug ktérych tatwiej jest funkcjonowac¢ w zyciu. Zesp6t zasad
etycznych odnoszacych sie do konkretnej grupy zawodowej zwie sie deonto-
logig. Swojq deontologie posiadajg wiec prawnicy, lekarze i wreszcie dzien-
nikarze. Kazda jednak dziedzine dziatalnosci ludzkiej jaki$ element odréz-
nia od innej, stad stworzenie kodeksow etyki zawodowej jest nadzwyczaj
istotne. Etyka dziennikarska powstata po to, by unikaé sytuacji, w ktdrych
dziennikarz publikuje wszystko, nie ogladajac sie na zadne zasady. Tym-
czasem coraz czesciej, pomimo ze rézne instytucje sporzadzaja kodeksy po-
stepowania dziennikarzy, ludzie mediéw w swych prywatnych rankingach
stawiaja wyzej korzysci whkasne, na drugie miejsce spychajac dobro obywa-
teli. Wynika to nie tylko z pewnej utomnosci etycznej dziennikarzy, ale tez
z konstrukcji mentalnej naszego spoteczenstwa. Trzeba powiedzie¢ jasno:
w Polsce zaciera sie granica pomiedzy dziataniami moralnie akceptowany-
mi, a tymi, na ktére w zadnym razie godzi¢ sie nie mozna. Prawie wszyst-
ko bowiem zalezy od punktu widzenia, by nie powiedzie¢ - siedzenia.

Normy moralne w Polsce nie sg jednakowe dla wszystkich. O ile bo-
wiem politycy przychylnie traktuja media im podporzadkowane, o tyle
z zaciektoscig zwalczajg swoich przeciwnikéw. Nieprzypadkowo Jarostaw
Kaczyniski w komentarzu po ogtoszeniu wynikéw wyboréw parlamen-
tarnych w pazdzierniku 2007 roku wing za swa kleske obarczyt ,,Gazete
Wyborczg”2. Szef PiS jest niezwykle subiektywny. Krytykuje stronniczosc

1S. Jedynak, Zarys teorii etyki, Warszawa 1983, s. 11.
2 ,,Nie daliSmy rady poteznemu frontowi, frontowi, ktéry sie rozciggat od »Faktow i Mi-
téwk, pisma, ktére zatrudniato kiedy$ Grzegorza Piotrowskiego, morderce ksiedza Popietusz-
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mediéw, jednakze tylko tych, ktére nie sg mu zyczliwe. Nie wspomina na-
tomiast ani stowem o Telewizji Polskiej, ktéra wzgledem jego rzadu repre-
zentowata postawe dalekg od obiektywizmu. Wazne jest wiec, by dzien-
nikarze potrafili relatywizowaé¢ wypowiedzi politykdéw i byli przekonani
O swoich wlasnych mozliwosciach (dzieki temu zurnalisci bedg w stanie
odrozni¢ prawde rzeczywistg od tej tworzonej na potrzeby konkretnej par-
tii), tak jak o ich sile byt przekonany Thomas Jefferson. Ten amerykan-
ski prezydent stwierdzit kiedys: gdybym miat zdecydowaé, czy powinni-
Smy mieC rzad bez prasy, czy prase bez rzadu, nie wahatbym sie ani chwili
1wybratbym to drugie. Gdyby tworcg tych stéw byt polski polityk, powinny
one raczej brzmie¢: gdybym miat zdecydowaé, czy powinnismy mie¢ rzad
bez prasy, czy prase bez rzadu, nie wahatbym sie ani chwili - wybratbym
wystanie wszystkich niezaleznych dziennikarzy do USA.

Ideaty sg piekne: dziennikarz powinien sprawdzac¢ wszystkie mozliwe
zrodia informacji, nie moze opublikowaé informacji niescistej lub niepraw-
dziwej, ma zakaz wydawania wyroku przed prawomocnym orzeczeniem
sadu, ciazy na nim obowigzek dochowania tajemnicy zawodowej. Nie do
przyjecia przez kodeksy etyczne jest czerpanie korzysci materialnych od
0sob trzecich w zwigzku z zamieszczeniem materiatu dziennikarskiego itd.
Te i inne problemy sg poruszane i normowane przez etyke dziennikarska;
normy etyczne dotyczace profesji dziennikarskiej sg zawarte w licznych
kodeksach. Swoje przepisy wprowadzito miedzy innymi Stowarzyszenie
Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, Stowarzyszenie Dziennikarzy Pol-
skich i Rada Etyki Mediow. W srodowisku dziennikarskim obowigzuja je-
dynie te zasady, ktére zostaty uznane przez profesjonalistow, nie posiadaja
one zatem zadnych sankgcji, ktére by je chronity i zapewnialy ich przestrze-
ganie. Spisane kodeksy majg utatwi¢ dziennikarzom orientacje i wyzna-
czy¢, czesto ptynng, granice pomiedzy tym, co dobre i wiasciwe, a tym, co
zte i naganne. Na strazy moralnosci powinni sta¢ ludzie prasy, radia i te-
lewizji, ich sumienie winno wyznacza¢ prawidta moralne. Mie¢ sumienie to
znaczy umie¢ odréznia¢ dobro od zta réwniez w odniesieniu do samego sie-
bie. Tymczasem wewnetrzne poczucie moralnosci czesto dziennikarzy za-
wodzi. Wynika to przede wszystkim z braku autorytetow, wyznaczajgcych
wzorzec postepowania. Wydaje sie nawet, ze zwykta, ludzka dobro¢ to juz
przezytek. Liczag sie za to: gruba skoéra, chwytliwy temat i wytgcznosé in-
formacji. Nalezy oczywiscie zaznaczy€, ze dziennikarz, jak kazdy cziowiek,
ma prawo do bledoéw, wazne jest jednak, by nie byly one wynikiem zaprze-
dania duszy interesom innym niz obywateli czy checi wyprzedzenia konku-
rencji, tylko czystej niewiedzy. Tak naprawde dziennikarz odpowiada tylko
za wilasng uczciwos€. Nie jest przeciez w stanie bada¢ prawdomoéwnosci in-

ki, az po »Nie«, »Gazete Wyborcza«, rézne telewizje, Platforme Obywatelska, LiD” - stwierdzit
podczas wieczoru wyborczego prezes Prawa i Sprawiedliwosci. Por. J. Kaczynski, Bedziemy
twardg opozycja, ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 247, s. 6.
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formatora za pomocag wariografu, nie jest tez sedzig, by moéc przestuchiwac
Swiadka pod przysiega3.
Ryszard Kapuscinski w jednym z wywiadéw stwierdzit:

Do tego, zeby uprawia¢ dziennikarstwo, przede wszystkim trzeba by¢ do-
brym cztowiekiem. Zli ludzie nie moga by¢ dobrymi dziennikarzamia4.

W tych prostych stowach kryje sie wiele madrosci. Filozofowie bowiem
stworzyli wiele zasad, ktére mozna bytoby odnies¢ do tworcow medidw:
mamy Arystotelesowskg zasade zlotego srodka, Kantowski imperatyw ka-
tegoryczny, przysiege Hipokratesa. A przeciez najwazniejsze jest wiasnie
bycie dobrym. To takie proste i trudne zarazem. Cztowiek dobry bedzie
rozrézniat granice pomiedzy tym, co wypada, a tym, co jest zakazane, jego
moralny sprzeciw bedzie budzita krzywda blizniego. | co najwazniejsze:
dobry czlowiek - jak powiedziat autor Hebanu - od pierwszej chwili usi-
tuje staC sie czesciag losu innej osoby5. Nie tylko wiec stara sie zrozumiec
motywy jej dziatania, ale tez nie przekracza pewnych granic przyzwoitosci
w jej opisywaniu. Najwiekszym sprawdzianem przyzwoitosci dziennikarza
sgq relacje na zywo z tragedii. Jakze tatwo bowiem wowczas przekroczyc
granice dobrego smaku i zadac¢ jeszcze jedno z miliona codziennie zadawa-
nych sztampowych pytan: jak sie Pan/Pani czuje? Rzetelny i etyczny dzien-
nikarz powinien zdawac sobie sprawe z powagi sytuacji i raczej jeszcze raz
przemysle¢ pytanie, ktore chce zada¢, niz pyta¢ o byle co, tylko po to, by
uchwyci¢ ptacz rodziny ofiary i miec ,,jedynke”6.

Zadaniem dziennikarza jest przekazywanie obiektywnych i rzetel-
nie sprawdzonych informacji. Wzorowy zurnalista powinien dobro swych
odbiorcow traktowaé priorytetowo. Ponad interes wydawcy, redaktora
naczelnego, a nawet wlasny. Tak wyglada ideat. A jak ma sie on do rze-
czywistosci? Zaréwno w PRL istnieli, jak i w warunkach demokratycznej
Polski istniejg dziennikarze, opierajacy sie presji wladz czy spoteczenstwa.
W odlegtej juz historii jak i wspotczesnie sg to jednak tylko jednostki. We-
dtug opinii spotecznej dziennikarze sg grupg zawodowa cieszgca sie duzym
prestizem i zaufaniem. Wedtug badan z 1996 roku zawdd ten wymieniono
na piatej pozycji wsrod profesji obdarzonych zaufaniem spotecznym. Polacy
darzg dziennikarzy sporym szacunkiem, zwilaszcza telewizyjnych. Az 69%
respondentéw CBOS z marca 2002 roku uznato ich za dociekliwych, a 62%
za uczciwych. O ich wiarygodnosci przekonanych jest 59% respondentéw,
a 43% spoteczenstwa uwaza ich za bezstronnych7. Te liczby zobowigzuja.
Dziennikarze musza wiedzie¢, ze ich dziatanie nie tylko swiadczy o nich

3 Por. A Goszczynski, Politycy maja racje - bez swobody medidw zyloby sie im tatwiej,
»Polityka” 2003, nr 21, s. 17.

4 R. Kapuscinski, Autoportret reportera, Krakéw 2003, s. 21.

5 Tamze.

6 Por. A. Gumutka, Grac zatobe, ,,Press” 2007, nr 8, s. 28-29.

7 M. Golinczak, Od dyskdzokejéow do rzemieslnikow, czyli etyka medidw, [online] <http://
www.recykling.uni. wroc.pl/index.php?section=9&article=47>, dostep: 02.11.2007.


http://%e2%80%a8www.recykling.uni.%20wroc.pl/index.php?section=9&article=47
http://%e2%80%a8www.recykling.uni.%20wroc.pl/index.php?section=9&article=47
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samych, ale i o kondycji catego sSrodowiska. Tymczasem coraz czesciej ,,pis-
maki” gonig za sensacja, gubigc po drodze nie tylko odpowiedzialnos¢ za
swe stowo, ale tez uczciwosé. Edward Redlinski w swojej powiesci Trans-
formejszen przedstawit wiasnie taki obraz wspoétczesnego redaktora. Jego
bohater jest niedouczony, krzywdzi ludzi, feruje wyroki, a pomimo wszyst-
ko w ostatecznym rozrachunku odnosi sukces8.

W artykule 81, w punkcie 1 Ustawy o prawie autorskim i prawach po-
krewnych z 4 lutego 1994 roku czytamy: ,,Rozpowszechnianie wizerunku wy-
maga zezwolenia osoby na nim przedstawionej”9. Natomiast z artykutu 14,
punktu 6 Ustawy o prawie prasowym z 26 stycznia 1984 roku dowiaduje-
my sie: ,,Nie wolno bez zgody osoby zainteresowanej publikowaé informacji
oraz danych dotyczacych prywatnej strefy zycia, chyba ze wiaze sie to bez-
posrednio z dziatalnosciag publiczng danej osoby”10. | tu nalezy sobie po-
stawi¢ pytanie: czy urodzenie dziecka przez piosenkarke G. wigze sie jed-
noznacznie z jej aktywnoscig na niwie zycia publicznego? Z pewnoscig nie.
A jednak dziennikarze jednego z tabloidéw zadworowali sobie z zapiséw
prawnychll i artykut o porodzie wokalistki (wraz ze zrobionymi w szpita-
lu zdjeciami), pomimo braku jej zgody, opublikowali. Zadziatali wiec nie
tylko wbrew prawu, ale tez zwyklej przyzwoitosci, ktdra jest przeciez wy-
znacznikiem etycznie pracujacego cztowieka medidéw. Nie mozna bowiem
cyklu artykutéw w ,,Super Expressie” na temat pobytu gwiazdy w szpitalu
po urodzeniu syna nazwac inaczej jak dziataniem niemoralnym. Pomimo
wszystko takie publikacje zdarzajg sie nader czesto, a tylko niektérzy ar-
tysci decyduja sie na pozwanie dziennikarzy do sgdu. | cho¢ Rada Etyki
Mediow zwykle gani takie zachowania zurnalistéw, oni i tak pozostajg nie-
wzruszeni. By¢ moze dlatego, ze to ganienie przybiera zwykle forme nie-
groznego ,,pogrozenia palcem”.

Zawdd dziennikarza nie jest zawodem prostym. Daje mozliwos¢ pomocy
ludziom, lecz tez czasem mozliwos¢ wyrzadzenia nieodwracalnej krzywdy.
Przynosi z sobg wyrzeczenia i dylematy moralne. Na przedstawicielu me-
diéw cigzy wielka odpowiedzialnos¢. To on bowiem, publikujac takie, a nie
inne informacje, ksztattuje punkt widzenia spoteczeristwa. Dziennikarz wi-
nien by¢ odporny na naciski instytucjonalne i finansowe. Na dziennikarska
niezalezno$¢, wedtug Stanistawa Mocka, skitada sie réwniez ,niezaleznosé
od obiegowych opinii i od dyktatury komunatu”12. Dziennikarz jest z jednej
strony cztowiekiem niezaleznym i rzetelnym, z drugiej za$ gdzie$ pracuje,
od kogos$ dostaje pensje, jest wiec tez od kogo$ uzalezniony. Nie chodzi tu
nawet o bezposrednie wptywanie przez wydawce na publikowane tresci, ile

8 E. Redlinski, Transformejszen, czyli jak golonka z hamburgerem tancowata (reportaz
optymistyczny), Warszawa 2002.

9 DzURP 1994, nr 24, poz. 83.

10 DzURP 1984, nr 5, poz. 24.

11 Por. U. Podraza, Paragrafem w tabloidy, ,,Press” 2007, nr 3, s. 61-64.

12 S. Mocek, Niezalezno$¢ dziennikarstwa w Polsce: szanse i zagrozenia, [w:] Dziennikar-
stwo, media, spoteczenstwo, red. S. Mocek, Warszawa 2005, s. 286.
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0 autocenzure samych dziennikarzy. Karta etyczna mediéw mowi, ze dzien-
nikarz powinien przestrzega¢ zasady uczciwosci. Winien pracowaé zgodnie
ze swoim sumieniem i nie ulega¢é wptywom. Czesto ten idealny obraz roz-
biega sie jednak z rzeczywistoscig. Liczba posad dziennikarskich w zwigzku
z koncentracjg rynku medialnego maleje, wiec nie optaca sie kgsaé reki
podpisujacej czek. Wedtug Piotra Milewskiego reporter uczy sie samokon-
troli jak dziecko jezykal3. Miody dziennikarz, styszac bowiem kilkakrotnie,
ze jego artykutjest zbyt demaskatorski i nie nadaje sie do druku, zaprzesta-
je w koncu pisa¢ o kontrowersjach. Zgodnie z wynikami sondazu przepro-
wadzonego na zlecenie Columbia Journalism Review, 47% o0séb zajmujacych
kierownicze stanowiska w mediach przyznaje sie do zakazania publikac;ji in-
formacji, ktére winny ujrzeé Swiatto dzienneld. Daje to bezdyskusyjny obraz
selekcjonowania wiadomosci zaleznie od potrzeby. W obliczu kurczgcego sie
rynku pracy warto tez wykazaé sie czyms wiecej niz koledzy po fachu. Stad
dziennikarze zaczynajg szukaé jak najbardziej wstrzgsajgcych i innowacyj-
nych tematéw, a takie dziatanie niesie z sobg wiele niebezpieczenstw.
Kolejnym problemem natury moralnej w pracy dziennikarza jest roz-
graniczenie niezaleznosci od zabiegdw marketingowych. Tadeusz Kononiuk
w swej pracy Kapitat zagraniczny w polskich mediach zauwazyt, ze z biur
dziennikarzy lepiej wida¢ logo wydawcy niz interes obywatelil5. Podobnego
zdania o mediach byt twdérca wspdtczesnych mass mediow - William Ran-
dolph Hearst, ktory zwykt mawiaé, ze wiadomos¢ to jest to, co kto$ pro-
buje przed nami ukryé, wszystko inne jest reklamga. Opierajac sie na tym
stwierdzeniu, nalezy wysnu¢ wniosek, ze wszystkie informacje docierajgce
do odbiorcy sg w jakim$ sensie zmanipulowane lub stuzg prywatnym celom.
Kiedy dziennikarz ,,Rzeczpospolitej” Bronistaw Wildstein wyniést potajem-
nie liste nazwisk wystepujacych w zasobach Instytutu Pamieci Narodowej,
uzasadniajgc to posuniecie stowami: ,,Nar6d ma prawo do prawdy o sobie”16,
w Srodowisku dziennikarskim wybuchta dyskusja o spotecznej roli mediéw
w Polsce. Wielu artystéw, ludzi nauki i mediow poparto publicyste, tymcza-
sem po kilku dniach od ujawnienia listy nazwisk wystepujacych w czesci za-
sobow IPN Wildstein zostat zwolniony z pracy. W oswiadczeniu 6wczesne-
go redaktora naczelnego ,,Rzeczpospolitej” dotyczacym dziatania Wildsteina
czytamy: ,sprawa ta wykracza poza kwestie etyki dziennikarskiej i zosta-
ta powszechnie odebrana jako dziatanie polityczne. Przekonaty nas o tym
wypowiedzi politykéw, a przede wszystkim nader liczne gtosy czytelnikow.
Taka kwalifikacja dziatan naszego kolegi uderza w prestiz naszej gazety
jako wiarygodnego, powaznego i politycznie niezaleznego dziennika. Dzia-
tania te postawity »Rzeczpospolitgc w fatszywym Swietle. Akcja Bronista-
wa Wildsteina, ktéry wyniost z IPN liste zasobéw archiwalnych Instytutu

13 P. Milewski, Ucieczka od wolnosci, ,,Press” 2000, nr 12, s. 40.

14 Tamze, s. 41.

15 T. Kononiuk, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, [cyt za:] H. Kowalik, Dzienni-
karze hieny czy IV witadza, ,,Przeglad” 2003, nr 3, s. 14.

16 Cyt. za: P. Stasinski, Barbarzynstwo Wildsteina, ,,Gazeta Wyborcza” 2005, nr 25, s. 4.
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i rozdat jg dziennikarzom, spowodowata, ze naszg gazete zaczeto utozsamiaé
Z tg czeScig opinii, ktéra domaga sie przeprowadzenia lustracji natychmiast
i nawet za cene pogwatcenia zasad panstwa prawa”17. Nie sposéb nie zgodzi¢
sie ze zdaniem Grzegorza Gaudena. Wydaje sie bowiem, ze w tym konkret-
nym przypadku dziennikarz ,,Rzeczpospolitej” chciat po prostu bardzo dobit-
nie zamanifestowac swoje zdanie w sprawie lustracji, a prowadzac prywatng
gre, przy okazji uczynit nieodwracalng krzywde osobom niestusznie znajdu-
jacym sie na listach IPN (nie wszyscy zarejestrowani byli bowiem agentami
SB). Moze, gdyby byto wiecej tak radykalnych reakcji macierzystych redak-
cji wobec zurnalistéw, ktdrzy odznaczajg sie niemoralnym zachowaniem, nie
mieliby$Smy tak czesto do czynienia z samowolg braci dziennikarskiej.

Sprawa Bronistawa Wildsteina zmusza do zastanowienia sie nad cien-
ka linig biegngca miedzy stuzbg spoteczenstwu a autopromocjg dzienni-
karskg oraz powinnos$cig a niezaleznoscia. Nalezy sobie postawi¢ réwniez
pytanie o to, jak daleko moze posunaé sie reporter w akcie dziennikarskiej
odwagi. Kazdego dnia bowiem zurnalista staje przed dylematem, co opi-
sa¢, a co pomingé. Pytanie o to, w ktdrym miejscu konczy sie informacja,
a zaczyna naruszanie prywatnosci, nalezy do probleméw najczesciej poru-
szanych przez badaczy mediow w XXI wieku.

W 2003 roku ,,Gazeta Wyborcza” dotarta do informacji, ze oskarzony
o pedofilie dyrygent Wojciech Krolopp jest zarazony wirusem HIV. Nie
chciat on wspotpracowaé z wymiarem sprawiedliwosci i nie podawal na-
zwisk swoich ofiar. Wobec takiego obrotu sprawy 17 lutego 2004 roku na
czotéwecee ,,Gazety Wyborczej” ukazat sie tekst autorstwa Marcina Kackiego
Dyrygent zakazony HIV18. Publikacja ta, zdaniem cze$ci odbiorcéw, naru-
szyta prawo chdérzystow do dyskrecji i narazita ich na szykany. Byli jednak
tez tacy, ktérzy moéwili o wystepujacej w tym przypadku wyzszej koniecz-
nosci. Nawet ks. Adam Boniecki stwierdzit, ze jeSli nie byto innych sposo-
bow, by poinformowaé chérzystéw, to trzeba byto ztamaé prawo i opubliko-
wac informacje o dyrygenciel9. Cho¢ relatywizm prawa jest szkodliwy dla
istoty panstwa i cho¢ nie mozna jednych kara¢, a innych wynosié na pie-
destaty za ujawnianie poufnych informacji, nalezy sie jednak zastanowic,
kiedy i czy informacja o chorobie Kroloppa trafitaby do zainteresowanych,
gdyby nie tekst Kackiego. Dobra sg bowiem hierarchicznie utozone i cza-
sem - tylko w wyjgtkowych okolicznosciach - nalezy pos$wieci¢ mniejsze
dla wiekszego. Wedtug Karty etycznej medidw dziennikarze winni prze-
strzegaé zasady poszanowania godnosci, czesto jednak wyznaczenie grani-
cy pomiedzy szacunkiem a szarganiem imienia sprawia ludziom mediow
trudnosci. Pole do manipulacji daje tu na przyktad pisanie o chorobie zna-
nej osoby bez jej zgody. Czesto informacje, w celu zaspokojenia ciekawo-
$ci odbiorcy, podaje sie pod kamuflazem dziatania w interesie publicznym,

17 G. Gauden, Dziennikarstwo to nie polityka, ,,Rzeczpospolita” 2005, nr 27, s. A2.
18 M. Kacki, Dyrygent zakazony HIV, ,,Gazeta Wyborcza” 2004, nr 40, s. 1
19 Cyt. za: T. Jarzebowski, Sprawa na trzy litery, ,,Press” 2004, nr 3, s. 33.
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zwiaszcza kiedy wiadomosé o Smiertelnej chorobie dotyczy polityka. Dzien-
nikarze naciggaja tez prawo, jezeli chodzi o pisanie o ludziach kultury,
wowczas powotujg sie na powigzania miedzy zdrowiem artysty a jego dzia-
talnoscig publiczng. Mozna z powyzszych faktow z tatwoscig wysnué wnio-
sek, ze odczytywanie kodekséw moralnych, etycznych, a takze prawnych
zalezy od interpretacji dziennikarzy.

Przekupienie dziennikarza lub przyjecie przez niego tapéwki, niezalez-
nie od interpretacji, jest czynem karalnym. Nierzadko przedstawiciele za-
wodu, ktory z zatozenia powinien pietnowaé wszystkie nieprawidtowosci,
sami postepujg nieetycznie. Kupowanie przychylnego zdania zurnalisty
przybiera rozmaite formy. Dla wielu biznesmendw i dziennikarzy przekup-
stwo to tylko kwestia ceny, a nie moralnych dylematéw. | tak coraz czes-
ciej zdarza sig, ze dziennikarz opisuje imprezy za drobng optatg, uzasad-
niajac, ze jest wiele innych, ktdrymi w tym samym czasie mogtby sie zajgc.
Zwilaszcza w gazetach lokalnych propozycje tapéwek sa nader czeste. Pro-
ponuje sie woweczas ,,wystawienie faktury na reklame”. Zdarza sie tez tak,
ze jezeli pewien urzad nie dziata zgodnie z prawem, wprost zalewa gazete
zleceniami ogtoszeniowymi. Ten chwyt psychologiczny ma na celu znieche-
cenie dziennikarzy i zmuszenie ich do przekalkulowywania, co sie bardziej
optaca, swietny materiat czy mniejszy zysk. Zdarza sie tez tak, ze dzienni-
karze, szczegblnie branzowi, sg dofinansowywani przez firmy lub raczeni
prezentami. Sktoni¢ dziennikarza do opublikowania przychylnego artykutu
- to wbrew pozorom wecale nie proste zadanie. Trzeba bowiem przysporzy¢
mu najpierw korzysci, by p6zniej nie miat innej mozliwosci, jak tylko sie
odwdzieczy¢. Ludzie uprawiajacy czarny PR wytworzyli juz jednak sobie
pewne kanony dzialania: proponujg wyjazdy zagraniczne, napisanie tekstu
sponsorowanego o wierszoéwce wyzszej niz zazwyczaj, uzyczanie do testo-
wania samochoddéw i sprzetéw RTV itp20. Wobec takich dziatan tylko naj-
bardziej prawi dziennikarze przechodzg obojetnie.

Dylemat moralny wywoluje w pewnej grupie dziennikarzy sposob
przedstawiania Swiata. W Polsce bowiem media czesciej kreuja rzeczywi-
stos¢, niz jg opisujg. Obecnie ludzie zyja w Swiecie, w ktorym nie zauwa-
za sie tego, co nie posiada postaci medialnej prezentowanej przed masowag
publicznoscig. Istniejg rownoleglte swiadomosci odbiorcy, zycie ,,prawdziwe”
i zycie istniejace w masowej Swiadomosci spoleczenistwa. Ta druga rzeczy-
wistos¢ nie jest oparta na bezposredniej empirii, ale na wiadomosciach ze
Swiata mediéw. Dziennikarze, by dotrze¢ do wiekszego grona odbiorcow,

20 Marek Wroébel wyréznia kilka typéw dziennikarzy wedtug kryterium podejécia do tzw.
giftéw. | tak, zurnalisci dzielg sie na: nieztomnych - wystepujg oni nader rzadko, sg pewni
swej misji i dziennikarskiej niezaleznos$ci; normalnych - najbardziej typowych, bioracych, co
im dajg i nie opisujacych pé6zniej firmy, od ktérej dostali prezent; bywalcéw - przyjmujg pre-
zenty i pomimo tego zamieszczajg krytyczne artykuty na tamach poczytnych pism; troche in-
nego typu bywalcéw - bywajg wszedzie, ale bez zaproszenia, przyjmujg prezenty i dbajg
o prezentodawcOw; i wreszcie akwizytoréw - uzalezniajg publikacje od zamieszczenia rekla-
my albo artykutu sponsorowanego. Por. M. Wrébel, Potraktuj mnie przychylnie, ,,Press” 1998,
nr 2, s. 57.
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postugujg sie schematami, pewnymi utartymi stereotypami, ktére tatwo
docierajg do $wiadomosci stuchaczy czy telewidzéw, czesto pomijajg pew-
ne zdarzenia, ajeszcze czesciej zaznaczajg tylko problem, nie opisujgc
wszystkich kontekstow danej kwestii. Cho¢ Tomasz Szlendak zauwaza, ze
~wiasnie rozpada sie, dostownie na naszych oczach, Wielka Mangea, 6w
Pankontynent Mezczyzn™21, feministki nie zgadzajg sie z tym pogladem.
Dziatalnos$¢ kobiet walczacych o swe prawa jest w mediach niezauwazana,
spychana do podziemia (wyjatek stanowig adresowane specjalnie do kobiet
programy tematyczne, np. TVN Style), natomiast one same ukazywane sa
karykaturalnie jako kobiety brzydkie, nieszczesliwe i odrzucone przez mez-
czyzn. Mezczyzni z kolei wynoszeni sg, ich zdaniem, na sztandary. Media
nieetycznie manipuluja przekazywanym przez siebie obrazem. Wigze sie to
z tym, ze ruch kobiecy od poczatku swojego istnienia byt krytycznie nasta-
wiony do kultury komercyjnej. Wspoétczesnie kultura ta - a co za tym idzie,
rowniez $rodki masowego przekazu - odptacajg feministkom pieknym
za nadobne. Agnieszka Graff w artykule Jeste$ urocza, kiedy sie ztosScisz.
Radykalny feminizm drugiej fali a media gtéwnego nurtu o przygodach
amerykanskich feministek z mediami22 wysuwa pewnga teorie co do przy-
czyn ksztattowania ztego wizerunku kobiet walczacych o réwnouprawnie-
nie. Ot6z jej zdaniem, kobiete zadowolong z zycia $Srodki masowego prze-
kazu uznajg za kiepska konsumentke, a przedstawiajac ja w ztym Swietle,
podsycaja w niej poczucie zyciowe] pustki i che¢ uczestnictwa w kulturze
masowej. Nie da sie zaprzeczy¢, ze media manipulujg faktami, zdarza sie
rowniez, ze traktujg powazne tematy trywialnie i tendencyjnie. Najbar-
dziej niebezpieczna moralnie jest jednak stronniczosé¢ i wywyzszanie pew-
nych grup spotecznych ponad inne.

We wspbiczesnym Swiecie Srodki masowego przekazu stawiajg sie
w centrum wydarzen i piszg same o sobie. Dzisiejszy dziennikarz nie jest
juz sprawozdawcag, lecz gwiazda. A gwiazdy moga bra¢ udziat w reklamach
i promocjach. Pod koniec lat 90. zaczeto coraz czesSciej poruszaé nastepu-
jacy temat: czy dziennikarz powinien braé udziat w sesjach zdjeciowych
i zasiada¢ w jury konkurséw organizowanych przez kolorowe magazyny?
Punkt 14. zasad etyki dziennikarskiej Telewizji Polskiej S.A. zakazu-
je dziennikarzom prowadzenia akwizycji i wystepowania w reklamach2s.
Roéwniez Komisja Etyki TVP zajeta zdanie w tej sprawie, zauwazajac, ze
uzyczanie wizerunku przez dziennikarzy prowadzi do skojarzenia ich z da-
ng firma, co obniza ich wiarygodnos$¢24. Dziennikarskie dziatanie reklamo-
we jest wiec etycznie naganne niezaleznie od tego, czy dziennikarz za wy-
stgpienie na przykiad w kolorowym czasopi$émie przyjmuje zaptate, czy tez
nie. Wptywa to bowiem nie tylko na obraz jego samego w oczach odbior-

21 T. Szlendak, Leniwe maskotki, rekiny na smyczy, Warszawa 2005, s. 11.

22 [Online] <http://free.art.pl/artmix/10_2005_gra_jest.htmI>, dostep: 12.04.2006.

23 Zasady etyki dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A. - informacja, publicystyka, repor-
taz, dokument, edukacja, [online] <http://ww6.tvp.pl/5465,287625,7.view#14>, dostep: 2.11.2007.

24 A. Nalewajk, Problem t6zkowy, ,,Press” 2004, nr 1, s. 41.
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cow, ale i medium, ktére reprezentuje. | cho¢ czasem zapisy sg absurdalne,
jak ten zakazujgcy dziennikarzom informacyjnym reklamowania witasnej
stacji (rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 6 lipca
2000 roku, DzU nr 65, poz. 784), to jednak pdéki one istnieja, poty winny
by¢ przestrzegane, a ich naginanie - piethowane.

Wspotczesna epoka medialna przyniosta bardziej wymagajacego konsu-
menta i coraz wiekszg rywalizacje koncernéw medialnych o odbiorce. Nie
wystarczy juz, by program publicystyczny czy informacyjny prowadzit do-
bry dziennikarz, potrzebne jest tez, by umiat zatrzymac telewidza czy stu-
chacza. Obecnie kazda ze stacji telewizyjnych oferuje program publicystycz-
ny z gwiazda w roli prowadzacego. Andrzej Mrozowski i Tomasz Sekielski
pracuja w TVN-ie, Monika Olejnik w TVN24, do niedawna Tomasz Lis
w Polsacie. Wedtug Barbary Fedyszak-Radziejowskiej, osobowosci z progra-
mow telewizyjnych promujg same siebie, ponadto ,,prowadzg rozmowy ptyt-
ko, powierzchownie, unikajagc trudnych pytan, gdy patrza w oczy tych, kto-
rzy trzymajg w Polsce realng wiadze, i bardzo selektywnie przeswietlajgc
politykéw. Promujg jednych i zwalczajg innych”25. Z opisu przedstawione-
go przez publicystke ,,Rzeczpospolitej” wytania sie obraz dziennikarza za-
interesowanego gtdwnie autopromocjg, prezentujagcego swoje poglady przy-
brane w maske retorycznosci, pokazujgcego $wiat przez pryzmat swoich
sympatii i antypatii. Zanim Tomasz Lis zostat zwolniony z telewizji TVN,
prowadzac serwisy informacyjne czesto naduzywat zasady obiektywizmu.
Podawat newsy z komentarzem, robit wymowne grymasy. Kiedy w komen-
tarzu do opublikowanego w styczniu 2004 roku przez ,,Newsweek” sondazu
prezydenckiego nie opowiedziatl sie jednoznacznie co do swoich politycz-
nych planoéw, stato sie jasne, ze jego zachowania do etycznych zaliczy¢ nie
spos6b26. Dziennikarz informacyjny powinien by¢ rzetelny i obiektywny.
A odbiorca musi mie¢ pewnos¢, ze redaktor ma czyste intencje i ze nie pro-
wadzi dziatalnosci pod swoje przyszie plany polityczne27. Zdaniem Ryszar-
da Kapuscinskiego, polityka w dziennikarstwie nie przeszkadza tylko jezeli
jest sie polskim reporterem w afrykanskim buszu28. Tymczasem w $rodo-
wiskach dziennikarskich mozna zauwazy¢ panoszacy sie subiektywizm.
Okazuje sie jednak, ze jest to wrecz norma. Dziennikarz ,, The New York
Times” Lester Markel, méwiac o tej zasadzie etycznej, zauwazyt, ze choéby

25 B. Fedyszak-Radziejowska, Jak i dlaczego warto rozmawia¢, ,,Rzeczpospolita” 2004,
nr 274, s. Ala.

26 Por. M. Karnowski, P. Zaremba, Wsysanie Lisa, ,,Newsweek Polska” 2004, nr 5, s. 10.

27 Dziennikarz nie moze ujawnia¢ swoich przekonan, poniewaz raz ujawnione poglady
beda niczym cien ktadty sie na dalszej dziatalnosci przedstawiciela mediéw. Zdaniem Angeli-
ki W. Wyki nawet je$li dziennikarz bedzie sie juz starat by¢ obiektywny, spoteczenstwo i tak
bedzie go postrzegato jako stuge danej ideologii czy partii politycznej. Por. A. W. Wyka, Good
and reliable watchdogs of democracy, Ethics and journalism: case studies from Poland, Hun-
gary and the Czech Republic. Artykut, bedacy rozszerzeniem prezentacji A. W. Wyki z konfe-
rencji ,,Ethics and Journalism”, zamieszczono na stronie European Journalism Observatory:
<http://www.ejo.ch analysis/regionalstudies/wykal.pdf>, dostep: 02.11.2007.

28 Cyt. za: P. Gabrysz, Pisa¢ kazdy moze, ,,Press” 2000, nr 5, s. 34.


http://www.ejo.ch%20analysis/regionalstudies/wyka1.pdf

270 Illona Godlewska

nawet najbardziej obiektywny dziennikarz zebrat piecdziesiagt faktéw, to
musi z nich wybra¢ na przykitad dwanascie do swojego artykutu. Odrzuca
wiec trzydziesci osiem. Potem dziennikarz i jego redaktor decyduja, jaki
fakt ma sie znalez¢ w pierwszym akapicie, tym samym kitadac nan akcent.
Dalej redaktor decyduje, czy wiadomos¢ ma sie znalez¢ na pierwszej czy na
dwunastej stronie. Umieszczona na stronie pierwszej przyciggnie znacznie
wiekszg uwage29. Poglad wyrazony przez Merkela odstania nie tylko rela-
tywizm obiektywizmu, ile wrecz narzuca mysl, ze kazda informacja pod-
dana trzem kolejnym decyzjom i osgdom traci na swojej wiarygodnosci.
Dziennikarz to zawdd zaufania publicznego, wiec osobe wykonujacg ten
zawod obowigzuje nie tylko prawo, ale réwniez etyka. Zdarza sie jednak
czesto, ze postepowanie jest zgodne z prawem, ale sprzeczne z uczciwoscia.

Ludzie medidow muszg przestrzega¢ norm etycznych. Etyka bowiem prze-
kracza prawo i jest jego fundamentem. Dziennikarze jako czwarta wladza
maja ogromny wptyw na poglady spoteczenistwa, na jego zachowania i od-
czucia. Opisuja spotkania na szczycie, wpadajg na tropy afer korupcyjnych,
wreszcie opowiadajg o szarym cziowieku. Gdyby nie etyka dziennikarska,
do ich opiséw wdartby sie chaos, a dziatania na wlasng reke moglyby spowo-
dowac odejscie od powszechnie przyjetych norm moralnych. Etycznie dwu-
znaczne w pracy dziennikarza sg tak zwane chaltury, czyli dziennikarskie
,,dorabianie” do podstawowej pensji w macierzystej redakcji. Cho¢ redakcje
powaznych gazet zazwyczaj nie pozwalajg dziennikarzom pisa¢ do innych
pism, zakaz ten jest permanentnie tamany. Nie pomaga nawet podpisywa-
nie tak zwanej lojalki, czyli dokumentu przyrzeczenia nieuzyczania piora
innym tytutom niz macierzysty. Dziennikarze, chcac ,,dorobi¢” bez wiedzy
zwierzchnikéw, po prostu nie podpisuja artykutdw wlasnym nazwiskiem.
O ile takie posuniecia dziennikarzy mozna jeszcze zrozumieé¢, to pisanie
tekstow promocyjnych, analiz i raportéw na zlecenie firm nie miesci sie juz
w moralnych granicach. W ramach ,,chattury” dziennikarz moze opisa¢ slub
waznej osobistosci, ale i przygotowac¢ program wyborczy dla partii. Prowa-
dzac takie dziatania, zawsze gubi sie swoj obiektywizm. Nie moze bowiem
dzis promowad, a jutro krytykowaé tej samej firmy czy partii. W zawodzie
dziennikarskim nie ma miejsca na relatywny odbidor prawdy. Dziennikarz
sprzeniewierzajacy sie zasadzie obiektywizmu degraduje sie i kompromituje
moralnie. | cho¢ wszedzie zdarzaja sie kompromisy, to jednak - zwilaszcza
w zawodach zaufania publicznego - maja one swoja granice. Przebiega ona
tam, gdzie prawda przemienia sie w manipulacje i klamstwo.

Zdarza sie, ze ludzie czujacy sie w pewien sposob zobligowani lub za-
szantazowani wszechmocg S$rodkéw masowego przekazu ulegajg presji
dziennikarzy. Zdaja sobie bowiem sprawe, ze jesli beda mili dla dziennika-
rza, ten korzystnie ich opisze, jesli bedag natomiast nieprzyjemni, moze to
za sobg pociggna¢ niemite dla nich konsekwencje. Dominika Wielowieyska
w artykule okondycji polskiego Srodowiska dziennikarskiego przytacza

29 Cyt. za: M. Golinczak, dz. cyt.
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opowies¢ o pewnym dziennikarzu telewizyjnym. Ot6z poszedt on na wy-
wiad do prezesa wielkiego banku. Po rozmowie powiedziat do dyrektora, ze
naprawde kiepsko wypad} przed kamerami i ze powinien poéwiczy¢. Na po-
zegnanie wreczyt mu wizytdwke swojej firmy, ktéra zajmuje sie szkolenia-
mi z zakresu public relations30. Tekst dziennikarki ,,Gazety Wyborczej” byt
dla wielu piorunujacy, ale pomimo tego, ze znaczna liczba oséb gratulowa-
ta Wielowieyskiej odwagi, w mediach nie poruszano tego tematu. Fakt ten
budzi moralny sprzeciw. Nie mozna bowiem nieprzestrzegania norm po-
mija¢ milczeniem. Sprawia sie bowiem wowczas wrazenie przyzwolenia na
takie dziatanie. W upolitycznionym i petnym konfliktéw srodowisku dzien-
nikarskim sprawy etyki dziennikarskiej omawiane sg okazjonalnie, tylko
w szczegOlnie drastycznych wypadkach. Nie trzeba dodawaé, ze wptywa to
negatywnie na prawidtowy rozwdj medidw i budzi nieche¢ spoteczenstwa
do dziennikarzy. Dziennikarzy, ktérzy ostatnio zamiast pietnowac niepra-
widtowosci, skupiajg sie raczej na wzajemnej walce na stowa3l.

Media maja ogromny wptyw na ludzki odbiér rzeczywistosci. Posiada-
ja mechanizmy, ktére umozliwiajga manipulowanie $Swiadomoscig catych
spoteczenstw. Dlatego wazne jest, by dobro ogétu miato dla nich charak-
ter priorytetowy. Zdaniem ks. Adama Bonieckiego, popyt na pisma plot-
karskie i skandalizujace tylko pozornie wskazuje na bezradnos$¢ gremiéw
opracowujacych kodeksy moralne, poniewaz skutecznos¢ owych kodeksow
zalezy przede wszystkim od srodowiska dziennikarskiego32. Etyczna posta-
wa tworcow mediéw jest jednym z podstawowych sposobéw zapobiegania
naduzyciom srodkéw masowego przekazu - poniewaz nie wszystkie kwe-
stie sporne reguluje prawo, a zasada niezaleznosci medidw musi pozostac
zasada generalng. Smutne jest jednak to, ze zto czesto nie zagraza dzien-
nikarzom z zewnatrz, lecz kryje sie w nich samych - i witasnie dlatego do
konca nie zniszcza go zadne kodeksy i karty etyczne.

Summary
Journalism ethics - reality or fiction?

Media has a great impact onhuman perception ofreality. Media possess mechanisms
which enable it to manipulate consciousness of societies. Therefore it is very important
that common good is the priority.

Meanwhile despite the fact that various institutions draw up codes of law for
journalists, the people ofthe media in their own private ratings place their own profits
and benefits before the common good of citizens. Moral standards in Poland are not
identical for everyone. As far as politicians treat well subordinate media, they fight
ferociously against their opponents.

30 D. Wielowieyska, Korupcja mediéw, ,,Gazeta Wyborcza” 2000, nr 77, s. 1.
31 Szerzej na ten temat: M. Wyszynska, Jarmark préznosci, ,,Press” 2007, nr 8, s. 34-36.
32 A. Boniecki, Przykazania medialne, ,,Tygodnik Powszechny” 2005, nr 2, s. 1



