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1. Uwagi wstepne

Odmienno$¢ genderowa w komunikacji jezykowej znajduje wyraz na
réoznych poziomach wypowiedzi i tekstu - fonetycznym, morfologicznym,
leksykalnym, skiadniowym1l, a w szczeg6lnosci na poziomie idiomatyki je-
zykowej, to znaczy charakterystycznych dla kazdego jezyka typow #aczliwo-
§ci znakéw. Pisze o tym miedzy innymi znana niemiecka badaczka Elisa-
beth Piirainen2, podkreélajgc, ze w zakresie frazeologii ré6znice genderowe
w wiekszym stopniu sg charakterystyczne dla dialektow niz dla jezyka li-
terackiego, czego przyczyng jest wedtug autorki, po pierwsze, dominujgca
kultura agrarna (w ktérej funkcje kobiet i mezczyzn sg $cisle separowane),
po drugie, silniejszy wplyw archaicznej tradycji obyczajowej, stereotypow
kultury itp.

Odmiennos¢ genderowa daje sie dostrzec réwniez w obrebie ogtoszen
towarzysko-matrymonialnych, ktére wczesniej badano gtdwnie w aspekcie
pragmalingwistyki3. W prezentowanej pracy interesowa¢ nas bedzie inny
aspekt tych tekstdw - kognitywno-semantyczny, a mianowicie profilowa-
nie nadawcy i odbiorcy w anonsach napisanych przez kobiety i przez mez-
czyzn. Zgodnie z terminologia wspétczesnej lingwistyki kulturowej, profilo-

1 K. Tafel, Die Frau im Spiegel der russischen Sprache, Wiesbaden 1997, s. 100 i n;
M. Karwatowska, J. Szpyra-Koztowska, Lingwistyka ptci. Ona i on w jezyku polskim, Lublin
2005, s. 13i n.

2 E. Piirainen, Geschlechtsspezifisch markierte Idiome im Deutschen, Niederldndischen
und in einem niederdeutschen Dialekt, [w:] Europhras 2000. Internationale Tagung zur
Phraseologie, red. Ch. Palm-Meister, Tubingen 2004, s. 343-352.

3 K. Sobstyl, Ogtoszenia towarzysko-matrymonialne w jezyku polskim i niemieckim, Lub-
lin 2002, s. 9; H. Jachnow, ,,Zu zweit ist alles viel schéner*- die Textsorte ,,Partnersuchanon-
ce” und ihre Realisierung durch Frauen und Manner in der deutschen und russischen Eth-
nokultur, [w] Frau und Mann in Sprache, Literatur und Kultur des slavischen und
baltischen Raumes, red. B. Symanzik, G. Birkfellner, A. Sproede, Hamburg 2002, s. 117-135.
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wanie stanowi spotecznie nacechowang kategoryzacje obiektéw, czynnosci,
procesOw i stanéw, to znaczy takie skonfigurowanie ich cech (tak zwanych
faset), ktore najbardziej odpowiada danej grupie podmiotéw jezykowych4.

Celem niniejszej pracy jest analiza semantyczna polskich i niemieckich
ogtoszen towarzysko-matrymonialnych ze szczegélnym uwzglednieniem
nacechowania pitciowego tego typu wypowiedzi. Genderowe i etniczno-kul-
turowe réznice zachowanh jezykowych wspomnianego typu zostaly poddane
gruntownej analizie w monografii Katarzyny Sobstyl5, natomiast niniejsze
badanie ma wykaza¢ istnienie diachronicznej dynamiki stereotypdw gende-
rowych w anonsach towarzysko-matrymonialnych. W tym celu poréwnamy
dane zebrane przez K. Sobstyl na podstawie analizy tekstow zrédtowych
z lat 90. XX wieku z danymi z opracowania Matgorzaty Dabrowskiej, opar-
tymi na tekstach z pierwszej dekady XXI wieku6.

2. Analiza kognitywno-semantyczna tekstow ogtoszen
towarzysko-matrymonialnych

2.1. Nadawca

Autocharakterystyka nadawcy skitada sie z kilku kategorii seman-
tycznych (czy tez aspektow, faset), sposrdod ktoérych najwazniejsze to:
1) informacja o wieku, 2) wyglad zewnetrzny, 3) cechy osobowosci i zain-
teresowania, 4) sytuacja rodzinna, 5) sytuacja materialna oraz 6) zawdd
i wyksztatcenie. W kolejnych podpunktach przeanalizujemy realizacje
w tekstach anonséw towarzysko-matrymonialnych wszystkich wyzej wy-
mienionych kategorii semantycznych.

2.1.1. Wiek

Informacja o wieku jest uwzgledniana najczesciej, zaréwno przez pol-
skich, jak i przez niemieckich nadawcéw (tabela 1; w tej i w nastepnych
tabelach w kolumnie A umieszczone sa dane z opracowania K. Sobstyl,
a w kolumnie B - dane z opracowania M. Dgbrowskiej).

Na podstawie danych zamieszczonych w tabeli 1 mozna stwierdzié, ze
w polskich anonsach mezczyzni nieco czesciej przyznajg sie do wieku, a poza
tym sg bardziej precyzyjni w jego okreslaniu, choé rdéznica ta z czasem staje
sie mniej zauwazalna: 16,8% w latach 90. XX wieku - 7% w pierwszej deka-

4]. Bartminski, S. Niebrzegowska, Profile a podmiotowa interpretacja Swiata, [w:] Profi-
lowanie wjezyku i tekScie, red. J. Bartminski, R. Tokarski, Lublin 1998, s. 217.

5 K. Sobstyl, dz. cyt.

6 M. Dabrowska, Piciowe nacechowanie wypowiedzi (na podstawie ogtoszen towarzysko-
-matrymonialnych w jezyku polskim i niemieckim). Praca magisterska napisana pod Kkierun-
kiem prof. Aleksandra Kiklewicza, Olsztyn 2005.
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dzie XXI wieku. W niemieckich tekstach rd6znica miedzy nadawcami kobieta-
mi i mezczyznami w tym aspekcie w obu ekscerpcjach jest znikoma. Mozna
dostrzec réwniez nieznaczng tendencje do wiekszego eksponowania informa-
cji o wieku: w pierwszej ekscerpcji wystepuje ona srednio w 89,7% ogtoszen,
a w drugiej ekscerpcji - w 92,5% ogtoszen. Szczegdlnie wysoki wzrost liczby
ogtoszen zawierajgcych tego typu informacje dotyczy polskich kobiet.

Tabela 1
Informacja o wieku nadawcy

Liczba ogtoszen zawierajgcych informacje

Nadawca o wieku (%)
A B
kobieta 80,3 88
W tekstach polskich

mezczyzna 97,1 95
kobieta 92,4 95

W tekstach niemieckich )
mezczyzna 88,9 92

2.1.2. Wyglad zewnetrzny
Istotnym elementem autoprezentacji nadawcy jest informacja o jego
wygladzie zewnetrznym (tabela 2).

Tabela 2
Informacja o wygladzie zewngtrznym nadawcy

Liczba ogtoszen zawierajgcych informacje

Nadaweca o wygladzie (%)
A B
kobieta 68,11 59
W tekstach polskich

mezczyzna 81,04 80
kobieta 77,49 94

W tekstach niemieckich )
mezczyzna 78,57 90

Podobnie jak w przypadku poprzedniej kategorii, stereotyp auto-
prezentacji polskich kobiet r6zni sie (w tym przypadku wyrazniej) za-
rowno od stereotypu autoprezentacji polskich mezczyzn, jak i nadawcéw
niemieckich - niezaleznie od ich pici: pod wzgledem prezentacji wygladu
zewnetrznego polskie kobiety nie tylko sg najbardziej powsciagliwe7, ale
mozna mowi¢ o wrecz tendencyjnym nasileniu tej wiasciwosci (na 68,11%
kobiecych ogtoszeh zawierajagcych informacje o wygladzie w ekscerpcji A
przypada 59% takich ogtoszen w ekscerpcji B). Niemcy na ogét przywigzu-

7 Poniekad sprzeczne jest to z twierdzeniem badaczy, ze w jezyku polskim ,stereotypy je-
zykowe eksponujg znaczenie urody kobiet, podczas gdy wyglad mezczyzn jest duzo mniej
istotny”. M. Karwatowska, J. Szpyra-Koztowska, dz. cyt., s. 94.
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ja wiekszg wage do tej informacji niz Polacy, ponadto czestotliwosé takiej
informacji zdecydowanie ros$nie (78,03% tekstow w pierwszej ekscerpcji
i 92% w drugiej ekscerpcji).

2.1.3. Cechy osobowosci i zainteresowania

Informacje dotyczace cech osobowosci, charakteru, upodoban oraz zain-
teresowan nadawcy pojawiajg sie przewaznie na poczatku ogtoszenia. Sg
one mniej chetnie prezentowane przez kobiety w tekstach niemieckich, choé
w ekscerpcji sprzed dziesieciu lat r6znica miedzy anonsami niemieckich
kobiet i mezczyzn jest znikoma (tabela 3).

Tabela 3
Informacja o cechach osobowosci i zainteresowaniach nadawcy

Liczba ogtoszen zawierajacych informacje

Nadawca 0 osobowosci i zainteresowaniach (%)
A* B
. kobieta 55,51/49,81 78
W tekstach polskich .
mezczyzna 56,85/56,69 72
o kobieta 26,37/34,31 66
W tekstach niemieckich .
mezczyzna 23,38/32,98 77

* Liczby przed i po ukos$niku w kolumnie A wskazujg odpowiednio na dane o autoprezentacji
wewnetrznej oraz o zainteresowaniach (w ekscerpcji K. Sobstyl)

Do najbardziej popularnych okres$len, jak pisze M. Dagbrowska, naleza:
w jezyku polskim - szczera(-y), cenigca(-y) szczeros¢, uczciwa(-y), spokoj-
na(-y), wrazliwa(-y), pogodna(-y), (mam) pogodne usposobienie, kultural-
na(-y); w jezyku niemieckim - humorvoll/lustig, romantisch, unterneh-
mungslustig, nett, ehrlich, sympathisch, zartlichs.

Jakkolwiek w pierwszej ekscerpcji liczba polskich tekstow zawieraja-
cych informacje o zainteresowaniach i sposobie spedzania wolnego czasu
jest wieksza niz liczba podobnych niemieckich tekstéw, to w drugiej eks-
cerpcji, odwrotnie, w niemieckich ogtoszeniach takie informacje pojawiaja
sie nieco czesciej niz w polskich i sg bardziej konkretne, co wskazuje na
wzrost emocjonalnosci niemieckich tekstow, w ktorych nie tylko uzywa sie
ogoélnych okreslen typu: vielseitig interessiert, vielseitige Interessen (kobie-
ty czesciej niz mezczyzni), lecz w wiegkszosci przypadkéw wylicza sie takze
preferowane sposoby spedzania wolnego czasu: mag Kunst, Tennis, Ski,
Fernreisen...; mag segeln, surfen, skaten, joggen, Jazz&Soul, Wein und
viell. Dich?; bin vielseitig interessiert (Fotografie, Lesen, Natur, Reisen,
Schwimmen, Tanzen). Wiele os6b przyznaje sie do aktywnego spedzania
wolnego czasu (uprawiania ré6znych dyscyplin sportowych, podrézowania)9.

8 M. Dagbrowska, dz. cyt., s. 18 i n.
9 Tamze, s. 29 i n.
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2.1.4. Sytuacja rodzinna

WsSrdéd danych dotyczacych sytuacji rodzinnej nadawcy zamieszczane sg
informacje o stanie cywilnym, a takze o dzieciach (tabela 4).

Tabela 4
Informacja o sytuacji rodzinnej nadawcy

Liczba ogtoszen zawierajgcych informacje

Nadawca o sytuacji rodzinnej (%)
A B
kobiet 2,7

W tekstach polskich (_Jb eta 52,75 63
mezczyzna 68,54 59
o kobieta 21,03 19

W tekstach niemieckich .
mezczyzna 17,41 9

Dane zawarte w tabeli 4 wskazujg na trzy regularnosci: po pierwsze,
w drugiej ekscerpcji kobiety czeS$ciej niz mezczyzni uwzgledniajg owa kate-
gorie (por. dane Srednie: 41% i 34%) - regularno$¢ ta dotyczy takze niemie-
ckich tekstéw w pierwszej ekscerpcji (21,03% i 17,41%). Po drugie, czynnik
rodzinny jest wyraZznie bardziej znaczacy dla Polakéw niz dla Niemcow
- liczba polskich ogtoszen zawierajacych informacje o rodzinie w ekscerpcji B
jest czterokrotnie wieksza niz liczba podobnych niemieckich ogtoszen. Po
trzecie, w polskich meskich, a takze w niemieckich kobiecych i meskich
anonsach daje sie dostrzec tendencja do zredukowania tej informacji, pod-
czas gdy w anonsach polskich kobiet czynnik rodzinny, odwrotnie, staje sie
coraz bardziej wazny (por. 52,75% w pierwszej ekscerpcji i 63% w drugiej
ekscerpciji).

2.1.5. Sytuacja materialna

Dane dotyczgce sytuacji materialnej nadawcy sg zamieszczane rza-
dziej i pojawiajg sie w dalszej czeSci ogtoszenia. Zréznicowanie genderowe
w tym przypadku prawie nie wystepuje, natomiast oczywista jest réznica
etniczna: Polacy prawie trzykrotnie cze$ciej niz Niemcy podajg informacje
o sytuacji materialnej, z tym, ze réznica ta nie zmienia sie istotnie w ciagu
dziesieciu lat (tabela 5).

Tabela 5
Informacja o sytuacji materialnej nadawcy

Liczba ogtoszen zawierajgcych informacje

Nadawca o sytuacji materialnej (%)
A B
kobiet 23,62 2
W tekstach polskich lee a 3,6 3
mezczyzna 36,29 36
kobieta 9,22 1

W tekstach niemieckich mesczyzna 1339 12
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2.1.6. Zawod i wyksztatcenie

Podobnie jak dane dotyczace sytuacji materialnej, informacja o wyko-
nywanym zawodzie bgdz tez wyksztalceniu pojawia sie w dalszej czeSci
ogtoszenia, z tym, ze tym razem nie wystepujg zasadnicze genderowe i et-
niczne osobliwosci profilowania nadawcy (tabela 6).

Tabela 6
Informacja o zawodzie i wyksztatceniu nadawcy

Liczba anonséw zawierajgcych informacje
0 zawodzie/wyksztatceniu (%)

Nadawca

A B
. kobieta 55,90 26

W tekstach polskich )
mezczyzna 72,98 24
L kobieta 33,21 26

W tekstach niemieckich

mezczyzna 44,19 20

Na podstawie analizy danych zestawionych w tabeli 6 mozna stwier-
dzi¢, ze wspoiczesna sytuacja istotnie sie rézni od sytuacji sprzed dzie-
sieciu lat: wowczas, jak pisze K. Sobstyl, informacje na temat zawodu
i wyksztatcenia byty szczegélnie popularne wsréd nadawcéw pici meskiejl0
(zarowno polskich, jak i niemieckich). W tekstach z poczatku XXI wieku
réznica ta zostata zniwelowana, podobnie zreszta jak ogdlna réznica profi-
lowania omawianej kategorii semantycznej w polskich i niemieckich teks-
tach: w ekscerpcji A srednia liczba polskich anonséw eksponujgcych zawod
i wyksztatcenie wynosi 64,44%, niemieckich anonséw - 38,7%, podczas gdy
w ekscerpcji B wynosi ona odpowiednio 25% i 23%.

Regularnym zjawiskiem jest takze to, ze tematem chetniej porusza-
nym przez przedstawicieli obydwu ptci jest informacja o ich wyksztatceniu
(w poréwnaniu z informacjg o wykonywanym zawodzie).

2.2. Odbiorca

2.2.1. Wymagania nadawcy wzgledem cech osobow osci
i zainteresowan odbiorcy

Oczekiwania nadawcy wzgledem cech wewnetrznych i zainteresowah
odbiorcy (tabela 7) sg najczesciej pojawiajagcym sie elementem w charakte-
rystyce przysziego partnera. Zebrane dane pozwalajg zauwazyé¢, iz zar6bwno
we wspoiczesnych anonsach, jak i w tekstach sprzed dziesigciu lat najwie-
cej zastrzezen co do osobowosci i zainteresowan odbiorcy maja niemieckie
kobiety.

10 K. Sobstyl, dz. cyt., s. 68.
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Tabela 7
Wymagania wzgledem cech osobowosci i zainteresowan odbiorcy

Liczba anonséw zawierajgcych wymagania wzgledem

Nadawca cech osobowosci i zainteresowan odbiorcy (%)
A B
kobieta 58,06/2,82 71
W tekstach polskich

poisd mezczyzna 62,99/2,72 58
kobiet 7 15,62 77

W tekstach niemieckich 9b|e 2 87,50/15,6
mezczyzna 54,98/9,96 72

Dynamika danych w ciggu dziesieciu lat jest dos¢ kontrowersyjna:
z jednej strony, zmniejszyta sie liczba anonséw niemieckich kobiet i pol-
skich mezczyzn eksponujgcych cechy osobowosci i zainteresowania odbior-
cy, a z drugiej strony, zwiekszyta si¢ liczba podobnych anonséw niemie-
ckich mezczyzn, a przede wszystkim polskich kobiet. W kazdym razie na
podstawie posiadanych przez nas danych mozna moéwi¢ o tendencji do ni-
welowania prezentacji odbiorcy ze wzgledu na cechy osobowosci i zaintere-
sowania w tekstach wszystkich typdw.

2.2.2. Wymagania nadawcy wzgledem wieku odbiorcy

Jednym z decydujgcych o wyborze partnera elementéw opisu jest spra-
wa wieku. Nadawcy obu pici i obu narodowosci, jak zaznaczyliSmy w punk-
cie 2.1.1, chetnie podajg liczbe swoich lat oraz czesto prezentujg swoje
wymagania odnosnie wieku odbiorcy (tabela 8), choé¢ ogdlna liczba takich
wymagan jest mniejsza niz liczba tekstow zawierajgcych informacje o wie-
ku nadawcy.

Tabela 8
Wymagania wzgledem wieku odbiorcy

Liczba anonséw zawierajagcych wymagania wzgledem

Nadawca wieku odbiorcy (%)
A B
. kobieta 40,32 63
W tekstach polskich .
mezczyzna 48,81 62
o kobieta 46,62 39
W tekstach niemieckich .
mezczyzna 30,99 34

Wedtug powyzszych danych kwantytatywnych w obrebie rozpatrywa-
nej kategorii, w ekscerpcji B nie wystepujg istotne réznice genderowe, na-
tomiast oczywista jest odmienno$¢ profilowania odbiorcy pod wzgledem
wieku w polskich i niemieckich tekstach (por. $rednie: 62,5 % i 36,5 %).
Dynamika danych w tym zakresie polega na dywergencji polskich i niemie-
ckich ogtoszen: w polskich tekstach wyraznie zwigksza si¢ liczba wymagan
wzgledem wieku odbiorcy, podczas gdy w niemieckich tekstach nie ulega
ona zasadniczym zmianom.
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2.2.3. Wymagania nadawcy wzgledem wyglgdu zewnetrznego odbiorcy

W tekstach z lat 90. XX wieku, jak pisze K. Sobstyl, ,,mezczyzni znacz-
nie czesciej niz kobiety umieszczajg w anonsie swoje zyczenia dotyczgce
figury, wzrostu, koloru wiloséw poszukiwanej osoby”1l. Stanowi to ogdlna
charakterystyke tekstow polskich i niemieckich, ktéra, jak mozna sgdzi¢
na podstawie danych kwantytatywnych, nie ulegta zmianie w ciggu ostat-
nich dziesieciu lat (tabela 9).

Tabela 9
Wymagania wzgledem wygladu zewnetrznego odbiorcy

Liczba anonséw zawierajgcych wymagania

Nadawca wzgledem wygladu zewnetrznego odbiorcy (%)
A B
. kobieta 18,54 30
W tekstach polskich mezczyzna 33.84 47
o kobieta 19,64 29
W tekstach niemieckich mezczyzna 39,85 35

Dane zawarte w tabeli 9 dajg jednoczes$nie podstawe do stwierdzenia
tendencyjnego nasilenia omawianej tu cechy semantycznej w tekstach pol-
skich i niemieckich kobiet, czyli o pewnym niwelowaniu tresSci anonsoéw to-
warzysko-matrymonialnych w danym aspekcie.

2.2.4. Zastrzezenia nadawcy wzgledem natogéw odbiorcy

Dane oparte na ekscerpcji B (tabela 10) potwierdzajg wnioski K. Sob-
styl12, ze zastrzezenia nadawcy dotyczg przede wszystkim picia alkoholu
i palenia papieroséw oraz ze o wiele bardziej wymagajgce pod tym wzgle-
dem sg panie, dla ktérych gtéwnie naduzywanie alkoholu jest najwiekszym
problemem w nawigzaniu kontaktu (najbardziej popularne okres$lenie
brzmi: ,,bez natlogow™).

Jak mozna zauwazy¢ na podstawie danych z tabeli 10, po pierwsze, za-
chodzi zasadnicza r6znica miedzy tekstami kobiecymi a meskimi (zaréw-
no w polskim, jak i w niemieckim korpusie)l3; po drugie, polscy nadawcy
(w szczegO6lnosci kobiety) sg bardziej wrazliwi na natogi potencjalnego
partnera, na co wskazuje ogdlna liczba polskich anonséw zawierajgcych
zastrzezenia nadawcy wzgledem natogéw odbiorcy - por. stosunek S$red-
nich liczbowych w ekscerpcji A: 19,61% (w polskich tekstach) i 3,96%

11 K. Sobstyl, dz. cyt., s. 113.

12 Tamze, s. 108.

13 Zjawisko to koliduje z twierdzeniem badaczy, ze kobietom wiasciwe sg mniejsze umie-
jetnosci negocjacyjne, a takze dazenie w negocjacjach ,,do promowania harmonii i zgody
nawet kosztem wiasnych interesow”. Por. Kobiety, mezczyzni i ple¢. Debata w toku, red.
M. R. Walsh, Warszawa 2003, s. 172; S. Bieniecka, Vive la diference? Czyli ple¢ jako Zzrédlo
nieréwnosci, ,,Studia Socjologiczne” 2005, nr 1, s. 123.
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Tabela 10
Zastrzezenia nadawcy wzgledem natogéw odbiorcy

Liczba anonséw zawierajacych zastrzezenia

Nadawca nadawcy wzgledem natogéw odbiorcy (%)
A B
. kobieta 27,41 40
W tekstach polskich .
mezczyzna 11,81 9
L kobieta 5,35 16
W tekstach niemieckich .
mezczyzna 2,58 3

(w niemieckich tekstach); w ekscerpcji B: 24,5% (w polskich tekstach)
i 9,5% (w niemieckich tekstach).

Sg tez podstawy, aby stwierdzi¢ nasilenie omawianej cechy w kobiecych
anonsach napisanych w obu jezykach: w ekscerpcji A zastrzezenie co do
natogéw odbiorcy znajdujemy w 27,41% polskich kobiecych anonséw, pod-
czas gdy w ekscerpcji B liczba ta wynosi juz 40%; w niemieckich ekscerp-
cjach stosunek ten jest nastepujacy: 5,35% i 16%.

Zakonczenie

Rezultaty przeprowadzonego badania nie potwierdzajg gtoszonego przez
niektérych jezykoznawcéw postulatu, ze kobiety i mezczyzni majg diame-
tralnie odmienne style konwersacjild - réznice genderowe dotyczg jedynie
niektérych aspektow sytuacji komunikacyjnej, a poza tym ich stopien jest
inny w jezyku polskim niz wjezyku niemieckim. Podsumowujgc informacje
o nadawcy na podstawie danych z ekscerpcji B (tabela 11), mozna stwier-
dzié, ze réznice genderowe dotycza gtéwnie takich kategorii, jak wiek oraz
wyglad zewnetrzny, przy tym wystepuja one jedynie w polskich tekstach:
mezczyzni chetniej przyznaja sie do swego wieku ijeszcze chetniej do cech
wygladu niz kobiety. W niemieckich tekstach nieznaczna réznica w cha-
rakterze profilowania nadawcy dotyczy dwoch kategorii: cech osobowo-
§ci i zainteresowan oraz sytuacji rodzinnej. Pierwszag kategorie czesciej
uwzgledniaja niemieccy mezczyzni, za$ druga - kobiety.

W polskich i niemieckich ogtoszeniach kobiety czesciej eksponujg infor-
macje dotyczgce wyksztatcenia i sytuacji rodzinnej. W niemieckich anon-
sach rzadko okre$lano stan cywilny nadawcy, natomiast w ogtoszeniach
w obu jezykach chetnie podawano informacje o posiadanych dzieciach (do-
tyczy to przede wszystkim kobiet - matek samotnie wychowujacych dzieci).
WSs$réd mezczyzn popularne byto okre$lenie ,,bez zobowigzan15.

14 D. Tannen, You Just Don’t Understand: Women and Men Conservation, New York
1990, s. 96.
15 M. Dabrowska, dz. cyt., s. 54.
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Tabela 11
Ranking kategorii kognitywnych (faset) dotyczacych nadawcy (ekscerpcja B)

Liczba ogtoszen (%)

Faseta w jezyku polskim wjezyku niemieckim
nadawca nadawca . nadawca nadawca .
kobieta mezczyzna srednia kobieta mezczyzna srednia
Wiek 88 95 91,5 95 92 93,5
Wyglad zewnetrzny 59 80 69,5 94 90 92,0
Osobowos$6 i zainteresowania 78 72 75,0 66 77 71,5
Sytuacja rodzinna 63 59 61,0 19 9 14,0
Sytuacja materialna 32 36 34,0 11 12 11,5
Zawod i wyksztatcenie 26 24 25,0 26 20 23,0
Srednia 57,7 61,0 59,3 51,8 50,0 50,9

Zasadnicze r6znice genderowe nie dajg sie natomiast dostrzec w ob-
rebie kategorii semantycznych, ktére zajmuja nizsze pozycje w rankingu
- chodzi o dwie fasety: sytuacje materialng oraz zawdd i wyksztatcenie.
Mozna wiec wnioskowac¢, ze odmienno$¢ obu pici znajduje przede wszyst-
kim wyraz w zakresie waznych, frekwencyjnie normatywnych kategorii
semantycznych, podczas gdy marginalizacja cech semantycznych powoduje
pewne niwelowanie réznic genderowych.

Réznice etniczno-kulturowe dotycza kilku kategorii kognitywnych.
W obrebie kategorii ,,wyglad zewnetrzny” bardziej aktywni sg niemieccy
korespondenci. W polskich tekstach natomiast bardziej szczeg6towa i roz-
budowana jest informacja na temat sytuacji rodzinnej (por. $rednie: 61%
i 14%), a takze informacja na temat sytuacji materialnej, cho¢ w tym przy-
padku roznica jest mniejsza (34% i 11,5%). Mozna tez stwierdzié¢, ze ze
wzgledu na autoprezentacje nadawcy niemieckie teksty kobiece i meskie sg
na ogot bardziej zblizone niz polskie, co mozna ttumaczy¢ bardziej zaawan-
sowanym charakterem procesu emancypacji kobiet w Niemczech. Réznica
etniczno-kulturowa polega takze na tym, ze polskie teksty ogdlnie sg infor-
macyjnie bogatsze, zas w niemieckich anonsach w wiekszym stopniu wy-
stepuje schematycznosé i lakoniczny styl wypowiedzi.

Poréwnanie dwdch ekscerpcji (z lat 90. XX wieku oraz z pierwszej deka-
dy XXI wieku) pozwala méwié¢ o tendencyjnym niwelowaniu zaréwno réznic
genderowych, jak i etniczno-kulturowych. Dotyczy to kategorii wieku na-
dawcy, w obrebie ktorej odmiennos¢ kobiecych i meskich anonséw staje sie
z czasem mniej zauwazalna, czy tez takich kategorii, jak cechy osobowosci
i zainteresowania, sytuacja materialna, a w szczegdélnosci - zawéd i wy-
ksztatcenie. Ogélna tendencja w obu grupach anonséw, polsko- i niemie-
ckojezycznych, polega na tym, ze wzrasta rola kategorii ,,cechy osobowosci
i zainteresowania” oraz, odwrotnie, zdecydowanie zmniejsza sie znaczenie
kategorii ,,zawdd i wyksztalcenie”, a takze - w mniejszym stopniu - kate-
gorii ,,sytuacja rodzinna”, co zdaje sie przemawia¢ za marginalizacjg czyn-
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nika instytucjonalnego autoprezentacji osoby oraz za coraz bardziej emo-
cjonalng oraz osobowosciowg tonacjg tekstow ogtoszen (a by¢ moze réwniez
za wzrostem znaczenia odpowiednich wartosci w relacjach spotecznych).

Analiza danych kwantytatywnych pozwala stwierdzi¢, ze w polskich
tekstach wyrazniej odczuwalne sg r6znice genderowe pod wzgledem wymo-
gow nadawcy w stosunku do odbiorcy (tabela 12) - chodzi o trzy kategorie:
cechy osobowosci i zainteresowania, zastrzezenia wzgledem natogéw oraz
wyglad zewnetrzny.

Tabela 12
Ranking kategorii kognitywnych (faset) dotyczacych odbiorcy (ekscerpcja B)

Liczba ogtoszen

w jezyku polskim w jezyku niemieckim
Faseta
nadawca nadawca . nadawca nadawca .
. . Srednia . . Srednia

kobieta mezczyzna kobieta mezczyzna
Osobowo$¢ i zainteresowania 71 58 64,5 77 72 745
Wiek 63 62 62,5 39 34 36,5
Wyglad zewnetrzny 30 47 38,5 29 35 32
Zastrzezenia wzgledem natogéw 40 9 24,5 16 3 9,5
Srednia 51 44 47,5 40,3 36 38,1

Interesujgce jest spostrzezenie, ze polskie kobiety nie tylko niechetnie
eksponuja informacje o wtasnym wygladzie zewnetrznym, ale takze maja
mniejsze wymagania tego typu odnosnie przysziego partnera. Autorki
ogtoszen (w obu jezykach) zwracajg uwage przede wszystkim na osobowo$¢
i zainteresowania odbiorcy - chcg one poznaé partnera uczciwego, odpowie-
dzialnego i z poczuciem humoru. Dla mezczyzn (zaréwno polskich, jak i nie-
mieckich) wyglad przysziej partnerki jest wazniejszy - szukaja oni przede
wszystkim partnerki szczuptej.

Specyfika etniczno-kulturowa w omawianym zakresie dotyczy trzech
kategorii: Polacy sa mniej wymagajacy pod wzgledem cech osobowosci i za-
interesowanh, ale bardziej ktada nacisk na wiek przysztego partnera, jego
wyglad zewnetrzny oraz brak natogéw. W polskich anonsach wymagania
wzgledem nalogbéw najczesciej stawiajg panie, a dotyczg one przede wszyst-
kim picia alkoholu.

Poréwnujgc obie ekscerpcje, mozna dostrzec - podobnie jak w zakresie
profilowania nadawcy - tendencje do niwelowania tekstow nalezacych do
ré6znych grup - tekstdw polskich i niemieckich oraz kobiecych i meskich.
Dotyczy to przede wszystkim wymagah wzgledem cech osobowosci i zain-
teresowan odbiorcy oraz wymagan wzgledem wygladu zewnetrznego. Po-
nadto stwierdziliSmy podobieristwo kobiecych anonséw napisanych w obu
jezykach pod wzgledem nasilenia informacji na temat natogéw potencjal-
nego partnera. Z wymieniong ogdélng tendencjg kolidujg jednak dane doty-
czgce profilowania wieku odbiorcy: w tym wypadku zachodzi dywergencja
polskich i niemieckich ogtoszeh - w polskich anonsach zwieksza sie liczba
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wymagan wzgledem wieku odbiorcy, podczas gdy w niemieckich tekstach
nie ulega ona zasadniczym zmianom.

W konkluzji mozna stwierdzi¢, ze réznice genderowe - zaréwno w za-
kresie profilowania nadawcy, jak i w zakresie profilowania odbiorcy - na
0got sg silniejsze w $rodowisku polskich autorow anonséw towarzysko-ma-
trymonialnych niz autor6w niemieckich. Mozna to ttumaczy¢é odmienng so-
cjalizacjag kobiet i mezczyzn we wspobtczesnej Polsce i w Niemczech, choé
z naszej analizy takze wynika, ze w tym zakresie zachodzg procesy kon-
wergencji.

Summary

The dynamics of gender stereotypes in Polish and German
personal-matrimonial advertisements

The author discusses the dynamics of gender stereotypes in Polish and German
matrimonial notices from the 90s of the 20th century as well as these from the first
decade of the 21st century. The cognitive-semantic analysis of the texts is based
on several criteria: age, appearance, features of personality and interests, family
situation, material situation, occupation and education. The research performed
proves that women and men do not have diametrically different conversational styles.
The distinctness consists mainly in a fact that men mention their age, interests
and features of appearance more frequently in texts, whereas women (particularly
in German texts) describe their family situation. Not only do Polish women reluctantly
reveal information concerning their appearance, but also have smaller requirements
ofthis type from their future partners.



