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Gail de Vos zauwaza, ze wspolczesnie istnieje silna tendencja do two-
rzenia medialnych form narracji (media narraforms)!. Wéréd nich wyréz-
nia plotki, pogloski i legendy. Nie jest to nowy fenomen, pojawia sie jednak
obecnie ze szczegblng intensywnoscia i wzrastajaca czestotliwoscig?. Fran-
cuski badacz stwierdza, ze:

Media dostarczajg zawartosci czesto opartej na folklorystycznych motywach
i watkach [...] Termin media narraform zostal ukuty, zZeby odniesc sie do po-
nownie opowiadanych mass medialnych prezentacji, uzywajgc tradycyjnych
technik narracyjnych3.

Celem niniejszego artykuhu jest zaprezentowanie narracyjnego aspektu
plotki, w tym sposobu, w jaki konstytuuje sie plotka w spoleczenstwie ma-
sowym, gdzie ma swe zrodla i jakie towarzyszg jej inne, podobne zjawiska,
co jest czynnikiem umacniajgcym nurt istnienia narracji medialnych i jak
wplywajg one na postawy odbiorcow. Odpowiedzi na te pytania wydajg sie
naglgce w epoce naznaczonej nieograniczonymi mozliwosciami przekazu
informacji. Problem ten sklania do refleksji nad tozsamoscig i systemem
aksjologicznym dzisiejszego spoleczenstwa, a takze do zastanowienia sie
nad silng potrzebg budowania medialnych wspélnot narracyjnych. Plotki
w kulturze popularnej wyznaczajg bowiem nie tylko zmiany w obrebie
etyki kanonu wartosci tradycyjnych, ale rowniez ustanawiajg nowoczesne
style zycia, zarzgdzajg ludzkag biografig i emocjami w odbiorze §wiata.

Przedmiotem ponizszych rozwazan bedzie prasa popularna i portale
internetowe, w ktorych sg prezentowane prawdziwe lub falszywe historie
z zycia gwiazd popkultury (slynnych muzykoéw, aktoréow, rezyserow, pre-
zenterow medialnych, tak zwanych celebrytow, idoli). Ponadto zostang
opisane mechanizmy wlasciwe schematom narracyjnym obecnym w plotce.
Narracja wnosi bowiem do niej nowg forme wladzy i kontroli spolecznej,
stanowi sposob tworzenia w mediach pewnych wzorcow kulturowych, zwig-
zanych z konsumpcyjnym stylem zycia i kulturg czasu wolnego. W efekcie
plotka to nie tylko sposob gromadzenia informacji cennych na rynku, ale

1 G. de Vos, Tales, Rumors, and Gossip: Exploring Contemporary Folk Literature in Grades
7-12, Westport 1995, s. 47.

2 Por. tamze.

3 Tamze.
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caly zestaw Srodkéw pozwalajgcych ludziom na tworzenie mechanizmoéw
spolecznej kontroli i identyfikacji. Co wiecej, plotka staje sie takze wyrazem
ducha obecnych czaséw, a jej znaczenie wybiega poza zwyklg doczesnosé.

Pojecie ,,plotka” mozna zdefiniowa¢ z punktu widzenia jezykowego, socjo-
logicznego i psychologicznego. W Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego
czytamy, ze plotka to:

niesprawdzona lub klamliwa wiadomos$¢ powtarzana z ust do ust, najczesciej
szkodzaca czyjej$ opinii; pogloska?.

Definicja plotki ma zatem wymiar komunikacyjny z wyraznym nace-
chowaniem pejoratywnym opisywanego zjawiska. W ujeciu Andrzeja Zwo-
linskiego plotka uzyskuje wymiar spoleczny. W definicji tej réwniez zawie-
ra sie ocena aksjologiczna. Pod pojeciem ,plotka” rozumie on:

obmawianie osbéb nieobecnych, niepotrzebne rozglaszanie nowin z Zycia pry-

watnego innych ludzi, czesto zloéliwe poméwienia®.

Co w ogdle stanowi istote plotki we wspolczesnej kulturze popularnej?
Do odpowiedzi na to pytanie zbliza nas analiza przesgdu w ujeciu Gusta-
wa Jahody. Badacz wskazuje na istotny element emocjonalny przesgdu®.
Bylby to czynnik lgczgcy przesad z plotkg, ktorej sama definicja ma emo-
cjonalne zabarwienie. Jahoda wlgcza tu cale spektrum zachowan i histo-
rii, ktorych przyczyn mozna sie doszukaé w psychice czlowieka, naszej
zdolnogci do magicznego, irracjonalnego myslenia. Przesgd wyrasta z leku
przed nieznanym, jest czesto wynikiem sugestii, hipnozy, intelektualnego
defektu — bledu percepcji, Jungowskiej zasady koincydencji, w wyniku kto-
rej ludzie uwiklani w rézne uklady zdarzen nadajg im znaczenie’. Przesg-
dy, podobnie jak opisane ponizej legendy miejskie, wigzg sie z tematyks
szczescia, pecha, przeznaczenia lub fatalnego wypadku, sg jak zwiastuny,
omeny, kulturowe praktyki zabezpieczajgce. Badacz wskazuje na niewgt-
pliwy aspekt narracyjny przesgdu i zauwaza, ze:

Historie takie obejmujg calg skale — od niejasnych przeczué az do spotkania
z duchami. Wiekszos¢ z nich nalezy do ogromnego anonimowego podziemia
przesadu, ktére ujawnia sie tylko przy specjalnych okazjach, w prywatnych
rozmowach. Mala czgstka nabiera w pewnych okolicznosciach charakteru pub-
licznego, na przyklad gdy chodzi o sprawy szczegélnie sensacyjne albo dotycza-
ce znanych oséb [...]. Juz calkiem przygodny przeglad prasy przynosi bogate
zniwo dowodzace, zZe nawet w drugiej polowie dwudziestego wieku, i to w Euro-
pie, nadprzyrodzone historie nadaja sie na wiadomosci dziennikarskie®.

4 Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 3, red. S. Dubisz, Warszawa 2008, s. 174.
5 A. Zwolinski, Plotki i ploteczki. Informacje bez prawdy, Krakéw 2008, s. 26.

6 Por. G. Jahoda, Pychologia przesadu, ttum. J. Jedlicki, Warszawa 1971, s. 18.

7 Por. tamze, s. 177.

8 Tamze, s. 40.
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Klasyk psychologii spolecznej Gustaw Le Bon zbliza nas z kolei do gle-
boko zakorzenionej w naturze ludzkiej potrzeby tworzenia pélprawdziwych
opowiesci. Pisze o thumie:

ulegajac ciagle nieswiadomosci, poddajac sie wszelkiego rodzaju sugestiom,
cechujgce sie gwaltownoscig uczué, na ktére rozum nie ma najmniejszego wply-
wu, nie posiadajgc ani odrobiny krytycyzmu, tlum jest dlatego nadzwyczaj
latwowierny. Nie istnieja dlan rzeczy nieprawdopodobne, dzieki czemu mogg
sie wérdd niego szerzy¢ legendy i opowiadania najbardziej fantastyczne. Jed-
nakze za pomocg owej nadzwyczajnej latwowiernosci nie mozemy w zupehosci
wytlumaczy¢ powstawania i rozchodzenia sie owych legend, jakie opanowujg
dusze tlumu. Musi sie nadto uwzgledni¢ nadzwyczajna zdolnos¢ do przekreca-
nia faktéw przez — jego — rozgorgczkowans wyobraznie?.

Byloby to nieco glebsze wyjasnienie ustnych przekazéw narracyjnych.
Pokazuje ono bowiem, ze najdoskonalszym odzwierciedleniem narracyjnosci
sg legendy. W przypadku kultury popularnej szczegolne znaczenie majg tak
zwane urban legends — legendy miejskie. Zjawisko to bylo opisywane glow-
nie na gruncie antropologii medialnej w literaturze amerykanskiej przez
chociazby takich badaczy, jak Richard Dorson, Jan H. Brunvand, Rodney
Dale, Mikel J. Koven, Linda Degh, Elizabeth S. Bird i wielu innych.

Rodney Dale zauwaza:

od zarania dziejéw — nawet przed czasami telewizji — czlowiek mial potrzebe,
zeby ¢wiczy¢ boski, wspanialy dar wymowy przez méwienie do swoich bliznich.
Opowiadanie historii napotyka rézne potrzeby: wypelnia cisze diugich, zimo-
wych wieczordéw, zabezpiecza wiedze i tradycje i — co nie mniej wazne — przeka-
zuje specjalng aure na méwigcego: osobowosé ogniska obozowegol?.

Do takich opowieéci nalezg wlasnie wspomniane powyzej legendy miej-
skie. Mark Barber wskazuje, ze:

legendy miejskie, zwane réwniez wspélczesnymi, miejskimi mitami lub makro-

plotkami, to opowiesci wspélezesnego folklorull.

Ich rozpowszechnianie odbywa sie drogg ustng albo drogami nowoczes-
nymi, czyli za posrednictwem $rodkéw masowego przekazu: e-maili, fak-
sow, Internetu. Barber pisze, ze:

Nie wiadomo dokladnie, w jaki sposéb narodzil si¢ termin ,legenda miejska”,
lecz wydaje sie, ze Swiadomie uzy! go po raz pierwszy w 1968 roku amerykan-
ski badacz folkloru Richard Dorson!2,

Obecnie jednym z najslynniejszych amerykanskich popkulturowych
legendologow, badaczem i zbieraczem legend miejskich, jest Jan Harold

9 G. Le Bon, Psychologia tumu, ttum. B. Kaprocki, Warszawa 1986, s. 62-63.

10R. Dale, Book of Urban Legend, London 2005, s. 19.

L1 M. Barber, Legendy miejskie, ttum. K. Berger-Kuzniar, P. Bloch, Warszawa 2007, s. 11.
12 Por. tamze.
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Brunvand!2. Juz od ponad pél wieku inni folkloryéci réwniez kolekcjonujg
najrozniejsze legendy, tworzg ich specjalne zbiory, wielkie ksiegi i ency-
klopedie, w ktorych prezentujg kilka wersji tej samej historii. Wyréznia
je adaptacja do otoczenia, w ktéorym sg opowiadane. Mozna tez dodaé, ze
wspolgrajg one z duchem czaséw, ze specyfikg lokalng miejsca wydarzen,
odzwierciedlajg charakter epoki, dzieki czemu stajg sie wiarygodne. Barber
wyroznia legendy o cechach: klasycznego horroru, lekkiej rozrywki, opowie-
$ci kryminalnych, opowiesci z krypty, opowiesci internetowych (tak zwany
folklor internetowy — netlore), historie na temat ataku terrorystycznego na
World Trade Center, legendy zogniskowane wokol zwierzgt i szkodnikow,
a takze kulinariéw i srodkéow transportu (pociggéw, samolotow, automobi-
li); prezentuje tez zbiér historii, ktére sg parodiami samych legend!4. Tak
rozlegla tematyka swiadczy o otwartosci kultury popularnej na wszelkie
przejawy i zjawiska zycia ludzkiego. Ten swoisty antropocentryczny cha-
rakter legend zaklada istnienie odbiorcy naiwnego, czlowieka, ktory jest
w stanie uwierzyé we wszystko. Kluczowg role w legendach stanowig
ostrzezenia przed nieprzewidzianymi wypadkami. Barber podkreéla, ze:

legendy miejskie bazujg czesto na strachu, utartych przekonaniach i lekach

charakterystycznych dla danego okresul®.

Legenda miejska jest najczesciej historig, ktora rzekomo przytrafila sie
znajomemu kogo$ znajomego, ktéry przekazuje ja innej osobie. Stad poja-
wiajg sie w roznych krajach tak liczne wersje legendy o tej samej tema-
tyce. Towarzyszy jej niewgtpliwie znamie plotki, co§ je jednak od siebie
rézni. De Vos stwierdza:

wspblczesne legendy sa narratywne [...] omawiajg wicksze wydarzenia z szer-
szg publicznoscia, niz to wiekszoéé plotek osiagal®.

Jak przedstawia sie wobec tego aspekt narracyjnosci w plotce, czy
w ogole istnieje? Obiektywnie rzecz ujmujgc, plotki to konstrukty komu-
nikacyjne o wyraznej Jakobsonowskiej strukturze komunikatul?. Posia-
dajg nadawce, odbiorce, kod jezykowy, komunikat i kontekst. Nalezy tez
doda¢ kontakt jako bezsprzeczny warunek zaistnienia plotki; bez kontaktu
plotka wlasciwie nie istnieje. Obecnie plotka cieszy sie duzg popularnoécig
w formie pisanej w tabloidach i Internecie. Cechuje jg réwniez okreslony
styl komunikacyjny, prawidla fabularne i retoryczne. Umiejscowiong na
granicy prawdy i fikcji plotke mozna uznaé za swoisty gatunek spolecznej
komunikacji medialnej, ktoremu obecnie towarzyszy coraz czesciej wizual-
na forma przedstawienia. Tak wiec plotka to nie tylko akt mowy czy mo-

13 Por. np. J.H. Brunvand, Encyclopedia of Urban Legends, Santa Barbara, California
2001, tenze, Too Good to Be True: The Colossal Book of Urban Legends, New York 2001.

14 M. Barber, dz. cyt., s. 8-10.

15 Tamze, s. 12.

18 G. de Vos, dz. cyt., s. 29.

17 Por. R. Jakobson, W poszukiwaniu istoty jezyka. Wybdr pism, t. 2, wybér, red. nauko-
wa i wstep M.R. Mayenowa, Warszawa 1989, s. 81.
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del komunikacji jezykowej. Plotka to dynamiczna forma wypowiedzi, na-
sycona wysokim stopniem ekspresji przedstawienia zdarzen, co pozwala jg
traktowac jako gatunek typowo medialny. Opatrzone czesto formg ikonicz-
ng, obrazem i fotografig, plotki przypominajg mate fabuly — a wszystko to
z uwagi na spoleczng potrzebe takich informacji, szczegélny popyt na plot-
ke. Nie jest tez plotka informacjg par excellence, bo nie tylko mozna pod-
wazy( jej prawdziwosé, ale w ogéle nie traktowaé powaznie — przekaz tego
typu mozna uwazaé po prostu za rozrywke.

Plotki w mediach wpisujg sie w gmach szeroko dzi§ rozumianego, prez-
nego infotainmentu. W Slowniku terminologii medialnej czytamy:

infotainment (z ang. information ‘informacja’ + entertainment ‘rozrywka’) —
to wypowiedz medialna lgczaca w sobie informacje i rozrywke!8.

Mozna zaryzykowac twierdzenie, ze plotce w tej komunikacji przypadla
podobna rola — funkcja rozrywkowo-informacyjna, objawiajgca sie w formie
i tresci tych przekazow. Stanowi to potezny magnes dla odbiorcow. Jan
Majewski tak pisze o dziennikarstwie tabloidowym:

W dziennikarstwie tabloidowym rozrywke rozumie sie w najszerszym tego sto-
wa znaczeniu: jako powodowanie pozytywnych i negatywnych emocji, uczué,
przezyc, doswiadczen, ktére w ostatecznym rozrachunku majg przyczynic sie
do dobrego samopoczucia — objawiajacego sie jako zadowolenie, przyjemnosé,
satysfakcja. Informacja ma zatem bawié, zabawiac, Smieszy¢, radowaé, podnie-
cac¢, wzruszac, wyciskac 1zy oraz smucié, szokowaé, wstrzgsacé, straszyc¢, przera-
zac, przygnebiac — ale wszystko to ostatecznie jest etapem do dobrego samopo-
czucia. Biala czy czarna komedia to przeciez wcigz komedial®.

Ian Connel, badacz angielskich tabloidow, zauwaza natomiast:

tego typu artykuly przynaleza do gatunku — hybrydy, bedacego polgczeniem
dziennikarskiego i fantastycznego stylu pisarstwa. Kieruja sie one prioryte-
tem dziennikarstwa, aby pokazywaé wydarzenia destrukcyjne, nieoczekiwane
i nieprzewidziane20.

Tabloidy cieszg sie tak duzg popularnoscig, gdyz speliajg wszystkie
warunki komunikatu medialnego: sg ciekawostkg, nowoscig, kontrowersjg,
swoistg medialng ,rewelacjg” i sensacjg. Prezentujg cale spektrum emocji,
przemawiajg, podobnie jak przesad, do sfery irracjonalnej. Majewski pod-
kreséla, ze:

dziennikarstwo tabloidowe stosuje tez odpowiednie do swojej rozrywkowej na-
tury techniki przekazu, metody, style, srodki formalne. Majg one harmonizo-

18 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 82.

19 J. Majewski, Religia, media, mitologia, Gdansk 2010, s. 76.

201, Connel, Opowiesci z telelandii — prasa popularna i telewizja w Wielkiej Brytanii, w:
Komunikowanie i obywatelskosé. Mass media w spoteczenistwie, czyli atak na system nadaw-
céw publicznych. Plotki, sensacje, doniesienia, red. P. Dahlgren, C. Sparks, ttum. M. Hudak,
Wroctaw 2007, s. 251.
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wac i wspblgraé z ,emocjonalnoscig” prezentowanych wydarzen — wyrazac ja,

podkreslaé, uwydatniaé i nig promieniowaé2!.

Stuart Allan wymienia typowe medialne kryteria powodujgce popu-
larnosé plotki, ujawniajgce sie w formie zastosowania jezyka potocznego,
szczerego, stylizowanego na bezposrednig rozmowe. Badacz zwraca tez
uwage na wazne elementy wizualne: chwytliwe, zaczepne naglowki, pro-
wokujgce zdjecia, intrygujacy w ocenie odbiorcéw uklad graficzny?2. Dzieki
tak rozbudowanej formalnej plaszczyznie oddzialywania, plotki sg chetnie
i latwo odbierane. Tym bardziej, ze ich tresé i tematy dotyczg interesujgcej
ludzi codziennosci zycia, wreszcie rozpowszechniane sg przez §rodki maso-
wego przekazu w zawrotnym tempie.

Czasopisma tabloidowe i plotkarskie portale internetowe sg jak zwier-
ciadla, ktére ,obnosi sie po goscincu”?8. Odbijajg postawy ludzi show-
-biznesu. Nigdy nie wiadomo jednak, czy tego §wiata-goscinca nie widzimy
w krzywym zwierciadle. Mozna sgdzié, ze otwiera sie przed nami barwny
1 intrygujgcy, pelen napie¢ i emocji spoleczny spektakl. Mozna tez zaryzy-
kowac stwierdzenie, ze po przeczytaniu plotki odczuwa sie nie tyle chwi-
lowe zaspokojenie ciekawosci, co swoiste katharsis. Nienasycenie plotkg
wcigz jednak pozostaje, co daje wyobrazni odbiorcy wolne pole do snucia
rozwazan, dotyka sfery wzruszen, zazdrosci, litoSci, rozbawienia. Trzeba
dodaé, ze odbiorca plotki uczestniczy jakby w wydarzeniach z zycia innych
ludzi. Plotka to noénik i generator zwigzanych z nimi emocji. Rozwaze-
nia wymaga kwestia, czy jest to model wypowiedzi o cechach narracyjnej
struktury.

Aby uzasadni¢ teze o narracyjnym aspekcie plotek, odniose sie do opi-
sywanego przez Jerzego Trzebinskiego modelu tworzenia narracji, w kto-
rym istotng role odgrywajg schematy narracyjne?4. O narracji mozna moé-
wic¢ wtedy, gdy jest aktor, intencja, sposoby jej realizacji, przeszkody, czas
i miejsce zdarzenia. Umyslowg bazg do tworzenia narracji jest schemat
narracyjny. Schemat narracyjny to model dramaturgiczny, dotyczy on
okreslonej sfery zycia czlowieka2?®. W sklad jego struktury wchodzg bohate-
rowie, wartosci, komplikacje oraz uwarunkowania i zwigzane z nimi szan-
se osiggniecia celow. Na bazie schematéw mozna tworzy¢ nieograniczong
iloé¢ narracji. Na podstawie powyzszych elementow, wedtug Trzebinskiego,

narracja opisuje bohatera z okreslonymi intencjami, ktéry napotyka na trud-
nosci w ich realizacji, a trudnosci te — w wyniku zdarzen toczgcych sie wokét
zagrozonych intencji — zostajg badz nie zostaja przezwyciezone26.

21 J. Majewski, dz. cyt., s. 77.

22 Por. 8. Allan, Kultura newséw, ttum. A. Sokolowska, Krakéw 20086, s. 111.

23 Stendhal, Czerwone i czarne, ttum. T. Boy-Zelenski, Warszawa 1997, s. 91.

24 Por. J. Trzebinski, Narracyjne konstruowanie rzeczywistosci, w: Narracjo jako sposéb rozu-
mienia Swiata, red. J. Trzebinski, Gdansk 2002, s. 19-25.

25 Por. tamze, s. 23.

26 Tamze, s. 14.
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Taki schemat narracyjny jest jednoczesnie uniwersalnym sposobem ro-
zumienia rzeczywistosci spolecznej. Mozna stwierdzi¢, ze stanowi on pod-
stawowg strukture wiekszosci plotek medialnych.

Schematy narracyjne dotyczy¢ moga niemalze wszystkich sfer zycia:
rodzinnego, zawodowego, kolezenskiego, sgsiedzkiego czy politycznego. Na
gruncie tych plaszczyzn funkcjonowania czlowieka swodj spoleczny uzus zy-
skujg plotki, ktorych czytanie mozna poréwnaé do procesu czytania powie-
$ci podzielonej na rozdzialy. Trzebinski zauwaza:

do czytania ksigzki mozemy wraca¢ w dowolnym czasie, aktualizujgc z latwos-

cig dowolng jej tresc i ostatnie zdarzenie przygotowuje nas do dalszych frag-

mentéw27.

Podobny mechanizm wystepuje w plotkach prasowych. Warto rozpa-
trzyc, w jaki sposob budowana jest tu owa struktura narracyjna.

Mamy oto pierwszy element schematu narracyjnego: bohaterow plo-
tek, o czesto skomplikowanych zyciorysach, w trakcie rozwoju fascynujgcej
kariery, rozwodu lub ognistego romansu. Edgar Morin stwierdza, iz ,,Olim-
pijezycy”, gdyz tak nazywa ikony kultury popularnej,

sg wcieleniem mitu o znalezieniu sensu zycia we wlasnym prywatnym zyciu,
[...] sa wielkimi wzorami kultury masowej i niewgtpliwie usilujg zdetronizo-
waé dawne wzory (rodzicéw, wychowawcéw, bohateréw narodowych)28.

Dawid MacDonald z kolei, kierujgc sie spostrzezeniem Leo Lowenthala,
zaznacza:

w ciggu pierwszych 40 lat XX wieku obnizyla sie popularnos$é artykuléow
o biznesmenach, fachowcach i politycznych przywdédcach. O 50% natomiast
wzrosta proporcja artykutéw o ludziach dostarczajacych rozrywki, tak zwanych
»,Zabawiaczach”. [...] W 1901 roku byli to gléwnie powazni artysci — $piewacy
operowi, rzezbiarze, pianisci, podczas gdy w 1941 roku sa to wylgcznie gwiazdy
filmowe, gracze w baseball i tym podobni. [...] Lowenthal nazywa [ich — A. J.]
bozyszezami konsumpeji”2?.

Nie mozna by¢ ikong popkultury bez spoleczenstwa, bez ludzi, ktorzy
interesujg sie kinem, muzykg czy szeroko pojetg rozrywkg. Jest to istot-
ne, gdyz to spoleczenstwo nadaje pewnym personom prymat waznosci
i przyczynia sie do rozwijania kultu plotki w mediach. Wzrost zaintere-
sowan ludzmi kultury popularnej jest oczywiscie zwigzany z rozwojem
srodkow masowego przekazu: prasy, radia, telewizji, a obecnie Internetu.
Zmiany, ktore zaszly w pierwszej polowie XX wieku, §wiadczg o waznym
kulturowym zwrocie w sferze publicznej i nowych upodobaniach spolecz-
nych. Wraz z rozwojem mediéow doszlo do wyksztalcenia wizualnych ko-
déw percepcji, poprzez ktore ludzie zaczeli inaczej odbieraé rzeczywistoscé.

27 Tamze, s. 25.

28 | Morin, Duch czasu, thum. A. Frybesowa, Krakéw 1965, s. 103.

29 D. MacDonald, Teoria kultury masowej, w: Antropologia kultury. Zagadnienia i wybér
tekstéw, red. A. Mencwel, Warszawa 2005, s. 550.
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Do popularnosci przedstawien znanych oséb przyczynil sie rowniez rozwaj
fotografii, ktéora wplynela na to, ze zaczeto powierzchownie odbierac innych
(na przyklad pod wzgledem atrakcyjnosci wizualnej, a nie rzeczywistych
osiggniec). Dzieki niej celebryci stali sie pozornie blizsi §wiatu zwyklych
ludzi. Obecnie réwniez przynalezg oni jednoczesnie do §wiata rzeczywiste-
go i medialnego. Swiadczg o tym liczne zdjecia, na ktérych prezentuje sie
ich idealny wyglad zewnetrzny, symbole ich statusu i bogactwa. W tabloi-
dach obserwuje sie fotografie zrobione im w trywialnych sytuacjach, takich
jak zakupy lub poranny jogging. W ten sposéb ludzie znani balansujg mie-
dzy naszym §wiatem a sceng, i ciggle zaslugujg na uwage. Wedlug bada-
cza, gwiazdy

poprzez swojg dwoistg i boskg nature wywolujg ustawiczne krgzenie pomie-
dzy swiatem projekcji i $wiatem identyfikacji. [...] Sg jakby kondensatorami
skupiajgcymi w sobie energie kultury masowej. Ich druga natura, dzieki ktérej
kazdy moze wejs¢ w kontakt z ich naturg boska, sprawia, zZe uczestniczg w zZyciu
kazdego czlowieka. Ligczac w swoich osobach zycie codzienne [...] stajg sie mode-
lami kultury w sensie etnograficznym tego slowa, to znaczy wzorami zycias?.

Z kolei Jean-Noél Kapferer podkresla, ze:

zeby pozostac gwiazda, ktos inny musi kierowaé czyimis tajemnicami, kierowac
jego czasowymi sekretami i wkrapla¢ zaufanie. Przejrzystos¢ zabija gwiazde:
gwiazda nie jest kompanem. Totalna tajemniczo$¢ powoduje znikniecie gwiaz-
dy calkowicie. [...] Ostroznie dozowana tajemnica utrzymuje wiare, [...] fan
pragnie posiadac troche ekskluzywnych informacji; pragnie chwilowo otworzy¢
okno na osobiste zycie idola3!.

Kreuje sie tu typy ludzkie pozornie lepsze od innych, bohaterow, kto-
rzy na podstawie swych wyboréw zyskujg prawo do upowszechniania
(niby)wartoéci i prowokujg czytelnikow do podswiadomej identyfikacji
z nimi. Kapferer dodaje:

Fani zyjg z samotnej identyfikacji: gwiazda jest ich modelem i ich Zrédlem toz-
samosci. Niestety, gwiazda jest odlegla i jest wskazane, by nikt nie mégt zbli-
zy¢ sie do $wietosci zbyt blisko. [...] Dzikus wielbi drewniane i kamienne idole;
cywilizowany czlowiek wielbi idoli z ciala i krwi, jak przypomina nam George
Bernard Shaw. Balwochwalczy fan pragnie stac sie jednoscig z gwiazda, po-
sigsc jego lub ja, przywlaszczy¢ sobie jego lub ja fizycznie i mentalnie. Gwiazda
jest punktem osi jego tozsamosci, jego powietrzem, jego duszas2.

W spolecznej obserwacji tego typu wizerunki to bohaterowie przez duze
,B”. I narracje o nich tworzone sg wielkie, w doslownym tego slowa zna-
czeniu. W miare jak sie wydluzajg, uszczupla sie jednak skala prezentowa-
nych przez nich wartosci, a rzeczywisto$¢, ktorg tworzg, nasuwa powazne
etyczne watpliwosci.

30 . Morin, dz. cyt., s. 103.
31 J-N. Kapferer, Rumors: Uses, Interpretations, and Images, New Brunswick 1990, s. 178.
32 Tamze, s. 177.
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Wartosci to drugi element struktury narracyjnej. Zwigzane sg one
z intencjami, celami zycia bohateréw plotek. Ich wartosci — to sukces, mi-
losé, pienigdze, luksus, podréze, popularnosé, konsumpcja na pokaz. Pre-
zentujg nowoczesne style zycia, ktore czesto wigzg sie z ostentacyjnym
préznowaniem. Nie dgzg juz do prezentacji sobg cennych wartosci przyczy-
niajgcych sie do postepu ludzkosci, jak to bylo w przypadku popularnych
ludzi poczgtku XX wieku. Jak podaje MacDonald, bozyszcza konsumpcji

zdaja sie [...] wprowadzaé¢ w swiat snu i masy nie sg juz zdolne pojmowac bio-
grafii w pierwszym rzedzie jako $rodka orientacji i wyksztalcenia. Zamiast
sdazgcych” mamy ,biorgcych”. [...] Zdaja sie oni byé¢ zwolennikami fantasma-
gorii spolecznego bezpieczenstwa na skale swiatowg, a taka postawa réwna
sie zgdaniu, aby im dawano wszystko, co im potrzebne do rozmnazania sie
i zabawy®3.

Celebryci czesto jawig sie jako ludzie bez zasad, norm i wartosci, ludzie
zmienni, chwiejni, mocno zanurzeni w $wiecie materialnym i konsump-
cjonizmie. Znani sg tu wielbiciele drogich samochodow, torebek, drogich
futer, podrozy, najnowszych trendéw w modzie. Wyznajg glownie wiare
w filozofie pienigdza. Plotka uwypukla czesto te wartosé, zawierajgc dane
dotyczgce zarobkéw gwiazd popkultury, wartosci materialnej ich posesji
i wytworow artystycznych lub sum zwigzanych na przyklad z dziedzicze-
niem lub intercyzami.

Ludzie show-biznesu istniejg poza sferg sacrum. Sg caltkowicie fizyczni
w swej materialnosci, a zarazem jest to fizyczno$¢ iluzoryczna, medialna.
Plotka wydobywa na §wiatlo dzienne czesciej antywartosci bohateréow niz
wartosci. Wypowiedzi gwiazd poddawane sg czesto ostrej krytyce, zlosli-
wym, ironicznym komentarzom. Uwypuklane sg szczegélnie wady wyglg-
du znanych ludzi lub niestosownos$¢ ich stroju. Trudno stwierdzié¢, jakie
rzeczywiste wartosci przyswiecajg bohaterom plotkarskich magazynow,
poniewaz plotka nie musi by¢ wiarygodna. W przeciwienstwie do legendy
miejskiej, ktora, jak pisze Dale, ,nie jest postrzegana jako zart, [...] shu-
chacz powinien uwierzyé, ze jest prawdg”34. Z drugiej jednak strony plotka
przypominac¢ zaczyna specyficzny typ satyry spolecznej, w ktorej wszelkie
czynnos$ci ludzi popkultury poddawane sg ocenie. Ocena ta nie jest opar-
ta jednak na zadnym tradycyjnym systemie wartosci, lecz bazuje na wielu
réwnoleglych aksjologiach postmodernistycznych.

Komplikacje, sposoby realizacji celow i przeszkody, ktore bohatero-
wie plotek napotykajg na swej drodze, probujac zrealizowaé swe wartosci,
pozwalajg wskazaé¢ na kolejny element obecny w schemacie narracyjnym
plotki. Sploty réznych dzialan bohateréw sg gwarancjg istnienia preznej
rynkowej pozycji w mediach tego typu przekazow. Komplikacje wigzg sie
nierozerwalnie z warto$ciami i intencjami bohateréw. Ich obecno$é w plot-
ce to znak zarzgdzania ludzkg biografig. Ikona popkultury postawiona jest

33 D. MacDonald, dz. cyt., s. 550.
34 R. Dale, dz. cyt., s. 20.
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czesto wobec zyciowych wyborow, zdarzen, w ktorych cierpi, jest szczesliwa
lub podejmuje decyzje, od ktorych zalezy jej zycie. Schodzi w ten sposob ze
swego Olimpu, staje sie jedng z tlumu.

Losy bohateréw plotek wyrézniajg zyciowe zakrety, chwile sukcesu i zala-
mania, triumfy i porazki. Czesto czytamy o nich w kluczowych dla postaci mo-
mentach, w przededniu podjecia waznych decyzji, po przekroczeniu pewnych
etapow zycia. Jak podkreslajg Daniel Dayan i Elihu Katz, media pokazujg

rytualy przejscia gtéwnych bohateréw — ich zaslubiny, Smier¢, akt mianowania
na stanowisko [...], melodramatyzujg zmienne koleje losu pomniejszych notab-

li, pokazujg ich droge przez poszczegdlne stacje zycia?®.

Owych przelomowych chwil, ktére stanowig zareczyny, §luby, rozwody,
cigze, macierzynstwo, premiery filmowe, koncerty, wypadki, podréze, cho-
roby i émierci, jest w plotkach wiele. Nie istnieje wlasciwie temat tabu,
gdyz istotg przekazu jest to, by odbiorca spytal: I co bedzie dalej? Jakie
losy czekajg tych znanych — aktora, aktorke, muzyka, piosenkarke, rezy-
sera, showmana, prezenterke, modelke, tancerke itd.? Jest to swoista roz-
norodno§¢ zyciowych zdarzen, komplikacji, ktére pojawiajg sie w zyciory-
sach ludzi z pozoru wszechmocnych. Wedlug Trzebinskiego, istotg kazdej
narracji jest wlasnie owa ,zmienno$¢ pozytywnosci — negatywnosci epizo-
déw”38. Jeden bohater dzieki fragmentarycznej strukturze narracji w plot-
ce moze przezywac calg game szcze§liwych lub nieszczesliwych okoliczno-
$ci. Ta specyficzna narracja w plotce ogniskuje sie wokél jednego epizodu,
a czesto stanowi rozwiniecie poprzedniego. Przyjmuje w ten sposéb cha-
rakter odcinkowy, ma cigg przyczynowo-skutkowy. Jedna plotka jest frag-
mentem wiekszej calosci, stanowi jakby sekwencje narracyjng, kolejng sce-
ne. Ten fragmentaryczny styl scalania narracji jest znamienny dla plotki.
Zycie gwiazd ukazane jest dzieki temu jako dynamiczne, zmienia sie jak
w kalejdoskopie, lecz jednoczesnie zadna zmiana nie nastapi bez wczeséniej-
szych takich, a nie innych okoliczno$ci. Mozna rozpoznaé¢ schematy historii
romantycznych, tragicznych, komediowych i wielu innych. W ramach tak
ksztaltowanych historii roztacza sie fama tajemniczosci, niedopowiedzenia,
niepewnosci. Watpliwy status prawdy czy falszu dodaje tylko atrakcyjnosci
przekazowi plotki, podsyca ciekawosé i rodzi pytanie, co w zyciu bohatera
jest prawdg.

Czas 1 miejsce zdarzenia to kolejne nieodlgczne elementy
schematow narracyjnych. Podobnie jak fabula, plotka jest osadzona w cza-
sie i w przestrzeni. Moze przenies§¢ do innego kraju, na cudowne ,rajskie”
wyspy, gdzie gwiazdor spedza wakacje, na plan filmowy lub za kulisy kon-
certu, a takze do domu znanego celebryty. Miejsce zdarzen narracyjnych to
czesto tlo, na ktéorym wystepuje gwiazda, w dostownym tego slowa znacze-
niu, kiedy plotce towarzyszy zdjecie miejsca akcji (na przyklad przylapanie

35D. Dayan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na zywo, Warszawa
2008, ttum. A. Sawisz, s. 77.
36 J. Trzebinski, dz. cyt., s. 25.
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bohateréow przez paparazzi na réznych czynnosciach). Kwestia czasu row-
niez wymaga ukonkretnienia. Jest to zawsze czas aktualny, mozna stwier-
dzié, ze momentalny; swoiste ,zycie chwilg” innych ludzi to zycie obser-
wujgcych. Plotka to tekst, ktory odwoluje sie do przeszlosci i jednoczeénie
Z nig zrywa przez swg migotliwosé, szybko§¢ — intensyfikuje zycie aktu-
alnoscig, wieczne ,tu i teraz”; odnoszgc sie do przeszlosci, skupia w sobie
1 intensyfikuje terazniejszos¢. Projektuje sie w niej zycie newsowe prze-
pelione silnymi, chwilowymi bodzcami estetycznymi, erotycznymi, pie-
niedzmi i stawg. Ulotnoéé tych hedonistycznych wartosci odpowiada styli-
styce przekazu. ,Newsyzacja” zycia za sprawg plotki ujawnia niepokojgcg
diagnoze o banalnosci i trywialnosci egzystencji w waznych dla czlowieka
duchowych aspektach. W plotkach zauwazyé mozna splycenie i skrécenie
glebszej nad nimi refleksji. Zycie w tym kontekscie to sfera ,poszatkowa-
na”, pocieta na bardziej bgdz mniej spojne epizody.

Whpisanie plotki w kulture ,newsyzacji” zycia oznacza silng wspolczes-
nie w kulturze popularnej tendencje do przyspieszenia jego procesow. Plot-
ka jest migawkg utkang z sieci wspomnien zachowanych przez odbiorce
ostatniego doniesienia medialnego, soczewkg powiekszajgcg zycie gwiazd
do rozmiarow galaktyki. Sposéb prezentacji plotki mozna opisaé trzema
przymiotnikami stopnia wyzszego ,szybciej, krécej, gloséniej”s”.

Plotka to takze objaw wspdlczesnego popkulturowego voyeryzmu.
Poczgtki i charakter tego zjawiska w kontek$cie prasy polskiej opisala
w niepublikowanej jak dotgd pracy Olga Bialek-Szwed38. Badaczka ta za-
znaczyla, ze:

voyeryzm prasowy [...] to temat nowy [....] najczesciej bedzie on definiowany
jako podglgdanie, obserwowanie ludzi, odkrywanie ich tajemnic, a nawet inwa-
zja na prywatnogés?.

Pierwotnie termin ten ma swe zrodlo w XIX wieku, w psychoanalizie,
kiedy stosowano go do opisu nietypowych form zaspokajania potrzeb sek-
sualnych; bylo to rzekome zaburzenie psychiczne, rodzaj zboczenia.

Voyeryzm widziany w kontekscie kulturowym dojrzewat powoli, ale systema-
tycznie, rost z kazdym nowo powstajacym tabloidem, z kazdym programem
reality, z kazda nowa strong internetowsg nastawiona na podgladanie®®.

W efekcie kultura popularna otworzyla sie na to wszystko, co wczeéniej
stanowilo spoleczne tabu: nago$é, aspekty zycia erotycznego i rodzinnego
innych ludzi, na sekrety polityki, kulisy wladzy itd. Jednoczeénie towa-
rzyszylta temu zjawisku kpina, szyderstwo, wySmianie innych, ktérych sie

3TW. Godzic, Jasne i ciemne strony tabloidéw, ,Polityka. PL”, wyd. z 30 czerwca 2005,
[online] <http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/niezbednikinteligenta/150514,1 jasne-i-ciemne-
-strony-tabloidow.read>, dostep: 26.02. 2011.

38 Por. O. Biatek-Szwed, Voyeryzm medialny: w kontekscie wspdlczesnej prasy w Polsce,
Lublin 2010.

39 Tamze, s. 17.

40 Tamze, s. 26.
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podglada (tak zwana skopofilia) — wielki upust spolecznych emocji. Wspo6l-
gral z tym powszechny ekshibicjonizm obnazanych, a takze swoisty nar-
cyzm — i to zaréwno tych, co patrzg, jak i tych, ktérzy sg obserwowani.
Te machine samonapedzajgcego sie voyeryzmu w popkulturze wspoltworzy
plotka:

Podgladani celebryci to gwiazdy na miare wspélczesnego spoleczenstwa kon-
sumpcyjnego, twér przemystu kulturowego, ktéry nie moze funkcjonowacé poza
mediosferg: papierek lakmusowy spolecznych gustéw, zainteresowan, soczew-
ka skupiajgca rozmaite rejestry zycia spolecznegol.

Plotkowanie to réwniez wielki medialny system kontroli i nadzoru,
przypominajacy wspoélczesny Benthamowski panopticon?2 — obserwacje in-
nych ludzi z ukrycia, wielkie nadzorujgce podgladactwo na masowsg skale,
wyeksploatowany do granic mozliwosci system demokratyczny. Nasuwajg
sie wiec interpretacje plotki jako narzedzia sluzgcego spolecznym mecha-
nizmom wladzy. Wspélgraloby to z dominujgcym dzis pogladem, ze zyjemy
w spoleczenstwie ryzyka, niepewnos$ci, obsesyjnej wrecz czujnosci przera-
dzajgcej sie w skrajny neurotyzm. Widaé¢ to wlasénie w aspekcie plotkowa-
nia. Mozna dostrzec forme swoistej spotecznej plotkarskiej psychozy w me-
diach, objawiajgcej sie nieskonczonym ciggiem pytan: Kto z kim? Kiedy?
Dlaczego? Co sie za tym kryje? Owa przezroczystosé jest masom potrzeb-
na, jest konieczna jak przesad, by mialy poczucie iluzorycznej wladzy nad
zyciem, wydarzeniami i innymi prezniejszymi grupami spotecznymi. Widzi
sie jednak to, co sie chce widzie¢, pewne informacje sg wyrdznione, inne
muszg zosta¢ ukryte. To imaginacyjna transparentno$c, zycie iluzjg w do-
bie procesow, ktore wymykajg sie kontroli zwyklego émiertelnika. Jahoda
twierdzi, ze ,rozwéj przesgdow [nastepuje — A. J.] tam, gdzie otaczajgce
czlowieka warunki wymykaja sie spod jego kontroli”43. Plotki, podobnie jak
przesad, generujg pozorny tad znaczen, poczucie waznosci i kontroli zycia:

szukanie ladu, regularnosci i znaczenia jest ogdélng cechg proceséw ludzkiego
myslenia. Jest to jeden z naszych najbardziej operatywnych sposobéw adapta-

cji do nieustannie zmieniajgcego sie §wiata?4.

Znamienne, jak twierdzi dalej Jahoda, ze ludzie ,bedg sklonni postu-

lowaé istnienie jakiej$ struktury tam, gdzie jej w rzeczywistosci nie ma?®.

Mozna wywnioskowaé, ze odczytujg oni w plotkach struktury narracyjne,
ze sg w takg interpretacje wmanipulowani. Elizabeth Bird zauwaza:

41 Tamze, s. 166.

42 Analize tego systemu obserwacji opisat Michel Foucault w swym studium o narodzi-
nach wieziennictwa pt. Nadzorowac i karaé. Narodziny wiezienia, ttum. T. Komendant, War-
szawa 1993, s. 240-251. W ten sposob plotka wpisywalaby sie w aspekty dyskursow dotycza-
cych wspotczesnych form wladzy i wiedzy.

43 G. Jahoda, dz. cyt., s. 190.

44 Tamze, s. 210.

45 Tamze, s. 177.
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Adepci dziennikarstwa sg zachecani przez podreczniki, zeby w wydarzeniu od-
kry¢ ,historie” (czyt. opowiesc), uzywajac tego samego rodzaju kryterium — kon-

fliktu, dramatu, nowelowosci — w taki sam sposéb jak ustny opowiadacz4®.

W ten sposéb news staje sie historig:

nie istnieje, dopdki nie jest napisany, dopdki nie staje sie historia. [...] ,dobra
opowiesé” jest jak idea waznosci i znaczenia?’.

Warto przy tym zauwazyé, ze kryje sie w tym co§ wiecej niz zwykla
opowiesé. Plotki wpisujg sie rowniez w koncepcje rytualno-mitycznej ko-
munikacji. Jozef Majewski pisze, ze ,$wiat mediow dziala w rytm rytuatu.
Media majg strukture rytualng”8. Swiadczy o tym powtarzalnoéé i seryj-
nosé¢ programoéow telewizyjnych, ramoéwek, filmow, wiadomosci i seriali na-
dawanych o tych samych godzinach4°:

Tabloidy tak naprawde codziennie zalewajg nas ,tym samym”, proponujg
codzienng ,powtérke z tej samej rozrywki”, karmig do zludzenia podobnymi
do siebie opowiesciami ,na ten sam temat”, w ktérych zmieniajg sie, wymie-
niane jak pionki, tylko poszczegdlne ,osoby dramatu”, jego czas i miejsce oraz
rekwizyty®0.

Badacz dodaje, ze ,,Wspdlcze$nie na wzor mitéow archaicznych funkcjo-
nujg dziennikarskie relacje, »opowiesci« o réznych wybitnych, wyjgtkowych
czy nadzwyczajnych postaciach, gwiazdach czy celebrytach”!. Przypomi-
najg one pradawne opowiesci o bohaterach i postaciach heroicznych, ktore
dla pierwotnych spoleczenstw byly wzorami zycia, dzialania i postepowa-
nia®2. Mircea Eliade réwniez opisywal koherencje mitéw z mediami. Do-
strzegal jg glownie w plaszczyznie temporalnej, widzial w mitach medial-
nych opowieéci rekonstruujgce swoisty, nowy, wieczny poczgtek, ponowne
stwarzanie §wiata na przekoér linearnosci czasu i uplywowi historii®s.

Plotka jest pozbawiona linearnie pojmowanego wymiaru czasowego,
jest owg nieustanng nowoscig, wskrzeszaniem zycia innych ludzi, meta-
forg wspoélczesnego, przyspieszonego stylu zycia. By oprzeé¢ sie przemija-
niu czasu, trzeba go ciggle ponawia¢ w jego momentalnosci. Owa taktyka
renovatio historii jest wlasnie mozliwa dzieki plotce. Zakorzenienie plotki

463 E. Bird, CJ's Revenge: A Case Study of News as Cultural Narrative, w: Media
Anthropology, red. E-W. Rothenbuhler, M. Coman, California 2005, s. 222.
47 Tamze.

48 J. Majewski, dz. cyt., s. 85.

49 Por. tamze. O rytualnych funkcjach mediéw pisali miedzy innymi tacy antropologowie,
jak cytowani juz D. Dayan i E. Katz, oraz D. McQuail, na przyklad w opracowaniu Teoria
komunikowania masowego, thum. M. Buchole, A. Szulzycka, Warszawa 2007. Artykuty na te-
mat mitu w komunikacji medialnej znajdziemy we wspomnianej ksigzce pod red. M. Comana
i E.-W. Rothenbuhlera Media Anthropology.

50 J. Majewski, dz. cyt., s. 85-86.

51 Tamze, s. 89.

52 Por. tamze.

53 Por. M. Eliade, Mity wspéblczesnego swiata, w: tenze, Mity, sny, misteria, thum. K. Kocjan,
Warszawa 1994, s. 24.
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w perspektywie rytualno-mitologicznej pozwala tez moéwic o terapeutycznej
roli plotki we wspélczesnym spoleczenstwie. Majewski konstatuje:

inforozrywka mediéw staje sie jakas pomocg w radzeniu sobie z tragicznos-
cig ludzkiej egzystencji i jednoczes$nie poswiadcza te tragicznosé, zmaganie sie
z trudnosciami zycia, tesknote za spelnieniem, dramat walki dobra ze zlem,
nadzieje na lepsze zZycie, pokonanie trudnosci, osiggniecie sukcesu, spelnienie
sie... Dla wielkich rzesz — przynajmniej w §wiecie Zachodu — nie filozofia, nauka
teologia, religie czy Koscioly, jawigce sie jako nazbyt abstrakcyjne, przeracjo-
nalizowane, przeintelektualizowane i niezyciowe, ale media tabloidowe, w tym
dziennikarstwo inforozrywkowe, pelnig funkcje ,Zrédla madrosci o prawdzi-
wym Zyciu”, na sposéb irracjonalny i nie§wiadomy, emocjonalny i odczuciowy
instruujge, jak zyé i radzié sobie z ciezarami czasu historycznego®.

Konstruowane w ten sposéb watki zawierajgce fakty z zycia innych lu-
dzi wystawiane sg na sprzedaz. Wpisywane sg w kontekst wszechogarnia-
jacej konsumpcji. Swojg retoryka, czestotliwoscig, perswazjg, atrakcyjnag,
lakoniczng formg i towarzyszgcym jej znakiem wizualnym plotki przypomi-
najg reklamy. Styl wypowiedzi w tego typu mikronarracjach jest zwiezly,
konkretny, lapidarny, ironiczny, hiperbolizujgcy, wynikajgcy z niepewnych
przeslanek. To powierzchowna analiza watkéw amoralnych i kontrowersyj-
nych: rozwodow, gwaltéw, romansow, bluznierstw, czesto agresji, sklonnosci
znanych ludzi do przemocy, alkoholu i narkotykéw. Efekt skutecznosci plot-
ki (czyli dotarcia do jak najwiekszej liczby ludzi) opiera sie czasem na poe-
tyce szoku i zaskoczenia, mozna powiedzieé, ze plotka ma w sobie element
niespodzianki. Ekspresywna stylistyka plotki jest dla czytelniké6w poznaw-
czo i emocjonalnie atrakcyjna. Czesto sg cytowane wypowiedzi znajomych
bohateréw, ich przyjaciél, menadzerow, a takze samych bohaterow, ktorzy
dementujg lub potwierdzajg krgzgce o nich pogloski. Narracja prowadzona
jest w trzeciej osobie, chociaz mogg zdarzy¢ sie plotki, ktore rozpowszech-
nia o sobie sam celebryta w celu zwrécenia na siebie uwagi, zyskania roz-
glosu®5. Na tej niepokojacej plaszczyznie poszukujemy wzoréw ludzkich,
archetypow o pozornie wyraznych konturach osobowosciowych i stylach zy-
cia. Ten typ komunikowania uprzedmiotawia jednak istote ludzkg w stop-
niu dotgd niespotykanym. Wystawia jej rzekomg biografie na sprzedaz.

Plotka jest w ten sposoéb istotnym symptomem przemian komunikacyj-
nych naszych czaséw. W jej obrebie tworzy sie niebezpieczna przestrzen
wtornej kulturowej socjalizacji, ktorej towarzyszy aspekt narracyjny. Jak
czytamy w ksigzce Narracja jako sposéb rozumienia Swiata — pojawia sie
Lnny mozliwy §wiat, jawigcy sie w do§wiadczeniu jej uczestnikow jako realny

54 J Majewski, dz. cyt., s. 88.

55 Paradygmat narracyjny plotki to réwniez paradygmat estetyzacji zycia — estetyzacji,
atrakcyjnosci czy wrecz stylizacji biografii (typy gwiazd: w stylu porno, enfant terrible, ,nie-
grzeczne dziecko popkultury”, typ zbuntowany, outsider). Plotka sluzy tworzeniu legendy arty-
sty, koloryzowaniu zdarzen z przeszlosci jego zycia, ktore on sam moze rozpowszechnia¢ w for-
mie zmyslonej. W tym kontekscie wchodza w gre wazne problemy mityzacji zZycia artysty (lub
pseudoartysty), a takze trudnosci oceny i weryfikacji prawdy o nim przez przyszte pokolenia.



166 Agnieszka Jeczen

i prawdziwy”®6. Autorytetem moze byé tu prawie kazdy, kto jest slawny.
Mocna pozycja plotki zwigzana jest z powszechnym upadkiem autorytetow.
W wyniku tego powstaje przekonanie majgce postaé¢ diagnozy aksjologicznej
dotyczgcej wspodlczesnego spoleczenstwa, zwigzanej z opiniotworczg, ksztal-
tujgcg poglady rolg plotki, wyznaczaniem przez nig tego, co dobre i co zle,
oraz tego, w jaki sposob mozna sie zachowywadé, co wybierac, jak zy¢.

Plotki warunkujg takze powstawanie niebezpiecznej filozofii zycia, w kto-
rej nie ma miejsca na duchowe warto$ci. Wydaje sie, ze to, co jest spolecznie
do przyjecia w przekazach medialnych, tolerowane jest rowniez w rzeczy-
wistosci. Istnieje ryzyko, ze odbiorcy, czytajgc w prasie historie o stynnych
postaciach dotyczgce samobéjstw, malzenstw, zdrad, wychowania dzieci
itp. mogg (nawet nieSwiadomie) identyfikowacé sie z bohaterami tych histo-
rii, podobnie jak przy czytaniu wciggajacej powiesci. Psychologowie ostrze-
gajg, ze identyfikacja odbiorcéw z ich idolami moze nastgpic ,,tym bardziej,
im wieksze dostrzegajg podobienstwo pomiedzy nimi a sobg, a takze im
bardziej atrakcyjna i gratyfikujaca jest dla ich »ja« taka identyfikacja”>".

W popularnych tabloidach prezentuje sie tematy, ktore dawniej byly
uwazane za patologie, a obecnie umiejscawiane sg w normach spolecznego
przekazu. Ich silg jest to, ze stanowig forme komunikacji — swoistej in-
terakcji o cechach narracyjnych. Z psychologicznego punktu widzenia two-
rzenie narracji moze by¢ skuteczng metodg terapeutyczng, mogacg scalié
(pod kontrolg i przy pomocy dobrego terapeuty) nawet bardzo rozbitg oso-
bowosc. Ale moze tez dziala¢ w odwrotnym kierunku, kiedy niczym niekon-
trolowane modele medialnych narracji (nie tylko plotkarskich) wypeklnig
tredci patologiczne, jesli bedg traktowane jako substytut normalnej inter-
akcji z bliskimi, rodzing, przyjaciélmi, gdy pelnie odczucia wlasnej egzy-
stencji zastgpig wizjg stylu zycia tabloidowych ,nadludzi”.

Plotka zatem posiada narracyjny aspekt, gdyz mozna wyrézni¢ w niej
pewne elementy narracji, ale narracjg sensu stricto nie jest. Narracjg jest
legenda miejska, ktorej istotg jest zarliwa opowie$é pielegnowana przez
spolecznosé, opowiesé o cechach moralizatorskich, ostrzegajgcych, wpro-
wadzajgca w wymiar miejskiego folkloru, dgzgca do uchwycenia ducha
czasu zbiorowych obaw i lekow, do wyrazenia dos§wiadczen i mentalno-
$ci mieszczanskiej. Plotka jest narracyjnym rzutowaniem zdarzen, kon-
stytuowaniem ich w schemacie wedlug zasad psychologizmu i realizmu,
Stendhalowskim zwierciadlem odbijajagcym plynng rzeczywistoséé, soczew-
ka powiekszajacg sceny z zycia stawnych ludzi w narracyjnym przyspie-
szeniu. Owo migotanie plotkarskiej narracji oddaje chwilowos$¢ i niestalosé
kulturowych znaczen i wartosci we wspélczesnosci. Plotka okazuje sie zna-
kiem czas6éw i kultury, wyrazem dgzen zaréwno jednostkowych, jak i zbio-
rowych. W perspektywie medialnej stanowi fenomen zintensyfikowanej

56 K. Stemplewska-Zakowicz, Koncepcje narracyjnej tozsamosci, w: Narracja joko sposéb
rozumienia Swiata, red. J. Trzebinski, Sopot 2001, s. 92.
57 Tamze, s. 94.
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za sprawg mass mediow spolecznej sfery imaginacji i wyobrazni, podsyca
emocje, wnika w ludzkie archetypiczne, pod§wiadome struktury narracyj-
ne. Dotyka marzen o sukcesie, miloséci, slawie i bogactwie — swoistych jed-
nostkowych utopii. Kréotka jej forma pozostawia §lad — znaczenie i pragnie-
nie. Ale nie tylko, bo jak twierdzi Michel de Certeau,

plotka zawsze nakazuje, ustanawia i wynika do zréwnania przestrzeni, two-
rzy wspélne ruchy wzmacniajgce porzadek przez dolgczenie nakazu wierzenia
(un faire-croire) do nakazu dzialania (un faire-faire). Opowiesci réznicuja, plotki
scalaja. Nawet jesli granica miedzy nimi jest zawsze plynna, wydaje sie, ze dzis
chodzi raczej o uklad warstwowy: opowiesci wkraczaja w prywatng sfere dziel-
nic, rodzin albo jednostek, podczas gdy medialna plotka obejmuje wszystko
i[...] zaciera bgdz zwalcza przesady oémielajgce sie jeszcze stawié jej opér58.
Plotka dzisiaj to akt performatywny, to ,dzianie sie¢”, dzialanie aktoréow
medialnych, swoiste action; w ,dzianiu sie” plotki mozna wyrézni¢ pewien
rytm narracyjnego staccato ery show-biznesu. To mityczne zdarzenie pro-
mieniujgce na spolecznosé i konsolidujgce jg we wspolnych zbiorowych uto-
piach zycia wymarzonego, zycia, ktore domaga sie narratywnego charakteru
i jednoczesnie dramaturgicznego spektaklu w skali wielkiego przyspiesze-
nia — bedgcego zrédlem intensywnosci i kalejdoskopowosci wrazen — tak by
egzystencja nabrala smaku. By niczym mit konstytuowala i ukonkretniala
na nowo jednostkowy byt poza czasem i historig, zakorzeniony w wiecznej
terazniejszosci, w ramach dajgcego sie ciggle na nowo uchwycaé schematu.

Summary
Narrative aspect of gossip in popular culture

In the paper his author describes narrative aspect of gossip in media. Gossip is
significant problem of popular culture because it has great influence on contemporary
society. The subject of present investigation is popular newspapers and internet
gossipy pages. The problem is described from lingual, psychological and sociological
point of view.

Demonstration that gossip is not only an act of communication, but it has
a particular narrative structure — narrative schema — is the author’s purpose. It is
a model in area of which develops a plot of gossip, which is the base to every narration,
also in literary meaning. Investigation of narration in gossip allow to identify lifestyles
and activity important for people in modern world. Gossip in media decides about
identity of contemporary human beings, enables the mechanisms of social identification.
Medial gossip is an important communicative syndrome of our times in which the
sphere of consumption dominates. Showing gossip in narrative perspective enables to
diagnose the contemporary hierarchy of values and mechanisms of manipulation of
human biographies.

58 M. de Certeau, Wynale3¢ codziennosc. Sztuki dziatania, tham. K. Thiel-Jafczuk, Kra-
kow 2008, s. 108.



